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UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA

RESUMEN

“DISENO Y MODELO DE UN CENTRO DE INTERPRETACION
HISTORICO-CULTURAL EN LA PARROQUIA ATAHUALPA, CANTON
SANTA ELENA, PROVINCIA DE SANTA ELENA, A PARTIR DEL ANO
2016”.

Autora: Mary Yagual Yagual

Tutor: Ing. Joel Fortis Suarez. Msc.

Atahualpa es una parroquia de gente amable, caritativa y luchadora, esta comunidad
se esfuerza para convertirse en un destino Gnico y reconocido, invitando a conocer
los atractivos naturales y culturales, lo que conlleva a la atraccion de los turistas
nacionales y extranjeros logrando proyectarse hacia el turismo cultural por su alto
predominio de relatos de los antepasados y vida cultural. Para esto se plantea el
presente trabajo de investigacién que tiene como objetivo disefiar un proyecto
acorde a las necesidades de los turistas a través de un “Disefio y modelo de un centro
de interpretacion historico-cultural en la parroquia Atahualpa”, esto refleja una
solucién del problema relacionado con la preservacion, conservacion y puesta en
valor de los rasgos ancestrales que con el pasar de los tiempos se estd perdiendo.
Este proyecto beneficiara tanto a la comunidad, turistas y entidades publicas por su
diferente indole, el cual esta disefiado acorde al entorno del lugar predestinado, para
esto se deducen los parametros que se utilizaran en la propuesta mostrando los
principios rectores , los objetivos, el disefio grafico, la imagen corporativa, la
estrategia de promocidn, la estructura organizacional y el respectivo analisis de la

situacion financiera.
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INTRODUCCION

La actividad turistica es primordial para el desarrollo de un lugar o sitio donde
prevalece el turismo de forma activa. El turismo en la provincia de Santa Elena
acoge a gran cantidad de visitantes por su gran variedad de naturaleza y cultura esto
se categoriza en atractivos naturales tales como: las playas, reservas, la fauna, flora,
gastronomia, y paisajes naturales; y en los atractivos culturales tenemos: iglesias,
monumentos, museos, mitos, leyendas, arquitectura, cabe mencionar que el poseer
atractivos culturales conlleva al enriquecimiento de la historia, las tradiciones, la
cultura, entre otras situaciones, que conllevan a fortalecer la actividad permitiendo

el desarrollo turistico y social de la comunidad.

Atahualpa esta ubicada a 20 kilometros del canton y provincia de Santa Elena, tiene
una extension territorial de 44.1 Km?, su clima es seco tropical, su temperatura
promedio anual es de 28 grados centigrados. La parroquia tiene una marcada
vocacién artesanal que se ha convertido en la principal fuente de dinamizacién de
la economia para los moradores atahualpense logrando sobresalir en una escala

nacional, tratando de formar asociaciones orientadas a la buena atencion del cliente.

En sus inicios era conocida como la comuna Engabao, esta comunidad se dedicaba
a la agricultura y ganaderia, con el pasar de los tiempos los habitantes fueron
enfocandose en la actividad artesanal, siendo el 40% de esta poblacion altamente
dedicada a la elaboracion y fabricacion de muebles, exclusivamente realizan
diferentes tipos de disefios como son: juegos de sala, juegos de comedor, anaqueles,
escritorios, camas, entre otros, de tal manera que las familias de la provincia de
Santa Elena y de otras ciudades optan por adquirir sus muebles en esta localidad
debido a la calidad de sus acabados finos y elegantes siendo reconocida y llamada
“La Capital del Mueble”.

Todos los artesanos de la parroquia lamentan la disminucion del guayacan que antes

utilizaban como materia prima para todo tipo de trabajo. Por tal motivo los artesanos
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estan buscando otra opcion para controlar el alto nivel de desforestacion y se esta
reemplazando en un 50% la materia prima por el MDF, que es un material
procesado con fibra de madera que busca disminuir la gran explotacién de la

madera.

Cuando hablamos de los recursos que posee esta comunidad se hace un enfoque en
los siguientes: Los recursos culturales distinguen a la infraestructura cultural, la
historia de la parroquia, las tradiciones, danzas, monumentos, entre otros; tenemos
a la iglesia San Juan Bautista, monumentos de EI Nifio, La Madre y EI Padre,
ademas se celebran cada afio las fiestas patronales y tradicionales. En los recursos
naturales tenemos a 15 minutos de la parroquia la playa Los Chinos y Santo Tomas,
a su vez tenemos la comuna Entre Rios donde se observa gran parte de la
vegetacion. En la actualidad cuenta con calles asfaltadas y direccionadas, en esta
comunidad se estd impulsando el turismo de sol y playa, sin olvidar a su gente

amable, carismatica y bondadosa, pudiendo degustar su rica gastronomia.

El principal problema es la vigencia de la vida cotidiana de los adultos mayores
debido a la poca importancia que le dan los jovenes, cuando se conversa con los
abuelos y el desinterés que tienen al momento de escucharlos. Se observa cémo se
estd progresivamente perdiendo la identidad cultural, lo cual ha provocado que la

comunidad no revele sus costumbres y tradiciones.

La falta de planificacion en la actividad turistica es uno de los problemas latentes
debido a la poca presencia de turistas que optan en visitar otros sitios turisticos
donde brinden alternativas de actividades, asi también la falta de estructuras
turisticas. La parroquia carece de equipamiento hotelero, no obstante existen

algunos restaurantes para la presencia de turista que llegan a esta parroquia

Observando los antecedentes la parroquia no ha logrado ampliar sus actividades

productivas, para esto se deben promocionar los recursos turisticos con miras a
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desarrollarse en el ambito local, logrando generar fuentes de empleo y de esta

manera se impida la migracion de los habitantes a otras ciudades.

El problema planteado en la investigacion corresponde a la situacion en que se
encuentra la parroquia Atahualpa, buscando el rescate de su valor cultural e
historico para mantener y mejorar su posicién competitiva en el mercado. A su vez
se plantea la siguiente incognita principal: ¢Por qué no se aprovechan los

recursos culturales e histéricos en la parroquia Atahualpa?

Para ello se busca dar respuesta a las siguientes interrogantes:

- ¢Cudles son los recursos culturales de la parroquia Atahualpa?

- ¢Cual es el valor histérico que posee la parroquia Atahualpa como aporte a
los recursos culturales?

- ¢Qué necesidades tienen los turistas y habitantes para realizar actividades
culturales en la parroquia?

- ¢Sera importante plantear una propuesta que rescate y ponga en valor los
recursos culturales, a través del disefio de un centro de interpretacion

historico-cultural en la parroquia Atahualpa?

La importancia del elemento social de la comunidad juega un rol muy importante,
medio por el cual su participacion lograra beneficiarse directamente rescatando la
vida histérica de la misma, visto desde otra perspectiva, la investigacion se
argumenta en la necesidad que tiene la comunidad de aprovechar al maximo su
cultura ya que actualmente, esta es una actividad que esta atrayendo mucho al turista
nacional e internacional que ven en el patrimonio cultural una forma diferente de

disfrutar la vida.

No debe olvidarse los beneficios economicos que conlleva el rescate y puesta en

valor de la historia y la cultura de esta localidad, esto aporta significativamente al
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desarrollo turistico local y provincial, a su vez aumentara el comercio logrando
nuevas oportunidades de negocios, empleos, e ingresos econémicos para la
localidad. Esto representa una alternativa que permite a la poblacion abarcar nuevos
espacios en pro de un desarrollo equitativo y beneficioso para sus habitantes,
ademas se convertird en un recurso para llevar a cabo actividades turisticas dentro
del entorno cuya importancia radica en mostrar aquellos elementos tanto tangibles
como intangibles, es decir los conocimientos que se trasmiten a través del tiempo
de generacion en generacion como son las costumbres, tradiciones, especialidades

culinarias y otros oficios.

Esta investigacion tiene como objetivo conocer la realidad histérica — cultural de
la parroquia Atahualpa, a través de un analisis situacional de los recursos culturales,
el valor historico, las necesidades y alternativas de uso que surgieren de los
habitantes y visitantes, al momento de la investigacion se pretende extraer
informacion del fenémeno del tema establecido, para posteriormente procesarlo de
acuerdo a los resultados generando una propuesta que tenga como objetivo el

mejoramiento y progreso de la zona.

Se logran identificar los objetivos especificos estableciendo la investigacion
pertinente que conlleva a lo siguiente: Conocer los recursos culturales e histéricos
de la parroquia Atahualpa mediante un inventario de los atractivos turisticos que
posee esta localidad, determinar el valor historico que tienen los recursos culturales
a través de fichas de observacion establecidas en una investigacion de campo,
definir las necesidades que tienen los turistas y habitantes de esta comunidad para
realizar actividades culturales a través de entrevistas y encuestas a la poblacién y
los turistas, establecer el disefio de una propuesta de rescate que ponga en valor los
recursos culturales a través de un centro de interpretacion cultural e historico en la
parroquia Atahualpa que determine el valor de la cultura e identifique las
costumbres y tradiciones de esta localidad para que logre ser reconocida como un

lugar potencial en la actividad turistica cultural.
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La hipotesis que se propuso tiene una relacion entre dos variables, que se detallan
en lo siguiente: “Los antecedentes histéricos- culturales contribuyen a la
definicion de un centro de interpretacion histérico cultural en la parroquia

Atahualpa”.

En el capitulo | se describe el marco referencial donde se desarrolla la investigacion
identificando o describiendo los factores sociales, geograficos y econémicos,
ademas se detallan los servicios basicos y complementarios de la situacion actual
de la comunidad, a su vez el marco tedrico se fundamenta mediante la investigacion
bibliografica de varios autores a través de citas de textos cientificos, logrando
analizar el tema propuesto y aplicando el marco legal orientado a leyes del Ecuador
que respalden y tributen al proceso legal del tema planteado.

En el capitulo Il se expresa la metodologia de la investigacion que se utiliza
mediante el estudio planteado, la cual se fundamenta en un disefio no experimental
a través de la informacion recogida mediante documentacion y la investigacion de
campo de forma descriptiva y explicativa en base a las técnicas empleadas como
las entrevista y encuestas que fueron aplicadas a la poblacion, turistas y autoridades
locales y provinciales, resultados que se sometieron a un andlisis interpretativo en
graficos estadisticos contribuyendo a la hipétesis, dandole la aceptacion del tema

propuesto para la aplicacion y desarrollo del planteamiento en el siguiente capitulo.

En el capitulo 111 se efectla la propuesta que dara la solucion al problema para la
cual se propone el disefio — modelo de un centro de interpretacion historico —
cultural en la parroquia Atahualpa, canton y provincia Santa Elena que lleva el
nombre “Culturmueble” convirtiéndose en un frente identificador de la marca
reconocida en la parroquia, fortaleciendo las razones por las que esta comunidad es
identificada como la calidad de muebles que los artesanos confeccionan,
prevaleciendo la identidad de la cultura, integrando y sobresaliendo el turismo
cultural a nivel provincial, de tal forma que progrese en este &mbito y aporte al

desarrollo local dando interés a sus habitantes a través de la conservacion y puesta
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en valor de la historia y la cultura mejorando la calidad de vida de los moradores.
En este capitulo se efectia un disefio arquitecténico, interpretativo, funcional,

promocional y un analisis financiero que manifiesta la rentabilidad de la propuesta.

Se plantean ademas estrategias de promocidn para mayor aceptacion de quienes la
visitan, contribuyendo al posicionamiento de mercado situacion que conlleva a una
rentabilidad considerable dando ventajas a la ejecucion de cada actividad de tal
forma que la parroquia Atahualpa sea reconocida a nivel nacional e internacional

en el ambito histérico y cultural.



CAPITULO |

MARCO TEORICO

LA HISTORIA Y LA CULTURA COMO UNA ALTERNATIVA EN LA
ACTIVIDAD TURISTICA.

El turismo cultural constituye la segmentacion del mercado que esta en continuo
crecimiento como una actividad turistica relativa; las civilizaciones antiguas tienen
un atractivo en especial lo cual hace a Peri y Guatemala destinos patrimoniales
coloniales. El turismo historico- cultural mueve a un nimero relativamente pequefio
de viajeros, mientras que a la mayoria le gusta disfrutar de la playa o de otras
actividades de aventura extrema, por su parte los paises bajos en poblacion y con
fuerte economia generan viajes cuya prioridad es la visita a paises en desarrollo con

experiencias cultural. (Patrimonio y Cultura en América Latina, 2010)

En el pais vecino la ciudad de San Antonio de Areco, situada en el corazon de
Argentina, se torna especificamente a la parte arquitecténica y urbana conocida
como la cuna de la “tradicion nacional” mientras tanto la tipologia imperiosa, es la
tradicional casa — patio de tipo colonial, al realizar un recorrido por las calles de
esta ciudad llama la atencion: los sitios de valor historico nacional, bien
significativo, monumentos histéricos, edificacion significativa, lugar significativo,
poblado histdrico nacional, entre otros. (Patrimonio y Cultura en América Latina,
2010)

El Ecuador es un pais megadiverso a nivel mundial, posee gran riqueza cultural,
paisajistica, étnica, bioldgica, patrimonial, tiene mayor variedad de ecosistemas y
el valor cultural es presentado en un territorio pequefio y correlacionado a un lugar
estratégico. Es primordial sefialar que la actividad cultural y natural en el Ecuador

lo han convertido en un pais privilegiado en cuanto a los atractivos y recursos que
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este posee, puede sin duda consolida como productos turisticos todos estos factores
que han permitido mejorar la economia nacional. (UNESCO Etxea, 2010)

En laactualidad el turismo cultural en el Ecuador tiene un efecto positivo y negativo
en cuanto a la valoracion y difusion de los bienes culturales, se puede identificar y
canalizar el desplazamiento activo de la promocidn y difusion de los destinos pero
a su vez opta al deterioro y garantia de la misma. El turismo como actividad general
crece de una forma rapida y espontanea a nivel mundial, primordial para el progreso
socioeconémico de cualquier pais donde los factores que complementa el
crecimiento de un sector esta dirigido hacia los recursos naturales y culturales.
(UNESCO Etxea, 2010).

1.1 EL TURISMO EN EL AMBITO HISTORICO- CULTURAL

1.1.1 EIl Turismo

El turismo propiamente dicho nace en la época antigua, en la Grecia clésica se daba
importancia al ocio y tiempo libre al cual se dedicaban por interés cultural,
diversion, religioso y deporte; los desplazamientos mas destacados eran los juegos
olimpicos donde acudian miles de personas. En la época media era un periodo
donde transcurrié la historia europea, surgié un viaje nuevo como fueron las
peregrinaciones religiosas en las cuales los creyentes se desplazaban a lugares
cercanos de su localidad como iglesias y monasterios, en ese entonces comenzaron
a realizar peregrinaciones en las que se resaltaban Jerusalén lugar denominado
“Tierra Santa”, la visita concedia al peregrino el perdon de todos sus pecados. En
la época moderna aparecen los primeros alojamientos llamados “Hoteles”, ademas
a finales del XVI los aristocratas ingleses tenian la costumbre de mandar a los
jovenes al denominado a “Grand Tour”. En la edad contemporanea se realizaron
grandes cambios para la sociedad en la parte industrial y la tecnoldgica, uno de los
inventos que sobresalen en esta época fue la maquina de vapor, el uso de estéa reduce
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el tiempo de los desplazamientos, luego comienza a surgir el turismo de montafia o

salud. (Evolucion y Perpectivas del Turismo, 2004)

En el aflo 1841 Tomas Cook realiza el primer viaje de la historia, el cual se
considera un rotundo éxito en cuanto a lo precursor del paquete turistico, se percibid
la posibilidad econdmica que se lograria con la actividad turistica, es asi que se cred
la primera agencia de viajes llamada “Tomas Cook and Son”. En 1914 las playas y
los rios son los centros del turismo en Europa, dando gran importancia al turismo
de costa, mientras que el avién es manejado por minorias en largas distancias. Entre
el aflo 1950-1973 se habla del boom turistico, aqui se despliega la elaboracion de
autos en cadena que hace més accesibles los sitios, a su vez la creacién de carreteras
y autopistas permiten el mayor flujo de viajeros. (Evolucion y Perpectivas del
Turismo, 2004).

Posteriormente los autores Burkart y Medlik, (1981) definen al turismo como: “los
desplazamientos cortos y temporales de la gente hacia destinos fuera del lugar de
residencia y de trabajo, y las actividades emprendidas durante la estancia en esos
destinos”. En cambio para Mathieson y Wall (1982), una definicion muy similar a
la anterior, aunque con algunas modificaciones era que “El turismo es el
movimiento temporal de la gente, por periodos inferiores a un afio, a destinos fuera
del lugar de residencia y de trabajo, las actividades emprendidas durante la estancia
y las facilidades creadas para satisfacer las necesidades de los turistas”. (Amparo
Sancho, 1997)

Ambos autores estan correlacionados con el desplazamiento o movimiento de las
personas fuera de su lugar de residencia que conlleva a la actividad turistica

logrando satisfacer las necesidades de los visitantes. (Amparo Sancho, 1997)
En cambio la Organizacion Mundial del Comercio indica que el turismo es

importante para la contribucion de empleos y fuentes de divisas, los servicios

turisticos dinamizan la economia, también abarcan los servicios prestados por
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hoteles y restaurantes. La Organizacion Mundial del Turismo hace referencia a los
origenes de la humanidad y por diversas razones el hombre ha hecho turismo, ya
gue ha tenido la necesidad de trasladarse de un destino a otro, sean estas por
distintas razones que conlleva a visitar dicho lugar, lo que comprende: caza,
comercio, ocio, religion, guerras, etc. En la época de los romanos se viajaba a sus
villas de verano para descansar y alejarse de la bulla que habia en la ciudad.

(Evolucion y Perpectivas del Turismo, 2004)

El turismo posee una tipologia extensa, esta influye a los tipos de turismo que estan
relacionados como: turismo cultural que comprende a estilos urbanos,
arqueologicos, literarios, entre otros; el turismo natural esta dirigido hacia el
ecoturismo y agroturismo, en cambio al turismo activo comprende la aventura,
deporte, sexual, religioso, espacial etc., el turismo de negocios esta dirigido para

los negociantes, congresos y eventos. (Irinna Kravtez, 2008).

1.1.2 Clasificacién del turismo

En el pais se puede observar y disfrutar diferentes actividades, es importante definir
que la clasificacion se enmarca segun el motivo, el tipo, la forma y la permanencia
del lugar y cada grupo de acuerdo a la categoria se define en el producto turistico
que desee el visitante. A continuacion se detalla mediante un esquema grafico la

clasificacion del turismo:
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Esquema # 1 Clasificacion de turismo: segun los criterios

CRITERIOS

CATEGORIAS

Segun el motivo de
viaje

Segun la forma de
viaje

Segun el tipo de
viaje

Segun el tipo de
operacion

Seguln la
permanencia del

lugar

Y

Y
Y

2
2

Turismo convencional o vacacional
Turismo especializado

Turismo de sol y playa

Turismo cultural

Turismo de montafia

Turismo cientifico

Turismo religioso

Turismo de congreso

Turismo de incentivos

~

Turismo individual

Turismo de grupo

A

o /
/ - - - \
e Turismo independiente
e  Turismo de organizado
o J
. )
e Turismo emisivo
e  Turismo receptivo
o J
. )
e Turismo itinerante
e  Turismo residencial
o J

Elaborado: Mary Yagual Yagual

Fuente: (Universidad Interamericana para el Desarrollo, 2014)

se detalla la definiciéon de cada uno de acuerdo al criterio:

El esquema 1 se fundamenta en la actividad que realiza el turista, teniendo claro y
preciso la teoria, que permita analizar cada uno de los diferentes tipos de turismo,

y por el motivo que el viajero puede visitar un lugar determinado. A continuacién
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Segun el motivo del viaje: Esta orientado a programas y acciones que el turista
desea visitar, entre ellas estan las visitas a playas, iglesias, tradicional, lugares
donde se realizan actividades de montafa, congreso estudiantil, entre otros, con el
fin de que los destinos sedes logren obtener competitividad, sustentabilidad, calidad

y rentabilidad. (Universidad Interamericana para el Desarrollo, 2014)

Segun la forma de viaje: Es el conjunto de grupos humanos sea esta de forma
individual o grupal, suele estar enfocado en viajes estudiantil, familiar, en parejas

de enamorados, etc. (Universidad Interamericana para el Desarrollo, 2014)

Segun el tipo de operacion: Esté vinculado al turismo receptivo y turismo emisivo.
El turismo receptivo suele ser de las personas extrajeras no residentes en el pais que
visita lugares de nuestro pais. El turismo emisivo es aquel ecuatoriano que sale del
pais por visitar otros lugares del mundo. (Universidad Interamericana para el
Desarrollo, 2014)

Segun la permanencia del lugar: Comprende el lugar donde el turista permanece
mas de 24 horas como estadia lo cual suele ser en hospederia, casa residencial,
donde se pueda disfrutar del lugar con méas tiempo, ademas tenemos el turismo
itinerante que es donde realizan paquetes promociales por méas 3 tres dias
vacacionales y estd destinado en un lugar determinado. (Universidad

Interamericana para el Desarrollo, 2014)

Cada uno tiene idea de qué forma aporta a la industria turistica, ademas se mezcla
con la actividad, el relax y la participacién, dando prioridad a que esta busque
satisfacer la necesidades humanas que sean indispensables para actividad de los
turistas, lo que permite plantear un buen desarrollo sostenible en la comunidad
beneficiada, donde sera expuesto el turismo cultural como apoyo fundamental para
el trabajo de investigacion a realizarse, no obstante seran detalladas con énfasis

otras actividades que suelen tener mayor realce en el area de turismo.

32



1.1.3 Inventario de los atractivos

Ecuador tiene un potencial megadiverso en los diferentes ambitos tanto natural y
cultural ya que cuenta con la mayor diversidad por unidad de superficie en la escala
mundial. Se debe analizar los inventarios de los atractivos llevando a cabo la

diferencia entre recursos y atractivos turisticos. (Plandetur 2020, 2007)

Recursos turisticos: es algo subjetivo, relativo, funcional y, a la vez, dinamico en
el tiempo por cuanto depende del conocimiento, la capacidad tecnolégica y de los
objetivos individuales y sociales

Atractivos turisticos: Son el conjunto de lugares, bienes costumbres vy
acontecimientos que por sus caracteristicas, propias o de ubicacion en un contexto,

atraen el interés del visitante.

En el Ecuador se tiene inventariado 1.635 atractivos turisticos, cada uno

corresponde a una jerarquia con el siguiente significado:

e Jerarquia VI: Son aquel tipo de atractivo sensacional de gran significado a
nivel internacional, es capaz de motivar a un gran nimero de visitantes por

si solo.

e Jerarquia Ill: Es aquel atractivo de rasgo sensacional capaz de motivar el
interés de los visitantes en el mercado interno pero con menor porcentaje a

nivel internacional.

e Jerarquia II: Atractivo con rasgo llamativo capaz de interesar a larga

distancia a los visitantes ya sea de mercado interno y receptivo.

e Jerarquia I: Atractivo sin méritos suficientes, pero igual forma parte del
patrimonio turistico como un elemento que pueda complementar a la

jerarquia con mayor equidad.
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1.1.4 Productos turisticos

El Plandetur 2020 indica sobre el portafolio de productos turisticos del Ecuador el

cual dispone de un turismo sostenible mediante las lineas de productos

considerando diferentes actividades segun el tipo de turismo determinado. Ademas

todos estos productos son destinados en diferentes sectores del pais logrando

mejorar la oferta turistica, a continuacion se detalla el siguiente cuadro:

Cuadro# 1 Lineas de Productos y Variedades de Productos

Lineas de productos

Productos Especificos

Circuitos Generales

Circuitos Generales

Turismo de sol y playa

Sol y playa

Turismo comunitario

Turismo comunitario

Turismo cultural

Patrimonios naturales y culturales
Mercados y artesanias

Gastronomia

Shamanismo

Fiestas populares

Turismo religioso

Turismo urbano Turismo arqueoldgico
Haciendas historicas
CAVE, cientifico,
voluntario y educativo

académico,

Parque tematicos

Parque tematicos

Ecoturismo y turismo de naturaleza

Parques nacionales reservas y bosques
privados

Rios, lagos, lagunas, y cascadas
Observacion de flora y fauna

Turismo de deportes y aventura

Deportes terrestre
Deporte fluvial
Deporte aéreo
Deporte acuatico

Turismo de salud

Termalismo
Medicina ancestral
SPA’s

Agroturismo

Haciendas, fincas y plantaciones

Turismo de convenciones y congresos | Reuniones, incentivos, conferencias,
exposiciones y ferias.
Turismo de cruceros Cruceros

Fuente: (Plandetur 2020, 2007)
Elaborado: Mary Yagual Yagual
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Los circuitos generales son aquellas visitas realizadas por un itinerario cerrado y
puede ser destinado en un lugar especifico o diferente. El turismo de sol y playa se
enfoca en areas costeras entre las actividades destinadas al paseo en yate,
campeonato en arena, por lo general en diversion y relax. El turismo comunitario
esta relacionado entre la comunidad y el visitante tratando asuntos de la cultura

siendo participes de las costumbres y tradiciones. (Plandetur 2020, 2007)

El turismo cultural comprende las actividades y experiencias culturales que atraen
al turista logrando fomentar la actividad, la misma que se sumerge al estilo de vida
en la comunidad fijado por la oferta de los recursos histéricos, arquitectonicos,
artisticos, étnicos y arqueoldgicos en la zona, todo esto dando como producto
especifico lo relacionado con el turismo religioso, patrimonio natural y cultural,
mercados y artesanias, gastronomia, medicina ancestral, shamanismo, turismo
urbano, turismo arqueoldgico, fiestas populares y haciendas histdricos. (Plandetur
2020, 2007)

Al mencionar el parque tematico se hace referencia a atractivos educativos o
informativos con el fin de cautivar a los nifios y jovenes, visibilizar el esparcimiento
y experiencias vividas que suelen ser por paseos, espectaculos, restaurantes y bares.
En cambio el turismo urbano es realizado en ciudades o lugares de gran densidad
donde se pueda disfrutar como un viaje de relax. ecoturismo y turismo de
naturaleza, relacionado con las persona naturales, juridicas o la comunidad
receptora dando a conocer el area natural, sea esta abierta o cerrada, abierto suele
ser un espacio reconocido como reservas naturales, en cambio la parte cerrada suele

presentarse en los museos naturales. (Plandetur 2020, 2007)

El agroturismo esta destinado para empresas agrarias individuales y pueden
relacionarse en las haciendas, fincas o lugares agricolas como plantaciones; por su
parte el turismo de crucero se vincula con aquellos viajes de placer donde se disfruta

de diferentes servicios en un solo lugar. En esta clasificacion se relacionan los
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productos generales y especifico; generales trata en una proyeccion donde la linea
esta involucrada en el area donde se realiza este tipo de turismo, lo especifico va

mas alla del lugar donde se realiza el turismo. (Plandetur 2020, 2007)

1.1.5 La historia en el &mbito turistico

La mayoria de la personas piensa que la historia son “hechos, acontecimientos y
fechas” lo expuesto se deduce como afirmacion, ademas existe personas que lo
consideran como falsa, para esto la variante del tiempo es de gran importancia para
el historiador. El tiempo en la historia se basa en identificar los cambios que se
producen con el pasar de los afios, para un historiador el tiempo no es igual para
sociélogo o un fisico esta provee problemas en duracion y se debe analizar desde
niveles diferentes tanto en realidad social como aquellos fendmenos cientificos.
(Anaya Hernandez, 2001)

Para el historiador francés se plantea un modelo histérico global el cual establece
distintos “tiempo historicos”: El tiempo corto son los hechos que tiene un lapso
temporal en relacién al conocimiento del ser humano para conseguir una categoria
temporal. El tiempo medio es el conjunto de factores econémico, politico, social o
cultural que se catalogan como un determinado momento histérico y por su
movilidad. El tiempo largo son aquellas realidades histdricas que suscitaron en los

acontecimientos vinculado en hechos geogréficos (Anaya Hernandez, 2001)

El turismo histérico conlleva a la salvaguarda de las actividades relacionadas al
patrimonio cultural que comprende a los museos, iglesias, monumentos, entre otros,
por lo tanto los hechos histéricos enmarcan un valor primordial, sosteniendo el
interés de los visitantes, dando el reconocimiento del lugar y prevaleciendo el

significado de los recursos.

1.1.6 La cultura en el &mbito turistico
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La cultura es considerada como un factor importante para la poblacion ya que radica
en un componente moral, asi como la Unesco especifica la siguiente definicion: La
cultura se considera como el conjunto de los rasgos distintivos, espirituales y
materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una sociedad o grupo social.
La Unesco hace referencia al respecto de la cultura y los valores que tiene o posee
cada comunidad, dando hincapié a los grupos sociales y defendiendo sus
costumbres que conlleva a hechos de grupos humanos considerados aceptables para
aquellos que son dignos, en un trabajo suelen ser ensefiados por nuevos miembros
de grupos humanos dando el liderazgo y anticipando los problemas que puedan

afrontarse. (Temas mundiales, 2001)

El turismo cultural juega un rol importante en la actividad turistica permite conocer,
preservar, conservar y disfrutar del patrimonio cultural, el turismo y la cultura son
dificiles de corroborar, mientras que el turismo es una actividad que se ha
considerado como una actividad preponderante para la economia, la cultura
tradicional es una riqueza no renovable debido a los encantos tradicionales de la
arquitectura que suele ser modificada o deteriorada considerandose como producto
clasico. Es necesario establecer estrategias que encaminen al fomento del desarrollo
cultural no como valor del sustento econémico de los habitantes, sino de rescatar y
preservar el valor cultural desde las perspectivas que garantice el respeto y
conservacion de la identidad de los ancestros estableciendo el intercambio de dos
costumbres logrando contribuir al desarrollo social, cultural, econémico de los
pueblos. Segln lo indica las politicas para la revolucion cultural (Ministerio de
Turismo, 2011).

Mediante otro criterio el Ministerio de Cultura del Ecuador plantea la busqueda de
estrategias para el desarrollo de la actividad cultural de tal forma que se toma como
referencia el importante estudio realizado en el pais de México siendo un lugar
donde se encuentra con alto indice de potencial turistico cultural el cual indica lo

siguiente:
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“Propiciar el reconocimiento del patrimonio cultural como
elemento diferenciador de los destinos y base de actividades que
incrementen la estadia y el gasto turistico, modificar el
paradigma del valor estratégico del turismo como generador de
ingresos y fortalecer su valorizacion como democratizador de la
cultura, impulsor de la educacion no formal, de la identidad local
y de la imagen del pais, Desarrollar un paradigma que permita
la confluencia de los trabajos de ambos sectores cultural y
turistico hacia objetivos comunes”. (Secretaria de Turismo,
2002).

La cultura en la actividad turistica tiene un valor importante en la identidad de los
pueblos y comunidades quienes forman parte del vinculo del patrimonio cultural
como diferenciador de los diferentes destinos turisticos culturales que forman parte
de los sectores sociales, enfocandose hacia un objetivo comun dentro de una

sociedad como generador de ingresos econémicos.

1.1.6.1 Laimportancia de la cultura

Irinna Kravtez (2008) menciona que “mantener algin tipo de
identidad — étnica, local o regional — parece esencial para que las
personas se sientan segura, unidas por los lazos extemporaneos
a sus antepasados, a un local, a una tierra, costumbres y habitos
que les dan seguridad, que les informan quienes son y de donde
vienen, en fin para que no se pierda en el tumulto de
informaciones, cambios repentinos y cantidad de estimulos que

el mundo actual ofrece”.
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Es importante el turismo cultural debido a que permite conocer el patrimonio
tangible o intangible dandole realce a la parte tangible que corresponde a los centros
historicos, paisajes urbanos y museos, en cambio el patrimonio intangible consiste
en leyendas, costumbres, musica, danzas, comidas tradicionales que brinda nuevos

conocimiento de la vida pasada dandole realce a la identidad cultural.

La cultura es un circulo de motrices de valores bajo diferentes formas, creencias,
normas, valores que suelen establecerse en una sociedad siendo importante conocer
la idiosincrasia relacionada a la cultura que se estd llevando en la vida diaria,
permite descubrir que el ser humano no es el Unico que puede poseer cultura sino
que la cultura va més alla de costumbres y tradiciones que realizan los ancestros.
La cultura se caracteriza por ser adaptativa, las personas pueden vivir en diferentes
entornos tanto social y natural, cada ser humano trata de mejorar sus condiciones
de vida conservando los elementos de su vida pasada dando razones de identidad y
reconociendo los aspectos histéricos conllevando a ser parte de la historia cultural.
(Open Course Ware, 2007).

1.1.6.2 Laidentidady el patrimonio cultural

El Patrimonio Cultural del Ecuador se fortalece en la actividad turistica en el &mbito
del turismo cultural, menciona que la declaracion de Quito como Patrimonio de la
Humanidad simbolizé una oportunidad para repensar los reconocimientos que se
vivieron en el pasado y presente. Desde las perspectivas historicas se introdujo un
eje de reflexidn, valorizacion y conservacion desde la parte patrimonial siendo
articulada a la demanda del consumo cultural y turistico por la poblacion,
configurandose al patrimonio de la humanidad como un ambito globalizado
correspondido como produccion de contenidos exclusivo para determinar el

significado y uso de estos sitios a nivel mundial. (Irinna Kravtez, 2008)
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La identidad cultural esta conformada por los rasgos de los individuos o de un grupo
de personas de una comunidad que se catalogan diferentes a los demas,
diferenciandose por ser Unica en su cultura, la identidad esta conformada por
museos, rituales, eventos civicos, discursos politicos, relatos artisticos, folcléricos
y comunicacional. En los ultimos afios la globalizacion esta siendo un peligro para
la cultura debido a la pérdida de identidad cultural desvaneciendo las costumbres y
tradiciones de los pueblos, sin embargo existen comunidades de etnias en lugares
lejanos. En cuando a los principales representantes de la identidad nacional constan
los simbolos patrios y diversas manifestaciones culturales que se realizan en el pais.
(Irinna Kravtez, 2008)

Sectur-Cestur (2002) define al turismo cultural como “aquel viaje turistico
motivado por conocer, comprender y disfrutar el conjunto de rasgos y elementos
distintivos, espirituales y materiales, intelectuales y afectivos que caracterizan a una
sociedad o grupo social de un destino especifico”. La organizacion esté vinculando
aquel viaje correlacionado a conocer y disfrutar de los antecedentes de los rasgos
que posee una sociedad estableciendo el interés de visitar lugares donde existen

grupos sociales con diferentes costumbres.

1.2 LA INTERPRETACION EN LA ACTIVIDAD TURISTICA

1.2.1 Definicion de interpretacion

Para la interpretacion suele definir diferentes enfoques referentes al trabajo que se
realiza, en su mayoria influye a la comunicacién y al mismo tiempo busca alcanzar
la expectativa de los visitantes. A su vez se detallan algunas citas presentada por

varios autores:

El boletin de interpretacidn, indica de varios autores la definicion pertinente como

un proceso que esta disefiado para una comunicacion que busca revelar al publico
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el significado de la informacion patrimonial cultural a través de una participacion
sea esta por objetos interpretativos, artefactos, paisajes o sitios vistosos por el arte.

(Asociacion para la Interpretacion del Patrimonio, 2012)

Asumimos que la interpretacion es un proceso porque consta de varias etapas que
pueden ser enfocadas desde diferentes puntos de vista. Y es también una
comunicacion estratégica porque persigue unos propésitos muy concretos: lograr
un mayor aprecio y disfrute por parte de los visitantes, por una parte, y, por otra, la
conservacion del patrimonio merced a las actitudes de esos mismos visitantes Un
aspecto fundamental de la estrategia consiste en saber quiénes son los visitantes,
cdmo varian, qué traen en sus experiencias vitales, y cuales son sus intereses y
preferencias, para ajustar y realizar estratégicamente la intervencion. (Asociacion

para la Interpretacion del Patrimonio, 2012)

La interpretacion para los autores expresa similitudes en su definicion que trata de
ayudar a los visitantes a sentirse a gusto y relacionarse con los recursos del lugar,
buscando las experiencias y expectativas que sean notables y significativas
mejorando el nivel de aprendizaje para los espectadores. Ademas interpretar en
conversacion mediante charlas, trata de informar, revelar, dar interés y curiosidad
al expectante con la finalidad de conectar al visitante con los recursos, de tal forma
que cree conciencia, sensibilidad, entendimiento, compresion, compromiso con la
naturaleza y revalorizacion de la cultura. La interpretacion pretende conseguir tres
objetivos: el primero, ayudar al visitante a desarrollar una profunda conciencia,
aprecio y compresion del lugar que visita; el segundo, conseguir fines de gestion; y
el tercero, promover la compresion de los objetivos de la institucion por parte del
publico”. (Boletin de Interpretacion # 13, 2010)

La interpretacion del patrimonio se define como “el arte de revelar in situ el
significado del legado natural y cultural al publico que visita esos lugares en su
tiempo libre”. Para la Asociacion Nacional de Interpretacion de los Estados Unidos,

(NAI) “la interpretacion como un proceso de comunicacion forja conexiones
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emocionales e intelectuales entre los intereses del pubico y los significados
inherentes al recurso”. El articulo establecido por estas asociaciones indica que la
interpretacion de patrimonio comprende al arte de la comunicacién de un tema
comprendido en areas naturales y culturales debido a la afluencia de turista que

visita dicho lugar. (Revista de Investigacion en Turismo y Desarrollo Local, 2010)

Por otra parte las asociaciones al interpretar van mas alla de la parte de
concienciacién difundiendo a una mejor comunicacion al arte que se expone,
forjando a un mayor interés en el legado natural y cultural permitiendo captar a la
audiencia el acontecimiento dirigido por parte del interpretador, dando la conexion
del significado e importancia del lugar llevando el interés y captacion del visitante.
(Asociacion para la Interpretacion del Patrimonio, 2012)

1.2.2 Finalidad y objetivos de la interpretacion

Dar a conocer al visitante el valor de la cultura, ayudar a que se amplie una profunda
conciencia logrando una mejor apreciacion y el entendimiento del lugar al que se
visita que sea una experiencia inolvidable y enriquecedora para los turistas. Cumplir
un buen manejo de control, mediante dos vias de expectativas, logrando que el
visitante se direccione en un adecuado uso del recurso variado, para disminuir el
impacto humano dentro del centro de interpretacion y logrando el poder de
atraccion para los servicios interpretativos, consiguiendo que la inversion
econdmica sea rentable de tal forma que se preserve el desarrollo de la actividad
turistica y obtener apoyo por los pobladores. (Intepa, 2006)

1.2.3 Razones para interpretar
Es de gran importancia interpretar debido a que logra obtener conocimiento para
los visitantes dando el realce de una conservacion del entorno cultural mediante los

valores que se deben prestar en un area de movimiento, asi como constar de un buen

ordenamiento dando valorizacion a la cultura y el disfrute de los servicios prestados.
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Se puede relacionar a la interpretacion con el turismo, debido al gran desarrollo
sostenible que se esta logrando, tomando en cuenta dos aspectos importantes; en lo
que conlleva al aspecto cultural abarca a la identificacion de las partes historicas
tratando de identificar la preservacion de los antepasados y en el aspecto econémico
se logra velar por los ingresos que se prestan, por lo tanto el turismo conlleva a una
explotacion de nuevas alternativas turisticas buscando el interés de los visitantes.
(Boletin de Interpretacion # 14, 2002)

1.2.4 Niveles esenciales en la interpretacion

En la interpretacion se pueden afirmar tres niveles en la que pueden ser
diferenciados, se pueden identificar los significados de manera que los recursos
patrimoniales suelen elaborar mensajes, de tal manera lograr identificar el
significado de los recurso patrimoniales y generar las expectativas de los visitantes.
(Centro Nacional de Educacion Ambiental, 2009)

La interpretacion cientifica forma parte de la metodologia en diferentes campos
cientificos, dando como resultado ser publicados en revistas especializadas o tesis
doctorales donde obtendra conocimiento preciso y riguroso. Se debe presentar una
buena forma para lograr una adecuada comunicacion entre el turista y el guia
especializado, para que esta cause al expectante una impresion al momento que lo
visite. La traduccion trata del lenguaje ameno y comprensible en el que radica la
disciplina de la interpretacion del patrimonio, mejorando el dialogo se brinda una
sintesis concebida con un mensaje breve, claro y preciso para el visitante. La mente
del publico trata de interpretar, de tener la informacion clara y veridica, para esto
debe tener conocimiento y haber palpado la situacion de la historia para que logre
ser mas cautivador para el expectante. (Centro Nacional de Educacion Ambiental,
2009).
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1.2.5 Clases de interpretacion

En la conferencia brindada por la Asociacion Internacional de Intérpretes se
determinaron algunas definiciones en la que existe dos clases de interpretacion
formada de la siguiente manera: la interpretacion consecutiva y la interpretacion

simultanea.

La interpretacidn consecutiva consiste en la audicion de un significado linguistico
esta comprende al discurso del orador, a su vez captar los conceptos, la idea de
dicho discurso, formulando un significado de la lengua original, es decir una idea
principal del expositor. El intérprete escucha el mensaje tomando los apuntes
respectivos, dictaminando luego; una exposicion puede durar hasta 15 minutos, otra
manera es realizar reuniones de caracter técnico en actos publicos como en visitas

oficiales. (Carmen Valdivia Campos, 1995)

La interpretacion simultdnea consiste en la reformulacion instantanea del discurso
del orador, este no traduce las palabra pronunciada por el orador sino que atrae todo
el significado del discurso sea esta por entonaciones, gestos y lo expresa en la
lengua terminal. El intérprete se ubica en una cabina desde donde puede ver al
orador, se interrelaciona con reuniones y congresos con un gran numero de
participantes, utilizandolo en el ambito profesional. (Carmen Valdivia Campos,
1995)

1.2.6 Medios de la interpretacion

Los especialistas segun datos de la Asociacion Internacional de Intérpretes de
Conferencias, indican dos importantes medios interpretativos para las técnicas de
investigacion de la ensefianza. Para interpretar se debe prever su accesibilidad de
ingreso para que pueda ser visitado por personas de tercera edad, discapacitados,

madres con bebes y nifios. Al hablar de accesibilidad se debe plantear el horario de
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funcionamiento, esto conlleva al nimero de visitantes que se debe establecer en
dicho lugar desde el punto de vista de la transmision de informacion. (Carmen
Valdivia Campos, 1995)

Para la interpretacion consecutiva se debe utilizar el laboratorio A-A-C (Audio-
Activo- Comparativo) que permite la grabacion del discurso del profesor y la
grabacion de la interpretacion del alumno asi como la escucha de cabina el profesor.
La teoria dice que se debe escuchar ambas partes, tanto como el profesor como el
alumno, compartiendo conocimiento. El video es extremadamente util en la
interpretacion consecutiva para la correccion del comportamiento formal del
alumno que, viéndose en la pantalla, después de su interpretacion sera mas frecuente
el gesto inadecuado que realiza al interpretar. En cambio la interpretacion
simultanea, pone al alumno en una situacion mas pareciendo a la realidad. (Carmen
Valdivia Campos, 1995)

1.2.7 Destinatarios

El destinatario asignado para todo el publico en general indica que el grupo no debe
tener informacion extensa debido al poco tiempo de visita, usualmente este llega a
quedarse 15 minutos, de tal forma que debe ser corta y recreativa, no obstante hay
un grupo especifico que suele ser educativo, cientifico y arqueologico, lo que busca
tener mas informacién detallada del lugar logrando ser especializado y enfocarse

en temas especificos.

La cantidad de personas es primordial, se debe realizar un estudio para medir la
capacidad de turista que debe ingresar al centro, por lo tanto debe tener una buena
organizacion en el ingreso de grupos de personas y esto dependerd de las
actividades destinadas para que se logre tener éxito, llevar a cabo el lugar y el
tiempo requerido para lograr una mejor organizacion y control en el area de trabajo.
(Boletin de Interpretacion # 14, 2002)
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1.28 CENTRO DE INTERPRETACION COMO ACTIVIDAD
TURISTICA

Un centro de interpretacion alcanza el nivel de progreso para la revalorizacion de
la cultura e historia priorizando al rescate de dicho lugar, dando a conocer un punto
de madurez o aquel atractivo que ha sido promocionado, de tal forma que sea
difundido en el &rea del turismo. Si bien es cierto la tecnologia ha aportado en parte
a la pérdida cultural y el desgaste de patrimonio que se identifica en los pueblos
como una alternativa para el desarrollo turistico, es importante salvaguardar los
recursos culturales ya que los acontecimientos histéricos o aquellos relatos
dirigidos por nuestros ancestros son significativas, con el paso del tiempo se quedan

grabados en la memoria de las personas. (Boletin de Interpretacion # 23, 2010)

Utilizando las técnicas de un centro de interpretacion como herramienta en la
actividad turistica se busca mejorar el nivel de aprendizaje dando una buena
comunicacion entre el expositor y el visitante, tanto el patrimonio cultural y natural
buscan fomentar y promocionar el producto general como es el turismo cultural
implicando la participacion de la comunidad beneficiada y generar el interés para
la revalorizacion de la cultura. Es importante resaltar que un centro de
interpretacion busca priorizar la cultura e historia, estd permite captar al turismo
cientifico y estudiantil logrando alcanzar el nivel de aceptacion de los turistas,
mejorando los ingresos econdmicos de los habitantes dando mayor realce en el
ambito sostenible. (Boletin de Interpretacion # 23, 2010).

1.2.9 (Qué es un centro de interpretacion?
Para Morales Miranda “El término centro de interpretacion proviene de la evolucion

de los antiguos museos de los parques nacionales norteamericanos. Se trata de un

complejo e infraestructura para atender al publico, con la funcion prioritaria de
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interpretar valores del lugar”. Para este autor comprende el conjunto de actividades
de comunicacion con el publico visitante cuyo objetivo es revelar, exponer lo
importante del patrimonio histérico y cultural mediante una interpretacion
contemporanea con la finalidad de concienciar al publico y hacer eficaz la
conservacion histérica de la comunidad, logrando que sea valerosos para los turistas
que visiten dicho lugar. (Boletin de la Asociacion Gedgrafos Espafioles N. 67,
2015)

Tiene como objetivo crear concientizacion, sensibilidad, entendimiento creatividad,
compromiso, etc., hacia los mostrados en la parte interpretativa. También debe
cumplir una mision que es llegar al publico de forma inmediata y cautivante, tal es
el caso de que estos centros revelen al cliente los significados del patrimonio
cultural y que sea mas alla de lo previsto y lograr de una forma clasica, recorridos
sefializados y con guianza. Tanto que los centros pretenden llegar mas alla de las
tradicionales oficinas, dando a conocer destinos patrimoniales y tradicionales en
valor de la historia y la cultura identificandose por su identidad como transmisor de

la cultura. (Boletin de la Asociacion Geografos Esparioles N. 67, 2015).

1.2.10 Necesidades del usuario en un centro de interpretacion

La preparacion se debe tener con materias especificas para mejorar la compresion
del tema priorizando el valor histérico-cultural, a su vez se debe lograr el bienestar
y la seguridad de los visitantes. La eleccidn se debe tener preparando el material de
apoyo pertinente para el despliegue de la informacion debido a que el visitante
necesita tener informacidn necesaria para la adquisicion de conocimiento en su vida
cotidiana. A su vez se debe realizar la apertura de inicio de recorrido del lugar
logrando conseguir las expectativas del visitante. La participacion va mas alla del

nivel de participacion del interpretador hacia sus visitantes motivando a que aprecie
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dicho lugar priorizando el interés a que llegue a plasmar incognitas en el momento
del recorrido dando interés a los usuarios para el disfrute del lugar. El desarrollo
personal comprende la situacion que los visitantes esperan recibir como un
beneficio al cumplir las expectativas y agrado del lugar, logrando captar la
informacion que busca el visitante. Ademas la recordacion indica el grato honor de
renombrar el lugar y ser reconocido de tal forma que los visitantes regresen con

nuevos visitantes. (Boletin de Interpretacion # 14, 2002)

1.2.11 Interpretacion cultural

El equipamiento ambiental cultural tiene la principal funcion de informar y orientar
a los ciudadanos mediante un aprendizaje creativo, tratando de revelar al turista el
significado del legado cultural o historico que se expone de forma verbal, visual y
didactica, se interpreta para descubrir significados, actividades y destinatarios.

Su funcion principal es la comunicacion con el publico que estd destinado a la
atencion a grupos especializados, de tal forma que la poblacion tenga
sensibilizacion y hacer mas eficaz a la conservacion de la cultura patrimonial, tiene
como objeto crear a quienes acuden a este sitio la conciencia, entendimiento,
entusiasmo, compromiso, etc. Este tipo de centro busca dinamizar la referencia de
transmision cultural que permita el fortalecimiento del turismo como un valor
agregado a la economia, mas alla de la observacion, es el desafio de una mejor

expansion cultural.

1.3 ATAHUALPA'Y SUS POSIBILIDADES PARA EL TURISMO

1.3.1 Aspecto geografico de la parroquia Atahualpa
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La parroquia Atahualpa se encuentra ubicada en el canton Santa Elena perteneciente
a la provincia de Santa Elena aproximadamente a 121 km de la via Guayaquil- Santa
Elena, esta limitada al norte con la provincia de Manabi, al sur con la isla Puna, al
este con la provincia del Guayas y al oeste con el océano Pacifico. Posee una
extension de 77,8 km, comprende una latitud de 2° 16" 49,22"" S y longitud de 80°
43" 59,02 W. (Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, 2012).

La parroquia cuenta con una carretera en buen estado que une la autopista de
Guayaquil a la cabecera parroquial de Atahualpa, cuya longitud es de 6 km. En
cuanto a la naturaleza o vegetacion se reconocieron en la parroquia, la poca
presencia de arboles, siendo escasa la presencia de vegetacion, si observamos se
logra encontrar arboles secos. Sin embargo se identificaron a la largo de la carretera
arboles que son parte de la comunidad entre ellos: ceibo, guasango, algarrobo y

bototillo. (Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, 2012)

El clima de la parroquia Atahualpa es caracteristico del seco tropical con una
temperatura de 25 -28 grados centigrados, a su vez se puede observar que la
temperatura cambia en el mes de marzo — abril de cada afo. (Plan de Desarrollo y

Ordenamiento Territorial, 2012)
1.3.2 Aspecto demografico y socioeconémico de la parroquia Atahualpa

1.3.2.1 Poblacién

Segun censo establecido del afio 2010 existe una poblacion de 3532 habitantes
considerando que 1689 son hombres y 1843 son mujeres, ademas se conoce que el
98% de la poblacion vive en la cabecera parroquial. El area de influencia de
personas del sector es de extracto social medio. (Plan de Desarrollo y Ordenamiento
Territorial, 2012)

Segun los datos establecidos por el censo de vivienda 2010 se considera que el

82.7% son de tipo casa o villa por lo que corrobora que las paredes son de bloque y
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ladrillo, el 1.6% corresponde a edificaciones, el 0,3% a departamentos de

inquilinato, 5.3% de mediagua, el 6% ranchos, 3.01% de covachas, 0.10% choza, y

el 0.60% a otros tipos de viviendas. (Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial,

2012).

1.3.2.2 Educacién

En la parroquia la educacion estd generando un gran interés en los pobladores

mejorando la tasa de analfabetismo, en la época donde no existia escuela y quienes

estudiaban eran las personas de alto nivel econdémico, para los habitantes se

dificultaba la oportunidad de aprender y no tenian la facilidad de prepararse como

profesionales. En la actualidad existen moradores que anhelan mejorar su nivel

educativo y tienen la disponibilidad de aprender de las diferentes capacitaciones

que brinda el G.A.D. parroquial.

A continuacion se detallan las instituciones que posee la parroquia:

Cuadro# 2 Instituciones de la parroguia Atahualpa

Institucion Estudiantes Profesores Total
Unidad Educativa
Atahualpa 205 12 217
Escuela Fiscal
Juan Alberto 286 10 296
Panchana Padrén
Escuela 15 de
Marzo 241 9 250
Total 732 31 763

Fuente: (Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, 2012)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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1.3.3 Produccién, comercio, agricultura en la parroquia Atahualpa.

La parroquia Atahualpa es un lugar con gente amable y trabajadora a su vez se logra
determinar que la ebanisteria es el principal sustento econdémico para dicha
comunidad no obstante realizan otras actividades para el sustento de las familias:
comercio, ganaderia, albafiileria y agricultura son alternativas que se han convertido
en fuente de ingresos para muchas personas que se desempefian como empleados.
También se detalla a continuacién las actividades laborales productivas y los

porcentajes en el siguiente cuadro:

Cuadro# 3 Actividades productivas

ACTIVIDADES ACTIVIDADES PORCENTAJES
LABORALES PRODUCTIVAS
Ebanisteria Juego de dormitorio, 36.24 %

Sala, Comedor.

Venta de productos Comercio de ropa, 22.7%
alimento de primera
necesidad
Venta de artesanias Arte de madera 4.80%
Panaderia Pan, dulces, pasteles 3.01%
Libreria Utiles escolares 3.49%
Ganaderia Cosecha de maiz, tomate, 4.6%

pepino entre otros.

Otros Cosecha de sembrios 8%
Total 100%
Fuente: (Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, 2012)

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

De tal forma se da énfasis a las principales actividades productivas que se realizan
en la comunidad siendo la ebanisteria la mayor representacion con un 36.24 % de

personas que se dedican a este oficio, a su vez se especifican otras ramas de trabajos
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productivos que realiza la poblacion debido a que son lucrativas entre las cuales
tenemos: existe un porcentaje considerable en el area de mini tienda que usualmente
son primordiales para esta comunidad, también existe la venta de artesanias en esta

localidad. (Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, 2012).

1.3.4 Organizacion de la parroquia Atahualpa

La parte organizacional del Gobierno Autonomo Descentralizado de la parroquia
cuenta con las siguientes dignidades: presidente de la parroquia Atahualpa,
vicepresidente (comisién social), primer vocal (comisién de la salud), segundo
vocal (comisién de turismo), tercer vocal (comisién territorialidad), secretario,
tesorero, conserje, y auxiliar de secretario. A continuacion se detallan los nombres
de las autoridades en el periodo comprendido entre el 15 de mayo del 2014 hasta el
14 de Mayo del 2019.

Cuadro# 4 Nombres y cargos de las autoridades de la parroquia Atahualpa

NOMBRE Y APELLIDOS CARGOS
Sr. Celso Leonardo Soriano Clemente Presidente de G.A.D.P.A
Ing. Hilda Suérez Asencio Primer vocal de G.A.D.P.A
Ing. Mario Yagual Borbor Segundo vocal de G.A.D.P.A
Ing. Henry Mufioz Yagual Tercer vocal de G.A.D.P.A
Ing. Christian Soriano Reyes Cuarto vocal de G.A.D.P.A

Fuente: (Atahualpa, 2014)
Elaborado: Mary Yagual (2015)
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1.3.5 Servicios basicos

1.3.5.1 Agua

El agua es primordial para todo morador, dentro del &rea existe un sistema de agua
entubada desde el afio 2000, Atahualpa fue uno de los primeros pueblos en recibir
el liquido vital que es tratada por la empresa de la provincia “AGUAPEN S. A.” se

encuentra a 120 km de la parroquia. (Suarez, 2015)

1.3.5.2 Energia eléctrica

Unos de los servicios facilitados en la parroquia que cuenta con el 90% de este
servicio en su totalidad es el brindado por la Corporacion Nacional de Electricidad
S. A. CNEL de Santa Elena, ademas cuenta con alumbrado pablico con un 70% en

las principales calles de la comunidad. (Suérez, 2015)

1.3.5.3 Servicios de comunicacion

Cerca de la parroquia tenemos la antena de CNT proporcionado por la Corporacion
Nacional de Telecomunicaciones en la via denominada “Y” a la entrada de la
parroquia Atahualpa cuyo ingreso es de 120 km para mayor cobertura telefénica.
Ademas ofrecen internet fijo sin olvidar que los usuarios también utilizan servicios

de operadoras de comunicacion movil Claro y Movistar. (Suérez, 2015)

1.3.5.4 Recolector de basura
Los desechos s6lidos son tratados por el recolector de basura por parte del Gobierno

Autonomo Descentralizados del canton Santa Elena y estd disponible para la

comunidad en el horario de 17:00 pm de lunes a sabado dando el beneficio para
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toda la poblacion atahualpense beneficiando al medio ambiente evitando la
contaminacion. (Suéarez, 2015)

1.3.5.5 Transporte

La sefiora Hilda Suérez (2015) comenta que la provincia de Santa Elena cuenta con
servicio de transporte urbano y rural, busca satisfacer las necesidades de los turistas
nacionales y extranjeros para lograr con mayor facilidad el traslado de los visitantes,

entre los mas destacados ubicados en la provincia se detalla:

e Buses intercantonales: en la provincia se puede llegar directamente al
terminal donde se logra identificar los buses que realizan la ruta Santa Elena,
La Libertad, Salinas que estan identificados con la linea 7 y 11, ademas se

pueden trasladas con las lineas 8 y 9 al costo de $ 0,25.

e Taxis: este transporte es mas recomendable debido que utiliza el taximetro
para un costo justo, el turista ademas tiene seguridad del ECU 911 que

funciona las 24 horas del dia.

1.3.6 Otros servicios

1.3.6.1 Salud

Cuenta con un Subcentro de salud ubicado en el barrio 10 de agosto, en el cual
atienden médicos rurales establecidos por la direccion de salud provincial de Santa
Elena, los mismos que son temporales por un periodo de un afio; en la actualidad

prestan servicio de obstetriz, odontologia y medicina general. (Suarez, 2015)
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Este centro de salud requiere de mejoramiento, adecuacion y ampliacion de su
infraestructura, asi también de equipos médicos elementales, necesarios para una
mejor atencion. Otro de los problemas de este centro es que el personal médico no
es permanente, por lo que en casos de emergencia en horas en que no se cuenta con

este personal, no pueden ser atendidos. (Suarez, 2015)

Respecto a las enfermedades con que usualmente los habitantes llegan al Subcentro
se encuentran molestias de enfermedades respiratorias, problemas de anemia,
diabetes, que suelen ser por la mala alimentacion causadas por el trabajo artesanal
que realiza dicha poblacion, también es alarmante la desnutricion infantil que se da
especialmente por falta de conocimiento nutricional, y debido a que los programas

de colacidn escolar no son divulgados eficientemente. (Suarez, 2015)

1.3.6.2 Seguridad

En cuanto a la seguridad posee un retén policial a la entrada de la parroquia ubicada
en la via Guayaquil y 1 de enero, donde se encuentran dos policias rotativos, ademas

cuentan con el servicio del ECU 911. (Suérez, 2015)

1.3.7 Actividad econdmica

La parroquia Atahualpa tiene una marcada vocacion artesanal, lo que la ha
convertido en un centro reconocido a escala nacional e internacional, esta actividad
es la principal fuente de ingresos para los habitantes de la parroquia; su principal
materia prima se la obtiene de la provincia de Manabi y del cantén Pedro Carbo. La
mayoria de sus habitantes labora en talleres de ebanisteria y en los aserraderos que
existen en el cantdn; son habiles artesanos, talladores y carpinteros que fabrican
muebles de fina calidad y gran belleza, asi como también otras artesanias para el

hogar, donde aprendieron porque algunas personas de esta localidad se fueron a
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aprender este oficio a Guayaquil, sefiores que aprendieron a hacer cruces, ataudes,

guitarras, lavacaras de maderas, segun nos cuenta el Sr. Reyes. (Soriano C. , 2015)

Sin embargo varios talleres adquieren su materia prima en depdsitos de madera
ubicadas en sectores cercanos de la parroquia Atahualpa de tal forma que realizan
el viaje al cantdn La Libertad donde son adquiridas con menor costo. Ademas las
artesanias en madera son otra forma de sustento econdmico debido a la ingeniosidad
que tienen los artesanos en elaborar un fino acabado y laboriosos adornos para el
hogar. También trabajan en la agricultura principalmente en el recinto Entre Rios,
que tiene 42 hectareas donde se cultivan productos de ciclo corto como el zapallo,
meldn, tomate, yuca, frejol, sandia, etc. Esta actividad se la ha realizado
generalmente en la época de invierno y ciertos meses del verano con las aguas que
se quedan en las albarradas, que actualmente estan deterioradas, lo que ha
perjudicado esta actividad, ademas desarrollan, aunque en menor magnitud,

actividades de porcicultura. (Soriano C. , 2015)

1.3.8 Historia de la parroquia Atahualpa

Segun relatos de los antepasados Atahualpense, los moradores de Santa Elena
tenian como principal fuente econémica y de sustento la cria de ganado,
desesperados por la carencia del liquido vital para la subsistencia de los seres
vivientes, realizaban grandes desplazamientos para proveerse de agua en los
Manantiales, vertientes u “ojos de agua” que providencialmente encontraban. Esta
actividad se la realizaba en caravana donde llevaban los barriles con agua para
trasladar su consumo de este liquido vital, e incluso utilizaban como colaborador a
los asnos (burro), quienes eran los encargados de transportar el agua para el
consumo diario. La caravana salia desde madrugada hasta alta horas de la noche,
descansando en medio camino, con lo cual se constituye un caserio al que se lo
denomina Engabao (en lengua vernacula: “amistad con el agua”). (Bilblioteca

Central de la Parroquia Atahualpa, 2005)
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Para distinguir el nombre de Engabao de Playas y de EI Morro, su nombre original
era Engabao de Santa Elena, un lugar tranquilo con gente amable y acogedora, sus
caserios eran de gran distancia debido a la gran magnitud de terreno que poseian
donde hombres trabajadores y mujeres emprendedoras que buscaban el sustento de
cada dia, dedicandose a la agricultura y a la ganaderia, con el pasar del tiempo la
comuna Engabao empezd a poblarse por los Santaeleneses que pasaban por este
sector hacia Chanduy en busca de agua, y se fueron asentando, debido a su gran
poblacion los comuneros vieron la necesidad de que esta comuna sea parroquia, a

continuacién empezamos a relatar la historia de la parroquializacion.

La historia de la parroquia Atahualpa empieza en el tiempo colonial, en el afio 1763,
donde era conocida anteriormente como el recinto “Engabao”, segun los datos
proporcionados por el profesor Gilbert Quimi que fue unos de los gestores de la
parroquializacion teniendo como participantes al Sr. Pablo Tigrero, quien ayudé en
la parte econdmica, Sr. Francisco Villon quien organizé las calles de la poblacién,
Sr. Gilbert Quimi, conductor del pueblo, Srta. Piedad Hungria, Sra. Yolanda
Espinoza, Veldsquez Cevallos, aquellos que cristalizaron la idea para lograr que

esta localidad sea parroquia. (Bilblioteca Central de la Parroquia Atahualpa, 2005)

En el afio 1938 se conformd el comité de parroquializacion, donde los habitantes
vieron la necesidad de cambiar el nombre del recinto Engabao, debido a que esta se
iba a convertir en una parroquia y lograr que el nombre sea reconocido y recordado
por los habitantes, entre una decision muy enfatica mocionaron tres nombres:
Simoén Bolivar, Sucre y Atahualpa, de manera aleatoria todos con gran jubilo
eligieron Atahualpa en homenaje al emperador del Tahuantinsuyo. (Bilblioteca

Central de la Parroquia Atahualpa, 2005)
Se inici6 la firma del respectivo convenio el 4 de octubre de 1939, y se expidio la

respectiva ordenanza municipal el 21 de enero de 1945, en la cual se crea la

parroquia Atahualpa por decreto ejecutivo N° 134 de febrero del mismo afio,
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publicado en el registro oficial N° 149 -150 del 26-27 de febrero del mismo afio, en
ese entonces los dirigentes de la parroquia y las autoridades de Santa Elena tenian
un ambiente politico contradictorio, lo cual permiti6 que hubieran algunos
inconvenientes y que este proceso de parroquializacién fuera complicado, esta fue
presentada por los moradores en una asamblea donde dictaminaron el 15 de marzo
la parroquializacion de Atahualpa. (Bilblioteca Central de la Parroquia Atahualpa,
2005)

Los primeros moradores de Engabao de Santa Elena fueron personas dedicadas a la
crianza del ganado vacuno, caballar y caprino; labores alternadas con actividades
agricolas que se realizaban en las humedas y fértiles tierras denominadas Entre
Rios, que se ubican paralelas al rio EI Tambo, cuya cabecera se sita en las colinas
de Bafios de San Vicente y desemboca en lo que hoy es la represa “Velasco Ibarra”.

(Bilblioteca Central de la Parroquia Atahualpa, 2005)

Los que permanecieron en Engabao buscaron otra forma de vida, entre las
actividades que empezaron a desarrollar estuvo la ebanisteria, utilizaban la lefia
seca para realizar trabajos rusticos que poco a poco fueron perfeccionando con la
Ilegada de los ingleses en la Parroquia Ancén, ya que ellos necesitaban la ayuda de
ebanistas para realizar sus casas y es alli, donde se perfeccionaron en la ebanisteria,
ya que tenian una habilidad para poder construir estas casas. (Bilblioteca Central de

la Parroquia Atahualpa, 2005)

La implementacion de actividades artesanales en muchas de sus ramas,
particularmente la ebanisteria, ha logrado elevar en un alto sitial a la poblacion por
la gran habilidad de los artesanos que fueron descubriendo grandes ideas como la
creacion de asociaciones que permitieron ser organizados y lograr un gran valor en
la vida artesanal, siendo asi reconocidos a nivel nacional como “La Capital del
Mueble”. Nombre que ha llevado un gran realce por su labor artesanal, un lugar
agradable donde cuando se ingresa se observa el gran amor al trabajo artesanal,

tanto hombres y mujeres dedicados a esta labor, que buscan cada dia mostrar su arte
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laboral para exhibir en sus locales, de tal forma que su clientela compren sus

producto. (Bilblioteca Central de la Parroquia Atahualpa, 2005)

1.3.9 Historia artesanal en la parroquia Atahualpa

En la parroquia Atahualpa la vida artesanal comienza desde los afios 80 fecha donde
se comienza con la habilidad de realizar lavacaras, guitarras, ataudes de madera,
lugar donde los comuneros se dedican a elaborar este tipo de productos. Un
morador de la parroquia relata la vida artesanal de sus antepasados, comenta que
desde joven se dedicé a esta actividad, comenzo a fomentar la habilidad debido a la
falta de sustento econdmico llegando a fabricar lavacaras, puertas y atatdes, estos
producto les fabricaban a los ingleses de la comunidad vecina, llegaron a construir

casas en madera. (Yagual R. , 2015)

Llegando a sobresalir poco a poco trabajando en familia confeccionando disefios de
muebles con acabados rusticos, es asi que logrando un acabado fino y espléndido
lograron realizar camas, juegos de salas, puertas, comedor, entre otros. Los
artesanos tienen su taller a lado de su hogar y luego llevan sus productos a exhibirlo

en sus almacenes para la respectiva compra. (Yagual R. , 2015)

1.3.10 Tradiciones de la Parroquia

Es importante recordar las costumbres y tradiciones que tiene la parroquia, a
continuacion se detallan las fiestas mas relevantes. Las fiestas de la Parroquia son
realizadas el 15 de Marzo, aniversario de parroquializacion organizado por la Junta
Parroquial Atahualpa; el 24 de Junio las fiestas de San Juan Bautista en homenaje
al patrono de la parroquia organizadas por el comité de la Iglesia del mismo nombre;
2 al 5 de Noviembre Fiestas de Difuntos y Ferias Artesanales de muebles

organizados por la Asociacion Interprofesional de Artesanos. (Yagual N. , 2015)
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Por lo tanto se debe considerar que las costumbres que posee cada comunidad son
muy significativas debido a que cada una posee una chispa para celebrar fiestas de
manera muy tradicional, logrando cautivar a sus espectadores, motivando el interés
de visitar dicho lugar, al mencionar las leyendas los moradores cuenta con mayor
temor. A continuacion detallamos algunas fiestas tradicionales que realiza esta
parroquia: fiesta del patrono San Juan Bautista, fiesta de Cucurucho y fiesta de los
Fieles Difuntos. (Yagual N. , 2015)

1.3.11 El turismo en la parroquia Atahualpa

El turismo en la provincia de Santa Elena ha llegado a sobresalir con el pasar de los
tiempos, en el 2014 el ingreso de turistas en la parroquia Atahualpa se aproximo a
2400 turista por afio, no obstante la llegada a la parroquia es relativamente
minuciosa, en temporada alta que comprende fechas de feriados tiende a llegar méas
visitantes. En esta fecha existe gran afluencia de turistas siendo el motivo de visita
el adquirir productos que elabora esta comunidad como es la fabricacion de muebles

y artesanias. (Soriano C. , 2015)

1.3.12 Atractivos que posee la parroquia Atahualpa

Para Soriano (2015) la actividad turistica en la parroquia Atahualpa presenta una
lista de atractivos que conocen las entidades publicas, siendo necesario verificar y
dar una actualizacion de la informacion mediante la observacion e investigacion del
lugar, considerando la variedad de atractivos pero a su vez identificando los

naturales y culturales como se mencionan a continuacion:

1.3.12.1 Atractivos naturales
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Atahualpa es uno de los lugares donde se observan paisajes de naturaleza que hacen
un entorno encantador, se puede realizar diversidad de actividades turisticas,
disfrutar del sol y playa, ademas de realizar actividades de ciclismo a lo largo de la
Ilegada de la playa. Estos son los lugares que se pueden visitar y la observacion de

la naturaleza que posee la parroquia:

e Playa Los Chinos
e Playa Santo Tomés
e Acantilados

e Comuna Entre Rios: rios, sitios de agricultura y ganaderia.

1.3.12.2 Atractivos culturales

Los atractivos culturales que resaltan en este lugar engloba a los monumentos,
iglesias, fiestas tradicionales, encuentros y las costumbres que se presentan cada

afilo como son:

e Parque central de la Parroquia
¢ Iglesia San Juan Bautista

e Monumentos

e Cementerio

e Tradiciones de la parroquia

e Feria artesanal

o Fiesta patronales

e Clubes deportivos

e Leyendas

1.4 ASPECTOSLEGALES QUE FUNDAMENTAN LA INVESTIGACION
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1.4.1 Constitucion del Ecuador

La Constitucion del Ecuador (2008), tiene la finalidad de regular las actividades de
diferentes indoles que se desarrollen en el pais. Contiene articulos que reflejan el
interés por preservar el patrimonio cultural y natural que identifican a los habitantes
del pais, los cuales seran analizados a continuacion por ser disposiciones que
fundamentan el tema de investigacion y se encuentran en el Titulo II “Derechos”,

capitulo primero, seccion cuarta, de la Constitucion:

Art. 21 y 22 mencionan que los ecuatorianos pueden correlacionarse con otras
culturas, a fin de que se tenga acceso a expresiones nuevas y variadas, siempre y
cuando prevalezca en cada persona el afecto por construir y mantener los valores
de la identidad propia; ademas los ecuatorianos tienen derecho a desarrollar sus
habilidades creativas basados en actividades culturales y artisticas propias del

patrimonio con el que cuenta el pais.

Asimismo en el Titulo VII “Régimen del buen vivir” de la Constitucion se

encuentran los siguientes articulos:

En el primer capitulo, seccién quinta, art. 379, se menciona que todos los bienes
tangibles e intangibles conforman el patrimonio cultural del Ecuador, bienes que
deben preservarse y protegerse, ya que en ellos estd relatada la historia y
antecedentes que definen al pais. Capitulo segundo, seccién primera, art. 395, hace
referencia al desarrollo sostenible que ha sido analizado anteriormente en esta
investigacion donde en base a politicas de gestibn ambiental se busca la

conservacion de la biodiversidad del pais.

1.5 APLICACION DE LA METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
DEL PRESENTE ESTUDIO
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1.5.1 Disefio de la investigacion

El proceso de investigacién plantea el disefio metodoldgico que permite conocer el
camino pertinente y adecuado para lograr propésitos positivos para la comunidad
beneficiada. Segun Moran (2010) la metodologia de investigacion “Se define como
un procedimiento reflexivo, sistematico, controlado, metddico y critico, que
conduce hacia el descubrimiento de hechos, datos, relaciones, leyes o verdades
nuevas en cualquier campo del conocimiento humano”. Con esta metodologia
fijada, se pudo verificar la investigacion donde se observa y se plantea el grado de
aceptacion para el usuario y la comunidad, ademéas se contribuyd con la
segmentacion de ideas que fueron compiladas con el pasar del tiempo para el
planteamiento del tema establecido.

Ademas esta investigacion permite examinar los hechos que acontecieron para
luego ser estudiados e integrados, lo que dio origen al tema de estudio, se deben
alcanzar los objetivos y contestar la interrogante planteada. Los autores Gabriela
Moran y Dario Alvarado (2010) hacen referencia a que el disefio de investigacion

esta dividido en dos partes:

e Experimental, esto hace referencia al pre experimento, cuasi experimento y
experimento puro, todo esto se enfoca al control de un grupo mediante las
mediciones de las variables dependiente e independiente variandose de las

causas Yy efectos del tema de estudio.

¢ No experimental, se enfoca a lo trascendental y longitudinal que implica la
recopilacion de datos a través del tiempo para luego ser analizadas las causas
y efectos.

Por lo tanto se identifica que a través de la investigacion se obtiene informacion
confiable de mucha relevancia para el cumplimiento de la misma, mediante un

andlisis de resultados se genera las expectativas en el estudio que se llevo a cabo en
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la parroquia Atahualpa que permite ampliar los conocimientos en base al lugar, asi
mismo se establece un anélisis de datos para determinar el conocimiento y
concienciacién de los visitantes y habitantes de la comunidad, llevando a cabo la
sostenibilidad del turismo cultural e histérico, lo cual fue priorizando los datos

mediante la investigacion predestinada.

1.5.2 Modalidad de la investigacion

La modalidad de la investigacion mas oportuna al momento de desarrollar la
indagacion, estrechamente vinculada con la investigacion documental, de campo y
exploratoria, permitio la recopilacion de informacion de forma tedrica en base a la
relacion del tema de estudio aportando a la complementacion de la investigacion de
campo. Es primordial mencionar que a través del estudio de investigacion se pudo
formular las estrategias competitivas en base a la cultura y la historia tradicional de
la comunidad beneficiada, encaminando al desarrollo turistico a través de la
creacion de una nueva propuesta en base a la obtencién de informacién de caracter
secundario, la cual se define segin Moran (2010) como: “La investigacion
documental se basa fundamentalmente en la informacién acumulada en

documentos”.

Segun lo presentado por este autor se puede decir que la investigacion documental
dio paso al mejoramiento de los datos que se recopilaron, de la misma forma se
analiza la informacion que se presenta en los libros de manera cientifica,
explicativa, referencial y exploratoria, a su vez de articulos de internet vinculados

al tema de estudio prevaleciendo el objetivos planteado.

Investigacion de campo

“La investigacion de campo se caracteriza porque el mismo objeto de estudio sirve

de fuente de informacion para el investigador” (Gabriela Moran, 2010). La

64



investigacion de campo es primordial para la obtencion de informacion veridica en
el lugar de estudio, tiene el propdsito de explicar la relacion entre las causas y
efectos de la investigacién. Es una modalidad que analiza de forma directa el

problema planteado en base a las encuestas, estudios, evidencias, entre otros.

Investigacion exploratoria

Gabriela Moréan (2010) dice “Se efecttia cuando el objetivo es examinar un tema o
problema de investigacion poco estudiado y del cual se tiene muchas dudas o no se
ha abordado antes”. El autor plantea que esta investigacion esta vinculada a la
investigacion de campo ya que busca analizar a través de fuentes confiables el
entorno del trabajo de una forma profunda logrando ser participe la comunidad

beneficiada.

1.5.3 Tipos de investigacion

Segun Bernal (2010) “En la ciencia existen diferentes tipos de investigacion y se da
a conocer sus caracteristicas, cuales de ellos son aplicables y se ajustan a la mejor

investigacion que se va a realizar” entre ellos:

e Histdrica

e Documental

e Descriptiva

e Correccional

e Explicativa o causal
e Estudio de caso

e Experimental

La eleccién o seleccién de la investigacion depende del tema de estudio, de los
objetivos del problema de investigacion y la hipétesis que se formule en el trabajo

65



establecido, asi como la concepcion de la epistemologia y la filosofia de cada
persona o grupo de trabajo. Para lo que es aplicable al tema de estudio lo siguiente:

Investigacion historica

“La investigacion historica se orienta a estudiar los sucesos del pasado. Analiza la
relacion de esos sucesos con otros eventos de la época y con sucesos presentes”
(Bernal, 2010). Este autor aclara que la investigacion histérica estd generalmente
vinculada a dos significados: a los sucesos presentados y la evolucién que se
presenta con el pasar de los tiempos. Uno hace referencia a las acciones humanas,
al estudio presentado, la revision documental, los vestigios y casos de personas que

tuvieron en sus tiempos de forma directa.

Investigacion descriptiva

Este tipo de investigacion contribuye a la obtencién de informacion de forma
explorativa y de factor primario mediante los respectivos sondeos que se efectuaran
en el lugar proyectado. A continuacion se detalla la definicion de la investigacion

descriptiva:

Se define la palabra describir como el acto de representar, reproducir o figurar a
personas, animales 0 cosas y agrega que se debe describir aquellos aspectos mas
caracteristicos, distintivos y particulares de estas personas, cosas, 0 sea, aquellas
propiedades que las hacen reconocibles a los ojos de los demas. Las funciones
principales de la investigacion descriptiva conlleva a la capacidad de seleccionar
las caracteristicas que fundamenta el objeto de investigacion, de tal forma que sea
detallada en todas las partes que predomina. Muchos de los investigadores
consideran en un nivel basico, donde se presenta resefias, situaciones, rasgo,
caracteristica del estudio, ademas se vuelve descriptiva segun las expresiones

tomadas, se obtiene una serie de interrogantes para el analisis pertinente, llevando
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a cabo el grado de aceptacion que se tuvo respecto a la investigacion efectuada.
(Bernal, 2010)

Investigacion explicativa o causal

“La investigacion explicativa tiene como fundamento la prueba de hipotesis y busca
que las conclusiones lleven a la formulacidn o al contraste de leyes o principios
cientificos” (Bernal, 2010). Para esto se logra determinar la validez de la
investigacion, se analizan las causas y efectos en relacidn con las variables que se
presenten, las respectivas investigaciones se plantean mediante los obejtivos

presentados, logrando identificar las situaciones y los fenémenos.

1.5.4 Meétodos de la investigacion

Es primordial sefialar que la metodologia en ciencias sociales forma parte de la
I6gica que se ocupa del estudio de los métodos, por otro lado vincula al estudio
descriptivo, explicativo y justificativo comprendido de los métodos de

investigacion. Por consiguiente se detalla el método aplicable al tema de estudio.

Método deductivo

Se considera este método de razonamiento que consiste en tomar las respectivas
conclusiones generales para determinar las explicaciones particulares. Este método
comienza con un analisis de los postulados, teoremas, leyes, principios, etc., todo
esto que es aplicable de forma universal y de comprobacion para aplicar a hechos

particulares. (Bernal, 2010)
De acuerdo a la investigacion predestinada a través de la observacion se puede decir

gue este tipo de método permite que la hipdtesis sea viable deduciendo que el disefio

presentado del centro de interpretacion traerd nuevos cambios y retos a la
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comunidad de Atahualpa. Se debe seguir esta fase para la identificacion de la
hipotesis del tema presente (Garcia, 2010):

Cuadro# 5 Fases del método deductivo

Fases Descripcion

Observacion Es la fase del descubrimiento del

problema que se va a investigar.

Formulacion de la hipétesis La hipdtesis es sometida a la

verificacion experimental.

Verificacion o contrastacion de la El tema de estudio sea refutado o
hipotesis aceptado.

Fuente: (Garcia, 2010)

Elaborado por: Mary Yagual

Es importante mencionar las fases del método deductivo para identificar el
problema que se presenta en el lugar mediante la observacion que permite registrar
los fendmenos que puedan medirse o cuantificarse de alguna manera. Para la
identificacion del problema se debe formular la hip6tesis sea esta de forma empirica
dando la obtencion de los resultados y contrastando si el problema es refutado o
aceptado. Se considera que la obtencion de los resultados que se presenten de forma
positiva impulsaran el desarrollo turistico, generacion de nuevas plaza de empleos
vinculados directamente con la poblacion donde cada uno fue participe vy
protagonista de la historia y la cultura se transmitid6 por medio de creencia,
costumbre, estilo de vida, intercambio cultural, hechos y hallazgos historicos

manteniendo en vida estos atractivos.

1.5.5 Técnicasy fuentes de la investigacion
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Las técnicas de investigacion son indispensables para el proceso de investigacion
ya que integran la estructura por medio de la cual se organiza la investigacion; las

técnicas comprenden los siguientes objetivos:

+ Ordenar la etapas de la investigacion
+ Aportar instrumentos para el manejo de la informacion
+ Llevar el control de los datos

4 Orientar la obtencién de los conocimientos

Para determinar dar un buen manejo de las técnicas de investigacién se estudian dos

formas generales: técnica documental y técnica de campo. (Bernal, 2010)

La técnica documental

Esta técnica permite la recopilacion de informacion para enunciar las teorias que
sustentan el estudio del tema de los fendmenos y procesos que influye en el uso de
los instrumentos. El objetivo de la investigacion documental es elaborar un marco
teorico conceptual que forma parte del cuerpo de las ideas planteadas del objeto de
estudio, para determinar los instrumentos en la recopilacion de informacion es
primordial referirse a las fuentes de informacion de forma primaria y secundaria.
(Bernal, 2010)

Fuentes primarias de informacion
Esta fuente es aquella que se obtiene de forma directa, es decir de donde se origina

la informacion, ademas es conocida como informacion de primera mano o desde el
lugar de los hechos. (Bernal, 2010)
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+ Discursos
+ Entrevistas
+ Videos

4+ Documentales

Fuentes secundarias de informacion

Esto tipo de fuente son aquellas que ofrecen informacién sobre el tema establecido
en la propuesta pertinente, pero son las fuentes originales de los hechos o
situaciones que se presenten, sino que solo lo referencia en el contexto. (Bernal,
2010)

Libro

Revistas

Documentos escritos y graficos
Publicaciones periodicas
Publicaciones no periddicas

- F

Tesis

Instrumentos para la investigacion documental

Son aquellas herramientas necesarias e indispensables en una investigacion,
permiten la obtencion de recoleccién de informacion de manera textual, idonea y
espontanea que pasa a la parte de la bibliografia y fundamenta al tema de estudio.
(Bernal, 2010)

A continuacion se detallan los tipos de instrumentos aplicables al trabajo de

investigacion para luego hacer énfasis especialmente a los que se utilizaron en el

presente estudio:
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Cuadrot 6 Instrumento documental

TIPOS DE FICHAS DE INSTRUMENTOS

Ficha Bibliografica

Ficha hemerografica

Ficha de trabajo

Ficha de archivo

Ficha videografia

Ficha electronica

Fuente: (Bernal, 2010)
Elaborado por: Mary Yagual

En cada estudio se hizo uso de tres instrumentos para la recoleccion de datos
textuales que permitan argumentar la base de datos del presente trabajo de
investigacion de tal manera que logre cumplir la interrogante que existe al principio

del estudio. Por lo tanto se detallan los siguientes instrumentos:

Ficha bibliogréaficas

Este tipo de instrumentos de investigacion tienen como objeto ubicar, registrar y
localizar las fuentes de informacién que seran utilizadas en el presente trabajo, la
misma que forma parte de los datos correspondiente a la obra y el autor.

Ficha de trabajo

Tiene relevancia a la tarea de investigacion que se presta en el sitio o lugar
predestinado, su contribucion debe ser creativa, este tipo de instrumento hace

mencion a lo recabado del tema de estudio, de las cuales se analizan los diferentes

textos que se logra verificar, analizar y proyectar un resumen del tema presentado.
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Ficha electrénica

Este tipo de instrumento es primordial para la base de datos de investigacién para
el tema de estudio en la que se recaba informacion directamente desde el internet,
la misma que fue extraida desde fuentes confiables y veridicas donde se mostraba

documentos y libros electrénicos iddneos para el sustento de la investigacion.

La técnica de campo

Es un instrumento que observa de forma directa el disefio segun el objeto de estudio
que conlleva a explorar de una manera estructuras y sistemas, reunir la informacién
para interpretar los hallazgos y hechos presentados para determinar esta técnica de
investigacion de campo debe hallar los instrumentos como son: camaras,

grabadoras, mapas, notas y diagramas.

1.5.6 Poblacién y muestra

Poblacion

La poblacién es aquel grupo de elementos que queda limitado por el problemay
por los objetivos del estudio, es decir un conjunto ya sea finito o infinito de
individuos, comprende a la totalidad de los elementos o individuos de ciertas
caracteristicas, de los cuales se desea hacer deduccion al tema de estudio, por
general se debe realizar a partir de los siguientes términos: elementos, unidades de

muestreo, alcance y tiempo. (Bernal, 2010)

Muestra

Bernal (2010) menciona que la muestra se define como la parte de la poblacion que

se selecciona donde se obtiene la informacion para el desarrollo del estudio y sobre
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la cual se efectuara la medicion y la observacion de las variables mediante el objeto

de la investigacion, para lo cual se debe mencionar los siguientes pasos:

o Definir la poblacion
e Determinar el tamafio de la muestra
e Elegir un procedimiento de muestreo

e Seleccionar la muestra establecida

Menciona que cuando se hace dificil el estudio de la poblacién es necesario extraer
la muestra que es el subconjunto de la poblacion obtenida en la investigacion. En
este tipo de técnica se combinan diversos tipos de muestreo sea estos probabilistico
y no probabilistico, para ello es necesario utilizar las unidades de estudio para
realizar el respectivo analisis, este tipo de procedimiento se lo conoce como
muestreo, en este orden de ideas se procede a calcular la muestra de forma

probabilistico utilizando la siguiente formula:

22N (p*q)* N
n=
e’ (N—1) +z* (p*q)

z = Nivel de confianza 1.96

E = Margen de error 0.05

N = Total de la poblacién 3532
P = Probabilidad ocurrencia 0.5

Q = Probabilidad de no ocurrencia 0,5
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CAPITULO Il

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

El proceso investigativo que se plantea para el tema de estudio es de investigacion
de campo y bibliogréfico; en la investigacion de campo se obtiene informacion de
calidad y necesaria para el desarrollo de la investigacion, para el caso bibliografico
este instrumento permite que el trabajo cuente con una lista de referencias textuales

y citas idéneas que forman parte de una bibliografia.

La investigacion descriptiva contribuye a la obtencion de informacién de tipo
exploratorio y fuente primaria mediante sondeos efectuados en la parroquia
Atahualpa. Ademas se vuelve explicativa porque segun los términos manifestados
profundiza las causas y motivos de la informacion recolectada en el campo
mediante las explicaciones del porqué de los sucesos 0 eventos que se establecen

en el lugar, logrando analizar minuciosamente lo argumentando.

La aplicacién de los métodos en la investigacion se establece como pilar
fundamental de desarrollo de un tema de investigacion, de tal manera que se debe
estipular el resultado de la informacidn recabada aplicando el método hipotético-
deductivo que parte de una investigacion de observaciéon, luego se debe aplicar las
tres fases importantes para establecer la interrogante que se propone en la
construccion de la hipotesis dando la verificacion de la teoria, dejando la aplicacion
de los instrumentos necesarios para el contexto historico y de rescate de la cultura
dando esta informacién recolectada como valida, determinando las posibles

conclusiones.

Para la recopilacion de informacion del tema de estudio se establecen las técnicas
e instrumentos de investigacion estableciendo las siguientes herramientas para el
proceso investigativo: la investigacion de campo donde se lleva a cabo la visita a la

comunidad, la misma que se realiz6 en la parroquia Atahualpa, de tal forma se
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obtuvo la informacion necesaria para el presente estudio utilizando instrumentos
documentales como: encuesta, ficha, camaras, entre otros, siendo procesada
mediante las tabulaciones y analizadas en el laboratorio. Para la investigacién
documental se busca toda la informacion necesaria sea esta de caracter formal e
informal mediante instrumentos necesarios que busquen fijar las fuentes
documentales existentes analizando e interpretando los textos publicados por
diferentes autores, lo cual concreté buscar mediante fichas bibliogréaficas y

electronicas obteniendo datos primordiales para la investigacion.

El enfoque metodoldgico del estudio se rige de forma cualitativa — cuantitativa, el
estudio cualitativo es usado para examinar la naturaleza en general mediante
técnicas de observacion. El estudio cuantitativo se representa en datos recopilados
mediantes valorizaciones numéricas y estadisticas que permiten tener un resultado

veridico en la investigacion pertinente.

La validacion metodoldgica forma parte del proceso de recoleccion de datos
mediante los instrumentos de investigacion teniendo la atribucién de facilitar el
levantamiento de informacion tanto como del lugar del estudio investigativo, asi
como también de las personas que se encuentran en el sitio empleado. Luego de ser
analizada la parte tedrica de la investigacion se comienza el levantamiento de
informacion en el medio donde sera desarrollada la recoleccion de datos, para esto
se debe recolectar informacion, las que destacaron lo siguiente: observacion,
entrevista, encuesta y cuestionarios, de esta manera se conoce el grado actual de

conocimiento y posicionamiento de la investigacion.

Con respecto al tema de investigacion se aplicé una prueba piloto mediante
encuesta a la comunidad de Atahualpa y turistas de los balnearios de Punta Carnero
y Ballenita, los cuales se constituyen en un elemento primordial para la definicion
de la propuesta establecida, logrando determinar el grado de aceptacion que amerita
y la aprobacion de la hipotesis como la captacion del mercado en general,

beneficiando a la comunidad al momento de la participacion activa en las actividad
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establecida, el objetivo de la aplicacion de estos instrumentos es conocer las
expectativas tanto de los turistas como de la comunidad de Atahualpa hacia el

turismo Histoérico-Cultural.

Para su realizacion estos instrumentos fueron exclusivamente analizados por parte
de los docentes del area de turismo, los cuales fueron Ing. Jhony Yumisaca
Tuquinga, Msc.; y Lcda. Tania Aguirre, MSc., logrando analizar con mayor
efectividad el contexto dirigido a la poblacion, turistas, y autoridades locales. Una
vez entregado el formato de la encuesta y entrevista se establecio la revision de las
preguntas, cada una fue analizada y controlada por parte del egresado considerando
algunas modificaciones que a su vez fueron sugeridas por fallas ortograficas. Luego

de esto se obtuvo la validacion de la encuesta y entrevista.

La entrevista es parte de la recoleccion de datos e informacion de la investigacion
predestinada que da la facilidad de que se actué de forma directa o espontanea
mediante un dialogo profesional entre autoridades. La entrevista es parte esencial
para la valoracion de la investigacion que permite conocer las opiniones vertidas

por las autoridades locales.

Luego de ser validado mediante el estudio del tema de investigacion de la realidad
historica - cultural (propuesta de rescate y puesta en valor del disefio de un centro
de interpretacion historico — cultural como producto turistico en la parroquia
Atahualpa) contiguo a la variable que encuadra el contenido investigativo, se hizo
necesario e indispensable utilizar algunos instrumentos, en este caso logrando
aplicar el instrumento de prueba piloto llevando una encuesta pertinente a la
comunidad de Atahualpa y turistas que visitan la provincia de Santa Elena,
exclusivamente quienes visita los museos en esta ciudad, lo cual contribuye a la
aceptacion de la propuesta establecida y por la aprobacién de la hipétesis determinar

la captacion del mercado vy el desarrollo de la actividad turistica en la comunidad.
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2.1 Poblacidén

La poblacién que se considera en la parroquia Atahualpa esta caracterizada por ser
finita ya que en su gran totalidad los elementos fueron identificados, determinados
por autoridades locales, turistas que visitan esta comunidad, los habitantes de la

localidad y servidores turisticos.

Cuadro# 7 Segmentacion de la poblacion

Segmento Cantidad referencial Fuente
3800 Informe de Registro de visita
Turista Mensual del Museo Amante de
Sumpa- Lcda. Beatriz Lindao
(Enero 2015)
Poblacion Local 3532 Resultado del Instituto de
Estadisticas y Censos 2010
Autoridades locales Informe del G. A. D.
de la poblacién 5 Atahualpa
Autoridades
turisticas del canton 3 Informe del G. A. D.
Santa Elena Atahualpa

Fuente: (Gobierno Auténomo Descentralizado de la parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado: Mary Yagual (2015)

2.2. Muestra

Establecido en la muestra como probabilistico se determina la encuesta como un
instrumento muy enérgico que permite obtener informacion a base de una
comunicacidn directa entre varias personas cuyos datos son de gran interés para el
respectivo andlisis del problema, momento en el que se efectuaron preguntas
previamente analizadas que examinaban el significado con respecto al tema
establecido, por 14 preguntas para su aplicacion en la comunidad y 22 preguntas

para los turistas que visitan el museo Amantes de Sumpa.
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Considerando los valores referenciales de los segmentos antes mencionados, se
realizo la respectiva determinacion de la muestra, la misma que esta establecida en
base a la extraccion de un grupo limitado y representativo del universo total del
estudio de los cuales son recolectados los datos necesarios para la investigacion. A
continuacion se detalla la respectiva formula con un muestreo aplicado en la que se
considerd un margen de confianza de 95% con un margen de error de 5% logrando
determinar el resultado para la aprobacion de la hip6tesis conllevando a la siguiente

formula:
Aplicacién de la férmula para el tamafio de la muestra de pobladores

_ ZZN(p*q)* N
TN D+2Z(prq

B (1.96)% (0.5)(0.5) * 3532
~ (0.05)%(3532 — 1) + (1.96) (0.5)(0.5)

n

~ (3.8416) (0.25) * 3532
1= 10,0025)(3531) + (3.8416) (0,25)

_ (0.9604) * 3532
N = 8.8275 + 0.9604

n = 347
Aplicacién de la formula para el tamafio de la muestra de turistas

_ ZZN(p*q)* N
TTEN-D+Z(prq)

~ (3.8416)(0.25) * 3800
~ (0,0025)(3799) + (3.8416) (0,25)

n
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_(0.9604) * 3800
"= 94975 + 0.9604

n =349

Quedando como muestra la siguiente:

Cuadro# 8 Tamario de la muestra

Segmento Tamano de la muestra Instrumentos
Turista 349 Encuesta
Poblacion local 347 Encuesta
Autoridades turistica 1 Entrevista
Autoridades local 2 Entrevista

Elaborado: Mary Yagual (2015)

Los datos realizados en la investigacion son heterogéneos, pero al momento de
agruparse el segmento se convierte en una poblacion con propiedades homogéneas,
siendo esta la que procedié a realizar el calculo muestral determinado para aquellos
segmentos en el transcurso de la investigacion pertinente. En los otros segmentos
que son los servidores turisticos y las autoridades locales se tom¢ el total del valor

referencial.

2.3 PRESENTACION DE LA APLICACION DE LAS ENCUESTAS EN LA
PARROQUIA ATAHUALPA, EN EL BALNEARIO DE BALLENITA
Y MUSEO AMANTES DE SUMPA.

La encuesta permitio recopilar informacion mediante los cuestionarios que fueron

elaborados exclusivamente por el investigador para conocer el criterio de los

involucrados sobre un tema determinado. Para emplear esta técnica de la encuesta
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se disefid un cuestionario que permitio realizar la investigacion de campo y de

observacion logrando identificar la realidad del objeto de estudio.

Para la realizacién y desarrollo de los instrumentos, se consideraron los dias 31 de
julio, 1, 2 y 3 del mes de agosto basados en la afluencia de turistas en la provincia
de Santa Elena, tanto a nacionales como internacionales, especificamente en el
balneario de Salinas, en el museo Amantes de Sumpa del cantén Santa Elena y en
el balneario de Punta Carnero. Cabe mencionar que estos fueron puntos
fundamentales para obtener informacion veridica para el tema de investigacion
teniendo como principal objetivo recabar informacién para la exploracion del

proyecto.

El museo Amantes de Sumpa es un lugar poseedor de una rica cultural a nivel
provincial, siendo escogido como unos de los principales sitios que atrae a visitantes
nacionales como extranjeros que muestra la historia y cultura que esta presente en

este sector.

Tambieén se realizo la encuesta a los habitantes de la parroquia Atahualpa, esta fue
ejecutada el 4 de agosto del afio 2015, identificando que muchos de los moradores
trabajan en el sector artesanal, también se logré encuestar a las mujeres de
Atahualpa, observando que muchas de ellas se dedican al arte de la costura con

mucha gentileza y amabilidad respondieron a la encuesta establecida.

El objetivo de la encuesta es conocer las necesidades y expectativas tanto de los
visitantes como de la poblacion de la parroguia Atahualpa para establecer la
aceptacion de la comunidad y progreso para la ejecucion del proyecto direccionado

hacia un desarrollo sostenible en la actividad turistica.
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2.4 ANALISIS DE LOS RESULTADOS

2.4.1 Encuesta a la poblacion

OBJETIVO: Determinar el grado de aceptacion, y alternativas de uso que sugieren
los habitantes para el disefio de un centro de interpretacion en la parroquia
Atahualpa.

1.- Sexo del encuestado

Grafico # 1 Género del encuestado
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Andlisis: En la representacion grafica se refleja que la poblacion total encuestada
corresponde en un 57% al género femenino y un 43% al masculino. Este resultado
muestra que no existe una gran diferencia entre los criterios que emitieron los dos

géneros, siendo de mucha importancia para el presente estudio.
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2.- Edad del encuestado

Grafico #2 Edad del encuestado
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Andlisis: En esta representacion gréafica se logra apreciar que el 39% de la
poblacidon oscila en la edad de 36 a 46 afios, seguido por un 33% que se fluctian en
la edad de 26 a 35 afios, del 20% corresponde a la edad de 47 afios y mas, mientras
que un 7% pertenece a personas de 15 a 25 afios. Al momento de realizar la
recaudacion de informacién los moradores de la parroquia Atahualpa en su mayoria
fueron corteses, la encuesta se realizé en horas de la mafiana, tarde y casi noche, los
encuestados se estaban dirigiendo a sus labores cotidianas en la actividad artesanal,
en su mayor parte los encuestados fueron mujeres que se encontraban en su

domicilio y otros trabajando en sus talleres, entre otros oficios.
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3.- ¢Cuales son las actividades econdmicas actuales a las que se dedica?

Grafico #3 Actividades econémicas
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: Se logra identificar que el 36% es ebanista de alto nivel y el 2% como

bajo porcentaje son las costureras. La vida artesanal es considerada como mayor

actividad econdmica en la comunidad de Atahualpa lugar donde realizan gran

variedad de acabados en muebles. Se identifica también a los albafiiles con un 22%,

siendo un porcentaje superior debido al alto nivel de oportunidades de empleo, de

la misma manera tenemos otros resultados muy representativos en la actividad

econodmica que buscan generar fuentes de ingreso entre los habitantes, entre ellas

tenemos comerciantes, panificador, agricultor, entre otros.
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4.- ¢Considera que el turismo es una alternativa de desarrollo para la

parroquia Atahualpa?

Grafico #4 Turismo como alternativa al desarrollo turistico
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: El resultado establecido en el grafico, muestra que el 100% de las
personas encuestadas, considera que el turismo es una alternativa para el desarrollo
de la parroquia Atahualpa. Los moradores indican que la actividad turistica para la
comunidad es primordial, es una opcion que integra el desarrollo local, provincial,
y regional en base a los parametros que logren y garantice una actividad turistica
sostenible. Los habitantes de la parroquia Atahualpa indican que existe un bajo
indice de ingreso de turistas, debido a la carencia de atractivos que inviten a visitar
esta comunidad, ademas mencionan que muchos de los turistas que visitan esta
parroquia lo hacen en época de feriados, aprovechando el tiempo para visitar y

comprar productos para su hogar.
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5.- ¢ Conoce cual es la situacion actual de la actividad turistica en la parroquia

Atahualpa?

Grafico #5 Actividad turistica
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Andlisis: En la grafica se refleja el porcentaje de la situacion actual de la actividad

turistica, en la cual se asigna un 44% a la opcion regular por parte de los

encuestados, el 33% corresponde a mala y el 23% a buena. Se observa que la

situacion actual en la actividad turistica es desarrollada de una forma irregular, los

moradores mencionan que existe insuficiencia en la actividad turistica, no cumple

las expectativas de los habitantes debido al indice de actividades turisticas que

conlleven al desarrollo de esta comunidad por ende se le asigna con una calificacion

regular, y son poca las personas que lo califican como buena.
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6.- En caso de elegir la opcion mala/ regular en el item anterior ¢ Cuales son los

acontecimientos que impiden el desarrollo turistico de

Atahualpa?

la parroquia

Grafico #6 Acontecimiento que impiden el desarrollo turistico
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Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Andlisis: Para determinar los acontecimientos que impiden que la comunidad logre
un desarrollo turistico se debe identificar el problema que acontece en la localidad.
Los encuestados indican que el principal problema es la falta de servicios (41%),
esta corresponde al poco establecimiento de hoteles, restaurantes, discotecas, entres
otros que son parte de la actividad de los turistas al momento de visitar la provincia
de Santa Elena y por ende la parroquia Atahualpa contribuye a la perspectivas y
necesidades de la demanda, ademas mencionan que la falta de promocidn turistica
impide que esta comunidad sea visitada, lugar que es tranquilo sin peligro de la
delincuencia por el alto indice de seguridad que permite a que la parroquia sea

visitada sin ningun problema.




7.- ¢Cuales de los siguientes atractivos son reconocidos en la parroquia

Atahualpa?
Grafico# 7 Atractivos reconocidos
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Andlisis: Los moradores de la parroquia Atahualpa indica que el principal ingreso
y sustento econdomico de cada afio es la “feria del mueble” fecha donde se prepara
la Asociacion de Artesanos Atahualpense para la llegada de turistas que visitan esta
comunidad. Como segundo reconocimiento de atractivos tenemos las costumbres y
tradiciones entre las que destaca la fiesta de los fieles difuntos lugar donde
centenares de visitantes llegan a esta comunidad a degustar del pan elaborado en
horno de barro, las festividades tradicionales son parte de la tradicional fiesta de
San Juan Bautista y de la Virgen del Carmen, todos los habitantes esperan la llegada
de esta fecha para celebrar a su patrono. El tercer puesto corresponde a la playa Los
Chinos, lugar que es poco visitado por la reciente promocion que se esta dando por
parte del GADPA vy en el Gltimo puesto esta la iglesia San Juan Bautista por su

reciente renovacion arquitectonica.
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8.- ¢Usted conoce la historia de la parroquia Atahualpa?

Gréafico #8 Conocimiento de la Historia
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: En este grafico se muestra que el 60% de los encuestados desconocen de
la historia de la parroquia Atahualpa, por lo tanto un 40% si conoce de la historia.
Las personas que fueron encuestadas en la localidad no reconocen su historia
sefialando que incluso se esta perdiendo por las nuevas costumbres que se estan
viviendo a nivel mundial, una de las causas es la nueva tecnologia a la que ahora
los jovenes le estan dando mayor interés a través de las redes sociales, videos,
juegos, entre otros vinculos asociados a la tecnologia, por consiguiente existen
personas adultas que identifican la historia y la cultura en su totalidad, “es
indispensable rescatar nuestro tiempo donde se vivia de una forma tradicional y

darle valor a lo poquito que nos queda” mencion6 Santiago Reyes.
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9.- ¢ Considera usted que es importante recordar la historia-cultura del lugar?

Grafico #9 Recordar la historia-cultura
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: La grafica muestra que el 100% de los encuestados de esta comunidad
estd de acuerdo en que se recuerde la historia - cultura autdctona de la parroquia
Atahualpa pero a su vez existe el 1% de los habitantes que no desean que se
recuerde. Se puede confirmar que casi todas las personas de esta comunidad que
fueron encuestadas estan en absoluto acuerdo, lo que simboliza el interés por ser
parte de la misma que forma parte del rescate y puesta en valor de la cultura 'y la

historia, tanto que simboliza un interés y participacién por parte de los habitantes.

10.- ¢Ha visitado antes un centro de interpretacién histérico — cultural?
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Gréfico #10 Visita de un centro de interpretacion
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: El grafico muestra que el 100% de la poblacion no ha visitado y no tiene
conocimiento de un centro de interpretacion histérico y cultural, esto indica que la
mayor cantidad de los encuestados tienen una falta de conocimiento respecto a estos
lugares. Toda la poblacion manifiesta que no tienen idea sobre un centro de
interpretacion debido a la poca variedad de atractivos culturales que tiene la
provincia de Santa Elena, usualmente se destaca el turismo de sol y playa; mediante
el desglose de la investigacion realizada los habitantes de la parroquia Atahualpa
informan que se debe rescatar la historia cultural para que logre ser identificado en

la parte turistica.
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11.- ¢Cual es su postura frente a la implementacion de un centro de

interpretacion en la parroquia Atahualpa?

Gréfico #11 Postura a la implementacion de un centro interpretacion
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: En el gréafico se refleja que el 87% esta de acuerdo con la implementacion
de un centro de interpretacion, tanto que el 11% esta de forma equitativa al
momento de decidir una opcién y el 2% de forma oponente estableciendo que no
seria factible para su comunidad. Toda la poblacion manifiesta que este tipo de lugar
de forma interpretativa sera como un punto principal para el mejoramiento y rescate
de la actividad cultural logrando mejorar el sector turistico, incrementando la
demanda, tanto asi que la mayoria de los habitantes se encuentran en una
perspectiva “de acuerdo” con la implementacion de un centro de interpretacion que
corresponde a un grado de aceptacion para la intervencion directa en el proceso de

la investigacion.
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12.- ¢Le gustaria participar en la propuesta del disefio de un centro de

interpretacion historico y cultural?

Gréfico #12 Participacion de la comunidad
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Anadlisis: En la representacion grafica se muestra la participacién de los habitantes
de la parroquia Atahualpa ante la propuesta de un centro de interpretacién que
corresponde con el 89% a quienes desean ser participes y el 11% que no desea
intervenir. Aqui se establece que la mayoria de las personas encuestadas desea
participar en la propuesta establecida debido al alto indice de disponibilidad cuando
este pueda prestarse, informa un morador de la parroquia Atahualpa, ademas se
observa en la grafica que hay un porcentaje minimo de quienes no estan con la
respectiva predisposicion debido a su trabajo cotidiano que no le permite ser

participes de la propuesta.

13.- ¢(Considera usted que el centro de interpretacion historico cultural

incrementaria la afluencia de turistas en la parroquia Atahualpa?
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Grafico #13 Afluencia de turista
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: En la ilustracion indica la factibilidad del ingreso de turistas con la
implementacion de un centro de interpretacion, se observa que el 95% de las
personas encuestadas corroboran con un “Si”, y el 5% corrobora que “No”. De tal
forma se observa que la mayoria de las persona encuestadas tienen la perspectiva
de que con la implementacion de un centro de interpretacion se daria comienzo a la
actividad turistica como factor clave para la reactivacion del movimiento de turistas
en el sector, logrando ser identificados como destino de turismo cultural e histérico,
manifestando que la parroquia Atahualpa tiene su paradigma de competencia en la
parte cultural debido a la variedad de museos que existe en la provincia de Santa

Elena.

14.- ; Qué beneficios considera usted que obtendria la parroquia Atahualpa de

este proyecto?

%94



Grafico #14 Beneficios para la parroquia
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Fuente: Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: En la grafica se observa los beneficios que obtendria la parroquia
Atahualpa al momento de implementar un centro de interpretacion, las personas en
su mayoria sefialaron como primera instancia el beneficio econémico con un 46%,
otro grupo consider6 el beneficio cultural en un 33%, con un 19% el beneficio
social, y como inferior tenemos el beneficio ambiental con un 2%. Los beneficios
que generaria un centro de interpretacion tienden a jerarquizarse dependiendo de
los criterios de cada persona encuestada, tanto asi que refleja la parte econdémica
donde la mayoria de los encuestados llega a esto debido al indice de fuente
econdmica que existe en esta comunidad prevaleciendo como dinamizacién de la

actividad por ende prevalecen los beneficios sociales, culturales y ambientales.

2.4.2 Encuesta a los turistas
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OBJETIVO: Determinar el perfil del turista tanto en la actividad cultural que
realiza, y las alternativas que estos sugieran para la creacion de un centro de
Interpretacion

1.- Género

Grafico #15 Sexo del encuestado
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Andlisis: Se observa en la grafica que el 65% de los turistas encuestados son
hombres y el 35% son mujeres. En el resultado obtenido de la encuesta se muestra
que existe un mayor porcentaje en cuanto a hombres que son aquellos los que
organizan los viajes en familia siendo por lo general aquellas mujeres que motivan
al padre de familia a visitar lugares donde se pueda disfrutar, gozar y compartir en
familia.

2.- Edad
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Gréafico #16 Edad
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: En el grafico tenemos que el 36% de los turistas pertenece a las edades

correspondiente de 15 a 25 afios, el 31% entre 26 a 35 afios, el 23% entre 36 a 46 y

el 7% entre de 47 a 56 y el 2% corresponde a la tercera edad, de esta forma se

demuestra que las edades varian en cuanto a la visita del lugar. Correspondiente a

las edades de los turistas encuestados se expone que en su mayoria son personas

jévenes que disfrutan del placer de viajar y conocer los rincones de la provincia de

Santa Elena. Se identifica que también hay porcentajes mayoritarios de personas

adultas esto permite un claster diferente al momento de visitar varios lugares. Esto

se enfoca a los lugares culturales pero al tipo de turismo que se encuentra realizando

pero muchos acuden a destinos donde puedan disfrutar del sol y playa.

3.- Estado civil
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Grafico #17 Estado civil de los visitantes.
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: Tal como se aprecia en el grafico el 46% pertenece a las personas solteras,

el 36% a las personas divorciadas, el 18% corresponde a las personas casadas, y

con un 1% se representa a las personas viudas quienes también son parte del disfrute

de las playas de esta provincia de Santa Elena. De tal forma que las personas solteras

son la mayoria de los encuestados que visitaron la provincia de Santa Elena, a su

vez hay muchas personas que se motivan por disfrutar de las hermosas playas y

relajarse en su tiempo de ocio 0 vacaciones a su vez muchas de estas personas viajan

en familia, de acuerdo con la encuesta establecida se determina que hay grupos de

personas que desean experimentar u conocer otros lugares que logren satisfacer sus

necesidades.

4.-Nivel de instruccion
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Grafico #18 Nivel de instruccion
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: En la gréfica se puede apreciar que el 49% de los turistas encuestados
tiene un tercer nivel, por otra parte el 36% corresponde a instruccion secundaria, y
con un 15% esté representado el cuarto nivel. Determinado el resultado establecido
en la gréfica se puede concluir que la mayoria de los turistas del tercer nivel son
personas universitarias o que ya tiene una profesién establecida, por ende visitan la
provincia de Santa Elena en cada temporada, logrando identificar que existen
jévenes que estan en un nivel secundario que viajan con sus respectivas familias en
busca de alternativas de goce y disfrute en sus vacaciones que les otorgan aquellas

instituciones.

5. Lugar de procedencia
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Gréfico #19 Lugar de procedencia
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Anadlisis: En el grafico establecido se indica de donde provienen los visitantes sean

estos a nivel nacional e internacional; con un alto porcentaje de 39% provienen de

Guayaquil, el 23% de Quito, el 13% Ambato, y el 6% de Cuenca; a nivel

internacional el 7% corresponde a Estados Unidos, 6% Colombia, 3% Chile, 1%

para Argentina y Per(. Esto nos ayuda a proyectar o considerar el lugar de

procedencia posible de la demanda que esté visitando el centro de interpretacion

historico-cultural, pudiendo ser en su mayoria turistas provenientes de la ciudad de

Guayaquil, a su vez también se muestra un alto porcentaje de visitantes de la sierra

ecuatoriana, como es Quito, Ambato y Cuenca, todo esto de acuerdo a la temporada

establecida en cada region, a nivel internacional tenemos a los Estados Unidos y

Colombia.

8.- ¢Con quién viaja?
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Grafico #20 Acompafante
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: En la gréafica tenemos que el 74% viaja acompafiados por familias, en

cambio con el 21% prefieren viajar con amigos, y el 4% viaja en pareja, finalmente

el 1% viaja solo. Como se puede apreciar los turistas que fueron encuestados en su

mayoria viaja con familiares, estos suelen visitar en temporada, feriado o fines de

semana para compartir una reunion en familia, sequido también de los grupos de

amigos que son los motivadores en visitar las playas de la peninsula, esto representa

un beneficio en la parte econémica para los habitantes de Santa Elena como factor

importante en la actividad turistica.

9.- ¢ Cudl es su tiempo de estadia en la provincia de Santa Elena?
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Gréfico #21 Tiempo de estadia
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: En este caso se puede apreciar que los visitantes llegan a la provincia de

Santa Elena por quedarse dos dias de estadia, usualmente la visita es para los fines

de semana que oscila en un 53%, muchos de ellos comentan que la mayor

disponibilidad son los sdbados y domingos, dias de descanso para compartir en

familia. Muchos prefieren quedarse por un tiempo no mayor ni inferior a tres dias

por lo que el recorrido que ellos realizan suelen tener varios destinos, los cuales

visitan a medida que pasan los dias ya que la provincia de Santa Elena tiene muchos

lugares que ofertar entre ellos los lugares culturales de hallazgos arqueoldgicos de

alta relevancia por lo que muchos también viajan a la provincia por investigaciones

de este tipo y comprende a mas de una semana que representa al 25%.

10.- ¢ Cual es el gasto promedio por la visita?

Grafico #22 Gasto de visita
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: Segun los datos recopilados por la encuesta establecida los turista nos
indican su gasto promedio por la visita al lugar, esto corresponde a un porcentaje
de 68% quienes gasta mas de 100 ddlares, el 17 % estd de 81 a 100 dolares,
siguiendo un porcentaje del 12% que gasta de 51 a 80 ddlares y por tltimo de 20 a
50 dolares que corresponde el 3%. Gracias a la encuesta se determind que el gasto
de los turistas es mayoritario debido al grupo de visitantes, usualmente cuantiosos
porque ellos viajan en familia y pocos suelen viajar solos, es asi que se determina
el alto costo del viaje y muchos suelen gastar mas de 200 dolares cuando la familia

es grande.

11.- ¢ Con qué frecuencia visita la provincia de Santa Elena?

Grafico #23 Frecuencia de visita
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: La grafica indica que los turistas que visitan la provincia de Santa Elena
lo han hecho en un el 54% en época de feriados; el 32% cada semana; el 9% cada
mes; el 4% la visitan por primera vez; mientras que el 3% la frecuenta cada afio.
Estas afirmaciones manifiestan que los turistas prefieren visitar las comunidades en
feriados y temporadas por considerar una mayor actividad en estas fechas
aprovechando al maximo su visita por lo que su estadia no es de mucha permanencia
en estos lugares, por considerar factores como vacaciones o recorrer y conocer cada
punto de esta provincia y disfrutar al maximo sus placeres y encantos, asi como de

la hospitalidad de su gente.

12.- De las siguientes opciones ¢Cudles son los motivos de visita a esta

provincia?

Gréafico #24 Motivo de visita
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: Este gréfico sefiala al turismo de sol y playa con un porcentaje del 71%;
seguido del 16% que corresponde a otras actividades no mencionadas; el 11%
representa la visita a lugares culturales; el 1% representa a ecoturismo; y con otro
1% por motivos de negocios. Hasta la actualidad el turismo de sol y playa sigue
siendo el principal motivo de viaje de muchos turistas debido a que los balnearios
son muy llamativos en esta provincia, lo cual hace que prefieran visitarlos y
disfrutar de las célidas aguas en sus tiempos libres, ademas de gozar con un clima
espectacular que ayuda a la posicién de la actual oferta turistica con las nuevas

tendencias que enmarca el mercado.

13.- ¢ Conoce o0 ha escuchado de la parroquia Atahualpa?

Grafico #25 Conoce la parroquia Atahualpa
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: La ilustracion del grafico establecido nos sefiala que el 63% de los turistas
encuestados no conocen la parroquia Atahualpa, mientras que el 37% conocen esta
comunidad. En este caso se puede apreciar la inexistente o escasa promocion
turistica en la parroquia Atahualpa, debido a que muchos de los encuestados
manifestaron que no conocian el lugar pese a que concurrentemente visitan la
provincia, por ende es indispensable que se apliquen estrategias para mejorar las
actividades turisticas, muchos de ellos manifestaron que si les gustaria conocer y
que si se llegara a realizar esta propuesta, ellos visitarian sin dudar este lugar.

14.- En caso de ser negativa su respuesta ¢Le gustaria conocer la parroquia
Atahualpa?

Gréfico #26 Le gustaria visitar la parroquia Atahualpa
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Anadlisis: Este grafico sefiala que los encuestados dieron una respuesta favorable en
un 99% que si les gustaria conocer la parroquia Atahualpa y por lo tanto se obtuvo
el 1% de turistas que no estarian de acuerdo, esto considerado como una estrategia
importante para el desarrollo de comunidad. Es necesario mencionar que los turistas
también optan por el disfrute de otros atractivos y que les gustaria mucho que se
desarrollaran para asi conocer y disfrutar de sus encantos, en esta pregunta la
respuesta positiva favorece la propuesta planteada por lo tanto a ellos les encantaria
conocer esta comunidad recalcando que serviria de mucho para complementar la
actual oferta turistica que tiene la provincia de Santa Elena.

15.- ¢Ha visitado antes un centro de interpretacion historico — cultural?

Graéfico #27 Ha visitado un centro de interpretacion
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: En la representacion grafica se muestra el porcentaje de los visitantes
encuestados en relacion a la pregunta sefialada que corresponde con el 91% que los
visitantes no conocen o no han visitado un centro de interpretacion, mientras que el
9% corresponde a las personas que han logrado visitar uno. Se puede mencionar
que el porcentaje arrojado detalla que en su mayoria no conocen esta actividad del
centro de interpretacion la cual fundamenta que en el pais no existen esto tipos de
centros de interpretacion para lograr dar el valor a la historia y la cultura de una
forma diferente logrando impulsar el desarrollo local priorizando la actividad
cultural de nuestro pais.

16.- ¢Si se implementaria un centro de interpretacién en la parroquia

Atahualpa lo visitaria usted?

Grafico #28 Visitaria un centro de interpretacion
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Andlisis: Este grafico refleja en un 99% de los turistas estaria dispuesto a visitar un
centro de interpretacion historico y cultural en la parroquia Atahualpa como
iniciativa de fomento y desarrollo turistico, por su parte un 1% no estaria interesado.
El turismo cultural e histdrico es uno de los nuevos retos que enfrenta el sector en
el pais y por ende es un buen comienzo para la iniciativa de la actividad turistica, la
cual trae consigo el desarrollo, motivo por el que los turistas manifiestan que estan
de acuerdo con la creacion de esta area interpretativa de la historia y cultura ya que

toda actividad turistica trae consigo el progreso local.

17.- ¢Qué informacion le gustaria que exista en el centro de interpretacion

histérico- cultural?

Gréfico #29 Informacidn en un centro de interpretacion
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Andlisis: Como se observa en la gréfica al 32% le gustaria recibir informacion de
la historia de la parroquia Atahualpa y también le gustaria recibir informacion de la
vida Artesanal, al 20% le gustaria recibir datos sobre las fiestas tradicionales, el
12% sobre danzas folcloricas, y el 4% sobre mitos y leyendas. Aqui se establece
gue en su mayoria los turistas han optado por cada una de las actividades
relacionadas a la historia y cultura sobresaliendo mas la historia seguido de sus
diferentes actividades que proporcionan un reto importante dentro de la cultura de
una localidad contribuyendo a su conservacion y preservacion.

18.- ¢Qué medios interpretativos le gustaria encontrar en el centro de

interpretacion?

Gréfico #30 Medios interpretacion
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: En el siguiente resultado se muestra que el 20% de los turistas requiere
medios interpretativos por medio de maquetas y murales representativos; el 18%
por exposiciones fotograficas, el 15% mediante recorridos guiados, el 12%
corresponde a la forma visual; el 8% por medio de sefialética, y el 6% por medio de
charlas dinamicas. Es importante analizar cuales son los medios que les gustaria
encontrar a los turistas en el centro de interpretacién ya que todos conocen en que
consiste este equipamiento turistico. Es asi como las opciones estan definidas y se
considera una opcion factible en un centro de interpretacién seguido de cada una de
las recomendaciones sefialadas aunque en menor proporcion, todo esto contribuye

a la interpretacion de cada area.

19.- Le gustaria que el centro de interpretacion ofrezca otros servicios como:

Graéfico #31 Servicios en un centro de interpretacion
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: Desde los principales servicios que al visitante le gustaria recibir en un
centro de interpretacion se propone con un 61% a la informacion turistica, el 18%
a la venta de souvenir, el 17% al Bar o Cafeteria, y el 4% a otros servicios que ellos
plantearon. Para el desarrollo de esta pregunta en primera instancia se encuentra a
la informacidn turistica como el principal servicio que se desea hallar en el centro
de interpretacion, lo cual aportaria a la provincia de Santa Elena para dar a conocer
sus destinos turisticos a su vez va de la mano como alternativa a las necesidades

que poseen los turistas al momento de visitar un lugar.

20.- ¢Con que tipos de estructura le gustaria que se creara en el centro de

interpretacién?

Gréfico #32 Tipo de estructura
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Andlisis: En el grafico se indica el porcentaje del tipo de estructura con la que
deberia ser creado el centro de interpretacion, los turistas mencionan en un 56% que
debe ser en madera, el 35% que sea mixto, y el 9% que sea de bloque. Es
fundamental saber el tipo de estructura con la que se va establecer la propuesta
dando como alternativas la opcion de madera siendo la forma mas rdstica al
momento de ser disefiado el centro de interpretacion valorando la parte cultural e
identificando el lugar como la “capital del mueble” donde va a realizarse dicho

proyecto.

21.- ¢ En qué medios publicitarios le gustaria recibir informacion del centro de

interpretacion?

Graéfico #33 Medios publicitarios
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Fuente: Encuesta a turistas, 2015
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Analisis: En la grafica se mencionan los medios publicitarios que destacaron los
turistas encuestados, en lo que corresponde con un porcentajes del 86% al internet
y redes sociales, el 9% por los folletos, el 4% a traveés de las revistas especializadas,
y el 1% para las vallas publicitarias. Los datos determinados en el grafico serviran
para corroborar el respectivo porcentaje que se tomara en cuenta al momento de
analizar cuales son los medios promocionales que van a utilizarse en la
investigacion siendo como principal alternativa los medios de internet que
corresponde a la paginas web, redes sociales, entre otros, siendo primordial para la
promocion y publicidad del centro de interpretacion como fuente de aceptacion de

los visitantes.

2.4.3 Entrevista a las autoridades

OBJETIVO: Determinar el grado de apoyo de las autoridades turisticas y politicas
de la provincia de Santa Elena para recopilar informacion respecto a las necesidades
que tiene la comunidad mediante una entrevista para garantizar su desarrollo

turistico.

La realizacion de las entrevistas a la autoridades locales y provinciales fueron
establecidas en el mes de agosto en los dias 5 y 6 con el respectivo analisis de
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ejecucion de preguntas dirigidas, esto contribuira a la investigacion como aporte de

la aprobacion de las variables, se detalla en el siguiente cuadro establecido la lista

pertinente de los entrevistados:

Cuadro# 9 Nombre y cargo de los entrevistados

de la Parroquia Atahualpa

NOMBRE INSTITUCION QUE | UBICACION
PRESIDE
Sr. Celso Soriano | Presidente del Gobierno | Parroquia Atahualpa
Clemente Autonomo Descentralizado
de la Parroquia Atahualpa
Ing. Mario Yagual Segundo vocal del | Parroquia Atahualpa
Gobierno Autonomo
Descentralizado de la
Parroquia Atahualpa
Ingeniero Christian | Cuarto vocal del Gobierno | Parroquia Atahualpa
Soriano Auténomo Descentralizado

Fuente: (Atahualpa, 2014)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

PREGUNTAS ESTABLECIDAS A LAS AUTORIDADES LOCALES

1. ¢Cree Ud. que la Parroquia Atahualpa posee potencial histérico?

Para las autoridades la parroquia Atahualpa es considerada un potencial turistico

por lo tanto su respuesta es si; si vemos todas las aristas desde la artesania, lo

tradicional, trascendental y comidas tipicas, todo esto conlleva a un potencial

turistico importante, en cuanto a los atractivos naturales posee playas que recién se

estd promocionando a nivel nacional. Se puede decir que cada esquina de la
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provincia de Santa Elena esconde un valor histérico debido a su alto indice de

culturas que enmarca a la integridad de los peninsulares.

2. ¢Considera Ud. que la parroquia Atahualpa podria ser reconocida

como un lugar de intercambio histérico-cultural?

Atahualpa esconde una historia desde su creacion, por ejemplo sefialar el primer
nombre que tuvo la parroquia como es “Engabao de Santa Elena” para diferenciarlo
de Engabao de Playas. Atahualpa puede ser considerada como un lugar de
intercambio cultural debido a su alto indice de costumbres y tradiciones que se
realizan en esta comunidad siendo reconocida en la actualidad por sus diferentes
actividades y fiestas tradicionales que realizan, no obstante las tradiciones
representan un gasto para esta comunidad debido a que por falta de ingresos
econdémicos y gestion se estan perdiendo con el pasar de los afios, asi nos mencionan

las autoridades del G.A.D parroquial.

3. Considera Ud. Que un centro interpretacion histérico y cultura ¢es

importante para despertar el desarrollo turistico de la parroquia Atahualpa?

Como motivacion personal si, porque permitira identificar la identidad de los
atahualpense, la parroquia cuenta mas alla de la historia del mueble, cuenta con
parte sobre el proceso de la paja toquilla. Ademas todo proyecto direccionado a la
actividad turistica es importante para toda comunidad porque ayuda a suscitar y
rescatar el valor de la cultura en la parroguia Atahualpa, mejorar el nivel econémico
de esta poblacion mediante la implementacion de un centro de interpretacion lo que

permitira sobresalir ante otros lugares historicos-culturales.

4. ¢Piensa Ud. que al fomentar esta nueva actividad turistica se

contribuira a la valoracion de la historia y la cultura?

A parte de la conservacion de la cultura serviria para transmitir el conocimiento

entre el pasado, presente y futuro porque potencializaria los atractivos turisticos por
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que el turismo no se termina en el tiempo, se busca la manera de tener atractivos

historicos, sociales, deportivos, naturales y culturales.

5. ¢Actualmente conoce usted algun proyecto turistico que se esté

desarrollando en la parroquia Atahualpa?

No actualmente no se vinculan proyecto turisticos, la entidades gubernamentales
solo invierten en lo que esta hecho, en lo cual se esta ejecutando un proyecto en el
ambito deportivo de parte del Gobierno Autonomo Descentralizado del Canton
Santa Elena que conlleva a unos més activos debido al alto indice de deportistas
que existe en la provincia. Este proyecto poseera una piscina acuética, cancha con
césped sintético, cancha de basquet y gradas para los espectadores del encuentro

deportivos labor que sera culminada para el 2016.

6. ¢ Cual es el interés en la participacion de este proyecto?

La de todos los atahualpenses, crear las expectativas de los visitantes de obtener
actividades sustentables en el tiempo que pueda permitir un nuevo dinamismo
econdmico, estos tipos de proyectos se deben considerar ya que esta proyectado al

turismo cultural como potencial para esta parroquia.

ANALISIS DE LAENTREVISTA A LAS AUTORIDADES LOCALES.

Con el objetivo de obtener los resultados mas aptos para la investigacion se
procedio al analisis del dialogo, donde los entrevistados afirmaron en un 100% que
conocen la Parroquia Atahualpa. La mayoria de las personas entrevistadas fueron
autoridades de la cabecera Parroquial Atahualpa, pero también se han escogido a
una de las entidades de turismo como es Emuturismo, cada uno de ellos desempefian
diferentes actividades como se puede observar en el cuadro # 6. Ademas muchas de

las autoridades locales tienen un nivel de estudio superior, y tiene conocimientos
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en lo que respecta al turismo, ellos recalcaron que se debe tomar en cuenta la
actividad turistica en esta parroquia, pero debido a otras necesidades que posee esta

comunidad no se ha logrado determinar un proyecto vinculado al turismo.

Las autoridades consideran que Atahualpa tiene un potencial turistico en el ambito
cultural pero es necesario trabajar entre las autoridades locales, provinciales y la
comunidad en general para poder encaminar el desarrollo turistico de esta
parroquia, para que exista una buena planificacién y organizacién de los proyectos
que se emprendan de tal forma que se logren las expectativas e intereses de los
visitantes al momento de disfrutar los atractivos que esta posee. Con un 100% los
entrevistados consideran que esta comunidad puede ser reconocida como un

potencial turistico.

Dentro de la problematica establecida, las autoridades consideran que la parroquia
Atahualpa, debe contar con servicios como equipamiento de la actividad turistica
entre ellos alojamiento, alimentacion, esparcimiento y otros servicios adicionales,
todo esto como valor fundamental para avanzar y posicionarse en el mercado

turistico a pesar de las gamas de actividades que puedan realizarse.

2.5 PRUEBA DE HIPOTESIS

2.5.1 Hipotesis

Pese a que la parroquia Atahualpa es un lugar reconocido en el ambito artesanal, no
es tomado en cuenta para el desarrollo turistico y crecimiento de la misma que se le
concede en la actualidad debido al poco interés que concierne por parte de las
autoridades de la identidad Municipal en cuanto a planes de proyecto que se
presentan en la parroquia. Para la realizacion de la prueba de la hipdtesis fue
conveniente acudir a procesos matematicos y estadisticos que consistieron en un
proceso en el que se establece la hipdtesis nula y alterna con la finalidad de
identificar la aceptacion o rechazo de la propuesta establecida.
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Para llevar a cabo la prueba de la hip6tesis se hace referencia al procedimiento a
realizarse, que considera la seleccion de la muestra, a partir de esta se toma la
pregunta seleccionada de cada uno de los grupos, para luego estadisticamente
calcular la hipotesis. La prueba estadistica se realiza con el valor obtenido de cada
tabla, esa comprobacidén indicara si se toma la decisién o se la rechaza. Por lo

consiguiente se plantea la hipotesis nula para su respectiva afirmacién o negacion:

+ La hip6tesis Nula (Ho): “Los antecedentes historicos- culturales no podra
contribuir a la definicion de un centro de interpretacion historico cultural
puesto que no da importancia necesaria a los proyectos turisticos en la

parroquia Atahualpa”.

+ La hipdtesis alternativa (Hi): “Los antecedentes historicos- culturales
contribuyen a la definicion de un centro de interpretacién historico cultural

para la Parroquia Atahualpa”.

2.6 COMPROBACION DE LA HIPOTESIS

Para la verificacion o rechazo de la correlacion que puede hallarse en las variables,
se efectuard la prueba del chi cuadrado que se realiza mediante la estadistica
planteada para la comprobacion de la hipétesis, a través del nivel de confianza del
0,05 tal cual indica la probabilidad de cometer un error al momento de rechazar la

hipétesis nula
En la siguiente tabla se presenta la siguiente pregunta: “Los antecedentes

historicos- culturales contribuyen a la definicion de un centro de

interpretacion historico cultural para la Parroquia Atahualpa”. Mediante los
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instrumentos aplicados al turista, moradores de la parroquia Atahualpa y

autoridades locales se tiene la confirmacion a las preguntas planteadas en los

respectivos instrumentos 3, 9 y 14.

2.6.1 Proceso de calculo chi 1

Cuadro# 10 Comprobacién de hipdtesis 1

“Los antecedentes histéricos- culturales contribuyen a la definicion de un
centro de interpretacion historico cultural para el desarrollo turistico de la
localidad”.
ITEM ACUERDO DESACUERDO TOTAL
TURISTAS 301 48 349
MORADORES 345 2 347
AUTORIDADES |3 0 3
TOTAL 649 50 696

Elaborado por: Mary Yagual Yagual

2.6.2 Proceso de Calculo Chi 2

Cuadro# 11 Comprobacion de hipoétesis 2

ITEM ACUERDO DESACUERDO TOTAL
TURISTAS 324,0357654 24,96423462 349
MORADORES 322,1788269 24,8211731 347
AUTORIDADES | 2,785407725 0,214592275 3
TOTAL 649 50 699

Elaborado por: Mary Yagual Yagual

Como se observa en el cuadro 2x2 se procede a determinar un grado de estabilidad

gue se muestra en la siguiente formula:
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V= (Cantidad de Filas) (Cantidad de Columnas)
V= (3-1) (2-1)
V=(2) (1)
V=2
Mediante esta formula expresada se puede apreciar que el grado de libertad, se esta
considerando el grado de confianza de 95% como se constata en el chi cuadrado de
9,52 mediante la frecuencia absoluta y frecuencia relativa y el valor que se estipula
en la frecuencia absoluta observada y frecuencia absoluta esperada se estipula de
699 que se encuentra en el ultimo resultado establecido en el chi 2, razon por la que
se comprueba la hipétesis del problema presentado. En tal caso se presenta la
férmula general de la comprobacion de la hipétesis en la sumatoria de la celda en
los valores esperados:
Eij = fig
n

. (349)(649)

= 324,04
699 3240

. (349)(50) _
="coq = 2496

. (347) (649)

Z5o— = 322,18

o % = 24,82
o % = 2,79
Eij = (3255;0) =021
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Acuerdo
2

xi=) 2—]

j=1 i=1

(301 —324,04)°
B 324,04

X = 1,64

_ (3-2,19)?

= 19,71
2,19 ’
Desacuerdo

_ (48-24,96)" 096
- 2496 7

0—0,21)?
0,21

Con el valor de la referencia de la tabla de chip cuadrado es mayor la estadistica
hipdtesis nula, en otras palabras seria efectiva el centro de interpretaciéon como

simbolo del rescate de la historia y la cultura en la parroquia Atahualpa.

2.7 CIERRE Y DISCUSION FINAL DEL CAPITULO.

La metodologia utilizada para el capitulo Il establecié instrumentos para la
investigacion con un tamafio muestral de 347 para la poblacion y 349 para los
turistas, dichas encuestas se aplicaron en la parroquia Atahualpa, en la playa de
Ballenita, playa de Salinas, ademas se realizé una encuesta para el grado de turistas
que visitan el museo Amantes de Sumpa donde gran parte provenian de la provincia

de Guayas siendo el motivo de visita el turismo de sol y playa.

Los resultados obtenidos en las encuestas y entrevista, cuyo objetivo fue conocer

las opiniones de los turistas y la comunidad mediante lineamientos estratégicos del
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proyecto estipulado basado en el turismo histérico- cultural, permitieron
determinar un proceso de investigacion que obtuvo datos importantes para la
investigacion de campo establecidos por encuestas, entrevista y ficha de
observacidn que posteriormente se analizaron e interpretaron de forma cuantitativa
cada uno de los resultados obtenidos utilizando métodos estadisticos matematicos

mediantes tablas y gréaficos.

La informacién permite proponer nuevos avances investigativos que puedan
plantearse en un futuro teniendo como referencia lo programado para el disefio que
tiene como meta desarrollar el turismo cultural priorizando el rescate y puesta en
valor de la historia y la cultura de la parroquia Atahualpa conllevando a nuevas
plazas de empleo. Mediante un analisis en la hipétesis nula y alternativas se debe

indicar las opiniones vertidas en la investigacion.

CAPITULO Il

DISENO - MODELO DE UN CENTRO DE INTERPRETACION
HISTORICO- CULTURAL EN LA PARROQUIA ATAHUALPA
PROVINCIA DE SANTA ELENA ANO 2016

3.1 PRESENTACION

El presente trabajo de investigacion se desarrolld posteriormente en un estudio de
campo para lo cual se establecio la validacion de metodologia a través de guias de
observacion, entrevistas y encuestas analizadas en el capitulo anterior, ademas en
el capitulo I se sustenta la teoria en general, ademas de las normativas legales de

acuerdo a la actividad turistica del pais.
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El turismo cultural es un motor clave de desarrollo sustentable en la actividad
turistica, garantizando procesos de bienestar para muchos paises dinamizando la
economia e innovacién de los procesos de conservacion de sus bienes histdricos y
culturales, de tal manera que la provincia de Santa Elena potencialice los recursos
culturales prevaleciendo a la comunidad beneficiada de forma directa formando

nuevas oportunidades de empleo.

La propuesta establecida plantea lineamientos estratégicos participativos para la
parroquia Atahualpa permitiendo un desarrollo sustentable en la actividad turistica
baséndose en la estrategia del valor cultural, el disefio arquitecténico, el personal
de recursos humanos, la participacién de los habitantes, la interaccién del
marketing, manejo de la promocién y el presupuesto establecido para el proyecto

de forma general.

3.2 JUSTIFICACION

El disefio de un area interpretativa de la historia y cultura de la Parroquia Atahualpa
nace de la necesidad que tienen los pobladores de la puesta en practica de sus
costumbres, tradiciones y que se conozca su historia a través del tiempo,
consiguiendo asi el desarrollo turistico en la comunidad tanto que se espera
despertar el interés en ellos y por ende emprender un proceso de valorizacion y
conservacion, debido a que junto a su implementacidn se consolida la organizacién

y planificacion de la actividad turistica.

A través de la participacion activa e involucramiento de sus individuos como
protagonistas de las diferentes actividades a desarrollarse, es indispensable
mencionar que un centro de interpretacion donde se realicen eventos culturales e

historicos traera dias mejores para una comunidad y sus habitantes porque a través
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de este lugar se generaran nuevas plazas de empleo, se crearan nuevos negocios,
los mismos que garantizaran una mejor calidad de vida para la poblacion de
Atahualpa, asi mismo prestando sus servicios con la mas alta calidad garantizando

la competitividad del mercado local y regional.

El centro de interpretacion se convierte en la primera estructura fisica en el &mbito
cultural como una manera de difundir la puesta en valor de las costumbres y
tradiciones que posee esta comunidad, llevando a cabo ciertas actividades de ocio
para quienes lo visiten; se convierte en un punto de concentracién para todas
aquellas personas que se desenvuelven en el ambito turistico, de tal manera que se
empiece a planificar de forma organizada las diferentes actividades propias del

turismo y asi se canalice un proceso dindmico de desarrollo turistico local.
Esta propuesta también esta justificada en los resultados obtenidos en el proceso de
investigacion ejecutado anteriormente, con los cuales se concluye que un centro de

interpretacion es una opcion viable y factible donde la sociedad y las autoridades

locales estan dispuestas a intervenir cada una cumpliendo sus roles pertinentes.

3.3. PRINCIPIOS

Misién

Dar a conocer mediante técnicas interpretativas el valor de la historia y la cultura
de la parroquia Atahualpa, cumpliendo las expectativas que han sido atraidos por la

difusion planteada por el centro de interpretacion determinando un servicio calidad.

Vision
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Convertirnos en el 2018, como un espacio dinamizador en la actividad turistica de
la parroquia Atahualpa a través del rescate y puesta en valor de la historia y la

cultura logrando el reconocimiento a nivel nacional e internacional.

Valores corporativos

+ Responsabilidad: En el centro de interpretacion se actuara
responsablemente en cuanto al cumplimiento de las funciones propias de las

actividades turisticas.

+ Respeto: El centro de interpretacion se caracteriza por brindar respeto a los

visitantes y por transmitir ese valor entre los empleados que laboran en él.

+ Honestidad: Las actividades que se brindan en el centro de interpretacion
se basan en acciones integras, mostrando siempre la realidad, sin engafios al

publico visitante.

+ Compromiso: Todos los que laboran en el centro de interpretacion tienen
y sienten el compromiso con el desarrollo de una labor eficiente, que cumpla

todas las expectativas del visitante.

+ Transparencia: Todo tramite o accion a desarrollarse en el centro de
interpretacion esta basado en politicas, normas y principios por lo tanto

prevalecera la transparencia en el lugar.

+ Excelencia en el servicio: Los encargados del centro de interpretacion son

personas competentes y conocedores de todo el sistema turistico.
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3.4 OBJETIVOS

3.4.1 Objetivo general

Conciencia ante el significado que enmarca la historia y la cultura de la parroquia
Atahualpa mediante los recursos y técnicas de la interpretacion como objeto de
difusion que oriente a la parroquia hacia un desarrollo turistico consciente dando

como valor principal el rescate de las costumbres y tradiciones.

3.4.2 Objetivo especificos

e Aprovechar los recursos culturales y naturales que posee la parroquia
Atahualpa considerando la participacion de la localidad.

e Dar a conocer la importancia de la historia y cultura de la parroquia
Atahualpa.

¢ Difundir las costumbres y tradiciones a nivel local y nacional.

o Ofertar las actividades interpretativas e integrales de convivencia e
intercambio de costumbres y tradiciones vinculadas al patrimonio cultural.

e Disefiar un centro de interpretacion de la historia y cultura de la parroquia
Atahualpa.

3.5 CARACTERISTICAS DE LA ZONA DE ESTUDIO
Para la localizacién del centro de interpretacion se considera indispensable analizar
el area desde un aspecto macro y micro, de tal modo que se defina cudl es el lugar
idéneo y oportuno para que este equipamiento turistico tenga la cobertura y
aceptacion de los visitantes, logrando salir adelante y cumplir los objetivos
planteados, es asi como se analizan los siguientes parametros:

e Mayor concurrencia de visitantes.
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351

Espacio fisico amplio

Servicios basicos disponibles en el sector (agua, energia eléctrica, telefonia,

redes inaldmbricas).
Seguridad publica

Vias de acceso en buen estado.
Transportacion.

Atractivo para la demanda.
Espacio concurrido.

Servicios turisticos como: hoteles, restaurantes, etc.

Macro localizacion

llustracién # 1 Mapa de la provincia de Santa Elena

Salanguillo Javita

Fuente: (Google Map, 2015)

a Frutilla
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La macro localizacién se refiere a la representacion de la zona en general en donde
estara proyectada la propuesta establecida, destinada en la parroquia Atahualpa
perteneciente al cantdn Santa Elena. En este cantdn su territorio comprende una
extension de 3.669 km?2 compuesta por 5 parroquias tales como: Colonche,
Chanduy, Atahualpa, Ancon, Manglaralto, todas estas forman parte de la cabecera
cantonal. Esta provincia es identificada por su extensa playa que se recorre a lo
largo de la Ruta del Spondylus en cada punto se observan diferentes actividades de

manera cultural, artesanal y gastronémico.

3.5.2 Micro localizacién

lustracién # 2 Mapa de la parroquia Atahualpa

Fuente: (Google Map, 2015)

Para realizar la propuesta establecida se debe ubicar el micro del entorno de la
region donde se implementara el lugar exacto del centro de interpretacion, cabe

mencionar que se detallan las caracteristicas del lugar en el d&mbito social y
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econdémico que posee la localidad en la parroquia Atahualpa. Esta parroguia esta
ubicada en el cantén Santa Elena provincia de Santa Elena con una extension de
7.780 ha, mediante el censo realizado en el 2010 se reportaron 3532 habitantes,
limita al norte con Santa Elena, al sur parroquia Atahualpa, al este Santa Elena y el

oeste la parroquia Atahualpa.

3.6 ANALISIS DEL ENTORNO

3.6.1 Andlisis de la oferta

El turismo cultural en el Ecuador se ha convertido en uno de los principales
segmentos del mercado turistico por su amplia diversidad cultural que ha sido
descubierta por el pasar de los afios. En cuanto a la provincia de Santa Elena se
registran hallazgos muy importantes que en la actualidad representan un valor para
la sociedad de tal manera que la conservacion de cada uno de estos lugares
representativos es de gran importancia. Esta provincia es reconocida por conservar
sus creencias, tradiciones y forma de vida, convirtiéndose en una preeminencia para

el desarrollo turistico como parte de su oferta.

La parroquia Atahualpa perteneciente a la provincia de Santa Elena se alista al
desarrollo turistico a través de la historia y la cultura debido a que esta posee
importantes referencias histéricas de la vida pasada de sus ancestros que se
considera una oferta que da inicios a la actividad turistica porque cuenta con una

amplia gama de mueblerias y servicios que complementan su actual oferta.

Cuadro# 12 Servicios basicos

Servicios Bésicos | Entidades Publicas | Transport | Otros Servicios
es
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Energia  eléctrica | Gobierno Auténomo | Bus Bancos del Barrio
(CNEL) Descentralizado (Banco de
Guayaquil, Banco
de Pichincha).
Agua potable | Retén Policial (UPC) | Taxis Ferreterias.
(AGUAPEN)
Telefonia  (Claro, | Bomberos Bicicletas | Soldaduras
Movistar).
Internet (CNT) Centro de Salud Camioneta | Centros
S educativos
(Colegio, Escuela,
CNT)
Vias acceso (Buen | Campo de | Motos Tiendas,
estado) investigacion de heladerias, bar.
UTC.

Fuente: (Clemente, 2015)

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Existen otros servicios complementarios que personifican a los pequefios

comedores que se encuentran en la calle principal de la comunidad habiendo un

total de 2 comedores y una picanteria, estos tres locales expenden diversos tipos de

servicio de alimentacion, de tal manera que esta parroquia no cuenta con servicios

de alojamiento pero algunos moradores indican que existe hospedaje en Punta

Carnero que se encuentra a 20 minutos de la parroquia Atahualpa, la cual cuenta

con una capacidad de 120 personas debido a que en la actualidad esta parroguia no

cuenta con una planta turistica que da como derivacion la prestacion de una oferta

inconstante.

¢ Inventarios de los principales atractivos

La parroquia Atahualpa cuenta con un solo atractivo turistico establecido, ademas

existen recursos turisticos importantes e indispensables para su desarrollo que
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podran llegar a convertirse en un destino altamente reconocido e identificado por
los visitantes posicionandose en el mercado turistico. Es importante plantear la
propuesta que tiene como objeto lograr desarrollar el turismo historico y cultural a
través del intercambio de cultura de la llamada experiencia turistica que promueve
al turismo como un punto de interés en la provincia de Santa Elena. A continuacion

se detallan los recursos turisticos que complementa la oferta de la parroquia

Bautista

Culturales

Atahualpa:
Cuadro# 13 Inventario de atractivos culturales
NOMBRE DEL | CATEGORIA. | J. TIPOS CARACTERISTIC
ATRACTIVOS. A.
Iglesia San Juan | Manifestaciones | I Etnografia Caracteristicas

formales y técnicas

Fiesta del patrono

Manifestaciones

Manifestaciones

Fiestas Religiosas

San Juan Bautista | Culturales religiosas,
tradiciones y
creencias
Fiesta de | Manifestaciones | I Manifestaciones | Estado de
Cucurucho Culturales religiosas, conservacion de la
tradiciones  y | tradicion,
creencias oportunidad de
presenciarlo
Monumentos del | Manifestaciones | | Historica Estilo
Nifio, Padre, | Culturales
Madre.
Dia de los | Manifestaciones | Il Manifestaciones | Estado de

Difuntos Culturales religiosas, conservacion de la
tradiciones  y | tradicion
creencias
Campeonatos Manifestaciones | | Deportivos Periodicidad
deportivos Culturales
Artesanias de | Manifestaciones | | Artesanias Persona que laboran
madera Culturales
Caldo de Gallina | Manifestaciones | | Gastronomia Calidad y
Criolla Culturales presentacion del
Seco de Chivo producto
Feria del mueble | Manifestaciones | Il Ferias y | Calidad y
de Atahualpa Culturales congresos presentacion del
producto

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Fuente: (Gerencia Nacional de Recursos Turisticos, 2004)
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Cuadro# 14 Inventario de atractivos naturales

NOMBRE DEL | CATEGORIA | JER. TIPO CARACTERIS
ATRACTIVOS TICAS
Playa Santo Tomas Sitios natural Il Costas o0 | Playas
litorales
Playa Los Chinos Sitios natural 1 Costas 0 | Playas
litorales

Fuente: (Gerencia Nacional de Recursos Turisticos, 2004)

Elaborado por: Mary Yagual

Los recursos destinados en la parroquia Atahualpa estan en proceso de adecuacion,
se encuentran en estado de deterioro debido a la poca importancia con la que se
han venido presentando, por lo tanto la actual oferta se encuentra en un proceso de
decaimiento en algunos atractivos y recursos por lo que se prioriza su conservacion,

mediante esto se proveera su preservacion.

3.6.2 Anadlisis de la demanda

Unos de los principales segmentos para la demanda internacional de acuerdo al
barémetro establecido por la Organizacion Mundial del Turismo conlleva a la
presencia de turista extranjeros, en el 2006 se presencio 841 millones tomando en
cuenta a cuatro paises que viajan para el pais del Ecuador, ademas se predice que
en el 2020 Ileguen 1600 millones a nivel mundial aportando a la economia de cada
pais. En cambio la distribucion del mercado nacional se proporciona a las ciudades
capitales llevando a cabo la rotacion de turistas internos, en el siguiente cuadro se

muestra la preferencia de la actividad turistica:

Cuadro# 15 Actividad turistica a nivel nacional

Actividad realizadas NUmeros de turistas
Sitios naturales 786.718
Playas 775.756
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Balnearios termales 404.860
Sitios de diversion 221.414
Sitios de comidas 144.161
Fiestas y mercados 102.281
Fiestas religiosas 65.396

Otros 56.460

Pargue nacional 40.147

Museos 34.267

Zonas historicas 26.988

Sitios arqueoldgicos 7.867
Total 2.666.315

Fuente: (PIMTE, 2014)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

A partir de los datos establecidos en el cuadro se estipula que la mayor aceptacion
corresponde a los sitios naturales y las playas en los que respecto al movimiento del
ambito cultural e historico se predestina un desplazamiento inferior a las demas
actividades. Para esto se determinan los resultados de la demanda para quienes
ingresan a la provincia de Santa Elena, se toma de referencia los resultados
establecidos en las encuesta que determinan que gran parte de los turistas que
ingresan a la provincia de Santa Elena provienen de Guayaquil, Quito y Cuenca,
esto comprende a nivel nacional ademas de que llegan turistas extranjeros que

visitan este lugar provenientes de Estados Unidos, Colombia y Chile.

Acontinuacién se detalla la proyeccion de la demanda potencial del centro de
interpretacion la misma que se efectla a 5 afios después del afio 0 (afio de la
implementacion). Para la respectiva estimacion se consideran los destinos que
fueron aplicados en la investigacion de campo mediante encuestas establecidas en

dos diferentes puntos donde se proyecta el lugar de estudio.

3.6.3 Andlisis de la tendencia
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En la oferta se muestra que en la parroquia Atahualpa no existe un alto indice de
actividades en el &mbito turistico, tales como los recursos turisticos, servicios
basicos y planta turistica, por lo que se establece una apertura a la complementacion
de la oferta como desarrollo local a largo plazo. Dentro de la demanda, muchos de
los visitantes tanto jovenes, adultos y visitantes extranjeros tienen el interés de
conocer nuevos destinos que motiven al nivel de conservacion y preservacion de la

cultura.
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3.7 ANALISIS FODA

Cuadrott 16 Foda

FORTALEZAS

DEBILIDADES

Posee recursos naturales y culturales

Alto indice de interés de la comunidad atahualpense para actividades
turisticas

Cuenta con servicios basicos

Personal capacitado para temas de proyectos en el &mbito turistico

Vias de acceso en buen estado

Comercializacion de muebles: Feria del mueble

Cuenta con UPC : Unidad Policial Comunitaria

Festividades culturales y tradicionales.

Escasez de promocion de la parroquia Atahualpa.

No existe planta turistica.

Animales domésticos en la calle

Poca organizacién de la comunidad y autoridades pertinentes.
Proyecto sin ejecucion por falta de apoyo de entidades publicas.

Ubicacién muy apartada hacia otros destinos.

AMENAZAS

OPORTUNIDADES

Fenémenos naturales.
Pérdida de la identidad cultural
Desarrollo de otros atractivos culturales a nivel provincial.

Insalubridad

Futuros profesionales en turismo con deseos de realizar proyectos viables
para el desarrollo de la provincia.

Financiamiento e inversidn por parte de la G.A.D. parroquial de Atahualpay
otras entidades publicas.

Mejora de la publicidad de la parroquia Atahualpa.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)




3.7.1 Foda Estratégico

Cuadro# 17 Foda estratégico

FACTORES INTERNOS

FACTORES EXTERNOS

Brindar capacitacion para habitantes que
participen en el ambito turistico para que obtengan
mas conocimientos y estén actualizados en la
actividad turistica.

Realizar publicidad y promocién turistica para la
parroquia Atahualpa tanto para los recursos
naturales y culturales mediantes medios de
comunicacion; radio,  televisién,  vallas

publicitarias y folletos.

Realizar talleres en conjunto con el
Ministerio de Patrimonio Cultural con
temas relacionados con las tradiciones y
cultura para el rescate y conservacion de
la misma.

Capacitar a la poblaciéon y entidades
publicas con temas relacionados al

desarrollo de la actividad turistica.

Fomentar el turismo cultural e histérico mediante

casas abiertas relacionadas a la actividad cultural.

Gestionar los proyectos vinculados en la actividad

turistica.

Gestionar y realizar un conversatorio
para dinamizar el turismo comunitario

en la parroquia Atahualpa.

Control semanal para la gestion de los

proyectos estipulados.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)




3.8 ESTRUCTURA DEL PROYECTO

3.8.1

Espacio fisico

El disefio planteado esta en base al espacio establecido previamente discutido y

designado por las autoridades de G.A.D parroquial de Atahualpa el mismo que

manifiesta su apoyo y predisposicion para el proceso de la investigacion del tema.

Esta fue asignado en el barrio “1 de Enero” en base al espacio de 36.40 x 29 metros

que en dicho lugar es considerado como punto estratégico para la llegada de turista.

Cabe mencionar que el Ministerio Turismo considera algunos reglamentos para los

servidores turisticos en la cual se detalla algunas dimensiones para su creacion:

3.8.2

Constar con area de espera

Constar con servicios higiénicos

Constar con sefialéticas

Constar con instalaciones para personas con capacidades especiales
Constar con guias especializados

Constar con oficina administrativas

Constar con sala de recepcion

Constar con espacio de alimentacion

Constar con espacio exclusivos para area y equipos interpretativas

Criterios fisicos para el uso de la implementacion

Para el uso del centro de interpretacion se debe tener ciertas implementaciones que

se consideren en los criterios estipulados, acontinuacion se detalla lo que enmarca al

reconocimiento y presentacion de lugar dando un buen desarrollo en sus funciones:
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Materiales: En el centro de interpretacion y otras areas dentro del centro estard
construido a base tradicional en material de madera, cafia guadua, hormigon, césped

sintético, bloque y cementacion, elaborado de la siguiente manera:

e Cabarias de maderay cafia con techos de madera

e Mirador elaborado en madera

e Toda la area del centro de interpretacion serd de forma rustica en la parte
exterior en la parte interior corresponde a piso en madera

e Para el cerramiento estard compuesta en cementacion

Pisos y tumbados: En la parte interior del piso de edificacion ser& de porcelana de
color beige en la parte exterior se logra verificar el camino estara cubierta de

piedrilla, baldosa y césped sintético a su vez el cerramiento en cementacion.

Distancia: Esta se mantendra la distancia considerable al recorrido de acuerdo al
producto expuesto que logre ser visualizados por los visitantes evitando tropiezo y
transito excesivo de visitantes al momentos de realizar las actividades en cada area
determinada reduciendo el tiempo y dificultades en la hora de la presentacién del
producto.

Sefalética: Considerado que este equipamiento se encuentra a 5 km del ingreso de
la parroquia en el barrio “1 de Enero” existira la respectiva sefialética que facilite al
visitante llegar al lugar. Las sefialéticas estan direccionada en dos modalidades: en
el ingreso de la localidad lugar donde se da a conocer la imagen del centro de
interpretacion representada por un lugar histérico partiendo el reconocimiento e
implantadas sefialéticas de aproximacion al centro hasta la respectiva llegada del

lugar.
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Temperatura y ventilacion: Se distribuird ventilacion de aire acondicionado para
el area de historia, area de bar, area administrativa, dandole un ambiente agradable

evitando el exceso de calor y frio.

Iluminacién: En el centro de interpretacion se dispondrd de un ambiente de alta
iluminacion para lo cual se dispondré de l&mparas permitiendo la visibilidad tanto

en el interior o como exterior del area.

3.8.3 Equipamiento de cada espacio fisico

Area de informacion: estard ubicada hacia lado derecho del centro de
interpretacion, lugar donde se da la bienvenida al visitante, lo cual se debe tener un

equipamiento con todos los materiales que se requiere lo que conlleva lo siguiente:

Equipo de oficina

e Computadoras

e |mpresoras

e Dispensador de agua
e Equipos de sonidos
o Amplificador

e Calculadoras

e Camara profesional

Muebles de oficina

e Sofa doble
e Sillas

e Escritorios
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e Archivadores

Materiales de oficina

e Resma de papel bond en formato A4
e Boligrafos
e Sobres

e Resaltador

Materiales publicitarios

e Tarjetas de presentacion
e Hojas volantes

e Mapas turistico

e Triptico

e Llaveros

Area de cafeteria: El area de cafeteria esta ubicada a un costado de lado derecho

del departamento de informacion elaborado de madera y cemento.

Materiales y enseres que utiliza en la cafeteria

e Licuadora

e Tostadora

e Microondas

e Cocina de induccion
o Vajillas

e Refrigeradoras

e \asos y recipiente
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Area de artesanias: En este lugar sera exclusivos para los artesanos que no tiene un
sitio para exponer sus productos, lo cual se menciona los materiales que se utilizan

en para este tipo de artesanias.

e Madera

e Herramientas para tallados

e Pulidora
e Liga
e Lacas

Area de interpretacion historica-cultural: En esta area este destinado para la
interpretacion de la historia, costumbres, tradiciones, entre otros, con un elaborado
en madera y cemento de dos pisos en este lugar se expondra mediantes los siguientes

medios de interpretacion:

e Maquetas
e Fotografias
e Paneles

e Accesorios

e Televisor

Area de juegos tradicionales: Es una area exclusivos para nifios elaborado de
material sintético y juegos recreacionales se lograra disfrutar de las diferentes

actividades para nifios en lo cual se presentara lo siguiente:
e Ruleta

e Paneles Trompo, el ensacado, Bolillas, Tapillas

e Espacio para salta con la Soga
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e Juegos infantiles

Bafios: En la parte de atras diagonal a lado derecho a lado de la cafeteria se encuentra
los servicios higiénicos tanto para damas y caballeros ademas como requisito
indispensable para un servicio higiénico es constar de rapa para las personas con

discapacidad elaborada de cemento y hormigon.

Casa tradicional (Area de mitos y leyendas): Es un lugar tradicional previsto en

madera conformada de dos pisos elaborados en cafia guadua y madera

e Vestimenta y asesorias de los ancestros
e Lugar donde dormian

e Fogon

e Linternas

e Aserios de cocina

3.8.4 Capacidad de personas

El centro de interpretacion tendra una extensa capacidad para la aproximacion de 20
personas las cuales se puede disfrutar de las diferentes areas que ofrezca los
diferentes sitios al momento de recorrer el lugar otorgandole de manera dinamica ,
visual y explicativa priorizando la participacion de los visitantes durante su

recorrido.

3.8.5 Aspectos considerados para el recorrido (informacion — guia)
Para conocer todo el area de interpretacion se necesita de un especialista en la area
de turismo como es un Guia especializado en el area, logrando el éxito de los

atractivos que presta servicios o actividades que busque la facilidades a los turista
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de tal forma facilitando al turista que le explique y detalle lo observado en el centro
de interpretacion.

+ Guia personalizado

Para conocer todo el &rea de interpretacion se necesita de un especialista en la area
de turismo como es un Guia especializado en el area, determinando en un lugar
turistico es importante otorgar cierta facilidades a los turista de tal manera se ofertara
la Guianzas personalizado en la &rea turistica, la cual consiste en tener una persona

que explique con mayor precision la imagenes interpretativa que se observa.

+ Auto guiado

La interpretacion auto guiado se manejara por cierto instrumentos visuales y se
manipulara mediantes folletos, exhibicion de maquetas y ciertos instrumentos que
son necesarios en la interpretacion se detallara los sucesos ocurridos en la comunidad
mediante exhibiciones de paneles e ilustraciones que permita la compresion y el

entendimientos visitantes.

3.9 DISENOS ARQUITECTONICO Y MEDIOS INTERPRETATIVOS DEL
CENTRO DE INTERPRETACION HISTORICO Y CULTURAL DE LA
PARROQUIA ATAHUALPA

3.9.1 Modelo 3d

El disefio de un centro de interpretacion fue realizada esta comprende de forma
circular en 3d para una mayor apreciacion de lo que existe en dicho lugar, esta fue
elaborada por la Srta. Mary Yagual Yagual. Esta compuesta por un espacio de 52.50

x 40 metros distribuidos por 7 espacio la cual estas destinadas para la historia, juegos

144



tradicionales, mitos y leyendas, cafeteria, artesanias, area de informacion y bafios.
El centro de interpretacion tendra una representacion en forma de silla lugar donde
sera impartida representacion de la historia y vida artesanal de la parroquia
Atahualpa. Ver Anexo #

lustracién # 3 Vista panoramica

N NSO e bl

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

llustracién # 4 Vista frontal




Elaborado por: Mary Yagual (2015)

2.1.1 Area de informacion turistica

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Al momento de ingresar al centro de interpretacidn se tendra en primera estancia un
departamento de informacion exclusiva para la informacion turistica donde estara la
recepcionista y le brindara datos importancia acerca del centro y los respectivos
servicios que se puede ofertar la cual se utilizaran tripticos, tarjeta de presentacion y

hojas volantes.

3.9.2 Area de interpretacion historica

En esta area se dara informacion de la historia, cultura y tradiciones de la parroquia
Atahualpa comprendida en dos pisos: en la planta baja del centro se presentara
informacion sobre: historia de la parroquia en general, atractivos de la parroguia y
fiesta tradicionales, en la primera de planta de edificacion se tratara de la vida
artesanal y el proceso de elaboracion del mueble. En la que se expondrd mediante

medios de interpretacion que acontinuacion se detalla con mayor precision.

Cuadro# 18 Panel de exhibicion (Ubicacion de la parroquia)
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Nombre del medio de interpretacion N° 1: Panel de exhibicion

Topico: Tema:

Atractivos de la  parroquia | Ubicacion via satélite de la parroquia
Atahualpa. Atahualpa.

Funcion: Ubicacion:

Proporcionar informacion de los
atractivos de la parroquia Atahualpa
via satélite.

A lado derecho al ingreso del centro de
interpretacion junto a la puerta principal.

Leyenda:

En este panel se identifica por medio
de via satélite la ubicacion de la
parroquia Atahualpa y los diferentes
atractivos que esta posee en la que

comprende lo siguiente:
Monumentos, parques, cancha de
futbol, parque central de la

parroquia, iglesia San Juan Bautista
donde se realiza festividades
religiosa, los diferentes locales de
mueblerias, el cementerio a poco
kilometros fuera de la comunidad
playa Santo Tomas, el caserio de

Modelo de exhibicion de interpretativa

cucurucho y las  diferentes

actividades que realiza los

moradores.

Descripcion: Dimensiones:

El panel tendra una presentacion en
forma de libro abierto constara con
6 paginas confeccionado de MDF, la
impresiones de alta calidad a full
color con vinil adhesivo y el soporte
sera de madera suave.

La base de soporte tendra de 1.30 x 1 metro
ademas el libro posee una dimension de 1,20
x 1.30.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
Cuadro# 19 Sala De Audiovisuales
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Nombre del medio de interpretacion N° 2: Panel audiovisuales

Topico:
Atahualpa como vida artesanal
y sus principales atractivos.

Tema:
Un recorrido por la parroquia Atahualpa.

Ubicacion:
Estara ubicado a lado derecho del centro de
interpretacion en la sala de audiovisual.

Funcién:

En esta sala se expondra un
video representativo a la
parroquia de forma dindmica
de participativa.

Descripcion:

El disefio de modular sera
especifico para televisor de
pantalla plana serd estructurada
en madera de Guayacan
Blanco.

Dimensién:

El modular posee una dimensién de 1.50 x 1 m,
ademas posee dos cajones en los laterales y uno
en la parte central. El televisor serd de 28
pulgada pantalla plana.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Cuadro# 20 Panel de exhibicion interactivo. (Historia de la parroquia)
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Nombre del medio de interpretacién N° 3: Exhibicion interactivo.

Topico: Viajando hacia el pasado Tema: Historia de la parroquia

Funcion: Ubicacién:

Mostrar las costumbres de la | Se encontrara como colgador en la pared a
comunidad Atahualpense de qué | lado izquierdo de la sala audiovisual.
forma se sustentaba como vivian y
de qué forma se comunicaba.

Leyenda:
e Pipa
e Tina
e Elpozo
e Materiales de caza

Son representaciones que fueron
donadas por parte de los moradores
de la parroquia Atahualpa.

Descripcion: Dimension:

El pozo artificial se utiliz6 material | Este panel estard expuesto en la pared
de cemento y bloque para su | medira 1 metro de largo por un 1.50 de
estructura. Ademas el contenido del | ancho llevara colgadores de metal.

tema se presentara en un cartel
colgante de madera, con aros
metalicos, con full color cubierta
con vinil adhesivo.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Cuadro# 21 Panel de exhibicion interactivo. (Fiesta Patronales)

149



Nombre del medio de interpretacion N° 4: Panel de exhibicion

Topico: Fiesta y tradiciones.

Tema: Fiesta Patronales.

Funcion:

Informar sobre las fiestas
patronales y las festividades mas
representativas de la parroquia.

Ubicacion:
Se situara a un costado de la pared cerca del
pozo artificial y el panel N° 3.

Leyenda:
e San Juan Bautista
e Virgen de Fatima
e Fiesta de
Parroquializacion
e Fiesta de los difuntos

Descripcion:

Se utiliz6 madera de guayacan blanco
con revestimiento de MDF en la parte
inferior posee un tablero que sobresale
en la cual se encuentra una imagen del
patrono realizado en ceramica de
vidrio en la parte superior se detalla la
descripcion de la fiesta patronal.

Dimension:

Este panel estara expuesto cerca de la
pared con una medicion de 1.50 de
altura por un 1.80 de ancho, adicional
se presentara con un soporte de madera
con una profundidad de 0.50 cm de
ancho donde seré colocado un adorno
de porcelana del patrono que medira
0,70 cm de alto.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Cuadro# 22 Panel de exhibicién mévil
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Nombre del medio de interpretacién N° 5: Exhibicion movil

Topico: Festividades patronales y | Tema: Ruleta ganadora
tradicional

Funcion: Ubicacion:

Identificar las fechas de las | Estard situado a lado izquierdo de la puerta
festividades de la parroquia principal del centro de interpretacién junto
a la escalera.

Leyenda:

e San Juan Bautista: 24 de
Junio

e Virgen de Fatima: 16 de
Mayo

e Fiesta de
Parroquializacion: 15 de
Marzo

e Fiestade losdifuntos: 1y 2
de Noviembre

Este consiste en girar la ruleta y
segun la festividad donde quede la
flecha tendrd que contestar la
pregunta que se asigne, contestada
bien la interrogante serd acreedor
de un obsequio.

Descripcion: Dimension:

La ruleta serd elaborada en MDF, se | La ruleta tendrd 1.50 metros de alto
sostiene un soporte de madera resistente | con 0,80 de diametro
de amarillo y la impresién de full color.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Cuadro# 23 Panel de exhibicidon. (Historia Artesanal)
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Nombre del centro de interpretacion N° 6: Panel de exhibicion.

Topico: Un paso por la vida | Tema: Historia Artesanal
artesanal.

Funcion: Ubicacion:
Dar a conocer a los estudiante y
visitante cuales fueron sus inicios
de del arte del mueble que marca | En la parte alta junto a la escaleray al panel
historia a esta comunidad. N° 7.

Leyenda:

e Fotografia de los primeros
artesanos de la parroquia.

e Los primeros productos en
madera.

e Historia de la vida artesanal

Dimension:
Descripcion:
Constara de 1,5 metro de alto por un 1
El panel de ilustracion estd | meto de ancho en parte inferior se obtiene
diseflado en madera suave con | de 0,50 x 0,50 m.

paneles de full color con un
cuadrado pequefio para la detallar la
descripcion del gréfico.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
Cuadro# 24 Exhibicion tridimensional.
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Nombre del medio de interpretacion N° 7: Maqueta.

la elaboracion de muebles

Topico: Instrumentos antiguos para | Tema: Carpinteria antigua

Funcién: Ubicacion:

Dar a conocer al publico los | Esté situado en la parte alta del centro de
instrumentos  valiosos que se | interpretacion a lado derecho de la misma
utilizaban en aquellas épocas. cerca del panel N° 7.

Leyenda:

En esta maqueta se ubicara
instrumentos que utilizaban los
artesanos para la elaboracién de
mueble, anteriormente ellos usaban
materiales pequefios debido a la
poca maquina industrial que existian
en estos tiempos.

La maqueta sera de vidrio y metal con una
base de madera resistente.

e Cuchilla
e Lijadora
e Taladro
e Martillo
e Serrucho
e Cepillo
Descripcion: Dimension:

Con una base de madera con vidrio
de 1.20 metro de alto y 1.50 de
ancho.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Cuadro# 25 Panel ilustrativo
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Nombre del medio de interpretacion N° 8: Panel de exhibicion ilustrativo

Topico: Proceso de elaboracion | Tema: Descubre el proceso de mueble.

Se observara el paso a paso para
elaborar un mueble

1. Cerramiento de la madera
2. Corte y disefio de la madera
3. Ligar la madera

3 Pulir la Madera

5. Espigar

6. Armar, pegar y entornillar
7. Macillar y pulir

8. Laquear

de mueble.

Funcion: Ubicacion:

Dar conocer al pablico el valor | Sera ubicado cerca de las maquetas a lado
de trabajo artesanal. derecho en forma lineal.

Leyenda:

Descripcion:

El panel de exhibicion sera de color café
oscuro esta realizado a base de madera de
amarillo y MDF la cual posee de una
imagen de alta calidad con full color
cubierta con vinil adhesivo en cada panel
se exhibird paso a paso el proceso de la
elaboracion de mueble.

Dimension:

Este panel de exhibicion se
encontrara cerca de la pared con una
dimensiéon 1,70 de alto y 1,80 de
ancho en la parte grafica tendrd una
dimensiéon de 1 de alto y 1,50 de
ancho.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Cuadro#t 26 Panel de interactivo.
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Nombre del medio de interpretacién N° 9: Exhibicion interactivo.

Topico: Exponer el arte del muebles | Tema: Arma y gana

Funcion: Ubicacién:

Dar a conocer la calidad del | En la planta alta junto al panel de N° 8
producto que ofrece los artesanos | cerca de la puerta de salida.
Atahualpense

Leyenda:

De forma activa se escoge a dos
participantes para que forme parte a
esta actividad.

1. Se observa la figura
establecida en parte superior.

2. Luego se comienza armar el
rompecabezas sin observar el
grafico.

3. Gana quien los termine de
armar.

Al ganador recibira un obsequio por
parte del guia autorizado.

Nota: Los acompafante no debe
ayudar al participante. Las piezas se
mueven Unicamente sobre la base sin
necesidad de sacarlo para evitar
perdida de la misma.

Descripcion: Dimension:

A base de madera en forma de cajon | Base con cajon de 1.20 m x 1.20 m
9 piezas de madera moviles sujeta a | EI rompecabezas serade 1 mx1m
la superficie del cajon impresiones a | Las piezas sera de 0.12 x 0.12 m
full color y vinil para las piezas de
madera.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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3.9.3 Area de mitos y leyendas

llustracién # 5 Casa tradicional

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

En esta area lugar donde se mostrara gran parte de los mitos y leyendas en la parte
alta se visualizara la forma de vida de los antepasados, en la parte baja se mostrara
panel de ilustracion de las leyendas que ocurrieron en la vida pasada de los ancestros

la cual hacen a esta comunidad alin mas interesante.
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Cuadro# 27 Medios de interpretacion. Mitos y leyendas

Nombre del medio de interpretacion N° 10: Panel ilustrativos

Topico: Leyendas Tema: Mitos y Leyendas
Funcion: Ubicacion:
Dar a conocer las leyendas que | Sera ubicado en la parte inferior de la casa
marca historia a la comunidad. tradicional.
Leyenda:

e La Mufieca Grandota

e El Rio Maluco

e El Tronco Encantad

e Dona Cojuda

e EIl Caballo Galopante
Descripcion: Dimension:

El panel de ilustracion para las | Esta exhibicion posee cinco trapecios
leyendas constara de 5 trapecios | giratorios de 0,25 x 0,35 cm cada lado. Los
giratorios confeccionado de madera | soporte de madera tendra 1.40 x 1.70 m.

suave y la estructura para qué
soporte de los trapecios serd de

madera de guayacan Blanco.
Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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3.9.4 Areade juegos tradicionales

llustracion # 6 Juegos recreativos

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

En el proyecto establecido se dio la necesidad de incrementar un &rea recreacional
para los nifios y jovenes esta disefiado para dar a conocer los juegos tradicionales del
lugar ademas los visitantes sera participe de los juegos tradicionales mas

sobresaliente de la comunidad, habra interaccion con los visitantes y la comunidad.
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Cuadro# 28 Medios de interpretacion. Juego tradicional

Nombre del medio de interpretacion N° 11: panel de exhibicion

Topico: Juego tradicional

Tema: Juego tradicional

Funcion:

Dar a conocer los Juegos
tradicional a los nifios participante
del area recreacional.

Ubicacion:
Esta situado en la parte izquierda de la casa
tradicional frente al centro de interpretacion.

Leyenda:

Dentro de lo tradicional en la
parroquia Atahualpa se encuentra
los juegos tradicionales la cual
fueron reconocida en la poblacion
tales como:

e El ensacado
e Eltrompo

e Lasacadita

e Laquemada

Descripcion:

El disefio que prevale para el panel
de exhibicidn serd de madera con
revestimiento de MDF
conformada de forma de piramide

Dimension:

Tiene una dimension de 2 metro de largo por
1 metro de ancho en la parte de abajo y 0,30
de ancho en la parte de arriba, ademas
sobresale una tabla para colocar los
materiales de los juegos tradicionales con una
dimension de 0.50 m.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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3.9.5 Area de cafeteria

llustracion # 7 Cafeteria

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
En esta area se ofertara comidas tipicas de la zona tales como: caldo de gallina

criolla, seco de chivo, de pollo, jugos naturales entre otros para que los visitantes
puedan disfrutar de estas delicias.
Cuadro# 29 Gastronomia

Descripcion: Tipo de gastronomia
Este lugar estara  destinado
exclusivamente para adquirir la
exquisita gastronomia tipica de esta
comunidad, desayunos Yy almuerzos

para el paladar del turista.

Costo:

Precio Almuerzo  $ 3,00

Desayunos $2,00

Platos tipicos $4,00
Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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3.9.6 Area de artesanias

llustracion # 8 Area de artesanias

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Esta area sera destinada para las personas de la parroquia Atahualpa que realizan
pequefias artesanias en madera, de la misma manera los visitantes podra adquirir sus
productos dentro de esta area.

Cuadro# 30 Artesanias

ARTESANIAS:

Los artesanos de la parroquia
Atahualpa realizan trabajos manuales
en diferentes tamafios y modelos para
todos los gustos. Posee un acabado

fino dandole al cliente un producto de

calidad.

Costos:

Plumeros $15
Llaveros $10
Servilleteros $5
Caballitos $50
Figuras religiosas $80

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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3.9.7 Pictografias

Cuadro# 31 Pictografia

Nombre de interpretacion: Pictografias

Topico:
Informacion y restricciones

Funcion: Lograr que las politicas del
centro de interpretacion sean captadas
para todos quienes lo vistan para
mantener el orden y no ocasionar

perjuicios de las areas.

Descripcion: Cada pictografia es de
tubo galvanizado, la pantalla es de
aluminio liso de 40 cm por 60 cm

Los colores de la pictografias son
establecidos por el Ministerio de

Turismo

Basurero

Informacién

%

| —

Centro de Interpretacion

C

Movilidad Reducida

N —

Servicios Hizenicos M/H

Q

| —

Cafeteria

| —

Centro Histérico

Juegos Infantiles

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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3.9.8 Seialesy marca

Las sefialética son parte de la ciencia de la comunicacién que permite visualizar los
signos de orientacion en cada area, este medio servira como informantes para las
personas que visiten este lugar. Para lograr que este medio sea efectivo y logre los
resultados deseados las sefiales y marcas debe encontrarse de forma ordenada y
organizada para no exista conflictos y confusiones al momento de realizar el
recorrido en el area. Acontinuacion se detalla las sefiales y marcas que se encontraran

en el centro de interpretacion histérico y cultural en la parroquia Atahualpa:

Cuadro# 32 Prohibiciones

PROHIBICIONES

Prohibido Prohibidos No arrojar Basura Silencio
Fumar Mascotas
(CEEEEEE——
L\
PROHIBIDO

FUMAR Prohibido Mascotas No arrojar basura Silencio
Se debe tomar en | El ingreso de | Este importante que el | Esta sefial es
cuenta que es un | animales puede | turista identifique las | primordial un

lugar cerrado | ocasionar problemas | sefiales de como botar | lugar donde se
donde no se|suelen dejar sus|basura en su lugar | pueda

puede fumar por | necesidades enareay | establecidos ya que | visualizar e

tal motivo se | ocasiona mal | habra tachos donde se | interpretar las
identificara  en | aspectos a este lugar. | pueda depositar. imagenes y
cada lugar lograr la
cerrado. atencion  al
intérprete.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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3.10 PROGRAMA O ITINERARIA

TEMA: La parroquia Atahualpa en la actividad histérico y cultural

PRESENTACION

Buenos dias, damos la bienvenida al centro de interpretacion historico y cultural de
la parroquia Atahualpa, estamos ubicado al sur de la cantdn Santa Elena, por favor
de tomen asiento, mi nombre es... soy la recepcionista del centro, le presento al guia
encargado del area de interpretacion quien le acompariara el recorrido de cada area

su nombre es...

Le damos la bienvenida ¢De qué lugar nos visitan ustedes? Guayaquil si desee puede
llevar camara fotograficas, y le pido muy encarecidamente que me sigan
ordenadamente ciertas recomendaciones al momento de realizar el recorrido,
necesito la respectiva atencion y no hacer ruidos, no fumar en lugares cerrados, se
encontraran con lugares exclusivos para los desechos organicos e inorganicos, Si

tiene alguna duda me informa 'y este servidor sabra responderlo.

INTRODUCCION

El centro de interpretacidn historico- cultural se formo para convertirse en un punto
estratégico para dar informacion a los turistas nacionales y extranjeros que visita la
provincia de Santa Elena y la parroquia Atahualpa esta destinado para conocer la
forma de vida tradicional y como punto de encuentro de las culturas a través de
representaciones graficas y medios de interpretacion. Le invitamos a seguir en
nuestro recorrido del &rea de historia- cultura donde se observara las diferentes
costumbres y tradiciones que se realizaban en esta comunidad y que en la actualidad

se realiza.
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CUERPO

STANDS INTERPRETATIVOS

Parada N° 1

Topico: Parroquia Atahualpa

Podemos visualizar en donde se encuentra la parroguia Atahualpa. Esta ubicada al
norte con el cantdén Santa Elena, al sur con el Guayas, al este con la provincia de
Manabi y al oeste con el océano pacifico es un lugar identificado con su laboriosidad

de artesanos que realizan muebles.

Parada N° 2

Topico: interpretacion audiovisual de los atractivos de la parroquia

Le invito a observar un video sobre algunos atractivos turisticos de la parroquia
Atahualpa que se encuentra cercanos al centro de interpretacion para luego seguir
con el recorrido estipulado donde vamos a encontrar medios interpretativos logrando
interactuar con todos ustedes, por favor tomen asiento y pongan mucha atencion ya
que es un video muy interesante.

Parada N° 3

Topico: La historia de la parroquia Atahualpa y su vida ancestral.

En este stand se observa la historia de Atahualpa, anteriormente se llamaba Engabao
esta comunidad se trasladaban en burro junto a una pipa de madera en busca de agua

hacia la comunidad de chanduy, de tanto trasladarse se dieron la necesidad de cavar

pozos que median 2 metros en el rio seco, en la actualidad existe pozo en diferentes
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barrios de la parroguia pero esto no provee agua. Los habitantes Atahualpense se
dedicaban a la agricultura y ganaderia.

Parada N° 4

Topico: Costumbres y tradiciones de la parroquia Atahualpa

Siguiendo con la cultura presentamos las fiestas tradicionales de la parroquia
tratando de visualizar una de las mas representativas la cual tenemos al patrono san

Juan Bautista y Virgen del Cisne cada uno posee una creencia diferente.

La fiesta del patrono San Juan Bautista se celebra cada 24 de junio de cada afo, se
inicia 9 dias antes con la respectiva novena en cada barrio luego de haber presenciado
realizado esta actividad religiosa, a las 5 de la mafana del dia estimado se escucha
las notas de la banda musical realizan un recorrido en toda la comunidad dando aviso
de las fiesta de san juan bautista ellos realizan un recorrido con el patrono pidiendo
colaboracién terminando el recorrido traslada a la imagen hacia las afueras de la
parroquia para dejar abandonado al patrono donde los moradores se organiza para
estar en vigilia, ellos considera penitencia y el perdon de sus pecados. En la noche
realizan misa en honor al patrono, show artistico, comparsas, quema de catillo,

guema de vaca loca, el baile con la banda de musico y los diablicos.

La fiesta de la Virgen de Fatima es celebrada cada 16 de mayo de cada afio, se reinen
comunidades vecinas como son la parroquia Atahualpa, Ancon y Anconcito muchos
de ellos reconocen como las “Fiesta de Cucurucho”, esta es celebrada en el caserio
de los tigres ubicado en la via ancon- Atahualpa. Desde muy temprano realizan un
recorrido con la banda de musico y se dirigen en procesion hacia el lugar para la
respectiva misa, en este lugar se efectlia juegos tradicionales y deportivos, eventos

artisticos, banda de musico y encuentro de cultura.
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Una de la principal costumbre de la parroquia es el dia de los fieles difuntos esta es
celebrada el 1 y 2 de Noviembre esta tradicion es reconocida por los peninsulares
donde realizan una serie de actividades como son la visita de los fieles difuntos,
misa, el mismo que parte de una tradicién con forma parte los Atahualpense en
realizan panes en hornos de lefias puesta en una mesa de gran cantidad de alimentos

de acuerdo al gusto del difunto.

Atahualpa es muy distintivo en el arte de mdsica debido a su alta gama de artista en
esta poblacion carecia de plaza de trabajo donde se dio la necesidad que muchos de
los habitantes poseia talento artisticos entre las mas sonadas en aquellos tiempos era
“Dario y su banda” “Isidro y su banda”. En la actualidad se puede disfrutar de las

orguestas como: Caribe Orquesta, Muchachos Band y Madera Fina.

Parada N° 5

Topico: ruleta de interactiva de la historia, cultura, tradiciones.

Luego de haber realizado un recorrido de la historia, cultura, tradiciones y los
atractivos mas preponderante de la parroquia Atahualpa, nos encontramos con la
ruleta ganadora quienes desea participar deseo tres personas voluntarias, esto
consiste en girar la ruleta esta comprende en tres etapas historia de Atahualpa, fiestas

tradicionales, los principales atractivos de la parroquia, el arte de la musical, para

quienes participe recibira un llavero o esferografica.

Parada N° 6

Topico: La vida artesanal y la actualidad de los artesanos

Atahualpa es reconocido como la “capital del mueble”, los artesanos que dieron

inicio a este arte se nombran al Sr. Santiago Reyes y Hermogenes Reyes ellos fueron

los primeros artesanos que fabricaban muebles en madera. Nos relata que los

167



primeros materiales que realizaban en madera era la tradicional las tinas en madera,
las guitarra, los caja para los fieles, puertas, entre otros, luego se fueron

perfeccionando en sus acabados y logrando finos muebles.

Por consiguiente en una maqueta se divisara los materiales o instrumentos que se
utilizaron en los tiempos antiguos tales como: «  Cuchilla, Lijadora, Taladro,

Martillo, Serrucho y Cepillo

Parada N° 7

En esta parte observaremos el proceso para la elaboracion del Mueble en cada

grafico se ilustrara paso a paso para la realizacion de la misma:

o Cepillado los trozos de madera

o Emplantillado del disefio en la madera

o Corte de las piezas

e Lijar la madera en una maquina pulidora
e Unidn de las piezas

e Puliramano

e Laqueado

e Exhibicion del mueble

Parada N° 8

Topico: Interaccion con el grupo

Pasando todo sobre la vida artesanal realizamos otra actividad pero esto se llama
“arma si puede”, bueno necesito dos participantes cada uno visualizara el grafico y

comenzara armar de manera rapida el rompecabezas, el g termine mas rapido

obtendra un regalo sorpresa por parte del centro de interpretacion.
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Parada N° 9

Topico: Mitos y Leyendas

Siguiendo con el recorrido vamos a conocer lo tradicional y la convivencia que
existia en la parroquia Atahualpa, los moradores vivian en esto tipo de casa le
invitamos a subir para que observe como vivian estos moradores, ante ellos dormian
en el suelo con un petate realizado de paja toquilla, las vestimenta que ellos
utilizaban eran de los afios 70 y 80, ellos utilizaban estos tipo de plancha era de metal
grueso que en la parte de interior se colocaba carbon caliente, a su vez su utensilios
eran realizados de barro y de madera. Continuamos en la parte inferior en este
momento vamos a trasladarnos hacia las leyendas que existia en esta comunidad, le
pido tomar asiento y no haga ruido y escuche muy detenidamente (tal caso se

empieza a colocar una musica de fondo acorde al tema establecido).

Parada N° 10

Topico: juegos tradicionales

Le damos a conocer todos los juegos tradicionales que realizaban en esta comunidad.
Acontinuacion se detalla lo siguiente: el trompo, el ensacado, la tapilla, entre otros
en cada panel se puede observar como se realizaban cada juego.

Parada N° 11

Artesanias

Para aquellas personas que desee observar las artesanias en madera que son

confeccionadas por propios artesanos de la parroquia Atahualpa quienes deseen

puede comprar estos productos.
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Conclusidn: El recorrido realizado en el area del centro de interpretacion tiene como
principal objetivos establecer o dar a conocer todo los factores que inducen a la parte
de interpretacion de la historia y la cultura de la parroquia Atahualpa interactuando
de manera dindmica con todos ustedes, espero que su visita haya sido de su agrado,
esperamos que regrese pronto, puede pasar al area de informacidn para registrarse y

recibir tarjeta de presentacion.

3.11 COMUNICACION Y COMERCIALIZACION

3.11.1 Imagen corporativa

La imagen corporativa del centro de interpretacion histérico — cultural esta
proyectada a través de un disefio de manera visual formada por logotipo e imago tipo
que permite a la parroquia ser asemejada por otras destinos turisticos, esto enmarca
aspectos de la cultura e historia de la vida artesanal de los moradores de la parroquia

Atahualpa.

3.11.2 Nombre

El nombre establecido por el centro de interpretacion histérico- cultural se estipula
“Culturmueble” esto nace de una vision contrastando a la historia, las tradiciones y
la cultura de la parroquia Atahualpa lo que es un nombre interesante e innovador
acorde al lugar. Sera utilizado una tipografia de para el texto complementario

“Centro de interpretacion historico-cultural” se utiliza una tipografia
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3.11.3 Logotipo

lustracién # 9 Logotipo

3.11.4 Signos de identificacion

Una vez seleccionado el nombre del centro de interpretacion el cual es
“Culturmueble” se procede a seleccionar los elementos oportunos y efectivos que
conforman el logo y junto al slogan generen al turista una atraccion contundente al

momento de ser visitada fomentando el desarrollo turistico de la comunidad.

Para la identificacion de los simbolos presentado se partio desde las imagenes como
reconocimiento de los artesanos tanto como representacion histérica y cultural tal
motivo que se integraron los siguientes elementos: el artesano, el mueble, el material
de trabajo, la casa. Esto se debe a que la historia de Atahualpa que se enfoca a la
vida artesanal ademas se muestra los primeros productos elaborados por los

artesanos donde da inicio este tipo de arte
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3.11.5 Colores utilizados

Los colores utilizados en el circulo estan vinculados en una riqueza del turismo en
la provincia de Santa Elena como el azul, amarillo que corresponde a la costa
peninsular, el verde de la naturaleza, el color café que denotativos por diversos
motivos que comprende al color de madera, se relaciona a la cultura, a la historia y

la tierra todo esto engloba por diversas actividades y objeta a la actividad artesanal.

3.11.6 Slogan

La frase establecida servira para extractar el tema que se apetece transmitir por
medio del area del centro de interpretacion histdrico y cultura de la parroquia

Atahualpa.

“Vive la verdadera historia y la cultura de nuestro pueblo”

3.12 ESTRATEGIAS DE PROMOCION

Para una mejor captacion del mercado se establecera el numero aproximado de
visitas que puede acoger el centro de interpretacion historico- cultural, en la
actualidad la parroquia Atahualpa no es especialmente visitada por su actividad
turistica sino por su actividad comercial por lo que no se logre establecer el nimero

de ingresos de turista a esta localidad.

Para esto se debe mantener una buena promocion dentro de la parroquia Atahualpa
mediante descuentos y promociones que llegue a la acogida de los visitantes , unas
de las estrategias vinculada en la promocion se debe a las ferias realizada cada en
esta parroquia anticipando la entrega de tripticos quienes participe en dicho lugar
dando a conocer el centro de interpretacion. Cabe recalcar que la promocion mas

factible para llegar al mercado de una forma directa es mediante las redes sociales,
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pagina web, entre otros medios que permita visualizar de una forma rapida por ende

se detalla los medios promocion destinados para este proyecto:

a) Publicidad

Los materiales a utilizarse esta disefiados de acuerdos a los paramentos del centro de
interpretacion promocionando de la misma manera lo que se intenta dar a conocer
tanto en los colores destinados en la publicidad, el celeste representada en el mar, el
verde la naturaleza, el café en la cultura y la vida artesanal, estos colores esta
destinados en todos los medios publicitarios, a su vez se analiza cada medio
publicitario dando a conocer al mercado el nuevo producto que se ofrece que ciertos
servicios complementarios con sus respectivas direcciones, sus contactos telefonicos

para identificar el lugar.

Cuadro# 33 Medios a utilizarse para la publicidad

Medios Publicidad Ubicacién Precio

Internet Facebook
www.facebook.com

Centro de interpretacion

Atahualpa Sin costo
Twiter
www.twiter.com
Centro de interpretacion
Atahualpa
Internet Pagina web $400

Sefalética Valla publicitaria | Cruce de Atahualpa( via | $500
Guayaquil-salinas)

Documento Triptico Parroquia  Atahualpa( | $120
escrito area de informacion)
(Informal)

Documento Tarjeta de | Parroquia  Atahualpa( | $40
Escrito presentacion area de informacion)

(Formal)
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Accesorios Llaveros, Se repartira en el | $380
boligrafos, gorras, | recorrido para quienes
camisa. participe en los paneles

de interaccion.
TOTAL $1440

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Radio

Se promocionaré a través de medios radiales a nivel local como son: (Radio la Tuya
y Radio Amor) son lo mas iddneo para la captacion del mercado esta vinculado para
aquellos oyentes de 17 afios en adelante, en horarios distintos para difundir la
promocion en las comunidades cercadas de la provincia de Santa Elena a su vez
transmitida para la provincias cercanas la cual se detalla la siguientes caracteristica

de cada radio:

Cuadro# 34 Cufias publicitarias

Nombre de la Radio Horarios Duracion Total
Viernes 50 segundos
10:00 a 14:00
Sébado

Radio La Tuya 14:00 a 15:00 50 segundos | $250
16:00a 17:00 50 segundos
Sabado

Radio La Otra 12:00- 13:00 50 segundos

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
Mensaje publicitario
Visita la parrogquia Atahualpa un lugar donde viviras la verdadera historia y la cultura

de nuestro pueblo a través en un centro de interpretacion estamos ubicado en a 10

km de via Guayaquil- salinas”. En esta area se ofrece area de cafeteria, de artesanias,

174



de juegos tradicionales ven y disfruta no te arrepentirds en visita este lugar,
contactarnos a la pagina de Facebook centro de interpretacion Atahualpa también la
pagina web. http://centro-de-interpretacion6.webnode.es/ para mayor contacto
comunicate a los teléfonos 042907077-0990131416.

Pagina web

Se planteara un disefio exclusivo como herramienta publicitaria para promociona las
diferentes actividad que se pueda realizar en dicho lugar, por este medio contendra
texto detallado del centro de interpretacion, imagenes ilustrativas, videos de la
parroquia Atahualpa, el horario de atencion y mapa de la ubicacion. Ademas esta
pagina sera actualizada cada 4 meses de acuerdo a las innovaciones planteada por el

administrador en la se encontrara en la siguiente pagina http://centro-de-

interpretacion6.webnode.es/.

llustracion # 10 Pagina web

AREA DE HISTORIA-
CULTURA ARTESANAL

os de

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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Vallas publicitarias

Se colocara una valla publicitaria a la entrada de la parroquia Atahualpa via
Guayaquil- salinas, la finalidad es dar a conocer el centro de interpretacion como
estrategia de visibilidad y la afluencia de autos que viaja de Guayaquil- Santa Elena.

Iustracion # 11 Valla publicitaria

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tarjetas

Es primordial para el centro de interpretacion se convierte en una herramienta
imprescindible para el centro de interpretacion se repartira en el lugar como carta de
presentacion para quienes lo visiten para esto se elaborara 1000 unidades para los

visitantes.
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lustracién # 12 Tarjetas de presentacion

Telifone: £290M77-007371
Celular: 09900 31426 090047429
Correo: centro_imberpretaciin _atalnualpaghotmail com

Pigina Web: hupe/f centro-de-interpretacionf.webnode. e

Redes Socialer: Centro de interpretaciin Histérico-cultural

SANTAELENA - ECUADOR

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tripticos

Otros de los medios mas comunes para realizar una publicidad de manera directa es
a través de los tripticos donde se da a conocer de una forma mas personaliza con una
cierta cantidad de informacién sobre los servicios que presta el centro de
interpretacion se detallara con leguaje claro y preciso al momento de dar la
informacion. Este medio publicitario se distribuira en los diferentes lugares donde
obtenga gran presencia de turista, unos de los lugares escogidos son las operadoras
turistica o sitios que brinde informacion turistica a su vez se repartird en los eventos

y ferias turistica que realice la provincia de Santa Elena. (Ver Anexo 7)
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lustracién # 13 Triptico

CENTRO DE INTER PRETACION
HISTORICO- CULTURAL
ATAHUALPA

DIFSTOON ATASLA PA-SANTA SLSWA
Te# o 333-2333333
Famc 3333333333
c

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Llaveros gorras y camisa

Otras de las opciones para la promocién del centro de interpretacion y son muy
comunes Y utilizadas en toda empresa turisticas y lograr captar la atencion de los
visitantes y despertar el interés para que lo visiten seria a través de llaveros, gorras,

plumas, camisas y adornos de madera.

£
Y
- v
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3.13 ORGANIZACION ESTRUCTURAL DEL CENTRO DE
INTERPRETACION

Para toda empresa, institucién u organizacion ya sea privada o publica debe
proyectarse y laborar ante un modelo jerarquico para esta propuesta es importante
contar con la presencia de personal especializado que se encargué de sistematizar las
funciones primordiales de cada area a realizarse, siendo necesario trabajar

colectivamente con la comunidad para el logro de los objetivos planteados.

Esquema # 2 Organigrama estructural del centro de interpretacion

Centro de Interpretacion
—

Area Contable

Departamento
Administrativos

Area de Recepcion

Departamento de Departamento de

Departamento

Interpretativos Informacion Turistica Complementarios

Guia Cafeteria Bodega

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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* DEPARTAMENTO DE ADMINISTRACION

El &rea de administracion del centro de interpretacion historico- cultural es la parte
fundamental de cada organizacion es donde se encuentra la maxima autoridad
reguladora de las diferentes areas. Este departamento se encarga de controlar las
politicas y reglamentos del centro de interpretacion logrando el funcionamiento de
todas las areas asi mismo de planificar y coordinar las actividades de cada
departamento de tal manera que se aproveche el talento humano y se obtenga un

trabajo especializado logrando los objetivos deseados.

Area Contable: Esta encargada del control diario de los recursos econémicos del
centro de interpretacion se establecera mediante un analisis que permita a la toma de
decisiones esta area se disciplinara la contabilidad y tesoreria de cada area tanto que
se daré el ingreso y egreso de los costos establecidos en area de interpretacion
historico, recepcion, cafeteria y artesanias tal modo que se entregara cada mes el

estado de cuenta a la administradora de la empresa.

Area Recepcion: Es aquel que da la bienvenida de los visitantes y se centra en
organizar, informar y dar a conocer las necesidades del turista sobre el centro de
interpretacion esta sea en cuanto precio del ingreso al sitio. La funcion principal es
registrar el ingreso del visitante en tanto al area de interpretacion para que esta sea

controlada por el area de administracion.

+ DEPARTAMENTO DE INFORMACION TURISTICA

Para esta area se encarga de planificar, evaluar las innovaciones y actualizaciones de
informacion que se presente a los visitantes, conlleva a ciertas inquietudes de los

turista poder dar informacion precisa y concisa.
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* DEPARTAMENTO DE INTERPRETACION

Es aquel de coordinar los respectivos guias especializados en el area de
interpretacion en los recorridos dirigidos dentro del area con la Unica finalidad de
brindar un servicio de calidad. Esta area de gestionard, organizara, y disciplinara las

capacitaciones de los guias y garantiza la calidad en la guianza.

Guia: Es el encargado de dirigir a un grupo determinado de personas en un entorno

de turismo visualizando a tema especifico para la interpretacion.

+ DEPARTAMENTO DE LIMPIEZA'Y MANTENIMIENTO

Este departamento se encarga de coordinar las actividades que tiene que realizar el
personal de limpieza en los sitios recreacional como también en los lugares
interpretativos garantizando la imagen de la empresa corporativa llevando a un

estado de conservacion en las areas cerradas y abiertas.

+ DEPARTAMENTO COMPLEMENTARIOS

Este departamento se encarga de visualizar todo las anomalias que se presente en el
area de tal manera que el servicio prestado por los empleados sea de un buen

desempefio, tal forma que sea un medio que motive al turista que visite dicho lugar.

Area Cafeteria: Esta se encarga de planificar y coordinar todo el ment que oferta y
suministro que falta para toda area turistica es imprescindible ya que es donde los
visitantes podran de disgustar de ciertas delicias como son las comidas tipicas,
piqueos, jugos naturales autdctona de la zona y otros alimentos primordiales para los

clientes.
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Artesanias: Es un area exclusivo para las personas que desee adquirir producto
elaborados por los artesanos Atahualpense, en el producto establecido estara
plasmado el logo del centro de interpretacidn de tal manera que forme al publico el

reconocimiento y aceptacion de la imagen corporativa del centro.

Bafios: En un lugar turistico debe poseer bafios publicos para quienes lo visiten es
un requisito indispensable para cualquier servicios turistico esta constara con una

rampa para las personas con discapacidades especiales.

3.13.1 Estructura funcional del personal del centro de interpretacion

Esquema # 3 Organigrama de las funcion del personal

Administrador

Limpieza y

Recepcionista Guias Chef mantenimiento

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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Cuadro# 35 Manual de funciones (Administrador)

MANUAL DE FUNCION

CARGO:

EDAD:

< 0O >»

z

I O U >» U 4 un

25 afos en adelante

GENERO:
No determinado

CONOCIMIENTOS
REQUERIDOS:

Planificacion y
administracion,
patrimonio cultural,
servicios turisticos,
interpretacion  turistica,

promocion.

REQUISITOS:

Licenciatura en
administracion turistica,
Ing. Gestion y desarrollo
turistico, Ing. en

Marketing.

>

Es el representante del centro de
interpretacion.
Responsable  de  todo el
funcionamiento del centro de
interpretacion.

Conoce toda de la oferta turistica.
Controlar y supervisar toda el area
que este en buen estado.

Controla y dirige el trabajo de los
guias, recepcionista, el personal de
limpieza y area de cafeteria.
Encargado de dirigir todas las
reuniones con sus subordinados
para analizar la situacion actual del
centro.
Atiende las inquietudes vy
necesidades de los visitantes.
Organizar nuevas estrategias para
el centro de interpretacion.
Organiza las capitaciones para su

personal.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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Cuadro# 36 Manual de funciones (Guia Turistico)

MANUAL DE FUNCION

CARGO:

EDAD:

G
U

O O -1 »w = 0 C -

Minimo de 25 afios

GENERO: No establecido.

CONOCIMIENTOS

REQUERIDOS:

Preservacion y rescate de la
historia 'y la cultura,
actividad turistica a nivel
pais, idiomas especializado,

atencion al cliente.

REQUISITOS:

Capacitaciones 'y  cursos

especializados en el area.

> Asiste al visitante con

informacion turistica.

Expresa sus conocimientos de
manera clara y concisa en una
linea de participacion y

dindmica.

Promover el respeto entre el

visitante y exponente.

Capacitado para orientar al

turista temas que desea saber

Hablar por lo menos dos

idiomas.

No solo brinda informacién
sino da reflexiones de rescate
de la culturay la historia de la

parroquia.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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Cuadro# 37 Manual de funciones (Limpieza y mantenimiento)

MANUAL DE FUNCION

CARGO: | EDAD:

GENERO:

No establecido

Minimo de 20 afios

CONOCIMIENTOS

L
<

REQUERIDOS:

Limpieza

mantenimiento

> N m

REQUISITOS:

Bachiller

O 4 zZzm=2Z —zm+4z=z>»Z%

de

y
un

lugar, atencion al cliente.

FUNCION:

» Responsable y ético.

» Revisar area por area las
instalaciones del centro de
interpretacion que se encuentre
en buen estado tanto como la
climatizacion, electricidad,

servicios higiénicos, etc.

» Responsable de  conserva
limpio el centro de

interpretacion.

» Y poner en orden la comodidad
de los turistas e informar algin
dafio en los paneles o medios

interpretativos.

» Realizar inventarios de los
instrumentos que faltante para

la limpieza.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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Cuadro# 38 Manual de funciones (Recepcionista)

MANUAL DE FUNCION

CARGO:

EDAD:

Z O O v mO m XD

> 4 »

Minimo de 25 afios.

GENERO:
No establecido.

CONOCIMIENTOS
REQUERIDOS:

Contabilidad, informatica,

turismo,  atencion  al

cliente.

REQUISITOS:

Cursando los

estudios
superiores en la
especialidad de turismo o

contabilidad

>

Es la persona que se encarga de
dar la bienvenida a los visitantes
del centro de interpretacion.
Brinda informacién general de
todo el centro previa su visita.
Despeja inquietudes de los
visitantes sea de forma directa o
via telefonica tales como los
costos, horario de atencion,

actividades que se “puede
realizar etc.

Siempre esta dispuesto a
resolver el problema que se
presente dentro centro de
interpretacion.

Recepta las llamadas y contesta
los mensajes de la pagina web y
redes sociales.

Lleva el control de ingreso de

visitante.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Cuadro# 39 Manual de funciones (Cocinero)
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MANUAL DE FUNCION
CARGO: |EDAD: FUNCION:
Minimo de 30 afios > Poseer conocimiento de la
C gastronomia.
o GENERO: _ _
No establecido > Ser habil en la cocina.
C
| » Mantener todo limpio en el area de
trabajo.
N CONOCIMIENTOS
E REQUERIDOS: » Elaborar ment de alimentos
R Comidas tipicas de la tipicos de la zona.
o costa ecuatoriana,
atencion al cliente. » Conocer el manejo correcto de los
utensilios de la cocina para evitar
REQUISITOS: roturas de las vajillas.
Bachiller
» Coordinar precios de los productos
a utilizarse.

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

3.14 EVALUACION FINANCIERA DISENO DEL CENTRO DE
INTERPRETACION HISTORICO-CULTURAL

El presupuesto se basa en los calculos y valores establecidos de acuerdo a los
materiales, enseres, equipamientos y estructura del lugar tanto externo como interno
esto incluye los medios de interpretativos que utilizaran dentro del area de tal forma

demostrar si es 0 no rentable el proyecto.

3.14.1 Costos
Cuadro# 40 Activos fijos
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u. CANTID | VALOR | INVERSIO
ACTIVO FI1JO MED. AD UNITARIO | N TOTAL
CENTRO DE INTERPRETACION
TRAZADO Y REPLANTEO M2. 33,2 0,88 29,22
CONTRAPISO M2. 26 24,00 624,00
TABLA DE PISO M2. 26 10,50 273,00
PADERES DE MADERA M2. 39,15 11,52 451,01
TUMBADO DE GYSUM M2. 25,9 32,74 847,97
TECHO DE TEJA u. 800 5,00 4000,00
PINTURA DE PROTECCION M2. 88,26 8,31 733,44
PUERTA DE INGRESO PRINCIPAL u. 1 455,00 455,00
AREA DE RECEPCION -
ADMINISTRACION
TRAZADO Y REPLANTEO M2. 25,25 0,88 22,22
CONTRAPISO M2. 32 24,00 768,00
CERAMICA DE PISO M2. 32 25,00 800,00
PAREDES DE BLOQUE u. 75 10,23 767,25
COLUMNA DE H.o M2. 0,95 625,80 594,51
ENLUCIDO DE PARED M2. 89,95 7,34 660,23
PINTURA DE ESMALTE M2. 89,95 9,40 845,53
CUBIERTA DE ESTERNIT M2. 54,16 55,12 2985,30
VENTANAS DE ALUMINIO Y VIDRIO M2. 5,56 78,25 435,07
PUERTA PRINCIPAL u. 1 250,00 250,00
PUERTA DE MADERA 0.70 x 2.00 u. 1 148,63 148,63
CAFETERIA
TRAZADO Y TUMBADO M2. 25,26 0,88 22,23
CONTRAPISO M2. 33 24,00 792,00
CERAMICA DE ESTILO DE MADERA M2. 33 25,00 825,00
PAREDES DE MADERA M2. 39,14 11,52 450,89
PINTURA DE PROTECCION M2. 78,55 8,31 652,75
VENTAS DE ARTESANIAS
TRAZADO Y TUMBADO M2. 15,25 0,88 13,42
COLUMNAS DE MADERA M2. 15,25 11,52 175,68
TEJADO DE TEJA M2. 200 5,00 1000,00
CASA TRADICIONAL
TRAZADOS Y REPLANTEOS M2. 28,26 0,88 24,87
CONTRAPISO M2. 27 24,00
PAREDES DE MADERA M2. 39,14 11,52 450,89
PUERTA DE MADERA 0.70 x 2.00 M2. 1 120,00 120,00
CANA GUADUA M2. 228,2 5,63 1284,77
CUBIERTA DE PAJA TOQUILLA M2. 30,62 48,67 1490,28
VENTANAS DE MADERA u. 2 55,00 110,00
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PINTURA DE PROTECCION M2. 89,9 8,31 747,07
BATERIA SANITARIA

TRAZADOS Y REPLANTEQOS M2. 24,21 0,88 21,30
CONTRAPISO M2. 25 24,00 600,00
CERAMICA DE PISO M2. 25 25,00 625,00
PAREDES DE BLOQUE M2. 52 10,23 531,96
COLUMNAS H.o M3 0,98 535,00 524,30
ELUCIDO DE PARED M2. 101,95 7,34 748,31
PINTURA DE ESMALTE M2. 101,95 9,40 958,33
CUBIERTA DE ESTERNIT M2. 52 55,12 2866,24
PUERTA DE MADERA 0,70 x 2,00 u. 4 120,00 480,00
PUERTA DE MADERA 0,70 x 2,00 u. 2 150,00 300,00
INODOROS u. 4 124,52 498,08
LAVAMANQOS u. 4 118,95 475,80
PUNTO LUZ u. 2 45,26 90,52
OTROS

CAMINERA DE PIEDRA LIZA M2. 552,89 53,62 29645,96
AREAS DE CESPED SINTETICO M2. 363,11 38,62 14023,31
EQUIPAMIENTO DE AREA

INTERPRETATIVA

PANEL AUDIOVISUAL u. 1 85,00 85,00
PANEL ILUSTRATIVOS u. 1 120,00 120,00
PANEL ILUSTRATIVOS u. 2 180,00 360,00
PANEL EXHIBICION u. 3 100,00 300,00
PANEL EXHIBICION u. 2 110,00 220,00
PANEL EXHIBICION U. 2 120,00 240,00
PANEL EXHIBICION u. 3 150,00 450,00
EXHIBICION INTERACTIVO u. 2 80,00 160,00
RULETA INTERPRETATIVA u. 1 72,00 72,00
MAQUETA TRIDIMENSIONAL u. 9 320,00 2880,00
PICTOGRAMAS u. 8 50,00 400,00
EQUIPAMIENTO DEL AREA DE

AUDIOVISUALES

SILLAS U. 15 18,00 270,00
TELEVISOR DE 100 PULGADAS u. 700,00 700,00
MODULAR u. 250,00 250,00
EQUIPAMIENTO DEL AREA DE

ADMINISTRACION - RECEPCION

SILLAS GIRATORIAS u. 2 39,90 79,80
ESCRITORIOS u. 2 525,00 1050,00
IMPRESORA MULTIFUNCION u. 1 175,00 175,00
UTILES DE OFICINA u. 1 90,00 90,00
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ARCHIVADOR METALICO DE 4

CAJONES u. 96,00 96,00
CALCULADORA u. 10,00 10,00
COMPUTADORA u. 520,00 1040,00
SILLAS u. 10 35,00 350,00
MESA DE REUNION u. 1 70,00 70,00
DISPENSADOR DE AGUA u. 1 120,00 120,00
VENTILADOR COLGANTE u. 2 60,00 120,00
EQUIPAMIENTO DE CAFETERIA

COCINA DE INDUCCION u. 1 680,00 680,00
MESA DE MADERA u. 1 170,00 170,00
VENTILADOR u. 2 54,00 108,00
LICUADORA u. 2 110,00 220,00
SANDUCHERA PARA 4 PANES u. 1 77,52 77,52
CAFETERA u. 1 36,88 36,88
PICADOR DE ALIMENTOS u. 2 36,00 72,00
JUEGOS DE OLLAS u. 2 48,00 96,00
JUEGOS DE VAIJILLAS u. 2 40,22 80,44
DISPENSADOR DE AGUA u. 1 149,11 149,11
JUEGO DE CUCHARAS 12 U. u. 2 25,00 50,00
JUEGO DE CUCHILLOS 3 U. u. 2 25,00 50,00
TABLA DE PICAR u. 2 10,00 20,00
ENVASES PARA SAL, AZUCAR. u. 2 5,00 10,00
EXTRACTOR DE JUGOS u. 2 100,00 200,00
PORTA SERVILLETA u. 3 10,00 30,00
PAQUETE DE SERVILLETAS u. 1 23,00 23,00
SALEROS u. 1 5,00 5,00
SILLAS DE BAR u. 8 30,00 240,00
MESAS PLASTICAS u. 2 53,50 107,00
SILLAS PLASTICAS 8 9,00 72,00
EQUIPAMIENTO PARA AREA DE

JUEGO TRADICIONAL

JUEGO INFANTILES u. 2 450,00 900,00
RULETA u. 1 189,00 189,00
COLUMPIOS u. 2 84,99 169,98
CABALLITO DE MADERA u. 2 60,00 120,00
EQUIPAMIENTO PARA BANOS

DISPENSADOR DE PAPEL HIGIENICO u. 2 40,00 80,00
SECADOR DE MANOS AUTOMATICOS u. 2 89,00 178,00
DISPENSADOR DE JABON LIQUIDO u. 4 36,88 147,52
ESPEJO u. 2 34,00 68,00
TOTAL 90296,58
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Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Cuadro# 41 Construccion y mano de obra

CONSTRUCCIONES Y MANO DE OBRA CANT. COSTO UNIT. COSTO
ARQUITECTO 1 1200,00 1200,00
MANO DE OBRA DE CONSTRUCCION 15 400,00 6000,00
MATERIALES Y EQUIPOS 90296,58
TOTAL CONSTRUCCION MATERIALES

Y EQUIPOS 97696,58

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

3.14.2 Costo de operacion y de ventas

De tal manera se realiza el costo de operacion y de venta que genera el centro de
intepretacion desde el primer afio de funcionamiento esto se analiza en una
proyeccion de 5 afios donde van aumentado en cada afio que al final determinara un

valor que influye al centro de interpretacion.

3.14.2.1 Remuneracion personal

Se establece la proyeccion de 5 afios que se determinara los valores de pagos del
personal de trabajo, se trabajara con los valores destinados en la remuneracion de
empleos y el sueldo basico para ello se considera un porcentaje asignados de 7%
progresivamente a su vez se detalle el aporte al IESS que corresponde el 11,15%

de una proyeccion de 5 afios.

Cuadro# 42 Remuneracion personal

SUELDOS y
SALARIOS MENSUAL | ANUAL | ANO1 | ANO2 | ANO3 | ANO4 | ANO5
$ $ $ $ $ $
ADMINISTRADOR | $420.00 | 551000 | 5392.80 | 577030 | 6.174.22 | 6.606.41 | 7.068,86
3 GUIAS $1.062,00 5 $ $ $ $ $
062,001 15 744,00 | 13.636,08 | 14.590,61 | 15.611,95 | 16.704,78 | 17.874,12
$ $ $ $ $ $
RECEPCIONISTA | $354.00 | 4 94800 | 454536 | 4.86354 | 5.203.98 | 556826 | 5.958,04
$ $ $ $ $ $
CHEF $35400 | 424300 | 454536 | 4.86354 | 5.203.98 | 5568.26 | 5.958,04
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$ $ $ $ $ $
MANTENIMIENTO | $12000 | 4 14600 | 154080 | 1.648.66 | 1.764,06 | 1.887,55 | 2.019.67

$ $ $ $ $ $
TOTAL $2.310,00 |27.720,00 | 29.660,40 | 31.736,63 | 33.958,19 | 36.335,27 | 38.878,73

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
Cuadro# 43 Aporte al IESS
SUELDOS y SALARIOS ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

ADMINISTRADOR $601,30 $ 643,39 $ 688,43 $736,61| $788,18
3 GUIAS $1.520,42 $1.626,85| $1.740,73 $1.862,58 | $1.992,96
RECEPCIONISTA $506,81 $542,28 $580,24 $620,86| $664,32
CHEF $ 506,81 $542,28 $580,24 $620,86| $664,32
MANTENIMIENTO $171,80 $183,83 $ 196,69 $210,46 | $22519
TOTAL $3.307,13 $3.538,63| $3.786,34 $4.051,38| $4.334,98

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

3.14.2.2

Servicios basicos

El centro de interpretacion es necesario que cuente con servicios basicos para la

comodidad de los visitantes para esto de constar de: agua, energia eléctrica, servicio

de cnt, los valores destinados se basa a la consultas destinadas de forma mensual y

de forma anual es ahi donde se realiza una proyeccion de 5 afios estos valores se

incrementara con 5 % debido a la estimacion de turista para este lazo.

Cuadro# 44 Costo de Servicios Basicos

SERVICIOS BASICOS

MENSUAL | ANUAL | ANO1| ANO2 |ANO3 | ANO4 | ANO5
AGUA 23,55 282,6 | 296,73| 311,5665| 327,14 343,50| 360,68
LUZ 12,00 144| 1512 158,76 | 166,70 175,03 | 183,78
TELEFONO 12 144 1512 158,76 | 166,70 | 175,03 | 183,78
TOTAL 50,00 570,60| 599,13 629,09| 660,54 | 69357| 728,25

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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3.14.2.3

Costo de publicidad

Mediante los medios publicitarios y la promocién destinadas para el centro de

interpretacion asignada como estrategias en los puntos anteriores se establecen

valores en el siguiente cuadro:

Cuadro# 45 Costo de publicidad

Gastos de Promocion y Publicidad
Valor | Valor

Detalle Cant. | Unit. total | Afiol | Afio2 | Aflo3 | Aflo2 | Ao 3 | Afio4 | Ao 5
Redes
sociales 1| 35,00 | 3500 | 36,06 | 37,13 | 38,25 | 39,39 | 40,57 | 41,79 | 43,05
Pagina web 1| 45,00 | 45,00 | 46,35 | 47,74 | 49,17 | 50,65 | 52,17 | 53,73 | 55,34
Valla
Publicitaria 1| 500,00 | 500,00 | 515,00 | 530,45 | 546,36 | 562,75 | 579,64 | 597,03 | 614,94
Tripticos 120| 0,75 90,00 | 92,70 | 95,48 | 98,35 | 101,30 | 104,33 | 107,46 | 110,69
Tarjeta de
presentacio
n 95| 0,45 42,75 | 44,03 | 4535 | 46,71 | 48,12 | 49,56 | 51,05 | 52,58
Gorras 25| 3,50 87,50 | 90,13 | 92,83 | 9561 | 98,48 | 101,44 | 104,48 | 107,61
Camisetas 63| 5,00 | 315,00 | 324,45 | 334,18 | 344,21 | 354,54 | 365,17 | 376,13 | 387,41
Llaveros 65| 0,50 3250 | 33,48 | 34,48 | 3551 | 36,58 | 37,68 | 38,81 | 39,97
Esferos 41| 0,25 10,25 | 10,56 | 10,87 | 11,20 | 11,54 | 11,88 | 12,24 | 12,61

1158,0 | 1192,7 | 1228,5 | 1265,3 | 1303,3 | 1342,4 | 1382,7 | 1424,1
Total 412 | 590,45 0 4 2 8 4 4 1 9

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

3.14.2.4

Costo por ventas

Los siguientes datos realizados para el costo se estiman mediante las consultas de

base a los proveedores de la &rea de cafeteria a su vez se determina la proyeccion de

5 afios con un incremento de 7% por la estimacion de la demanda.
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Cuadrott 46 Costo de artesanias

COSTO DE
ARTESANIAS
Valor
Estimad
0 Valor
Detalle Mensual. total Anol | Ao2 | Alo3 | Afo4 | Aho5
Porta llaves de Madera 30,00 360,00 | 385,20 | 412,16 | 441,02 | 471,89 | 504,92
Plumeros de Madera 32,00| 384,00 | 410,88 | 439,64 | 470,42 | 503,35 | 538,58
Gorra 35,50 | 426,00 | 455,82 | 487,73 | 521,87 | 558,40 | 597,49
Esfero 20,70 | 248,40 | 265,79 | 284,39 | 304,30 | 325,60 | 348,39
Camisetas 30,00 | 360,00 | 385,20 | 412,16 | 441,02 | 471,89 | 504,92
llaveros 42,00 | 504,00 | 539,28 | 577,03 | 617,42 | 660,64 | 706,89
24421 | 2613,1 | 2796,0 | 2991,7
Total 7 2 4 6 3201,18

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Cuadro# 47 Costo por alimentos

Valor
DETALLE total ANO1 |ANO2 |ANO3 |ANO4 ANO 5

Materia prima de
alimentos y bebidas

850,00 909,50 973,17 | 1.041,29 | 1.114,18 1.192,17
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

3.14.2.5 Costo de depreciacion

Otros de los elementos importantes es la depreciacion que se estima el valor residual
gue se otorga de acuerdo la tabla establecida.

Cuadro# 48 Depreciacion

ACTIVOS FIJOS VALOR LIBRO | ANO DE VIDA UTIL | X DEPRECIACION | VALOR DEPRE. ANU
Edificacion 76.239,33 20 5% 3811
Muebles y enseres 12.842,25 10 10% 128¢
Equipo de computacién | 1.215,00 3 33% 40(

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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3.14.3 Estimacion de la demanda

Para determinar el respectivo andlisis de la demanda se tomé de los balnearios de
punta carnero y ballenita por consiguiente de la parroquia Atahualpa quienes visita

este lugar por compras de tal manera sacar la estimacion de la demanda por afio.

Cuadro# 49 Estimacién de la demanda del Balneario Punta Carnero

BALNEARIO PUNTA CARNERO
ANO ESTIMACION DE LA 50% | TURISTA TURISTA
DEMANDA MENSUALES DIARIOS
1 4276 2138 178 6
2 4433 2217 185 6
3 4539 2270 189 6
4 5045 2523 210 7
5 5345 2673 223 7
Elaborado por: Mary Yagual (2015)
Cuadro# 50 Estimacion de la demanda de Balneario Ballenita
BALNEARIO DE BALLENITA
ANO ESTIMACION DE LA 30% | TURISTA TURISTA
DEMANDA MENSUALES DIARIOS
1 2373 712 59 2
2 3212 964 80 3
3 3322 997 83 3
4 3673 1102 92 3
5 4455 1337 111 4
Elaborado por: Mary Yagual (2015)
Cuadro# 51 Estimacion de la demanda de la parroquia Atahualpa
PARROQUIA ATAHUALPA
ANO | ESTIMACION DE LA 50 | TURISTA TURISTA
DEMANDA % | MENSUALES DIARIOS
1 1100 | 550 46 2
2 1899 | 950 79 3
3 2301 | 115 96 3
4 2505 12% 104 3
5 2402 123 100 3
1

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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Cuadro# 52 Estimacion de la demanda por afio

ANO
DETALLE 1 2 3 4 5
Punta Carnero 2138 2217 2270 2523 2673
Atahualpa 550 950 1151 1253 1201
Ballenita 712 964 997 1102 1337
TOTAL 3400 4131 4418 4878 5211

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

3.14.4 Ingresos por ventas

Luego de haber determinado la demanda se realiza la proyeccion de ingresos a cincos
afnos, se estima los ingresos de acuerdo a los servicios que “resta dentro del area tales
como: cafeteria, ventas de artesanias y area interpretativa. Todo esto en base a la
demanda estimada.

La proyeccion de entrada para el ingreso de turista comprende al 100% distribuido
el 30% para nifios y el 70% para adultos se considera dos valores que corresponde
para nifios, estudiantes, tercera edad tiene un costo de 0,50 ctvs., en cambio para
adultos 1,00. Para el ingreso de ventas por artesanias tendria el costo de
aproximacion de 15 doélares esto dependiendo del producto, ademas un quienes

utilizan la cafeteria un 90% al precio de 4,00.

Cuadro# 53 Ingreso de turista al area

INGRESOS POR ENTRADAS
NINOS ADULTOS
INGRESO POR ENTRADAS
ESTIMACION
DE LA INGRESO INGRESO
DEMANDA 30% 05| 70% 1| ANUAL MENSUAL
3400 1020 602| 2380 2380 2982 248
4131 1239 731| 2892 2892 3623 302
4418 1325 782| 3093 3093 3875 323
4878 1463 863| 3415 3415 4278 357
5211 1563 922| 3648 3648 4570 381

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
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Cuadro# 54 Ingreso por venta de cafeteria

INGRESO POR ALIMENTACION
ESTIMACION DE LA DEMANDA | 80% A 4,00 ANUAL MENSUAL
3400 2720,00 10880,00 906,67
4131 3304,80 13219,20 1101,60
4418 3534,40 14137,60 1178,13
4878 3902,40 15609,60 1300,80
5211 4168,80 16675,20 1389,60
Elaborado por: Mary Yagual (2015)
Cuadro# 55 Ingreso por venta de artesanias
INGRESO POR ARTESANIAS
ESTIMACION DE LA DEMANDA | 70% A 15,00 ANUAL MENSUAL
3400 2380 35700 2975
4131 2892 433755 3614,625
4418 3093 46389 3865,75
4878 3415 51219 4268,25
5211 3648 54715,5 4559,625
Elaborado por: Mary Yagual (2015)
3.14.5 Estado de Pérdidas y Ganancias
Cuadro# 56 Estado de pérdida y ganancias
DETALLE 1 2 3 4 5
INGRESOS
Entradas 9180,00 | 11154,00 | 11929,00| 13171,00| 14070,00
Avrtesanias 40800,00 | 49572,00 | 53016,00| 58536,00 | 62532,00
Alimentacién 12920,00 | 15697,80 | 16788,40 | 18536,40 | 1980180
TOTAL DE INGRESOS 62900,00 | 76423,80 | 81733,40 | 90243,40 | 96403,80
EGRESOS
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COSTO POR VENTAS 3351,67 3586,28 | 3837,32| 4105,94| 4393,35
Alimentacion 909,50 973,17 1041,29 1114,18 1192,17
Recuerdos 244217 2613,12 2796,04 2991,76 3201,18
GASTOS ADMINISTRATIVOS 32967,53 | 35275,26 | 3774453 | 40386,65| 43213,71
Remuneracion del personal 29660,40 | 31736,63 | 33958,19 | 36335,27 | 38878,73
Aporte Patronal al IESS 3307,13 3538,63 3786,34 4051,38 4334,98
GASTO DE PROMOCION Y PUBLICIDAD 1192,74 1228,52 1265,38 1303,34 1342,44
GASTO DE SERVICIOS BASICOS 570,60 599,13 629,09 660,54 693,57
(-)DEPRECIACION 3811,97 3811,97 3811,97 3811,97 3811,97
Estructura Fisica 76239,33 | 76239,33| 76239,33| 76239,33| 76239,33
Equipamiento y enseres 14057,25| 14057,25| 14057,25| 14057,25| 14057,25
Mano de obra 6000,00 6000,00 6000,00 | 6000,00| 6000,00
TOTAL DE EGRESOS 124567,16 | 127173,82 | 129960,94 | 132941,08 | 136127,69
UTILIDAD NETA 61667,16 | 50750,02 | 4822754 | 42697,68 | 39723,89
Elaborado por: Mary Yagual (2015)
Cuadro# 57 Flujo de caja

PERIODO 1 2 3 4 5
Flujo Economico 97496,58

Ventas Netas 62900,00 | 76423,80 | 81733,40 | 90243,40 | 96403,80
Depreciaciones 3811,97| 3811,97| 3811,97| 3811,97| 3811,97
Flujo de caja financiero 59088,03 | 72611,83 | 77921,43 | 86431,43 | 92591,83

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

3.14.6 Parametros de la viabilidad del proyecto (VAN-TIR)

El valor actual neto corresponde a la viabilidad del proyecto de investigacion hace

como referencia a $ 18.300,15 que indica a la viabilidad de la misma, es decir a la

ganancia que correspondera al centro de intepretacion.
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Cuadro#58 VAN Y TIR

VAN $ 18.300,15
TIR 19%
18,77

Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Alternativas del financiamiento.

Es indispensable considerar las posibles alternativas para el desarrollo del
financiamiento de esta propuesta de investigacion permitira la viabilidad que ha sido
aceptada por parte del presidente la parroquia Atahualpa. Las alternativas se basan
de acuerdo a las facilidades de apoyo por parte del G. A. D. municipal de Santa Elena

y entre otras alternativas de apoyo por parte de la prefectura.
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3.15 CONCLUSIONES

Luego de haber realizado el analisis respectivo se determina que la actividad turistica
en el ambito histérico—cultural es un potencial significativo para el desarrollo local.
La parroquia Atahualpa cuenta con una cultura llena de significado inmemorable
que se refleja en los habitantes a través de las costumbres y tradiciones que logran

difundir las riquezas naturales y culturales que apuntan al desarrollo turistico.

El turismo en la parroquia Atahualpa es un lugar que esta en proceso de crecimiento
augurando un futuro positivo para los moradores de esta parroquia, que busca una
fuente alterna y diferente de ingreso donde toda la poblacion sea beneficiada de
forma directa e indirectamente de dicha labores que conlleva esta actividad. Este tipo
de actividad turistica se necesita un equipamiento apto y acorde a las necesidades
que presente los turistas, la falta de esto en esta localidad se convierte en un problema

al momento de complementar dicha actividad.

El centro de interpretacion histérico-cultural estd vinculado para compartir
informacion mediante paneles de ilustracion, interaccion, maquetas, entre otros
medios, que son una forma de comunicacion estratégica diferente y viable que
permite la demostracion de la historia, cultura y tradiciones, llevando a cabo la
participacién e interaccion del turista, revalorizando el significado de la cultura e

historia de la parroquia Atahualpa.

La metodologia aplicada en la investigacion se efectud a los turistas, moradores y
autoridades de la parroquia Atahualpa, obteniéndose como resultado la aprobacion
del proyecto ya que este equipamiento se convertira en un icono para la trasmision
de la historia-cultura. El apoyo del Gobierno Autdnomo Descentralizado de la
parroquia Atahualpa es fundamental para establecer los aspectos legales e inversion

econdmica que permitira fomentar el turismo de la zona.

200



3.16 RECOMENDACIONES

Incentivar a la demanda a que visiten el centro de interpretacion histérico- cultural
que permita ser reconocido como un lugar historico y cultural. Esto mediante una
oferta y promocion creativa basada en calidad de servicios adicionales que esta

posee.

Llevar a la participacion de los habitantes de la parroquia Atahualpa de forma directa
impulsando el interés entre sus costumbres y tradiciones indica que reconozca a esta
comunidad que posee gente amable, carismatica y llevar a cabo el intercambio

cultural.

Consideras las estrategias de la propuesta para la pertinente viabilidad al rescate y
puesta en valor turistico de las actividades culturales, por parte de los entes
involucrados para erradicar las dificultades y promover la actividad turistica de la

parroquia Atahualpa.

Es de gran importancia que el ministerio de turismo y el ministerio de cultura y
patrimonio este siempre vigilante en cuanto a la capacitacion de las funciones,
asesoramiento técnico y de las personas que este relacionadas e interesadas con la

actividad turisticas.

Impulsar proyectos turisticos que permita el desarrollo local y beneficie a la

comunidad y destinos cercanos.
Tener como prioridad el empleo de forma directa a la comunidad beneficiada,

especialmente a las personas mas necesitadas que tenga animos de trabajos y

compartir con los turistas de forma directa.
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Anexo # 1 Encuesta a los turistas

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS
ESCUELA HOTELERIA Y TURISMO
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CARRERA DE GESTION Y DESARROLLO TURISTICO

TEMA: Disefio — modelo de un centro de interpretacién historico — cultural en la parroquia

Atahualpa, cantén santa Elena y provincia de Santa Elena a partir del 2015.

OBJETIVO: Determinar el perfil turista tanto en la actividad cultural que realizan, y alternativas
gue estos sugieran para la creacidn de un centro de Interpretacion.

INSTRUCCIONES: Colocar una X en el casillero que usted considere adecuado segun su criterio.
ENCUESTA A TURISTA

Datos generales del turista

1.- EDAD: 2.- SEXO:

De 15 a 25 ] Femenino |:| Masculino |:|
De 26 a 35 |:|

De 36 a 46 |:|

Mas de 47 |:|

3.- ESTADO CIVIL 4.-NIVEL DE INSTRUCCION
Soltero (a) [ ] Primaria [ ]

Casado (a) [ ] Secundaria [ ]

Divorciado (a) [ | Tercer Nivel ]

Viudo (a) [ ]

5. LUGAR DE PROCEDENCIA

Nacional |:|

Extranjeros |:|

RESPECTO A SU VISITA

6.- CON QUIEN VIAJA

Familiares D Amigos D

En pareja D Solo D

7.- ¢ CUAL ES SU TIEMPO DE ESTADIA EN LA PROVINCIA DE SANTA ELENA?
1-2 Dias [ ]

3-4 Dias [ ]

5 a méas Dias D
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8.- ¢ CUAL ES EL GASTO PROMEDIO POR LA VISITA?

20- 50 dolares D 81-100 délares D
51-80 ddlares [ | més de 100 dolares | |

9.- ( CON QUE FRECUENCIA VISITA LA PROVINCIA DE SANTA ELENA?

Primera vez [ ] Enferiados [ ]
Cada semana ] Una vez al afio ]
Cada mes D

10.- DE LAS SIGUIENTES OPCIONES ¢(CUALES SON LOS MOTIVOS DE VISITA A ESTA
PROVINCIA

Ecoturismo [] Sol y playa [ ]
Visita de lugares rurales [ ] Negocio [ ]
Visita a lugares Culturales [ ] Otros [ ]

CON RESPECTO CONOCIMIENTO DE LA PARROQUIA ATAHUALPA

11.- ;CONOCE O HA ESCUCHADO DE LA PARROQUIA ATAHUALPA?
gl ]

12.- EN CASO DE SER NEGATIVO SU RESPUESTA ¢ LE GUSTARIA CONOCER LA PARROQUIA

ATAHUALPA?
S| D NO |:|

CON RESPECTO A LA PROPUESTA DE LA INVESTIGACION

13.- HAESCUCHADO USTED SOBRE LA HISTORIA DE LA PARROQUIA?

T[] Nno [ ]

14.- CREE USTED QUE ES IMPORTANTE RECORDAR LA CULTURA AUTOCTONA DEL

LUGAR?
SI |:| NO D

15.- ¢HA VISITADO ANTES UN CENTRO DE INTERPRETACION HISTORICO — CULTURAL?

sI |:| No [ ]
16.- ¢SI SE IMPLEMENTARIA UN CENTRO DE INTERPRETACION EN LA PARROQUIA
ATAHUALPA LO VISITARIA USTED?

Sl |:| NO |:|
17.- :QUE INFORMACION LE GUSTARIA QUE EXISTA EN EL CENTRO DE INTERPRETACION
HISTORICO- CULTURAL? —

[]

]
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Historia de la parroquia Atahualpa Mitos y Leyendas
Vida artesanal Danzas folkléricas

Fiestas Tradicionales

18.- ;QUE MEDIOS INTERPRETATIVOS LE GUSTARIA ENCONTRAR EN EL CENTRO DE
INTERPRETACION?

Charlas Murales
Conferencias Sefialética D
Visual Exposiciones fotograficas [ ]
) O o O
Auditiva Recorrido Guiado
[ ]

19.- LE GUSTARIA QUE EL CENTRO DE INTERPRETACION
OFREZCA OTROS SERVICIOS COMO:
Bar — Cafeteria |:| Informacién turistica |:|

Souvenir |:| Otros |:|

20.- ;CON QUE TIPOS DE ESTRUCTURA LE GUSTARIA QUE SE CREARA EN EL CENTRO DE
INTERPRETACION?

Madera [ ] Ladrillo
Bloque ] Mixto
Cafia |:|

21.- ;POR QUE MEDIOS PUBLICITARIOS LE GUSTARIA RECIBIR INFORMACION UN
CENTRO DE INTERPRETACION?
Revista especializadas [ ]

Folletos [ ]

Redes sociales [ ]
Vallas publicitarias ]

GRACIAS POR SU COLABORACION

Anexo # 2 Encuesta a los moradores de la parroquia Atahualpa

ENCUESTA DIRIGIDA A LA PARROQUIA ATAHUALPA

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS
ESCUELA HOTELERIA Y TURISMO
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CARRERA DE GESTION Y DESARROLLO TURISTICO
TEMA: Disefio — modelo de un centro de interpretacién histérico — cultural en la parroquia
Atahualpa, canton santa Elena y provincia de Santa Elena a partir del 2015.

OBJETIVO: Determinar el grado de aceptacién, y alternativas de uso que surgieren los habitantes
para el disefio de un centro de interpretacion parroquia Atahualpa.

INSTRUCCIONES: Colocar con un x el casillero que considere que sea favorable

ENCUESTA A LA COMUNIDAD DE LA PARROQUIA ATAHUALPA

DATOS GENERALES DE LA POBLACION

1.- Género 2.- Edad
Masculino De 15a25 De 36 a 46
Femenino De 26 a 35 De 47 a mas

CON RESPECTO A LA ACTIVIDAD TURISTICA Y LA COMUNIDAD

3.- ¢ CUALES SON LAS ACTIVIDADES ECONOMICAS ACTUALES A LAS QUE SE DEDICA?
Ebanista Panificador

Microempresario Empleados de Empresa Publica o Privadas
Costurera Albafil

Agricultor Comerciante

Otros

4.- ;CONSIDERA QUE EL TURISMO ES UNA ALTERNATIVA DE DESARROLLO PARA LA
PARROQUIA ATAHUALPA?

st [ ] NO []

5.- ¢{CONOCE CUAL ES LA SITUACION ACTUAL DE LA ACTIVIDAD TURISTICA EN LA
PARROQUIA ATAHUALPA?

Mala Buena

Regular Excelente

6.- EN CASO DE ELEGIR LA OPCION MALA/ REGULAR EN EL ITEM ANTERIOR ;CUALES SON
LOS ACONTECIMIENTO QUE IMPIDEN EL DESARROLLO TURISTICO DE LA PARROQUIA
ATAHUALPA?

Inseguridad

Desconocimiento

Carencia de servicios

Gestion de las autoridades

7.- ¢CUALES DE LOS SIGUIENTES ATRACTIVOS SON RECONOCIDOS EN LA PARROQUIA
ATAHUALPA?

Playa Costumbres y Tradiciones
Iglesia Feria de Muebles
Artesanias

RESPECTO AL OBJETIVO DE LA INVESTIGACION

8.- tUSTED CONOCE LA HISTORIA DE LA PARROQUIA ATAHUALPA?
st [ vo [
9.- . CONSIDERA USTED QUE ES IMPORTANTE RECORDAR LA CULTURA AUTOCTONA DEL

LUGAR I:I I:I

210



Sl NO

10.- ;HA VISITADO ANTES UN CENTRO DE INTEPRETACION HISTORICO — CULTURAL

SI I:I NO I:I

11.- ¢(CUAL ES SU POSTURA FRENTE A LA IMPLEMENTACION DE UN CENTRO
INTERPRETACION EN LA PARROQUIA ATAHUALPA?

Oponente
Equitativo
De Acuerdo

12.- ¢LE GUSTARTA PARTICIPAR EN LA PROPUESTA DE UN DISENO DE UN CENTRO DE
INTERPRETACION HISTORICO Y CULTURAL?

st [ No o []

13.- (CONSIDERA USTED QUE EL CENTRO DE INTERPRETACION HISTORICO CULTURAL
INCREMENTARIA LA AFLUENCIA DE TURISTA EN LA PARROQUIA ATAHUALPA?

sl |:| NO |:|
14.- ;:QUE BENEFICIOS CONSIDERA USTED QUE OBTENDRIA LA PARROQUIA ATAHUALPA
DE ESTE PROYECTO?

Econdmico
Social

Cultural
Ambiental

GRACIAS POR SU COLABORACION

Anexo # 3 Entrevista a las autoridades locales

FORMATO DE ENTREVISTA A LAS AUTORIDADES

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS
ESCUELA HOTELERIA Y TURISMO
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CARRERA DE GESTION Y DESARROLLO TURISTICO

TEMA: Disefio — modelo de un centro de interpretacion histérico — cultural en la parroquia
Atahualpa, cantén santa Elena y provincia de Santa Elena a partir del 2015.

ENTREVISTA

OBJETIVO: Determinar el grado de apoyo de las autoridades turisticas y politicas de la provincia
de Santa Elena permite recopilar informacion respecto a las necesidades que tiene la comunidad
mediante entrevista para garantizar su desarrollo turistico.

DATOS GENERALES

Fecha:

Nombre y apellidos:

Lugar de donde vive:

Cargo que ocupa actualmente:

2. INFORMACION DE LA PARROQUIA ATAHUALPA
1. ¢Cree Ud. que la Parroquia Atahualpa posee potencial histérico?

2. ;Considera Ud. que la parroquia Atahualpa podria ser reconocida como un lugar de intercambio
histérico cultural?

3. DATOS REFERENTES A LA INVESTIGACION

3. ¢Considera Ud. Que un centro interpretacion histérico y cultura es importante para despertar el
desarrollo turistico de la parroquia Atahualpa?

4. ¢Piensa Ud. Que al fomentar esta nueva actividad turistica contribuira a la conservacion de la
historia y la cultura?

5. ¢Actualmente conoce usted algin proyecto turistico que se esté desarrollando en la parroquia
Atahualpa?

7. ¢Cudl es el interés en la participacion de este proyecto?

ANEXO # 4 Valoracion aplicadas a los moradores de la parroquia Atahualpa.

Tabla# 1 Género del encuestado
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43% 149
57% 198
100% 347

Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 2 Edad del encuestado

- Delsa2s % 26

33% 113
39% 137
20% 71

100% 347

Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 3 Actividades econdmicas

- Ebanista 36% 347

0% 2
2% 20
10% 98
12% 113
3% 29
2% 19
22% 213
14% 132

~ Toal 86% 973

Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 4 Turismo como alternativa al desarrollo turistico

100% 346

Actividades Economicas | - | o

El turismo como
alternativa al desarrollo
turistico
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0% 1
100% 347
- ]

Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 5 Actividad turistica

44% 151
23% 80
0% 0

100% 347

Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 6 Acontecimiento que impiden el desarrollo turistico

Acontecimiento que
impiden el desarrollo
turistico

s s s
41% 342
29% 238
100% 832

Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 7 Atractivos reconocidos

15% 94

1% 5
29% 179
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56% 347
100% 625

Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 8 Conocimiento de la historia

40%
60% 207
100% 347

Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 9 Recordar la historia-cultura

99% 345
1% 2
100% 347

Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 10 Visita de un centro de intepretacion

0%

100% 347
100% 347
Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)

Elaborado por: Mary Yagual (2015)
Tabla # 11 Postura a la implementacion de un centro interpretacion

2%
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100%

Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 12 Participacion de la comunidad

11%

Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 13 Afluencia de turista

5%

Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 14 Beneficios para la parroquia

19% 132
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Fuente: (Moradores de la Parroquia Atahualpa, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

ANEXOS 4 VALORACION APLICADAS A LOS TURISTA

Tabla # 15 Sexo del encuestado

65%

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 16 Edad

I A R

_ 31%

9%

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 17 Estado civil de los visitantes.

18% 62

217



36% 124
1% 2
100% 349

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 18 Nivel de instruccion

T Niveldeinstruceion [ T T
0% 1
36% 125
49% 171
100% 349

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 19 Lugar de procedencia

39% 136
23% 82
13% 45
6% 22
1% 2
6% 22
3% 12
1% 5
7% 23
1 349

285

64
349

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)
Tabla # 20 Acompariante

74% 257
21% 74
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1%

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 21 Tiempo de estadia

24%

1%

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 22 Gasto de visita

12%

68%

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 23 Frecuencia de visita
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32% 115

9% 33
53% 189
3% 9
100% 359

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 24 Motivo de visita

1% 5
71% 249
11% 37

1%

0% 0
16% 56

100% 349

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 25 Conoce la parroquia Atahualpa

37% 128
63% 221
100% 349

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 26 Le gustaria visitar la parroquia Atahualpa
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1% 2
100% 347

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 27 Ha visitado un centro de interpretacion

9%
91% 319
100% 349

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 28 Visitaria un centro de interpretacion

99%
1% 4
100% 359

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 29 Informacion en un centro de interpretacién

32%
32% 349

20% 213
4% 42
12% 124

- Toal 100% 1077
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Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 30 Medios interpretativos

6% 91
12% 195
20% 322
20% 324

8% 122
18% 289
15% 245

100% 1588

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 31 Servicios en un centro de interpretacion

17% 59
18% 62
61% 211
4% 15
100% 347

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 32 Tipo de estructura
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9%

35%

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Tabla # 33 Medios publicitarios

- 9%

1%

Fuente: (Encuesta Turista, 2015)
Elaborado por: Mary Yagual (2015)

Anexo # 5 Inventarios de atractivos
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Atractivo No 1 PLAYA LOS CHINOS

DATOS GENERALES:

Nombre del atractivos Santo Tomas Propietario: Atahualpa
Categoria: Sitios Naturales Tipo: Costa o Litoral
Subtipo: Playa Jerarquia: Il
UBICACION GEOGRAFICA

LATITUD: 27 01" 17.46” S LONGITUD: 817447 03.220
PROVINCIA: Santa Elena CANTON: Santa Elena

PARROQUIA: Atahualpa

CENTRO URBANO MAS CERCANO
NOMBRE DEL POBLADO: Ancon
NOMBRE DEL POBLADO: Anconcito

CARACTERISTICA FISICA DEL ATRACTIVO

ALTURA (m.s.n.m): 2 metros
Latitud: 2° 16" 49,22"" S Longitud: 80° 43" 59,02”
w

-

VALOR INTRINSECO

La caracteristica principal de esta playa es que cuenta con una
extension aproximadamente de 70 metros de largo, sus olas
son de hasta dos metros de altura. Se puede apreciar de paisaje
tranquilo y acogedor.

CALIDAD
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USO: Es un lugar con reciente prioridad turistica siendo
recién promocionada desde el 2014, en este lugar se realiza
eventos artisticos de dias de feriado

VALOR
EXTRINSECO

ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO Y DEL ENTORNO:
El atractivo se encuentra en estado moderado. Sin embargo el lugar esta siendo
promocionado por las autoridades locales siendo una playa virgen en la provincia.

INFRAESTRUCTURA BASICA VIAL Y DE ACCESO: Su via hacia lugar
no estan en buen estado, con una distancia de 15 km fuera de la parroquias,
muchos de los visitante realiza turismo de ciclismo una opcion para disfrutar de
la naturaleza y realizar deporte

ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS: La playa Acapulco esta
asociado a la playa los chinos por su extension y vista de acantilados que en sus
alrededor.

DIFUSION DEL ATRACTIVO: El atractivos en la actualidad no es conocido
muy bien pero existe personas de las comunidades cercanas que visita este lugar,
muchos se motiva para realizar deporte a su vez se organiza los fines de semana
para realizar este tipo de actividad.

CONCLUSION: La playa Los Chinos es un lugar poco promocionado debido
por ser un lugar recién establecido como atractivos turisticos y ser diferenciadas
por los demas.

RECOMENDACIONES: Se debe establecer estudio ambiental para que no sea
alterado en un futuro para esto se debe tener todas disponibilidad de servicios
turistica para que esta sea promocionada.

Atractivo No 2 DIA DE LOS DIFUNTOS
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DATOS GENERALES:

Nombre del atractivos: Dia de los difuntos Propietario: Parroquia
Atahualpa
Categoria: Manifestaciones Culturales Tipo: Etnografia

Subtipo: Creencias Populares y Tradicionales  Jerarquia: |

UBICACION GEOGRAFICA:

PROVINCIA: Santa Elena CANTON: Santa Elena
PARROQUIA: Atahualpa

CENTRO URBANO MAS CERCANO:

Los lugares méas cercanos a esta comunidad para disfrutar del tradicional atractivo
son la parroquia Ancon que se encuentra a 5 km, y Anconcito 7 km donde se lleva

al balneario de Salinas.

a S
< X
s | &
< S X

|_
© z

ESTADO DE CONSERVACION DEL
ATRACTIVO:

En la actualidad esta tradicional fiesta se conserva por esta
comunidad muchas de esta familia se preparar cada afio
para recibir a los visitantes.
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ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO:

El estado de actividad tradicional se realiza cada afio, los
habitantes de la parroquia Atahualpa observa la cantidad
de personas que visitas sus hogares.

VALOR
EXTRINSECO

INFRAESTRUCTURA BASICA VIAL Y DE ACCESO: La via de acceso para
llegar a esta comunidad se mantiene en buen estado. Vias lastradas desde Santa
Elena hasta Atahualpa, ademéas se puede ingresar desde la via principal de
Guayaquil- Santa Elena a un desvio de la entrada principal de la parroquia
Atahualpa. En cuanto a la infraestructura basica esta comprende a los hogares
donde es realizada la mesa de los fieles difunto.

DIFUSION DEL ATRACTIVO: En este lugar se esta difundiendo estas
tradiciones debido a su alto indice de ingreso de turista que llega a la provincia
por dias de feriados logrando ser identificados por los visitantes y muchos de esto
llegan a esta comunidad por disfrutar de la rica gastronomia que brindar los
habitantes.

ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS:

Usualmente existe otras comunidades que realizan esta costumbres que son
representativas para cada comunidad pero esto suelen ser diferentes manera su
tradiciones entres las cuales tenemos: Anconcito, Cadeate, San Marcos, Chanduy.

CONCLUSION: Esta tradicional costumbres que realiza esta parroquia es
conocida por los habitantes de las comunidades cercanas pero usualmente no es
promocionada como creencias tradicionales

RECOMENDACION: Se recomienda difundir la promocion por parte de la
actividad turistica y lograr mejorar el desarrollo local.

Atractivo No 3 Leyendas




DATOS GENERALES:

Nombre del atractivos: leyendas Propietario: Parroquia Atahualpa
Categoria: Manifestaciones Culturales Tipo: Etnografia

Subtipo: Creencias Populares y Tradicionales  Jerarquia: |

UBICACION GEOGRAFICA:

PROVINCIA: Santa Elena CANTON: Santa Elena
PARROQUIA: Atahualpa

CENTRO URBANO MAS CERCANO:

Los lugares mas cercanos a esta comunidad para disfrutar del tradicional atractivo
son la parroquia Ancon que se encuentra a 5 km, Anconcito 7 km Chanduy a
10km, San Vicente a 15Km.

ESTADO DE CONSERVACION DEL

O
@) O | ATRACTIVO:
< @ L
@) OR7)
3 ;E'E El atractivo esta conservado y con el pasar de los
8 > P_: afos se mejora incrementando ofertas
pd

228



ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO:

El entorno es el adecuado debido a que la mayor actividad
y negocios de la localidad son de indole artesanal
(muebles y artesanias).

VALOR
EXTRINSECO

INFRAESTRUCTURA BASICA VIAL Y DE ACCESO: La via de acceso para
llegar a esta comunidad se mantiene en buen estado. Vias lastradas desde Santa
Elena hasta Atahualpa, ademéas se puede ingresar desde la via principal de
Guayaquil- Santa Elena a un desvio de la entrada principal de la parroquia
Atahualpa.

DIFUSION DEL ATRACTIVO: La difusion del atractivo es local, provincial y
nacional.

ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS:
Es un atractivo que no tiene similitud con otro, en comparacién podemos
mencionar a la feria del mueble cuencano que expone sus piezas en la libertad.

CONCLUSION: Es una tradicion libre para personas de la localidad como fuera
de ella a su vez se debe promocionar y difundir dicha leyenda.

RECOMENDACION: Es una tradicion libre para personas de la localidad como
fuera de ella
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Atractivo No 4 FIESTA DEL PATRONO SAN JUAN BAUTISTA

~

_?'.

DATOS GENERALES:

Nombre del atractivos: Fiesta del Patrono San Juan Bautista Propietario:
Atahualpa

Categoria Manifestaciones Culturales Tipo: Historico

Subtipo: Fiesta Religiosa Jerarquia: |

UBICACION GEOGRAFICA:
PROVINCIA: Santa Elena CANTON: Santa Elena
PARROQUIA: Atahualpa

CENTRO URBANO MAS CERCANO
NOMBRE DEL POBLADO: Ancon
NOMBRE DEL POBLADO: Anconcito
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CARACTERISTICA FISICA DEL
ATRACTIVO:

Como todos los afios el 24 de Junio, Atahualpa esta
de fiesta por el patrono San Juan Bautista, esto
comienza de una novena en todos los barrios de la
localidad. Llega la fecha del 24 de Junio, a la 5 de
la madrugada llega la banda de musicos a tocar sus
melodias hacen el recorrido hasta las 6 de la
mafana. En la noche se realiza una misa que
comienza a las 8 de la noche que esta se lleva a cabo
en el parque de la localidad, culminando la misa se
da comienzo al programa con baile folclérico, ante
de culminar el programa se realiza la quema de
castillo y la presentacion de la banda de masicos
con la vaca loca y acompariado de los curiquingue.
Esta celebracion es organizada por el comité de la
iglesia.

VALOR INTRINSECO

CALIDAD

VALOR
EXTRINSECO

INFRAESTRUCTURA BASICA VIAL Y DE ACCESO:

En cuanto a la infraestructura donde se encuentra el patrono San Juan Bautista esta
en buenas condiciones debido a la ejecucion de la nueva obra establecida por la
municipalidad del 2014. La via de acceso para disfrutar y degustar de esta
actividad tradicional se encuentra en buen estado.

DIFUSION DEL ATRACTIVO:
Para la difusion de este tipo de evento se debe establecer una buena preparacion
de programas para logre ser captada por los visitantes.

CONCLUSION:

En la actualidad muchos de los turista desean disfrutar de la tradiciones de los
pueblos esto se convierte en una oportunidad en la actividad turistica ahora
conllevan a logran.

RECOMENDACION:

Se recomienda que difundir las fiesta tradicionales actualmente se esta perdiendo
la identidad cultural por lo que las fiesta ya se estan realizando como ante, para
esto se debe establecer un lugar donde se preserve esta identidad.
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Atractivo No 5 ANTIGUA IGLESIA DE SAN JUAN BAUTISTA

DATOS GENERALES:

Nombre del atractivos: Antigua Iglesia San Juan Bautista Propietario:
Parroquia Atahualpa

Categoria: Manifestaciones Culturales Tipo: Historico

Subtipo: Arquitectura Jerarquia: |

UBICACION GEOGRAFICA

LATITUD: LONGITUD: 80° 43" 59,02""
W
PROVINCIA: Santa Elena CANTON: Santa Elena

PARROQUIA: Atahualpa

CENTRO URBANO MAS CERCANO
NOMBRE DEL POBLADO: Ancon
NOMBRE DEL POBLADO: Anconcito
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CARACTERISTICA FISICA DEL
ATRACTIVO:

La iglesia fue construida cerca del afio 1965, fue
construida con la colaboracion de cada uno de los
pobladores de esta localidad, realizando diferentes
actividades, que eran llevados a cabo por comités,
que se encargaban de recaudar dinero todas las
semanas, una vez conseguido el capital deseado se
empez6 con la construccion. Tiempo més tarde
gracias a las gestiones realizadas por las monjitas se
construyd, hasta el dia de hoy, se recalca
nuevamente que fue un trabajo en conjunto del
pueblo, tiempo después con gestiones del Padre
Panchito Bron y sus Hermanas. Su estructura fisica
tanto en el interior como el exterior era tipo colonial
su material elaborado de cemento.

VALOR INTRINSECO

CALIDAD
VALOR
EXTRINSECO

ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO Y DEL ENTORNO:
Al tener la infraestructura en mal estado y el poco mantenimiento se procedio al
deterioro del atractivo, siendo remplazada por un nueva iglesia en la parroquia, a
su vez la infraestructura fisica estaba a punto de caerse siendo un peligro para los
feligreses.

INFRAESTRUCTURA BASICA VIAL Y DE ACCESO: Se encuentra en el
Barrio 5 de Junio de la parroquia Atahualpa sus calles se encuentra en buen estado
debido a que son las calles principales de esta comunidad, esta posee todos los
servicios para los visitantes.

ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS:

La antigua iglesia fue establecida como un valor histérico para la comunidad a su
estructura fisica que esta poseia, estaba asociada a diferenciarse con la iglesia San
José de Ancon comprendido como las mejores iglesias de Peninsula de Santa
Elena.

CONCLUSION: Es importante recordar la historia de la antigua iglesia de la
parroquia Atahualpa debido a que esta estudia un valor histérico por parte de los
ancestros.

RECOMENDACION: Es recomendable que esto tipo de infraestructura no se
hubiese destruido son un valor histoérico para los habitantes de la parroquia
Atahualpa comprendido como tradicional e cultural.
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Atracti

ot e
-

vo No 6 FIESTA DE L VIRGEN DEL CISNE

\ - ¥

DATOS GENERALES:
Nombre del atractivos: Fiesta de la Virgen del Cisne Propietario: Atahualpa-
Ancén Anconcito

Categoria Manifestaciones Culturales Tipo: Historico
Subtipo: Fiesta Religiosa Jerarquia: |
UBICACION GEOGRAFICA: )

PROVINCIA: Santa Elena CANTON: Santa Elena
PARROQUIA: Atahualpa COMUNIDAD: Cucurucho

CENTRO URBANO MAS CERCANO
NOMBRE DEL POBLADO: Ancon
NOMBRE DEL POBLADO: Anconcito

CARACTERISTICA FISICA DEL
ATRACTIVO

La fiesta de cucurucho en la comuna entre de rios
se lleva a efecto cada 16 de mayo. La jornada
empieza desde la 6 de la mafiana en la parroquia
Atahualpa acomparfiada de banda de musico, a las
12 del medio dia se efectuar el recorrido hacia el
caserio de cucurucho donde se realiza la misa en
honor a | virgen luego se realiza eventos deportivos
y baile artistico. Aqui se reunen personas que
momento habitaron en este reciento y que por
diferentes motivos emigraron hacia otras

VALOR INTRINSECO

CALIDAD
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comunidades en la actualidad vienen desde
Anconcito, Atahualpa y Ancon.

VALOR
EXTRINSECO

ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO Y DEL ENTORNO:
En cuanto a la infraestructura donde se encuentra la virgen del Fatima esta en
buenas condiciones debido al cuidado constante que realizan los moradores y
organizadores que cuida a esta imagen.

INFRAESTRUCTURA BASICA VIAL Y DE ACCESO:

Un lugar poco transitable solo en temporadas de feriados muchos de los visitantes
cercanos llegan al lugar para disfrutar sin importar el mal estado de las calles. En
cuanto los servicios basicos no cuentan con energia eléctrica y el liquido vital
proviene de un taque distribuido por la empresa pacipetrol.

ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS:

Las comunidades aledafias también realiza estos tipos de actividades de fiesta
tradicionales siendo la méas relevante: la fiesta de San José en la parroquia Ancdn,
ademas

DIFUSION DEL ATRACTIVO:

En cuanto la difusion este lugar es conocido por los habitantes que participan en
la fiesta tradicional debido a sus ancestro que vivieron en esta comunidad mas
conocida como cucurucho esta poca promocionado pero muy allegada por los
habitantes cercanos.

CONCLUSION:

En la actualidad muchos de los turista busca otras alternativas de disfrutar sus
vacaciones, estos se motiva en conocer las costumbres y tradiciones de los pueblos
esto se convierte en una oportunidad para el desarrollo turistico.

RECOMENDACION:

Es importante tener una coordinacion entre las comunidades y el ministerio de
turismo son parte fundamental para la promocién turistica y que forme parte de
esta tradicional fiesta.
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Atractivo No 7 Artesanias y muebles

DATOS GENERALES:

Nombre del atractivos: Capital del mueble Propietario: Atahualpa
Categoria Manifestaciones Culturales Tipo: Historico
Subtipo: Ferias y mercados Jerarquia: |

UBICACION GEOGRAFICA: )
PROVINCIA: Santa Elena CANTON: Santa Elena
PARROQUIA: Atahualpa

CENTRO URBANO MAS CERCANO
NOMBRE DEL POBLADO: Ancon
NOMBRE DEL POBLADO: Anconcito

CARACTERISTICA FISICA
ATRACTIVO

VALOR INTRINSECO

en esta comunidad.

CALIDAD

DEL

Es un evento trabajado en conjunto con la
prefectura, Gad. Parroquial y asociacion de
artesanos Atahualpenses. Cada afio del mes de
noviembre se realiza la feria de muebles lugar
donde sobresale la calidad de producto que exhibe
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EXTRINSECO

VALOR

ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO Y DEL ENTORNO:
El atractivo esta conservado y con el pasar de los afios se mejora
incrementando ofertas.

INFRAESTRUCTURA BASICA VIAL Y DE ACCESO:
El entorno es el adecuado debido a que la mayor actividad y negocio de la
localidad son de indole artesanal (muebles y artesanias)

ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS:
Es un atractivo que no tiene similitud con otro, en comparacion podemos
mencionar a la feria del mueble cuencano que expone sus piezas en la libertad.

DIFUSION DEL ATRACTIVO:

La difusion del atractivo es local, provincial y nacional

CONCLUSION:

En la actualidad muchos de los turista busca otras alternativas de disfrutar sus
vacaciones, estos se motiva en conocer las costumbres y tradiciones de los pueblos
esto se convierte en una oportunidad para el desarrollo turistico.

RECOMENDACION:
Es importante tener una coordinacion entre las comunidades y el ministerio de
turismo son parte fundamental para la promocion turistica.
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ANEXO # 6 PLANO DEL CENTRO DE INTERPRETACION
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CENTRO DE INTERPRETACION PISO 1
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CENTRO DE INTERPRETACION PLANTA BAJA
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ANEXO # 7 Variables dependiente e independiente

VARIABLE DEPENDIENTE: LOS ANTECEDENTES DE LA REALIDAD HISTORICA - CULTURAL EN LA PARROQUIA ATAHUALPA

HIPOTESIS VARIABLES DEFINICION DIMENSIONES | INDICADORES ITEMS PARA LOS | INSTRUMENTOS
INDICADORES O REACTIVOS
“Los antecedentes ¢Cudles son la histérica mas | Entrevista
historicos- culturales Situaciones que se | Incidencias historicas importante parroquia Atahualpa?
contribuyen a la| Son aquellas situaciones que se | produjeron en el
definicion de un centro de produjeron en el pasado en la vida | pasado Hechos del pasado | ;Cudles son los hechos del pasado
interpretacion historico historica - cultural obteniendo cultural cultural de Atahualpa?
cultural como producto] ANTECEDENT | resultado en la investigacion
turistico” ES difundida por los respectivos Referencias histdrico ¢mencione las referencias
HISTORICO - | investigadores histéricos de Atahualpa
CULTURAL
Cuél es el valor histdrico que tiene
Valor Histérico la comunidad Entrevista

Valor la historiay
cultual

Puesta en valor

manifestaciones
culturales

valor del sitio

¢Le gustaria participar en el rescate
de la historia, cultura costumbres y
tradiciones de la parroquia
Atahualpa?

¢Cudles son las manifestaciones
culturales de la  parroguia
Atahualpa?
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VARIABLE INDEPENDIENTE: CENTRO DE INTERPRETACION

HIPOTESIS VARIABLES DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES ITEMS PARA LOS | INSTRUMENTO
INDICADORES SO REACTIVOS
Sabe usted que es un centro de
“Los antecedentes CONCEPTO Infraestructura Desarrollo del turismo interpretacion histoérico — cultural | Entrevista
historicos- culturales CENTRO DE | turistica Que tipos de infraestructura y le
contribuyen a la INTERPRETACION: Tipos de infraestructura | gustaria que constara el centrode
definicion de un centroj CENTRO DE | es una infraestructura turistica interpretacion?
de interpretacion| INTERPRETACION Turistica cuya funcién De qué tipo material le gustaria
histérico cultural como| principal es desarrollar que fuera disefiado el centro de
producto turistico” actividad turistica de Tipo Material interpretacion.
indole  histérica y
cultural promoviendo un ¢Cudles son los atractivos
ambiente para el culturales que existen en la | ENCUESTA
aprendizaje parroquia? ENTREVISTA
interpretativo - creativo, Numero de Atractivos | ¢(Cémo califica la actividad
dando  al pablico | Actividad turistica | culturales turistica en la  parroquia
informacion de tipo | de indole historica Atahualpa?
educativo, cientifico | y cultural Actividad turistica ¢Qué tipos de servicio le gustaria
social contribuyendo a la recibir en el centro
economia de la interpretacion?
comunidad Tipos Servicios ¢Piensa Ud. que al fomentar esta
nueva actividad turistica
contribuird a la conservacion de
la historia y la cultura?
¢Qué informacion le gustaria que
exista en el centro de | ENCUESTA

Aprendizaje
interpretativos  —
creativo

Medios interpretativos
Tipos de informacion

Tiempo

interpretacion histdrico- cultural?
¢Qué medios de interpretacion se
puede utilizar en un centro de
interpretacion?

¢Cuantas &reas le gustaria poseer
el centro de interpretacion?

Que tiempo le gustaria pasar en el
centro de interpretacion histdrico
— cultural?

¢ Tipos de clientes que ingresa a
la parroquia Atahualpa?
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ANEXO # 8 Fotografias encuesta y entrevistas
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ANEXO # 9 Triptico

CENTRO DE INTERPRETACION
HISTORICO- CULTURAL
ATAHUALPA

Organizatien
CIRSO0ION: ARHUALPSANTAELENG
Teldkee. SS5553535
Fax 3333333333
c
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ANEXO # 10 PLAN DE ACCION

Organizar la participacion Recopilacion de informacion Moradores de la parroquia

de la comunidad. i Monitoreo de los recursos culturales  Atahualpa
+ Entrevista con los artesanos de la Administrador del centro de 2 meses
parroquia Atahualpa. interpretacion.
Dar valor a las costumbres =+ Disefio de los contenidos.
y tradiciones de la = Recopilacion y clasificacion de la Moradores de la parroquia
parroquia Atahualpa informacidn. Atahualpa 2 meses
Personal especializado. Administrador del centro de
interpretacion.
Elaborar estrategias de = Creacion de blog y redes sociales.
promocion y publicidad. + Realizar una campafia de promocién Administrador del centro de
y publicidad, con medios interpretacion.
tradicionales y no tradicionales. Gobierno Auténomo 2 meses
+ Establecer una campafa de Descentralizado de la
marketing directo. Parroquia Atahualpa.
Elaborar un disefio Gnico y = Busqueda de colectivos y entidades
tradicional acorde al lugar. que pueda apoyar al proyecto. Administrador del centro de
# Creacion de materiales de interpretacion
exposicion. 6 meses
<+ Disefio del interior y exterior del
centro de interpretacion.
= Supervision del proyecto por el
equipo.



