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RESUMEN

El presente trabajo de investigacion se fundamenta en la evaluacion de la
incidencia de las estrategias de almacenamiento en la Asociacion de apicultores de
Loma Alta, lo que da la apertura a un estudio de factibilidad para la creacién de un
centro de acopio de miel de abeja, en la cabecera parroquial de Colonche de la
provincia de Santa Elena. Con respecto a las personas que se dedican a la
actividad apicola se enfrentan dia a dia con varios inconvenientes que afectan el
canal de distribucién aplicado y por ende su nivel de competitividad, por lo que es
necesario formular alternativas de solucion que ayudan de gran manera a su
situacion actual. Para el levantamiento de informacion, se aplicd la encuesta
dirigida a la poblacién de los 3 cantones de la provincia y la entrevista dirigida a
los socios y directivos de la asociacion obteniendo datos importantes para el
objeto de investigacion. Adicionalmente, se consultaron varias bibliografias que
sustentaron y aportaron a la parte teorica del trabajo de investigacion. En cuanto a
la propuesta, esta se encuentra direccionada a la creacion del centro de acopio con
planteamientos importantes como: la base filosofica, la naturaleza del proyecto, la
organizacion, el mercado, aspectos tecnoldgicos, proceso de produccion, y los
aspectos financieros; dichos componentes fueron indispensables para evaluar la
factibilidad del proyecto y asi garantizar el éxito del mismo. En conclusion, este
trabajo de investigacion aporta con las estrategias de almacenamiento necesarias a
fin de mantener la composicion de la miel de abeja en excelente estado y asi poder
brindar un producto de calidad a los habitantes de la provincia de Santa Elena.

Palabras claves: almacenamiento, canal de distribucion, competitividad.
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INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion, se fundamenta en un estudio de factibilidad
para la creacion de un centro de acopio de miel de abeja, en la cabecera parroquial
de Colonche de la provincia de Santa Elena, que tiene como propésito plantear
estrategias de almacenamiento para el fortalecimiento del sector apicola de la

Zona.

Al principio encontramos el marco contextual en donde se desarrolla el tema, el
problema de investigacion, la justificacion del problema, los objetivos, la
hipétesis y la operacionalizacion de las variables; los cuales dan una idea de que

se trata el estudio realizado.

En el capitulo I, se origina el marco tedrico, se da una explicacion del tema de
manera tedrica para conocer mas a fondo los aspectos del sector apicola y de los
productos que se originan de esta labor, especialmente la miel. Ademas, se da una
descripcion de los componentes que conforman un estudio de factibilidad para una

mayor comprension.

En el capitulo Il, se desarrolla la metodologia de la investigacién, en donde se
describe el disefio, la modalidad, los métodos, las técnicas, los instrumentos, la
poblacion, la muestra, y los procedimientos y procesamientos de datos aplicados

durante el proceso de indagacion.

En el capitulo 111, se expone el analisis e interpretacion de resultados, tanto de la
entrevista realizada a las personas de la asociacion de la comuna Loma Alta y la
encuesta dirigida a los clientes, llegando a las respectivas conclusiones y
recomendaciones de los datos obtenidos para asi tomar decisiones mas acertadas

sobre el tema de investigacion.



En el capitulo IV, se desarrolla el estudio de factibilidad en donde se detallan
varios componentes que intervienen en la creacion del centro de acopio
denominado CEAMCO, de los cuales tenemos: la base filosofica, naturaleza del
proyecto, la organizacion, el mercado, aspectos tecnolégicos del proyecto, proceso

de produccion, y los aspectos financieros.

Finalmente, se presenta la bibliografia y los anexos empleados que sirvieron como

respaldo de la realizacién del el trabajo de investigacion.



MARCO CONTEXTUAL
TEMA

Estudio de factibilidad para la creacion de un centro de acopio de miel de abeja,

en la cabecera parroquial de Colonche, provincia de Santa Elena, afio 2015.

EL PROBLEMA DE LA INVESTIGACION
Planteamiento del problema

La parroquia Colonche se encuentra ubicada en la zona norte del canton Santa
Elena de la provincia del mismo nombre. Cuenta con una extension territorial de
1.137,3 Km2 y con 31.322 habitantes aproximadamente. Entre las actividades mas
destacadas del sector tenemos: el turismo, la pesca, la agricultura, el comercio, la

ganaderia, la silvicultura que genera ingresos para los habitantes de las comunas.

Una de las comunas que conforman la parroquia Colonche, es Loma Alta que fue
fundada el 10 de Diciembre de 1937, cuya personeria juridica es obtenida el 6 de
Marzo de 1939 segln acuerdo ministerial N° 0224. La agricultura, el turismo, la
ganaderia y la apicultura son actividades que generan ingresos para los habitantes
del sector.

Sus limites son: al norte, la comuna Dos Mangas; al sur, la comuna Bambil
Collao; al este, la comuna Sinchal y al oeste, la comuna Febres Cordero. La
apicultura dentro de la comuna se inicia en el afio 1998 como alternativa de
ingresos debido a la escasez de fuentes de trabajo. Esta actividad se emprende con
5 familias, las cuales recibieron las respectivas capacitaciones junto a varios
apicultores de la zona de Manglaralto y Colonche.

Una de las agrupaciones que se dedica a la actividad apicola en el sector, es la
Asociacion de apicultores de Loma Alta que fue fundada el 31 de Mayo del 2008.

Pero existen varias problematicas que afectan al trabajo que realiza la asociacion,



de las cuales tenemos: bajo nivel tecnoldgico en la produccion y procesamiento de
la miel de abeja, la falta de incidencia politica por parte de los productores
apicolas, la falta de infraestructura de diagnostico de calidad y enfermedades que

afectan a las abejas, los niveles de intermediacion, entre otros.

De continuar con las situaciones antes mencionadas ocasionaria el deterioro de la
miel de abeja obtenida, la propagacion de las enfermedades en los panales que
manejan los apicultores y la reduccién de los niveles de produccion. Ademas, se
reducirian las posibilidades de comercializar el producto y se verian afectados los

niveles de ingresos de los apicultores.

Frente a esta problemaética, seria necesaria la implementacion de un centro de
acopio de miel de abeja en la cabecera parroquial de Colonche de la provincia de
Santa Elena, la misma que servira para plantear estrategias de almacenamiento

fortaleciendo el canal de distribucién del sector apicola de la zona.

Formulacion del problema

¢De qué manera inciden las estrategias de almacenamiento en el canal de
distribucion de la miel de abeja producida por la asociacion de apicultores de

Loma Alta de la parroquia Colonche de la provincia de Santa Elena?

Sistematizacion del problema.

1. ¢Qué estrategias de almacenamiento seran las mas factibles para la asociacion
de apicultores de Loma Alta de la parroquia Colonche de la provincia de Santa
Elena?

2. ¢Cual es la situacion actual de la asociacion de apicultores de Loma Alta de la

parroquia Colonche de la provincia de Santa Elena?



3. ¢Cual es el canal de distribucidn utilizado en la comercializacién de la miel de
abeja producida por la asociacion de apicultores de Loma Alta de la parroquia

Colonche de la provincia de Santa Elena?

4. ¢Qué factores intervienen en el nivel de competitividad de la asociacion de
apicultores de Loma Alta de la parroquia Colonche de la provincia de Santa
Elena?

5. ¢Sera factible la creacion de un centro de acopio de miel de abeja en la

cabecera parroquial de Colonche de la provincia de Santa Elena?

LA JUSTIFICACION DEL TEMA

El presente tema de investigacion se basa en un estudio de factibilidad para la
creacion de un centro de acopio de miel de abeja en la cabecera parroquial de
Colonche de la provincia de Santa Elena, la cual plantea estrategias de
almacenamiento para fortalecer el canal de distribucién empleados en la actividad
apicola del sector.

Ademas, su aplicacion dinamizara la cadena productiva del sector apicola debido
a que los productores podran comercializar la miel de abeja de una manera mas
eficaz, concentrandose en mayor medida en su produccién obteniendo una materia

prima de mayor calidad.

Con respecto al canal de distribucion, estos seran mas efectivos ya que se
eliminaran en gran medida a los intermediarios, causando que se acorte el proceso
que pasa el producto desde su elaboracion hasta que llega a las manos del cliente;
y de esta manera los consumidores podran obtener una miel de abeja de calidad a

un precio justo.



Adicionalmente, el proyecto aportara al nivel socioecondmico de la parroquia
Colonche al generar fuentes de empleo a sus habitantes. Y se obtendré una mayor
cobertura geografica del mercado, incrementando el nivel de ingresos de los
apicultores y el reconocimiento de los productos apicolas dentro de la provincia

de Santa Elena.

OBJETIVOS
Objetivo general

Evaluar la incidencia de las estrategias de almacenamiento en el canal de
distribucion de la miel de abeja, a traves de un estudio que involucre a la
Asociacion de apicultores de Loma Alta de la parroquia Colonche de la provincia

de Santa Elena para la creacion del centro de acopio.

Objetivos especificos

1. Determinar las estrategias de almacenamiento mas factibles para la asociacion
de apicultores de Loma Alta de la parroquia Colonche de la provincia de Santa

Elena.

2. Diagnosticar la situacion actual de la asociacion de apicultores de Loma Alta

de la parroquia Colonche de la provincia de Santa Elena.

3. ldentificar el canal de distribucion empleado en la comercializacion de la miel
de abeja producida por la asociacion de apicultores de Loma Alta de la
parroquia Colonche de la provincia de Santa Elena.

4. Establecer los factores que intervienen en el nivel de competitividad de
Asociacion de apicultores de Loma Alta de la parroquia Colonche de la

provincia de Santa Elena.



5. Determinar la factibilidad de la creacion del centro de acopio de miel de abeja

en la cabecera parroquial de Colonche de la provincia de Santa Elena.

HIPOTESIS

El estudio de factibilidad permitird detectar las estrategias de almacenamiento
para optimizar el canal de distribucion de la miel de abeja, involucrando a la
Asociacion de apicultores de Loma Alta de la parroquia Colonche de la provincia

de Santa Elena.

Variable independiente

Estrategias de almacenamiento.

Variable dependiente

Canal de distribucion de la miel de abeja.



OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

TABLA N° 1. Operacionalizacion de la variable independiente

Hipotesis Variables Definicion Dimensiones Indicadores Items Instrumentos
Nivel de ;Qué opinion tiene sobre el nivel de organizacién de los Entrevista
organizacion | apicultores del sector?
El estudio de lem_en5|or_1 , . . .
factibilidad administrativa ¢Qué medios aplica usted para dar a conocer los productos que Entrevista
actl '. '. e} obtiene de esta actividad?
permitird .
detectar las Son G_es_tmne_s ¢Qué opinion tiene acerca del apoyo de las entidades Entrevista
estrategias de i administrativas | guhernamentales al sector apicola?
. mecanismos de
almacenamiento - ) ) ) )
para optimizar el accion que ¢Cree usted que las oportunidades que posee la miel de abeja en los Entrevista
canal de ayudan a la mercados son aprovechadas?
distribucion de i eonservacion
Independiente de los . . . -
la miel de abeja, ¢Considera usted que se deberia aprovechar al maximo, los Encuesta
involucrando a Estrategias de productos productos que se obtienen de la actividad apicola de la provincia de
S . i Santa Elena?
la Asociacion de | almacenamiento | Mejorando la Productos
i efectividad de . . - .
apicultores de 12 cadena d ¢Cuéles son los productos que tienen mayor rentabilidad en la Entrevista
Loma Alta de la a Cadena de actividad apicola?
parroquia valor de una
Colonche de la actividad Dimensi6n ) - )
provincia de productiva. roductiva ¢Esta usted de acuerdo en la creacion de un centro de acopio de Encuesta
Santa Elena p miel de abeja en la cabecera parroquial de Colonche que
' contribuya a la cadena productiva del sector apicola de la zona?
Aspectos
productivos Segln su apreciacion, ¢Cual es la situacion actual de la actividad Entrevista
apicola del sector?
¢Considera usted que el clima del sector es la apropiada para Entrevista

realizar la actividad apicola?

Fuente: Asociacion de apicultores de Loma Alta.

Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.




TABLA N° 2. Operacionalizacién de la variable dependiente.

Hipotesis Variables Definicion Dimensiones Indicadores Items Instrumentos
¢Con qué frecuencia consume miel de abeja? Encuesta
Habitos de ) o ) )
) consumo ¢Cudl es el uso principal que le da a la miel de abeja? Encuesta
El estudio de
factibilidad
permitira Dimension de ¢A qué sitio usted acude para adquirir la miel de abeja? Encuesta
detectar las ) . . .
estrategias de consumo ¢Qué marca de miel de abeja consume con mayor frecuencia? Encuesta
a;rr';ase?i?nr?;?:t; Es el circuito ¢Qué criterio principal usted evalda al momento de adquirir la Encuesta
P carr)1a| de que utilizan los Gustos y miel de abeja?
S fabricantes referencias . : .
distribucion de Dependiente ara colocar a P ¢Cree usted que la miel de abeja que adquiere es de excelente Encuesta
la miel de abeja, para cotocar calidad?
. la disposicién
involucrando a Canal de . - . .
la asociacion de | distribucion de la de los ¢Cree usted que la presentacion que se utiliza en la miel de abeja Encuesta
. . . consumidores, que adquiere es la adecuada?
apicultores de miel de abeja.
sus productos ] ) ) ) )
Loma Alta de la para la ¢Considera usted que el precio de la miel de abeja que se maneja Encuesta
parroquia respectiva en el mercado es el apropiado?
Colonche de la o
. adquisicion.
provincia de .
Santa Elena Entrevista
' ¢Cudl es su opinion acerca del canal de distribucion que se
emplean en la comercializacion de la miel de abeja?
Dimension de Formas de ) ) Entrevista
comercializacion | comercializacion ¢(Coémo evalla usted el proceso que se emplea en el
almacenamiento de la miel de abeja?
Entrevista

¢Considera usted que es importante la creacion de un centro de
acopio en la cabecera parroquial de Colonche?

Fuente: Asociacion de apicultores de Loma Alta.

Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.




CAPITULO |
MARCO TEORICO

1.1. ANTECEDENTES DEL TEMA

Actualmente, los seres humanos estan mas preocupados por el estilo de vida que
Ilevan, tomando como punto principal la alimentacion. Por ese motivo, se busca
productos naturales que tengan un efecto positivo en el metabolismo de las
personas, destacando dentro de este grupo a la miel, la misma que es producida
por las abejas con la ayuda de la apicultura, este producto conserva multiples
beneficios gracias a su contenido en vitaminas, minerales y azucares lo que la

convierte en una fuente de energia natural.

La apicultura proviene del latin apis (abeja) y cultura (cultivo), esta actividad nace
cuando la humanidad conoce el mundo de las abejas, y es efectuada con el
propdsito de obtener productos como la miel, la cera, la jalea real, etc., los mismos

que son utilizadas hoy en dia por varias industrias.

En el Ecuador se conoce muy poco sobre los inicios de esta actividad, pero se
tiene la certeza de que antes de la colonizacion no habia abejas meliferas
pertenecientes a la familia apides con caracteristicas italianas. Hoy en dia, existen
las abejas meliferas en el Ecuador porque fueron introducidas por los espafioles en
tiempos de conquista, esta especie se ha adaptado al clima del pais y generan

diferentes productos que generan altos ingresos en el mercado.

En estos momentos, se busca el fortalecimiento de la cadena productiva de la miel
gue se basa en la produccion, extraccion, acopio y comercializacion, a fin de
garantizar un producto de calidad a los consumidores nacionales y extranjeros

aportando a la economia del pais.
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1.2. FUNDAMENTACION TEORICA
1.2.1. La apicultura

La apicultura es considerada como una actividad productiva que consiste en la
explotacion de manera técnica de la abeja perteneciente a la especie Apis melifera,
obteniendo productos como: la miel, el polen, la cera, la jalea real, los propdleos y
el veneno de abeja; los cuales poseen una gran demanda por parte de las personas

debido a sus propiedades naturales.

IMAGEN N° 1. Apicultura.

Fuente: Arte Alimentos.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Ademas, esta actividad produce beneficios para otros sectores como el agricola y
forestal, a través de la polinizacién de las abejas incrementando la diversidad

bioldgica.

1.2.1.1. Tipos de apicultura

La apicultura posee diversas formas de aplicacion, las cuales se detallan a

continuacion:
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Apicultura doméstica familiar._ Se basa en la aplicacion de dos a cuatro
colmenas en un lugar determinado, dichas abejeras son particularmente rusticas ya
que no presentan marcos moviles en su estructura, de donde se obtiene la miel

para el consumo familiar.

Apicultura suplementaria._ En este tipo de apicultura se utiliza mas colmenas
que en la primera, generalmente es practicada en fincas, en donde un grupo de
personas son las encargadas de su cuidado. Las colmenas utilizadas en este tipo de
apicultura poseen marcos moviles de donde se obtiene la cosecha, facilitando su

extraccion.

Apicultura comercial._ Es aplicada con el fin de obtener ganancias econémicas
considerables. Generalmente, se relinen un grupo de personas de una comunidad
para implementar colmenas, obteniendo un beneficio en conjunto. En este caso,
las colmenas implementadas son numerosas y se encuentran distribuidas en una
zona geografica especifica que en algunos casos son utilizados para la

polinizacién de otras fincas.

De este tipo de apicultura, se pueden obtener diversos productos como: miel, cera,
jalea real y en algunas ocasiones la comercializacion de abejas reinas y nucleos

(colmenas pequefias).

1.2.1.2. Definicion de abeja

Segun (Caron, 2010) menciona que:

Las abejas son insectos del orden insecto de los Hymendpteros, llamados asi
por tener cuatro alas membranosas. Las abejas comunes viven en una
sociedad (colonia), siendo tan débil una abeja sola que una simple noche de
frio la paraliza. Las habitaciones que el hombre proporciona a las abejas se
Ilaman colmenas y la ubicacién de varias colmenas de abejas en un lugar se
denomina apiario. (Pag. 10).
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Las abejas son insectos que conviven en colonias y reparten de una forma
ordenada el alimento y el trabajo. Generalmente, las abejas meliferas son las que

producen miel a través del néctar de las flores.

1.2.1.2.1. Tipos de abejas

Las colonias se caracterizan por tener 3 tipos de abeja: reina, obreras y zanganos.

Reina._ Esta abeja es reconocida como la més importante de la colonia, tienen
como funcidn principal poner los huevos en las celdas reales y expandir la especie
para que esta no quede extinta. Las abejas obreras son las encargadas de
suministrar a la reina, la jalea real convirtiéndola en fértil y de una manera
diferenciarla de las abejas normales; la abeja reina sale al exterior para su vuelo
nupcial en donde es fecundada por los zanganos para luego poner los huevos en
cada celda, destacando que puede poner aproximadamente 1.500 huevos diarios.
Cabe destacar que las abejas reinas viven 8 meses en areas tropicales y 2 afios en

areas templadas.

En cuanto a su aspecto, la reina presenta un cuerpo alargado a diferencia de las
demas abejas de la colmena, sus alas son mas cortas que su cuerpo Yy sus patas son
largas. Ademas, poseen un aguijon curvado, el mismo que utiliza en la lucha con

otra reina.

Con lo que respecta a los huevos que deposita la reina, existen de 2 tipos: los
fecundados que daran como resultado una hembra, en este caso una reina o una

obrera y los huevos sin fecundar de donde nacera un zangano.

Zangano._ Es el macho adulto de la colmena, su funcion consiste en fecundar a la
reina virgen durante el periodo de apareamiento, donde después muere. Su tiempo

de vida es de menos de un mes y se especula que no trabaja dentro de la colmena,
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pero se piensa que coopera en mantener el calor dentro del lugar y a distribuir el
néctar. Se caracterizan por poseer un abdomen de forma cuadrangular y ojos

grandes y contiguos.

Obreras._ Este tipo de abejas son consideradas las mas destacadas dentro de la
colmena, debido a desempefian multiples funciones en grupo. Ellas son hembras
pero no poseen los ovarios desarrollados, no consumen la jalea real que es dada a

la abeja reina.

IMAGEN N° 2. Abejas obreras.

Fuente: Las abejas y la miel.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Segun (Infoagro, 2007) expresa que:

La vida de una obrera varia, las nacidas en Enero-Febrero viven unos 3
meses, las nacidas en Abril-Mayo de 28-40 dias, en Julio-Agosto unos 80
dias, en octubre sobre mes y medio, y en noviembre sobre 140 dias. En
invierno viven mas tiempo, el nimero de abejas que nacen es casi nulo ya
que la reina no ponen huevos en esta época y por lo tanto han de sobrevivir
hasta que empiecen a nacer nuevas abejas para que la colonia sobreviva.
(14).

Entre las actividades més destacadas que realizan las abejas obreras tenemos:
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. Recolectoras._ También denominadas forrajeras o pecoreadoras, cuando las
abejas obreras tienen 2 a 3 semanas de haber nacido proceden a recolectar
néctar, agua, polen y propoéleos fuera de la colmena; generalmente las abejas no
pasan de 1 km. de distancia entre el lugar de recoleccion y la abejera
destacando que en el primer vuelo memorizan el recorrido para las proximas

recolecciones.

. Bodegueras._ Estas abejas almacenan el néctar que transportan las
recolectoras a la colmena, en las celdas sobre la habitaciébn de cria
transformandose en miel madura. Ademas, acumulan el polen en cdmaras a

lado del de cria.

. Limpiadoras._ Como su nombre lo indica, este tipo de abejas obreras se
responsabilizan de la limpieza de los panales de la cAmara de cria, las escamas

y demas impurezas que se hayan dentro de las celdas de los panales.

. Alimentadoras._ Su funcién consiste en alimentar a las larvas y a la reina,
gracias a sus glandulas hipo-faringeas realizan la preparacion del alimento, que
en este caso es la jalea real para la larva de la reina, a diferencia de las larvas
de las obreras quienes en los tres ultimos dias reciben una mezcla de miel

diluida con agua y polen.

. Cereras._ Estas abejas se encargan de la elaboracion de la cera y la
construccidn o regeneracion de los panales si el caso lo amerita. Después de los
9 dias de edad, las abejas producen la cera a traves de unas glandulas que
poseen en su abdomen, esta es retirada con la ayuda de las patas y la boca
formando las celdas o pupas. Es importante sefialar, que existen tres tipos de
celdas: las de 5mm que son usadas para las crias de obreras o para miel, las de
6.5 mm para los zanganos y las celdas especiales para la reina denominada

celda real.
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6. Defensoras._ Son delegadas para vigilar la entrada de la colonia, para que
nadie moleste a la colmena. Si el caso se da, las defensoras proceden a picar a

las abejas intrusas u otro ser que intenten sustraer la miel.

1.2.1.2.2. Anatomia de la abeja

El cuerpo de la abeja se encuentra estructurado por 3 partes: cabeza, torax y

abdomen.

Cabeza._ Posee una forma triangular en las obreras, circular en los zanganos y
hexagonal en las reinas; comprende 2 0jos, uno en cada lado de la cabeza y 3 ojos
ubicados en la parte superior de la misma. Ademas, tiene 2 antenas flexibles y una

boca que la utiliza para lamer y succionar.

Torax._ Esta parte es considerada la parte locomotriz de la abeja, estd formada
por musculos cortos pero fuertes que ayudan a la movilidad de las alas y el veloz
desplazamiento a través de sus patas, que a la vez sirven para recoger el polen

llevandolo hasta la colmena.

Abdomen._ Esta conformada por 9 segmentos denominados anillos o segmentos
retractiles, de las cuales 6 son visibles y en el caso del zangano son 7 perceptibles
conservando la forma de un barril. En la parte interior de la abeja se encuentra el
sistema digestivo, las glandulas de Nasanof en la parte superior y el aguijon en la

parte inferior.

1.2.1.2.3. Ciclo de vida de las abejas

El ciclo de vida de las abejas estd conformado por 4 etapas: huevo, larva, pupa y
edad adulta; las cuales poseen tiempos distintos dependiendo del tipo de abeja;

dicha informacidn se presenta en la siguiente tabla:
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TABLA N° 3. Ciclo de vida de la abeja.

Fases sucesivas de la evaluacion Reina | Zanganos | Obrera
Tiempo en dias
Huevo 3 3 3
Nutricién de la larva 5 6,5 6
Hilado de capullo 1 15 2
Periodo de reposo 2 3 2
Periodo de pupa 4 10 8
Total 15 24 21
Operculado de la celda 8° 9,5° 9°
Nacimiento del insecto perfecto 15a16 24a 25 21a 22

Fuente: Infoagro.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

1.2.1.2.4. Enfermedades y enemigos de las abejas

Existen varias enfermedades y parasitos que afectan a las abejas, las cuales se
clasificar en: enfermedad de la cria, enfermedad que afecta a la abeja adulta y

acaros parasitarios.

Enfermedades de la cria

Loque americana._ Reconocida como una de las peores enfermedades que
enfrentan las crias, la cual se origina en el intestino del individuo y se multiplica

en el estbmago. Ademas puede matar a una colonia entera.

La bacteria que ocasiona este mal se llama Paenibacillus larva, dicho germen
existe en 2 formas: el estado vegetativo afectando internamente a la larva y en
espora donde puede vivir dentro de las celdas por un periodo de mas de 50 afios
de estado pasivo, pero cuando se activa, la colmena se debilita. EI sintoma mas

notorio es la muerte de la larva, que se manifiestan en color café o negro, con una
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consistencia pegajosa y blanda que se queda pegada en la celda cuando esta se

seca, y un olor a sulfuro.

En cuanto al tratamiento o control que se le recomienda al apicultor tenemos:

1. Quemar la totalidad de las colmenas, es decir, marcos, alzas, abejas y miel que
presenten los sintomas mencionados.
2. Flamear las herramientas y lavar la vestimenta que utiliza el apicultor después

de manejar las colmenas.

Loque europea._ Esta enfermedad conserva similares sintomas a la loque
americana pero con menores consecuencias. La bacteria principal que causa esta
enfermedad es denominada Melissococcus plutonius, pero existen otras
secundarias llamadas Paenibacillus alvei, Achromobacter (Bacterium) eurydice, y
Bacillus laterosporus. Cabe destacar que esta enfermedad no mata a la colonia

sino las debilita.

La larva afectada se convierte en una bolsita de color amarillo o marrén, dentro se
observa un liquido viscoso, un olor putrefacto y cuando se seca no se pega a las

celdas.

Dentro de las recomendaciones para contrarrestar a esta enfermedad tenemos las

siguientes recomendaciones:

1. Flamear las herramientas y lavar rapidamente la ropa del apicultor.

2. Eliminar las posibles causas de la enfermedad.

3. Utilizar el antibidtico denominado oxitetraciclina, solo cuando la infeccion es
grave.

4. Cambiar a la reina.
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Ascosferosis._ Esta enfermedad ataca especialmente a la cria de los z&nganos, las
obreras y en algunos casos a aquellas que dan procedencia a la reina, en donde
esta se calcifica. La causa que da origen a esta enfermedad es el hongo

Ascosphaera apis y Ascosphaera mayor.

La larva infectada presenta un color blanco, marrén o amarillo y su consistencia

es de tiza o cuero en donde no se presenta un olor desagradable.

Las recomendaciones que se le da al apicultor para tratar esta enfermedad son las

siguientes:

1. Conservar colonias resistentes.
2. Mantener una mejor ventilacion en la colmena.

3. Cambio de reinas.

Cria sacciforme._ Ataca a la larva de hasta 4 dias de edad, primero se centra en
el aparato digestivo pasando a la hemolinfa y posteriormente afecta a los tejidos
de su predileccion. La larva se convierte en una bolsa de color obscuro cuyo

interior posee un liquido granulado sin olor incomodo.

El tratamiento esta compuesto por:

1. Desechar los panales infectados o incitar a las abejas a la limpieza del mismo.

2. Reemplazar a la reina.

Enfermedades de las abejas adultas.

Nosemosis._ Esta enfermedad es la mas comun, es producida por un hongo que

posee 2 especies: Nosema apis y N ceranea. El alimento y el agua son las
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conductoras de las esporas que ingresan en el cuerpo de la abeja adulta, se
desarrollan en el estomago y arremeten a los tejidos del intestino medio de la

misma.

Los principales sintomas que registran las abejas son: descenso de las actividades,
agotamiento e inquietud. Presentan un abdomen brilloso, grasiento y extendido
por los componentes fecales.

Para tratar esta enfermedad se recomienda la utilizacion del antibiético fumagillin

y tener siempre agua fresca en los bebederos.

Septicema._ Es una infeccién contagiosa causada por un germen, que se
desarrolla en la sangre matando velozmente a las abejas. En la actualidad, no se ha
encontrado un tratamiento efectivo, pero se recomienda colocar la colmena en un

lugar soleado y colocar agua fresca en los bebederos.

Pardlisis viral._ Esta enfermedad afecta tanto a las larvas como a las abejas
adultas, es causada por algunas especies de virus. Como medidas preventivas
tenemos: el desplazamiento de la colmena agilizando la alimentacion de las

colmenas, limpieza y desinfeccion de los materiales del apicultor.

Acaros parasitarios.

La acariasis._ Causada por un acaro diminuto llamado Acarapsis woodi, el cual

se alberga y se propaga en las traqueas de las abejas alimentandose de sus tejidos.

Estos acaros pueden trasladarse desde las abejas infectadas hasta las abejas
jévenes, también se da el caso en las abejas pilladoras o intrusas que contagian a

la colmena visitada. Para el tratamiento de estos &caros se puede utilizar mentol en
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cantidades de 30g de cristales en una bolsa de plastico con perforaciones,
aplicandolo en toda la colonia, cambiar a la reina o simplemente tener colonias

fuertes.

La varroasis._ Producida por el 4caro denominado Varroa destructor, que afecta

a las pupas y abejas adultas especialmente en los zanganos.

Este acaro posee una anatomia grande y se alimenta de la sangre de las abejas.
Para tratar a los acaros, se procede a la fumigacion con colmesan, varrostan,

apistan o pirizin.

Entre los principales sintomas que causa este acaro tenemos:

1. Consumo anormal de las reservas de miel.
2. Grupo de abejas debiles y cria salteada.

3. Abejas malformadas.

1.2.1.3. Definicion de colmena

Segun (Infoagro, 2007) expresa:
Una colmena es un espacio construido o dispuesto por el hombre como
albergue del enjambre de abejas. Son viviendas artificiales que pueden ser de

paja trenzada, madera, corcho o ceramica fundamentalmente, aunque
actualmente predominan las colmenas construidas a base de plastico. (1 17).

Las colmenas son denominadas como las viviendas de las abejas, formada por
camaras o celdas donde se encuentran las crias, la reina, las obreras, los zanganos

y los productos como la miel, el polen, la cera y los propdleos.

Generalmente las colmenas poseen varias partes de las cuales tenemos:
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a) Base o fondo._ Es la parte baja de la colmena, en donde se sitla la piquera y el
tablero de vuelo.

b) Camara de cria._ En este segmento se ubica los cuadros donde habitan la
reina, los huevos, las larvas y las pupas.

c) Alzas._ Compartimientos rellenos de panales o cuadros en donde se encuentra
la miel elaborada por las abejas.

d) Entretapa y tapa._ Cubierta que cierra la colmena.

1.2.1.3.1. Tipos de colmena

Existen 2 tipos de colmenas: las fijas o corchos y las movilistas.

1. Colmenas fijistas o corchos._ Poseen panales elaborados por las abejas que
estan adheridos a las paredes de la colmena. No son tan empleadas debido a
gue no se puede inspeccionar la colonia y es dificultosa la extracciéon de la

miel.

2. Colmenas movilistas._ Almacenan cuadros mdviles en el interior de la
colmena, en donde se ubican los panales. Para que las abejas desarrollen los

panales, se ubica una ldmina de cera estampada logrando asi su expansion.

Dentro de esta clasificacion existen diferentes tipos:

a) Colmenas Layens._ Son de crecimiento horizontal, a medida que aumenta
la colonia ocupando el cajon de manera horizontal.
b) Colmenas Langstroth y colmenas Dadant o tipo industrial._ Este tipo

de colmenas son de crecimiento vertical.

En la siguiente tabla, se muestran las caracteristicas principales de las colmenas

movilistas:
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TABLA N° 4. Caracteristicas principales de colmenas movilistas.

Inconvenientes.

Piquera pequefia (a
veces 2).

Colmena pequefia (facil
enjambrazon)

Dificil limpieza (caja)
Menos productiva

para transhumancia.

Camara de cria pequefia
en primavera.

Ventilacion escasa.

CARACTERISTICAS LAYENS LANGSTROTH DADANT
N° de cuadros 10 - 14 (12 normal) 10 10
Camara de cria: Camara de cria: Camara de cria: - largo:
52¢cm
ancho: 45cm
Dimensiones internas |largo: 49 cm largo: 46 cm alto: 32cm
de la colmena. ancho: 35cm ancho: 37cm Alza (Y2 alza)
alto: 41cm alto: 23cm largo: 52 cm
Alza: - Alza=c.c. ancho: 45cm
alto: 17 cm
Camara de cria:
Dimensiones del largo =30cm largo =42 cm 27 x42cm
cuadro. altura=35cm altura=20cm Y alza:
13x42 cm
Fécil transporte. Intercambio de los Féacil transhumancia
cuadros.
Facil manejo. r:?g;l extraccion de la Incremento del 20 % vol.
. ) Posibilidad de miel Incremento del 35 %
Bajo precio.
monofloral. sup. del panal.
Limpieza fAcil Mayor perfet;mon dela
. camara de cria.
Ventajas. . .
o Mejor manejo de los
Mayor duracidn.
cuadros.
!305|b|I|dad de . Mejor extraccion de miel
incrementar el tamafio.
Control de la
enjambrazon.
Tamafio variable de
piquera.
. . . Cuadros no
Miel multifloral. Mayor precio. . .
intercambiables.
. . |Maés dificil manejo de los
- Necesidad de accesorios .
Volumen fijo. cuadros de la cAmara de

cria (+ grandes).

Fuente: Infoagro.

Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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1.2.1.3.2. Ubicacioén de la colmena

Existen varios aspectos que se deben tener en cuenta al momento de colocar la
colmena para asi lograr los resultados esperados. A continuacion se detallan los

siguientes factores:

1. La vegetacion._ Se debe evaluar la capacidad melifera de la vegetacion del
area geografica o sector en donde se colocard la colmena garantizando su
desarrollo y la buena calidad de los productos que se obtendran. Si el sector
posee buenas flores meliferas se recomienda instalar 4 colonias por hectarea
qgue contengan de 20 a 30 colmenas. En el caso de que exista poca flora
melifera, se aconseja colocar 2 colonias por hectareas conformadas de 12 a 15

colmenas.

2. Orientacion de las colonias._ Las ubicaciones que se recomiendan colocar a
la colmena son el sur, el sureste o el suroeste dependiendo de las corrientes de
viento de la localidad, el exceso de esta obstaculiza la entrada y salida de las
abejas a la colmena. Ademas, podrian en riesgo a las crias causando la muerte

de la misma.

3. Colocacion._ La colmena de tipo langstroth es la méas utilizada, permite la
revision, extraccion y reemplazo de cualquier de sus modulos que conforman la
colmena sin necesidad de perturbar a las abejas por la colocacion de los

panales de forma vertical.

4. Disponibilidad de agua. Hay que buscar lugares donde exista la
disponibilidad del recurso hidrico, si no se encuentran cerca estos sitios, se
debe colocar bebederos cerca de las colmenas. Se sugiere ubicar 45 cc de agua
por colmena en la época del invierno y 1000 cc de agua por colmena en el

verano.
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1.2.1.3.3. Multiplicacion de la colmena

Este proceso se lo realiza cuando se tiene una temperatura adecuada, los zanganos
aparecen para fecundar a las reinas. Para esto se pueden implementar colmenas o

nucleos (colmena de 1 a 6 cuadros).

De acuerdo con (Infoagro, 2007), existen diferentes formas de multiplicacion de

la colmena:

1. Captura de enjambres._ Se fundamenta en el seguimiento de un enjambre
natural para su posterior captura, con ayuda de un pulverizador con agua

colocandolas en un recipiente y trasladandolas a la colmena.

2. Partir la colonia en primavera._ Este método no es recomendado, consiste en
la extraccion de la mitad de los cuadros que conforman una colmena y

transferirlos a otra vacia logrando asi la multiplicacion.

3. Método de enjambrazon artificial. _ Es el mas utilizado y se pueden emplear

dos técnicas distintas:

a) Buscando reinas._ Se procede a coger 6 0 7 cuadros de cria o larva de una
colmena madre fuerte, luego de otra colmena se seleccionan dos cuadros
que tengan crias operculadas, con pupa de abeja y alimentadoras, y estos
dos cuadros se colocan en el alza de colmenas Langstroth. Igualmente, se
deja a la reina en la camara de cria, y entre el alza se coloca un excluidor
de reinas. Transcurrido 6 dias se emplean dos cuadros adicionales con
crias operculadas provocando la enjambrazén a las 2-3 semanas. Cuando
las celdillas reales se encuentren operculadas separamos la colmena madre
obteniendo tantas colmenas hijas como celdillas reales operculadas mas

una. De las colmenas madres obtenidas se agrega dos cuadros con crias y
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obreras jovenes o alimentadoras, dos cuadros con miel y el resto quedaran

vacios completando una nueva colonia.

b) Sin buscar reinas. Este método puede ser aplicado a una o dos

colmenas.

I. A una colmena._ Se desmonta la colmena madre, extrayendo dos
cuadros con crias y abejas alimentadoras ubicandolas en una colmena o
nicleo desocupado, se adiciona un cuadro o dos con miel como
alimento o se puede colocar una comida artificial (jarabe) ultimando la
nueva colmena con cuadros de cera estampada. Finalmente, se cubre la
piquera de la colmena madre apartdndola de la nueva, para cuando

vuelvan las abejas recolectoras se introduzcan en la colmena creada.

Il. A dos colmenas._ Retirar dos cuadros de cria y alimentadoras de una
colmena madre fuerte hasta la mitad. Se procede a colocar cuadros de
cera estirada y un cuadro de miel o jarabe a la colmena o nicleo nuevo
ubicandolo en el lugar de una segunda colmena poblada que se aparta
del apiario. Cuando las abejas recolectoras retornen, estas se

incorporarén en la nueva colmena.

1.2.1.4. Productos que se obtienen de la apicultura.

Dentro de los principales producen que se obtienen de la apicultura tenemos: la
miel, la cera, el polen, los propoleos, la jalea real y el veneno de abeja.

1.2.1.4.1. La miel
1.2.1.4.1.1. Definicion de miel

Segun (CONAPIS, 2004) expresa que:
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Se entiende por miel al producto alimenticio producido por las abejas
meliferas a partir del néctar de las flores que las abejas recogen, transforman,
combinan con sustancias especificas propias, almacenan y dejan madurar en
los panales de la colmena. (Pag. 2).

1.2.1.4.1.2. Composicion de la miel

Varios aspectos intervienen en el aspecto y el estado de la miel, entre ellas
tenemos: la abeja que la produce, la planta que produjo el néctar, la composicion
de los azucares, la temperatura ambiental, entre otros; por eso cada miel posee su
olor, sabor y color en particular. A continuacion se presenta en porcentajes los

componentes que conforman la miel:

TABLA N° 5. Componentes de la miel.

COMPOSICION PORCENTUAL DE LA MIEL

Constituyentes | Valor medio (%) | Rango (%)
Principales constituyentes (99 %de la miel)

Agua 17.0 13.4-26.6
Fructosa 39.3 21.7-53.9
Glucosa 32.2 204-44.4
Sacarosa 2.3 0-56
Otros azlicares 8.8

Constituyentes secundarios.

Total acidos 057 017-1.17
(glucoénico)

Minerales 0.17 0.02-1.03
Aminoacidos y 0.04 0.00-0.13
proteinas

Enzimas Traza

Aromas Traza

Fuente: Infoagro.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

De acuerdo a la tabla presentada se observa que la miel esta constituida por agua,
fructosa, glucosa, siendo estos compuestos lo de mayor proporcién. Ademas de
otras sustancias en muy baja cantidad como son &cidos, minerales, aminoacidos y

protel'nas, enzimas, aromas, entre otros.
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1.2.1.4.1.3. Clasificacion de la miel

A continuacion se presenta los tipos de miel existentes:

1. Segun el procedimiento de cosecha._ De acuerdo al procedimiento que haya

pasado el producto, se clasifica en:

a) Miel escurrida._ Extraida mediante el escurrimiento de panales
desoperculados.

b) Miel centrifugada._ Se la obtiene mediante el movimiento circular de las
maquinas extractoras denominado centrifugado, aplicado a los panales sin
larvas.

c) Miel prensada._ Recolectada a través del prensado de los panales sin

larvas.

2. Segun el origen botanico._ De acuerdo al origen del que proviene la miel, se

divide en:

a) Miel de mielato._ Producida por las secreciones de partes vivas de plantas o
de insectos succionadores de plantas.

b) Miel de flores. _ Se la extrae del néctar de las flores, ya sean estas:
- Miel unifloral o monofloral.

- Miel multifloral, polifloral, mil flores o cien flores.

3. Segun su forma de produccion._ De acuerdo, al método que se aplica en el

proceso de produccién se la clasifica en:

a) Miel convencional._ Extraida mediante la aplicacion de métodos habituales
de produccion.

28



b) Miel ecoldgica._ Es la que se obtiene de apiarios certificados por entidades
que protegen el medio ambiente.
¢) Miel organica._ Esta miel se caracteriza por cumplir con los requisitos de

certificacion organica durante la produccién y procesamiento del producto.

. Segun su presentacion._ De acuerdo, a la presentacion que se utiliza en el

producto, este se divide en:

a) Miel._ Es la que se encuentra en forma liquida, cristalizada o la
combinacion de ambas.

b) Miel con trozos de panal._ Posee uno o méas trozos de panales en su
composicion, pero sin larvas.

c) Miel en pafales._ Es ofrecida en paneles enteros o secciones de los
mismos, sin las larvas de las abejas.

d) Miel cremosa o cremada._ Esta miel posee una estructura cristalina fina,
que se la obtiene mediante un proceso que la convierte en un elemento facil
de untar.

e) Miel cristalizada o granulada._ Es sometida a un proceso de solidificacion

natural o provocado consiguiendo la cristalizacion de la glucosa.

. Segun su destino._ De acuerdo al lugar o sitio de asignacion, la miel se divide

en.

a) Miel para consumo directo._ Producto destinado al cliente o consumidor
final.

b) Miel de uso industrial._ Producto que no puede ser empleado en el
consumo directo, pero que cumple una serie de requisitos para utilizarlo en
la industria como: higiene, transportacion y su contenido es menor a 8mg/kg
en escala de Shade 0 40 mg/kg en escala de Gothe, el mismo que indica el

grado de frescura.
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1.2.1.4.1.4. Proceso de obtencion de la miel

Para obtener la miel se deben de seguir los siguientes pasos:

1. Las abejas recolectoras acumulan el néctar de las flores a traves de sus buches
meliferas y lo llevan a la colmena donde se la traspasara a las abejas

bodegueras.

2. Las bodegueras absorben el néctar, depositandola en las celdas que se
encuentran encima de las camaras de las crias y comienzan a convertirla en
miel. Si existe altas temperaturas y menos humedad, el proceso se podria durar

algunos dias e inclusive una semana.

3. La cerera se encarga de sellar la celda cuando la miel estd madura, para

conservar su composicion.

4. Si existe un marco de % de miel madura o una alza (de 9 o 10 marcos) con %
llena y celdas operculadas, debe ser cosechada, siempre y cuando el apicultor
tenga los implementos necesarios para realizarlos. Caso contrario, se deja la

miel en la colmena.

5. Levantar los marcos que contienen la miel madura, sacudir y utilizar humo y

un cepillo para repeler a las abejas.

6. Luego, llevar el marco a un lugar caliente e higiénico por un periodo minimo

de 24 horas para extraer la miel de una manera facil cuando adn este caliente.

7. Utilizar el cuchillo caliente para quitar la capa de cera que se encuentra en las

camaras.
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8. Para este paso, se necesita un extractor especial hecho de metal o plastico que
saca la miel de un lado de los cuadros o de ambos dependiendo de la maquina.
Ademas, existen algunas que funcionan con energia humana y otras con

energia eléctrica.

IMAGEN N° 3. Extractor de miel.

Fuente: Las abejas y la miel.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

9. Se pasa la miel obtenida por un sistema de filtrado, proceso que puede durar 1
a 2 dias, en donde la mayoria de los agricultores prefieren la separacion natural
en tanques o baldes de plastico obteniendo un producto liquido por mas

tiempo.

10. Finalmente se procede al envasado en recipientes de vidrio para mantener su

composicion.
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1.2.1.4.1.5. Usos de la miel

La miel de abeja tiene maltiples usos que son aprovechados y apreciados por las
personas, que la convierten en un excelente producto; los cuales se describen a

continuacion:

a) Gastronomicos._ Este elemento puede ser utilizado en la cocina y la pasteleria
como un acompafante de las tostadas o del pan o como endulzante de bebidas.
Ademas, agregar un poco de miel en la preparacion de panes y pasteles causa
que los mismos se endurecerdn lentamente debido a que la miel absorbe

humedad del aire.

b) Terapéuticos.  La miel posee propiedades antisépticas y antimicrobianas que
ayuda a impedir infecciones en heridas o quemaduras y a la cicatrizacion.
Ademas, es utilizado en la industria cosmética gracias a sus cualidades

astringentes y suavizantes.

c) Energético._ La miel es considerado como un fuerte de energia rapida, posee
azlcares simples y cerca de 3,4 kcal. por gramo convirtiéndola en altamente

caldrica.

d) Resfrios, tos y dolor de garganta._Utilizado para el alivio del resfriado o del
dolor de garganta, posee efectos antivirales y antioxidantes. En algunos paises,
se mezcla la miel con zumo de limon para el calmante de la tos en nifios/as

mayores de un afio.

e) Conservante._ ldentificado como un conservante natural, pero en algunos
casos la miel posee componentes toxicos por las flores silvestres que son

utilizadas por las abejas.
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1.2.1.4.1.6. Cadena agroalimentaria de la miel

La miel pasa por una cadena desde que la extraen hasta que llega al consumidor

final, la cual se muestra en el siguiente grafico:

GRAFICO N° 1. Cadena agroalimentaria de la miel.

PRODUCCION PRIMARIA

)

PROCESAMIENTO Y ALMACENAMIENTO

I o )

FLUJO INFORMATIVO DE MERCADO

ACOPIO Y « TRANSFORMACION
DISTRIBUCION »

CONSUMO

Fuente: Cadena agroalimentaria de la miel.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

La cadena comienza con la produccion primaria de la miel, en donde el apicultor
realiza todas las acciones desde que extrae el producto hasta que lo lleva al cuarto

de extraccion.

El procesamiento y almacenamiento se encarga de sacar la miel de las colmenas
con el extractor de miel de aproximadamente 300 kg., se quita las impurezas y se

envasa para su posterior acopio.
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El acopio y distribucion consiste en la recoleccion de la miel ya procesada, para
asi competir por cantidad y calidad distribuyéndolo en diferentes mercados
cumpliendo con las exigencias del mercado, evitando la intermediacion y por ende

el aumento de precios.

En la transformacién, la miel pasa por procesos que modifiquen su composicion
para dar paso a un nuevo producto y asi obtener nuevas funciones para los

consumidores.

El consumo se basa en la satisfaccion de la demanda local, nacional e inclusive

internacional.

Como punto adicional tenemos el flujo de informacion, en donde se pueden
plantear estrategias en base a las opiniones vertidas por los consumidores. Dicha
informacidn puede ser recolectada desde los puntos de venta y ser destinada hasta

la produccion primaria.

1.2.1.4.2. El polen
1.2.1.4.2.1. Concepto de polen

De acuerdo con (Garcia, 2004) define al polen:

Es un polvillo que sirve para que se fecunde la flor. Las abejas lo recogen de
las plantas y flores y lo transportan en sus patas posteriores donde llevan
unos cestillos o bolsas. Después lo mezclan con miel y forman una papilla
con la que alimentan a las larvas. (Pag. 39).

1.2.1.4.2.2. Composicion del polen

El polen posee varios componentes que son detallados en la tabla mostrada a

continuacion:
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TABLA N° 6. Componentes del polen.

COMPOSICION PORCENTUAL DEL POLEN

Constituyentes | Valor medio (%) | Rango (%)
AGUA 11.2 7.0-16.2
PROTEINAS 21.6 70-299
CARBOHIDRATOS 31.0 205-484
CENIZAS 2.7 09-55
OTROS
COWPUESTOS. | 355 | 217359
minerales, efc.)

Fuente: Infoagro.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Dentro de los elementos que predominan en el polen son los carbohidratos,
seguido de otros compuestos como las vitaminas, minerales, entre otros. Cabe
recalcar que el polen tiene una alta demanda en el mercado de productos

naturales.

1.2.1.4.2.3. Usos del polen

Asi como la miel, el polen posee diferentes usos que benefician a las personas de

los cuales tenemos:

1. Es un remedio eficaz contra la anemia, aumenta los niveles de hemoglobina y

hematies en la sangre.

2. Reestablece el funcionamiento del higado por su contenido en metionina,

incrementando la concentracion de triglicéridos.

3. Sirve como normalizador intestinal, mejora la cicatrizacién y reparacion de los

tejidos.

35



4. Ademas el polen estimula el apetito, mejora la resistencia y combate el
cansancio ocular, estado depresivo, reumatismo, prostatismo y la caida del

cabello.

1.2.1.4.3. La jalea real
1.2.1.4.3.1. Concepto de jalea real
Segun (Garcia, 2004) define:

La jalea real o “leche de abejas” es fruto de la secrecion de las glandulas
mandibulares de las abejas jovenes, con menos de seis dias de vida. Forma
parte de la dieta de las larvas de obreras y zanganos y constituye el Unico

alimento de las reinas. (Pag. 29).

1.2.1.4.3.2. Composicion de la jalea real

La jalea real posee sustancias que la convierten en un alimento nutritivo, inclusive
alarga la vida de la abeja reina a 5 afios en lugar de 4 meses como las abejas

obreras.

A continuacion se presenta una tabla donde se indica sus componentes:

TABLA N° 7. Componentes de la jalea real.

COMPOSICION PORCENTUAL DE LA JALEAREAL
COMPONENTES %

Agua 66%
Proteinas 12%
Carbohidratos 13%
Lipidos 5%
Minerales 1%
Vitaminas, Enzimas y Coenzimas %

Fuente: Principios de apicultura africanizada.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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1.2.1.4.3.3. Usos de la jalea real

Entre los beneficios que se obtiene de la jalea real tenemos: combate
enfermedades de la piel, mejora las defensas, reconstruye células, mejora la
memoria y la vista, fortalece el sistema nervioso, alivia la artritis y combate los

estados de angustia y depresion.

1.2.1.4.4. Los propoleos
1.2.1.4.4.1. Concepto de propoéleos
Segun (Garcia, 2004), define propdleos como:

Procede de las palabras griegas pro (ante, delante de) y polis (ciudad). Su
etimologia hace referencia a que esta sustancia es mas frecuente a la entrada
de la colmena (ciudad) sirve para defenderla de cualquier enemigo como el
frio, el viento, etc. Las abejas también utilizan los prop6leos para mantener la
asepsia en el interior de la colonia, sellar grietas y momificar los cadaveres
de animales que por su tamafio no los pueden sacar fuera de la colmena.
(Pag. 30).

Las abejas recolectan la resina de las plantas a través de sus patas traseras, en
donde la trasladan a la colmena para realizar este pegamento llamado propoleo
que presenta una textura equivalente a la goma de mascar que luego toma una

forma granulosa y de color oscuro.

Una colmena puede producir entre 150 y 300 g. al afio dependiendo de las abejas

que la produzcan.

1.2.1.4.4.2. Composicion del propoleo

Los propoleos poseen ciertos componentes que lo convierten en un producto
[lamativo para las industrias farmaceuticas, cosmética y demas. Por tal motivo, es

importante conocer cuales son:
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TABLA N° 8. Componentes del propdleo.

COMPOSICION PORCENTUAL DEL PROPOLEO
COMPONENTES %
Ceras 30%
Resinas y balsamos 55%
Aceites etéreos 10%
Polen 5%

Fuente: Principios de apicultura africanizada.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Ademas, el propdleo posee sustancias colorantes y minerales como: bario, cromo,

flavonoides, boro, cobalto, estafio, hierro, plata, aluminio, entre otros.

1.2.1.4.4.3. Usos del propoleos

El propdleo es utilizado para tratar enfermedades respiratorias como: el asma
bronquial, la sinusitis, la bronquitis, la neumonia crénica, la tuberculosis, entre

otras.

Adicionalmente, se la utiliza en la dermatologia para tratar las verrugas, los

foranculos, las grietas y otros problemas de la piel.

1.2.1.45. Lacera
1.2.1.4.5.1. Concepto de cera

La cera es un compuesto de color blanco que producen las abejas en su segundo
periodo de vida adulta que rodea entre los 9 y 15 dias de edad, a través de sus
glandulas ceriferas que se encuentran en su parte inferior. Las abejas utilizan esta

sustancia para sellar las celdas de las pupas y las de miel madura.

1.2.1.4.5.2. Composicién de la cera

A continuacion se muestra los componentes de la cera:
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TABLA N° 9. Componentes de la cera

COMPOSICION PORCENTUAL DE LA CERA
COMPONENTES %
Hidrocarburos 16%
Alcoholes monohidricos 31%
Dioles 13%
Acidos (Cerdtico y Palmitico) 31%
Otras sustancias (prop6leos y ceras) %

Fuente: Principios de apicultura africanizada.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Debido a sus componentes, la cera se incendia con temperaturas no muy altas, por
eso se debe evitar la cercania al fuego cuando se maneja este elemento para asi

prevenir algin dafio.

1.2.1.4.5.3. Usos de la cera

La cera, gracias a sus componentes, se la utiliza en la fabricacion de velas, lapices
labiales, lociones, crayones, pegamentos, unglientos, capas de las pildoras,

pinturas, barnices, betunes, entre otros.

Ademas, se la emplea para crear laminas de cera estampada al momento de

sustituir panales deteriorados o al crear nuevas colmenas evitando su desecho.

1.2.1.4.6. El veneno de abeja
1.2.1.4.6.1. Concepto de veneno de abeja

El veneno de la abeja, también conocido como apitoxina es un liquido de reaccion
acida que se produce en las glandulas situadas en la parte posterior de la abeja,
especificamente en el dltimo segmento abdominal. Generalmente, este compuesto
es utilizado en la apiterapia para el tratamiento de enfermedades reumaticas y

articulares.
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1.2.1.4.6.2. Composicion del veneno de abeja

En la siguiente tabla, se presenta los componentes del veneno de abeja:

TABLA N° 10. Componentes del veneno de abeja.

COMPOSICION PORCENTUAL DEL VENENO DE ABEJA
COMPONENTES %
Histamina 2%
Apamina 2%
Melitina 45%
Fosfolipasa y hialuronidasa 20%
Sustancias complementarias 16%
Otras sustancias no identificadas 15%

Fuente: Apifarma.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Como se observa, existen sustancias que aun no se identifican que serian
alrededor de 12 elementos.

1.2.1.4.6.3. Usos del veneno de abeja

La apitoxina posee grandes beneficios de los cuales tenemos: efecto

antinflamatorio y anticoagulante y propiedades bactericidas, tonicas, hemoliticas y
antiartriticas.

1.2.2. Centro de acopio
1.2.2.1. Definicion de centro de acopio
Segun (Lopez, 2005) define que un centro de acopio es:
Un espacio, que tiene como fin la reunién o recoleccién de productos en

grandes cantidades para luego poder almacenarlo por un tiempo definido y

asi poderlo comercializar y distribuir en ventas o mercados en las mejores
condiciones posibles. (Pag.1).
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Se puede definir al centro de acopio como un lugar en donde se reine una gran
cantidad de productos, los mismos que pasan por un proceso de mejora de calidad
de produccion y comercializacion obteniendo ventaja competitiva. Asimismo, la
aplicacion de estos centros de acopio agiliza el comercio directo entre los

fabricantes y consumidores.

1.2.2.2. Clasificacion de centros de acopio

Los centros de acopio, de acuerdo al producto que almacenan se clasifican en:

1. Nucleo de acopio primario (na-1)
2. Nucleo de acopio secundario (na-2)

3. Nucleo de acopio residual (na-3)

1.2.2.2.1. Nucleo de acopio primario

Los centros o nucleos de acopio primario (na-1) se encargan de recolectar y
almacenar los productos de los cultivos o crianzas durante el periodo de cosecha
en los lugares donde se realiza la produccion de los mismos. Generalmente, estos
centros de acopio estdn conformados por asociaciones o individuos que desean
evitarles a los productores el malgaste de tiempo y el abandono de sus cosechas,

en cuanto a ofertar o comercializar sus productos al consumidor final.

1.2.2.2.2. Nucleo de acopio secundario

Los centros o nuacleo de acopio secundarios (na-2) adquieren productos
procesados de origen artesanal o industrial para su posterior almacenamiento,
seleccion y empaquetado; al igual que el anterior estan conformados por grupos
asociativos o individuos, pero con la diferencia de que se encargan del manejo y la
logistica para comercializar las mercancias recolectadas a nivel nacional o

internacional (exportacion).
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1.2.2.2.3. Nucleo de acopio residual

Los centros o nucleo de acopio residual (na-3) estan facultados para la recoleccion
de los residuos que dejan la actividad agropecuaria o industrial para dar origen a
otros productos mediante un proceso de transformacion. Dentro de este grupo
tenemos: las plantas de reciclaje, las productoras de abonos, las productoras de

gas metano, entre otras.

1.2.2.3. Almacenamiento
1.2.2.3.1. Definicion de almacenamiento

Es la accion de guardar y proteger diferentes tipos de mercancia en un espacio y
periodo determinado, mediante la aplicacion de politicas de inventario, para su
posterior comercializacion y distribucién a los puntos de venta o consumo que

requieran el producto.

1.2.2.3.2. Clasificacion del almacenamiento

El almacenamiento posee diferentes clasificaciones que se pueden direccionar de
acuerdo a la actividad que se realiza, los productos que seran almacenados, su

forma de comercializacion, su localizacién, entre otros factores.

Por tal motivo, se presenta las siguientes categorias:

1. Segun su relacion con el flujo de produccidn._ Este tipo de almacenamiento
se puede clasificar en:

a) Almacenamiento de materias primas._ Se centra en los materiales,
envases, empaques, entre otras partes fundamentales que se utilizaran en el
proceso productivo.

b) Almacenamiento de productos intermedios.  Direccionado a los

productos gque aun se encuentran en el proceso productivo.
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c) Almacenamiento de productos terminados._ Implementado para
conservar los productos que han sido concluidos en el proceso de
transformacion.

d) Almacenamiento de materia auxiliar._ Se la utiliza para almacenar
pinturas, aceites, productos de limpieza, entre otros.

e) Almacenamiento de preparacion de pedidos y distribucion._ Consiste
en la acondicionamiento de los productos terminados para su posterior

entrega a los clientes.

2. Segun su ubicacidn._ Esta clase de almacenamiento se divide en:

a) Almacenamiento interior._ En este tipo de almacenamiento, se realiza un
acondicionamiento del lugar logrando manejar las condiciones de
iluminacién y temperatura para ofrecer una proteccion completa al
producto.

b) Almacenamiento al aire libre._ No se posee una estructura fisica, por lo
tanto, se utilizan cercas o sefiales pintadas para delimitar el espacio donde

se dejara el producto.

3. Segun el material a almacenar._ De acuerdo a esta categoria, se distinguen 4

clases:

a) Almacenamiento para bultos. Relne materiales en unidades de almacén
y de traslado cada vez mayores para asi sacar el maximo provecho de la
capacidad de carga de un medio de transporte reduciendo costos.

b) Almacenamiento de graneles._ Este almacenamiento debe de estar en los
alrededores del punto de consumo, su costo es elevado por el producto a
trasportar. El material debera ser almacenable y transportable; ademas, su
composicion debe medirse automaticamente, su substraccion graduable y

con vinculo a un medio de transporte.
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c) Almacenamiento de liquidos._ Realizado mediante granel que puede ser
transportable por tuberias.

d) Almacenamiento de gases._ Se la realiza en lugares apartados por su alto
grado de peligrosidad, en donde, se aplican medidas de seguridad en

cuanto a alta presion o temperaturas elevadas.

4. Segun su localizacion._ Se clasifican en centrales y regionales:

a) Almacenamiento central. _ Localizados cerca del lugar de fabricacién y
se manejan grandes cargas.

b) Almacenamiento regional._ Ubicados cerca de los puntos de consumo, y
poseen lo necesario para manejar grandes cargas Yy distribuirlos en la zona

geografica en donde se asientan.

5. Segun su funcidn logistica._ Se clasifican en centrales y regionales:

a) Centro de consolidacién.  Esta clasificacion agrupa gran cantidad de
productos de diferentes proveedores pero lo comercializan al mismo
cliente.

b) Centro de ruptura._ Conglomera una cantidad reducida de productos de
los proveedores y lo distribuye a un gran nimero de clientes.

c) Centro de transito.  Basado en la transportacion constante de los
productos, por lo que es complicado de realizar la logistica pero se
mantiene altos niveles de satisfaccion del cliente.

d) Almacenamiento ciclico o estacional._ Consiste en almacenar una
produccién puntual para satisfacer una demanda constante o se acumula
una produccion constante para resolver una demanda puntual.

e) Almacenamiento de custodia a largo plazo._ Su objetivo consiste en
tener su inventario o stock lleno, sin tener en cuenta los valores que se

originen por concepto de transporte, demanda o produccion.
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1.2.2.4. Centros de acopio de miel
1.2.2.4.1. Acopio de la miel

La miel se la transporta desde la casa del apicultor hasta el lugar de acopio para su
posterior almacenamiento. Para esto, el centro de acopio debe seguir los siguientes

pasos:

Identificacién del producto._ La miel que llega al centro de acopio debe ser
pesada y presentar las respectivas etiquetas que indiquen: nombre y codigo del
apicultor, nimero de lote, fecha de acopio, calidad y tipo de producto.

Listas y recibos de acopio. _ Las personas responsables del acopio de la miel, al
momento de recibirla, deberan entregar los recibos correspondientes a los
productores que contendran la siguiente informacion: nombre y cddigo del
apicultor, localidad, fecha de acopio, cantidad recibida y calidad y tipo de
producto. Cabe mencionar, que se debe tener listas de cada uno de los productores

Ilevando un historial de la miel acopiada.

Sedimentacién y llenado de tambores._ Luego de recibir la miel, se deja reposar
para dejarla en los tanques de sedimentacion que tienen como funcién atrapar
residuos de cera o de abejas a traves de una doble malla. Posteriormente, la miel
es trasladada a los tambores que deben de ser nuevos, de color claro y con el logo

del centro de acopio para su exportacion.

Roturado de tambores._ Si el tambor va a ser exportado debe presentar los

siguientes datos:

1. Numero de lote.
2. Nombre del exportador o del centro de acopio.
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3. Agencia que emitio la certificacion con su respectivo cédigo de acreditacion.

Adicionalmente, se debe presentar la siguiente informacion:

a) Tipo de producto

b) Fecha de envasado

c) Peso

d) Nombre del comprador

e) Numero de orden y entrega

1.2.2.4.2. Almacenamiento de la miel

Para realizar el almacenamiento de la miel, el centro de acopio debe tener en

cuenta los siguientes documentos:

Formatos de entrada y salida de producto._ El centro de acopio debe llevar un
control de las entradas y salidas de la miel, tanto de los tambores que seran
exportados, como la miel que se envasa para ser vendida al detalle.

Existencias de almacén._ Se debera llevar un control de las existencias de miel,

ya sea esta que este como materia prima o0 como producto terminado.

Bitacoras de limpieza._ Se registrara la fecha y hora en la cual se realizo la
limpieza o mantenimiento del lugar, la o las personas responsables y los

materiales implementados.

Programa de manejo de plagas._ Indica las fechas que se realizaran el control
de plagas en el lugar, el método a implementar y los insumos con sus respectiva

dosis.
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1.2.3. Estudio de factibilidad

Se lo define como un instrumento que conglomera a la estadistica, la investigacion

de mercado, la investigacion de operaciones, finanzas, entre otras disciplinas que

presentan un resultado que establecera la vialidad economica, técnica y de

mercado de un proyecto.

Este instrumento esta conformado por los siguientes estudios:

Estudio de mercado

Estudio técnico

Estudio econdémico-financiero

o B~ w D

Estudio de impacto ambiental

Estudio administrativo, organizacional y legal.

Este ultimo, ha sido implementado en los ultimos afios debido a que se busca que

las empresas actuales sean responsables con el medio ambiente.

GRAFICO N° 2. Estructura de un estudio de factibilidad.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD DEL PROYECTO

FORMULACION Y PREPARACION

EVALUACION

Obtencion y Creacion de Informacion

Construccion del
Flujo de Caja

Rentabilidad

Anélisis Cualitativo
Anilicic da Qancihilidad

Estudio de Estudio Estudio
mercado técnico organizacional

Estudio financiero

Estudio de impacto ambiental

Fuente: Formulacion y evaluacion de proyectos.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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1.2.3.1. Estudio de mercado

El estudio de mercado es considerado como el andlisis y determinacion de la
oferta y la demanda o los precios del proyecto. Ademas, es parte importante del
estudio de factibilidad, ya que si este no presenta resultados positivos se detiene la

ejecucion de los demas componentes.

Entre los aspectos que se consideran en un estudio de mercado tenemos los

siguientes:

a) El consumidor y las demandas del mercado y del proyecto, actuales y
proyectadas.

b) La competencia y las ofertas del mercado y del proyecto, actuales y
proyectadas.

c) Comercializacion del producto o servicio generado por el proyecto.

d) Los proveedores y la disponibilidad y precio de los insumos, actuales y

proyectados.

1.2.3.2. Estudio técnico

Esta investigacion verifica la posibilidad técnica y operativa del proyecto, en
cuanto a la fabricacion del producto y/o servicio, la disponibilidad del espacio
fisico y su localizacién, los equipos, el personal y los insumos a implementar en el

proceso de produccion.

El estudio técnico responde a las siguientes interrogantes: cuanto, donde, como,
cuando y con qué producir lo que se desea ofrecer. Entre los aspectos mas

relevantes que analiza este estudio tenemos:

a) Analisis y determinacion de la ubicacion dptima de la empresa.
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b) Andlisis y determinacién del tamafio 6ptimo de la empresa.

c) Anélisis de la disponibilidad y el costo de los suministros e insumos
necesarios.

d) Identificacion y descripcién de los equipos.

e) ldentificacion y descripcion del proceso productivo.

f) Determinacién del recurso humano requerido.

g) Distribucion optima de la planta.

1.2.3.3. Estudio administracion, organizacional y legal.

Este estudio define la estructura organizacional para que se adapte a los
requerimientos de las operaciones con ayuda de la jerarquizacion y asignacién de
las responsabilidades, asi como el aspecto legal para el correcto funcionamiento

de la empresa.

Es importante la realizacion de esta investigacion, ya que se detecta las
necesidades de personal capacitado para la gestion y posterior estimacién de los
costos de la mano de obra contratada. Ademas, se detallan el perfil y las funciones
de cada uno de los departamentos o areas ya sean estas ejecutivas, administrativas

o0 de operacion.

En cuanto a lo legal, se procede a la investigacion en las diferentes entidades que
otorguen los documentos necesarios para la puesta en marcha del proyecto.
Adicionalmente, se gestionan los servicios basicos, seguros, arrendamiento (si es

fnecesario), suscripciones, mantenimiento, contrataciones, entre otros.

1.2.3.4. Estudio econémico-financiero

Involucra los recursos econémicos y financieros que se invertiran para llevar a

cabo el proyecto, ademas ordena y sistematiza la informacion de caracter
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monetario que se han obtenido de los estudios anteriores representandolo a través
de cuadros analiticos determinando la rentabilidad.

Los criterios de evaluacion financiera mas relevantes para comprobar la

factibilidad de un proyecto son el VAN y el TIR.

VAN._ El Valor Actual Neto es conocido como el método mas préactico, al
momento de evaluar proyectos. Consiste en la medicion de la rentabilidad en
valores monetarios, con respecto a los ingresos y egresos que generan un proyecto

en un periodo determinado.

El valor obtenido determinara si se invertira 0 no en la empresa que se desea

poner en marcha.

TIR._ Este indicador mide la rentabilidad expresado de manera porcentual,
mostrando un indice de la ganancia que se obtendra con respecto a la vida del

proyecto.

En otras palabras, es la tasa de descuento que equilibra el valor del flujo de

entrada de efectivo con el valor de salida de efectivo.

1.2.3.5. Estudio de impacto ambiental

El estudio de impacto ambiental permite tomar decisiones sobre aquellos
proyectos que requieran de un permiso o licencia ambiental que emiten las
entidades competentes. El estudio comprende la determinacion de los posibles
efectos causados a la poblacion y al ecosistema como: ruidos, olores, vibraciones,
emisiones luminosas, cambios térmicos e inclusive la incidencia en el patrimonio

cultural o histérico del lugar.
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1.3. MARCO LEGAL
1.3.1. Constitucion de la Republica del Ecuador

Titulo I1. Derechos

Capitulo segundo. Derechos del buen vivir
Seccion primera. Agua y alimentacion

Art. 13.- Las personas y colectividades tienen derecho al acceso seguro y
permanente a alimentos sanos, suficientes y nutritivos; preferentemente
producidos a nivel local y en correspondencia con sus diversas identidades y

tradiciones culturales.

Seccion octava. Trabajo y seguridad social.

Art. 33.- El trabajo es un derecho y un deber social, y un derecho econémico,
fuente de realizacién personal y base de la economia. El Estado garantizara a las
personas trabajadoras el pleno respeto a su dignidad, una vida decorosa,
remuneraciones y retribuciones justas y el desempefio de un trabajo saludable y

libremente escogido o aceptado.

Seccion novena. Personas usuarias y consumidoras

Art. 52.- Las personas tienen derecho a disponer de bienes y servicios de dptima
calidad y a elegirlos con libertad, asi como a una informacion precisa y no

engafiosa sobre su contenido y caracteristicas.

Capitulo sexto. Derechos de libertad

Art. 66.- Se reconoce y garantizara a las personas:
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15. El derecho a desarrollar actividades econdmicas, en forma individual o
colectiva, conforme a los principios de solidaridad, responsabilidad social y

ambiental.

Capitulo séptimo. Derechos de la naturaleza

Art. 74.- Las personas, comunidades, pueblos y nacionalidades tendran derecho a
beneficiarse del ambiente y de las riquezas naturales que les permitan el buen

vivir.

Titulo VI. Régimen de desarrollo

Capitulo tercero. Soberania alimentaria

Art. 281.- La soberania alimentaria constituye un objetivo estratégico y una
obligacion del Estado para garantizar que las personas, comunidades, pueblos y
nacionalidades alcancen la autosuficiencia de alimentos sanos y culturalmente

apropiado de forma permanente.

Para ello, sera responsabilidad del Estado:

10. Fortalecer el desarrollo de organizaciones y redes de productores y de
consumidores, asi como las de comercializacién y distribucién de alimentos que

promueva la equidad entre espacios rurales y urbanos.

11. Generar sistemas justos y solidarios de distribucion y comercializacion de
alimentos. Impedir practicas monopdlicas y cualquier tipo de especulacion con

productos alimenticios.

Capitulo sexto. Trabajo y produccion.

Seccion primera. Formas de organizacion de la produccion y su gestion.
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Art. 319.- Se reconocen diversas formas de organizacion de la produccién en la
economia, entre otras las comunitarias, cooperativas, empresariales publicas o

privadas, asociativas, familiares, domésticas, autbnomas y mixtas.

Art. 320.- En las diversas formas de organizacion de los procesos de produccion

se estimulara una gestion participativa, transparente y eficiente.

La produccion, en cualquiera de sus formas, se sujetara a principios y normas de
calidad, sostenibilidad, productividad sistémica, valoracion del trabajo y eficiencia

econdmica y social.

Seccidn quinta. Intercambios econémicos y comercio justo.

Art. 337.- El Estado promovera el desarrollo de infraestructura para el acopio,
trasformacion, transporte y comercializacion de productos para la satisfaccion de
las necesidades basicas internas, asi como para asegurar la participacion de la
economia ecuatoriana en el contexto regional y mundial a partir de una vision

estratégica.

1.3.2. Plan del Buen Vivir 2013 — 2018

Objetivo 2: Auspiciar la igualdad, la cohesion, la inclusion y la equidad social

y territorial, en la diversidad.

2.1. Generar condiciones y capacidades para la inclusion economica, la

promocion social y la erradicacion progresiva de la pobreza.

e. Promover y apoyar iniciativas de economia popular y solidaria y MIPYMES
mediante mecanismos de asistencia técnica, circuitos econémicos, aglomeracion
de economias familiares, sistemas de comercializacion alternativa, fortalecimiento
de la capacidad de negociacion y acceso a financiamiento, medios de produccion,

conocimientos y capacidades, acorde a las potencialidades territoriales.
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Objetivo 7: Garantizar los derechos de la naturaleza y promover la
sostenibilidad ambiental, territorial y global.

7.9. Promover patrones de consumo conscientes, sostenibles y eficientes con

criterio de suficiencia dentro de los limites del planeta.

h. Establecer y fortalecer espacios de comercializacion de bienes y servicios
sustentables, en particular de productos organicos, con pertinencia cultural y

criterios de comercio justo, social y solidario, en las areas urbanas y rurales.

Objetivo 8: Consolidar el sistema econdémico social y solidario, de forma

sostenible.
8.9. Profundizar las relaciones del Estado con el sector popular y solidario.

b. Democratizar de forma organizada y responsable los medios de produccién no
vinculados al sector financiero, bajo consideraciones de asociatividad, inclusion y

responsabilidad ambiental.

Objetivo 9: Garantizar el trabajo digno en todas sus formas

9.1. Impulsar actividades econdémicas que permitan generar y conservar
trabajos dignos, y contribuir a la consecucion del pleno empleo priorizando a

los grupos historicamente excluidos.

a. Implementar mecanismos de incentivos en actividades econdmicas,
especialmente del sector popular y solidario, las Mipymes, la agricultura familiar
campesina, asi como las de trabajo autbnomo que se orienten a la generacion y
conservaciéon de trabajos dignos y garanticen la igualdad de oportunidades de
empleo para toda la poblacion.

b. Democratizar el acceso al crédito, financiamiento, seguros, activos productivos,

bienes de capital e infraestructura productiva, entre otros, para fomentar el
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desarrollo y sostenibilidad de las actividades econémicas de carécter asociativo y

comunitario y su vinculacion a cadenas productivas y mercados.

Objetivo 10: Impulsar la transformacién de la matriz productiva.
10.1. Diversificar y generar mayor valor agregado en la produccion nacional.

a. Impulsar y fortalecer las industrias estratégicas claves y sus encadenamientos
productivos, con énfasis en aquellas que resultan de la reestructuracion de la
matriz energética, de la gestion soberana de los sectores estratégicos y de las que

dinamizan otros sectores de la economia en sus procesos productivos.

10.5. Fortalecer la economia popular y solidaria -EPS—, y las micro,
pequefas y medianas empresas —-Mipymes— en la estructura productiva.

b. Promocionar y fomentar la asociatividad, el fortalecimiento organizativo, la
capacidad de negociacion, la creacién de redes, cadenas productivas y circuitos de
comercializacion, para mejorar la competitividad y reducir la intermediacion en

los mercados.

1.3.3. Ley de economia popular y solidaria
Tercera parte. De las relaciones con el estado
Titulo quinto. De la proteccion, promocion y fomento

Comercializacion y trueque

Art.- 133.- Los gobiernos autébnomos descentralizados, fomentaran e incentivaran
el comercio justo, el consumo ético y el trueque comunitarios, destinando los
recursos necesarios para la creacion de centros de acopio y centros de mercadeo
popular y solidario y adjudicaran en condiciones preferenciales a las entidades del

sector, los espacios publicos suficientes y necesarios para la comercializacion de
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sus productos, especialmente dentro de los mercados administrados por dichos
gobiernos.

1.3.4. Codigo de la produccion

Libro 1. Del desarrollo productivo, mecanismos y 6rganos de competencia.
Titulo I. Del desarrollo productivo y su institucionalidad.

Capitulo I. Del Rol del Estado en el Desarrollo Productivo.

Art. 5.- Rol del Estado.- El Estado fomentara el desarrollo productivo y la
transformacion de la matriz productiva, mediante la determinacion de politicas y
la definicion e implementacién de instrumentos e incentivos, que permitan dejar
atras el patron de especializacién dependiente de productos primarios de bajo

valor agregado.

Libro I1l. Del desarrollo empresarial de las micro, pequefias y medianas

empresas, y de la democratizacién de la produccion.

Titulo I1. De la democratizacion de la transformacion productiva y el acceso

a los factores de produccion.

Art. 57.- Democratizacion productiva.- En concordancia con lo establecido en
la Constitucion, se entenderda por democratizacion productiva a las politicas,
mecanismos e instrumentos que generen la desconcentracion de factores y
recursos productivos, y faciliten el acceso al financiamiento, capital y tecnologia

para la realizacion de actividades productivas.

1.4. MARCO REFERENCIAL O SITUACIONAL.
1.4.1. Provincia de Santa Elena

La provincia de Santa Elena fue creada el 7 de noviembre del 2007, mediante
registro oficial N° 206, es la mas joven de las 24 existentes en el pais. Se
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encuentra ubicada en la parte costera del Ecuador en la region 5, limita al norte
con la provincia de Manabi, al sur y al este con el Guayas y al oeste con el Océano
Pacifico. La capital de la provincia es la ciudad del mismo nombre. Se puede
encontrar en ella una gran variedad de hoteles, sitios de distraccion, restaurantes,
refineria de petroleo, puerto maritimo, aeropuerto, entre otros lugares que llaman

la atencidn de los turistas nacionales y extranjeros.

La poblacién de la provincia de Santa Elena es de aproximadamente de 308.000
habitantes, que representa el 2% de la poblacidn nacional y residen dentro de sus 3
cantones: La Libertad, Salinas y Santa Elena. Su extension territorial es de 3.763
km? (1,46% del territorio nacional).

IMAGEN N° 4. Mapa de la provincia de Santa Elena.
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Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado Provincial de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

En cuanto al clima de la provincia, su temperatura promedio es de 25° C

sefialando que posee 2 estaciones: el invierno o estacion lluviosa en los meses de

enero a mayo y verano o estacion seca de junio a diciembre.
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La economia de la provincia de Santa Elena se sustenta principalmente en la pesca
y el turismo, siendo estds las méas representativas con respecto a los ingresos que
generan al afio. En cuanto a la pesca, existen varios puertos pesqueros en toda la
provincia, destacando las principales que son: Santa Rosa, Chanduy, Ancén,
Anconcito, Palmar y San Pedro que se han convertido en potenciales econémicos

para sus pobladores.

El turismo ha desarrollado potencialmente a la economia de la provincia de Santa
Elena, en donde se han construido lugares de alojamiento, restaurantes, sitios de
distraccion, terminal terrestre y aéreo, entre otras infraestructuras que benefician a
esta actividad dando como resultado alrededor de 80 mil turistas por temporada
que visitan los balnearios de la provincia generando aproximadamente 12°000.000

de ddlares en ingresos.

1.4.1.1. Cantén Santa Elena

Santa Elena es un cantdn perteneciente a la provincia del mismo nombre ubicado
a 140 Km. de la ciudad de Guayaquil, creada el 22 de enero de 1839, limita al
norte con el cantdon Puerto Lopez perteneciente a la provincia de Manabi, al sur
con el Océano Pacifico, al este con los cantones Isidro Ayora, Pedro Carbo y
Guayaquil correspondientes a la provincia del Guayas y al oeste con los cantones:
La Libertad, Salinas y el Oceano Pacifico.

Posee una superficie de 3.690 km?, convirtiéndose en uno de los cantones con
mayor extension a nivel nacional y una poblacion aproximada de 144.076
habitantes divididos para el area urbana en 39.681 personas y para la rural en
104.395. En cuanto a su division politica, consta de su cabecera cantonal
denominada Santa Elena y seis parroquias rurales que son: Colonche,
Manglaralto, Chanduy, Simén Bolivar, San José de Ancon y Atahualpa que

comprenden 63 comunas y un total de 130 recintos.
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1.4.1.1.1. Parroquia Colonche

La parroquia Colonche se encuentra ubicada al norte y centro de la provincia de
Santa Elena, posee una extensién de 1.137 km? y una poblacién aproximada de
31.322 habitantes dando una densidad de 27,5 hab/km?. Esta parroquia es
considera como la mas grande de la provincia representando un 30,45% de la

extension total de la misma.

Sus limites son: al norte con la parroquia Manglaralto y el cantdon Pedro Pablo
Gobmez de la provincia de Manabi, al sur con las parroguias Santa Elena y Simén
Bolivar, al este con el canton Pedro Carbo de la provincia del Guayas y el cantdn
Cascol de la provincia de Manabi y al oeste con el Océano Pacifico y las
parroquias Santa Elena y Manglaralto.

La parroquia Colonche se encuentra dividido por dos sectores geograficamente
notables: el filo costero y el interior que es netamente rural. Dentro del sector del
filo costero, de norte a sur, encontramos las comunas: Monteverde, Jambeli,
Palmar, que son conocidas como centros pesqueros y Ayangue considerada

destino turistico.

Mientras que el sector interno de la parroquia Colonche predominan las
actividades agricolas y el turismo de aventura y naturaleza por la existencia de
bosques, en donde encontramos hacia el norte del sector las comunas: Manantial
de Colonche, Las Lomas, Bambil Deshecho, Las Palmitas, Rio Seco, Febres
Cordero y Bambil Collao, estos lugares se caracterizan por poseer sistemas de

agua potable.

Mas hacia el norte, encontramos las comunas: La Ponga, Loma Alta, El Suspiro y
La Unidn, que se caracterizan por poseer un clima agradable y bosques por su

ubicacién en las colinas de la cordillera Chongdn Colonche.
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En cuanto al este, hallamos las comunas: Javita, El Paraiso, Sevilla, Barbascal,

Las Mercedes, San Marcos, Inea, Bajada de Colonche, La Pepita, Clementina,

Pueblo Nuevo, Salanguillo, Rio Nuevo, Limoncito, Iceras, Cerezal, Bellevista, El

Salado y Manantial de Guangala.

Y hacia el sur, las comunas: Calicanto y Aguadita que se encuentran cerca de la

represa EI AzUcar.

IMAGEN N° 5. Mapa de la parroquia Colonche.
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Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial de Colonche.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Con respecto a la economia, esta se fundamenta en la agricultura, silvicultura,

ganaderia y pesca, destacando que el 46% de la poblacion se dedican a las

actividades antes mencionadas.
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1.5. ANALISIS DEL MACRO ENTORNO
1.5.1. Principales compradores de miel a nivel mundial

En la siguiente informacién se detalla los 10 principales paises compradores de
miel natural:

TABLA N° 11. Principales compradores de miel natural a nivel mundial.

VALORES EXPRESADOS EN MILES (USD) ‘Tasa de
Ccrecimmiento
Valor Valor Valor Valor Valor Valor Total promedio
Importadores | Importado | Importado | Importado | Importade | Importado | Importado anual
en 2008 en 2009 en 2010 en 2011 en 2012 2008-2012 (TCPA)*
Estados
Unidos de 232,101 230,907 304,927 401,186 429,962 1,599,083 16.66%
América
Alemania 247,517 256,093 289,073 277,955 269,221 1,339,859 -
Reino Unido 105,481 102,782 106,132 124,488 109,087 547,970 -
Japon 85,182 87,234 100,248 117,662 105,373 495,699 -
Francia 94,591 85,314 95,540 107,695 91,281 474,421 -
Ttalia 44,864 51,967 53,363 57,966 55,469 263,629 -
Bélgica 42,589 45,813 50,457 56,074 55,735 250,668 6.96%
Espafa 40,841 36,902 38,094 43,618 48,251 207,706 -
Paises Bajos 29212 34,898 33,053 52,203 38,678 188,044 T.27%
(Holanda)
Suiza 27,201 32,743 35,195 36,931 34,200 166,270 -

Fuente: PROECUADOR.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

GRAFICO N° 3. Principales compradores de miel natural a nivel mundial.
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Fuente: PROECUADOR.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

De acuerdo a la informacion presentada anteriormente, se llega a la conclusion

que el mayor comprador de miel natural es Estados Unidos de América con un
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29%, seguido de Alemania con 24% y el Reino Unido con un 10% convirtiéndose

en una oportunidad para cualquier empresa que tenga como producto a la miel

natural.

1.5.2. Principales proveedores de miel a nivel mundial

Los siguientes datos que demuestran los 10 principales paises que

proveedoras de miel:

TABLA N° 12. Principales proveedores de miel natural a nivel mundial.

VALORES EXPRESADOS EN MILES (USD) Lemch
crecinuento
Valor Valor Valor Valor Valor Valor Total promedio
Exportadores | Exportado | Exportado | Exportado | Exportado | Exportado | Exportado anual
en 2008 en 2009 en 2010 en 2011 en 2012 2008-2012 (TCPA)*
China 147,139 125,697 182,513 201,375 215,056 871,780 9.95%
Argentina 181,311 160,291 173,426 223,448 738,476 -
Alemania 120,640 110,016 109,864 120,716 117,704 578,940 -
Meésico 83,789 81,239 84,743 90,359 101,497 441,627 -
Nueva 50,551 59,312 69,970 87,089 126,238 393,160 25.71%
Zelandia
Espaiia 62,428 63,549 82,510 80,431 80,826 369,744 -
Hungria 86,992 60,642 60,812 60,117 63,628 332,191 -
Brasil 43,571 65,791 55,021 70,869 52,348 287,600 -
Canadé 66,963 42,022 56,183 39,397 73,816 278,381 -
Bélgica 29,895 38,569 49,227 55,005 54,813 227,509 16.36%

Fuente: PROECUADOR.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

GRAFICO N° 4. Principales proveedores de miel natural a nivel mundial.
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Segun los datos presentados, tenemos como el principal pais proveedores de miel
a nivel mundial a China con un 19%, seguido de Argentina con un 13% y México
con un 10% representando una fuerte competencia para las empresas que desean

incursionar o que ya poseen un segmento de mercado especifico.

1.5.3. Ecuador como pais exportador de miel

Ecuador también es un pais exportador de miel natural, a continuacion se muestra
la siguiente tabla que detalla los principales destinos de exportacion de este

producto:

TABLA N° 13. Principales destinos de exportacién del Ecuador de miel natural.

. % / TOTAL
SUBPARTIDA DESCRIPCION . FOB -
PAIS TONELADAS FOB -
NANDINA NANDINA USD LR
ESTADOS
0409009000 L.OS DEMAS UNIDOS DE 0.1 0.69 57.81
AMERICA
ITALIA 0.03|] 050 22
TOTAL GENERAL: 0.13 1.19 100

Fuente: PROECUADOR.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Entre los principales paises que adquieren la miel natural que produce Ecuador
tenemos a Estados Unidos de América representado con un 57,81% y a Italia con
un 42.2% del total del producto exportado.

1.6. ANALISIS ECONOMICO
1.6.1. PIB.

El Banco Central del Ecuador presentd en su publicacion de las estadisticas
macroeconomicas del mes de Junio del 2014, las cuentas nacionales trimestrales
en donde se detalla el Producto Interno Bruto (PIB) desde el afio 2009 hasta el

2013 que se muestra en el siguiente grafico:
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GRAFICO N° 5. PIB del Ecuador.
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El Ecuador, cerr6 el afio 2013 con un PIB de 4,5% representado en USD 66.879
millones. Recalcando que en el afio 2012, el PIB fue de 5,1% expresado en USD
64.010 millones.

1.6.2. Inflacion

El INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos) presentd la siguiente

informacion que revela la inflacion del mes de junio del 2014:
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GRAFICO N° 6. Inflacién del Ecuador.

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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TABLA N° 14. Inflacion de acuerdo al indice de Precios al Consumidor.

Mes indice  Variacién Variacion Variacién
Mensual Anual Acumulada
jun-13 142,97 -0,1 4% 2,68% 0,94%
jul<13 142,94 -0,02% 2,39% 0,02%
ago-13 143,19 0,17% 2,27% 1,10%
sep-13 144,00  0,57% 1,71% 1,67%
oct-13 144,59 0,41 % 2,04% 2,00%
nov-13 14516 0,39% 2,30% 2,49%
dic13 145,46 0,20% 2,70% 2,70%
ene-14 146,51 0,72% 2,92% 0,72%
feb-14 146,67 0,11% 2,85% 0,83%

mar-14 147,69 0,70% 3,11% 1,53%
abr-14 14812 0,30% 3,23% 1,83%
may-14 148,06 -0,04% 3,41 % 1,70%
jun-14 148,22 0,10% 3,67% 1,90%

Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

La inflacion se ubicé en 3,67% para el mes de junio del afio 2014, en el mes de
mayo fue de 3,41% y para el mes de junio del afio pasado se situd en un 2,68%.
Cabe sefialar que la division de alojamiento, agua, electricidad, gas y otros
combustibles es el que ha aportado en mayor dimension en el incremento del

indice general de precios.

1.7. ENTORNO SOCIAL

Segun los datos del censo poblacional 2010 realizado por el INEC sefialan que
existen aproximadamente 14°483.499 personas que habitan en el Ecuador, de los
cuales: el 71,9% de la poblacion son mestizos, el 7,4% son montubio, el 7,2% son
afroecuatorianos, el 7% son indigenas, el 6,1% son blancos y el 0,4% son de otras

etnias. Dicha informacion es presentada a continuacion:
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GRAFICO N° 7. Poblacion del Ecuador distribuido por etnias.
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Fuente: Instituto Nacional de Estadisticas y Censos.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Adicionalmente, mas del 17% de la poblacion del Ecuador supera los 65 afios, y
mas del 40% es adulto dando como resultado una edad promedio de la poblacion
entre los 27,3 y los 35,8 afios. Con lo que respecta a la esperanza de vida, bordea

entre los 82,9 afios para las mujeres y los 79,9 afios para los hombres.

En cuanto a la esperanza de vida al nacer, el Ecuador presenta una estadistica de 4
nifios fallecidos por cada 25 nifios nacidos. Un dato importante, es que cada vez
nacen mas nifias que nifios, asi lo demuestra el censo poblacional 2010 que sefiala
el nacimiento de 100 nifias en relacion a 93 nifios. Ademas, el 50,6% de la
poblacidn estd compuesta por mujeres y el 49,6% por hombres; destacando que el
78% de la poblacion reside en las areas urbanas y el restante en el area rural. Pero,
se ha observado que varias personas que residen en las zonas rurales emigran a las

ciudades en busqueda de mejores oportunidades, alterando las cifras presentadas.

1.8. FACTOR TECNOLOGICO

La tecnologia de hoy, ayuda en gran manera en la produccién y comercializacion
de productos haciendo el trabajo eficaz y eficientemente consiguiendo ventaja

competitiva para quien la utiliza. En el Ecuador, el desarrollo tecnologico se va
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acrecentando cada vez mas, observando que varias personas de nuestra nacion han
competido en diferentes concursos tecnoldgicos haciendo quedar en alto el

nombre de nuestro pais.

Con respecto a la relacion entre la tecnologia con la apicultura, ain se observa la
utilizacion de conocimientos ancestrales que ralentizan la produccién de miel,
aungue algunos productores han adoptado nuevos métodos para conseguir

excelentes resultados en la productividad que se veran reflejada en las ganancias.

Pero cuando la miel pasa por el proceso de acopio, es indispensable utilizar la
tecnologia adecuada (transporte y maquinarias) para garantizar la frescura y la
calidad del producto, para que este, sea del agrado del consumidor o de la
industria a la que vaya destinada. Entre la tecnologia méas importante que se

encuentra en un centro de acopio tenemos:

a) Tambores o tanques con control de temperatura y termometro con capacidad de
60 litros.

b) Filtros con mallas de acero inoxidable con abertura de 100 micras.

c) Extractores de acero inoxidable de grado alimentario con capacidad de 30
marcos.

d) Bombas y tuberias de material de grado alimentario y deben tener extremos
desmontables para facilitar su limpieza y destapado, las conexiones deben ser
curvas con angulos de 45° para mejor circulacion de la miel.

e) Méquinas de envasado Y etiquetado.

1.9. ANALISIS F.O.D.A.

El analisis F.O.D.A. permite examinar minuciosamente la parte interna (fortalezas
y debilidades) y la parte externa (oportunidades y amenazas), que en este caso

sera del sector apicola del pais:
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TABLA N° 15. F.O.D.A. del sector apicola.

FORTALEZAS

DEBILIDADES

1. Actividad de baja inversion.

2. Costos de produccion bajos.

3. Potencial melifero.

4. Conocimientos de apicultura.

5. Caracterizacion de cinco zonas de produccion.
6. Ponilizacion de cultivos.

7. Hay disponibilidad de insumos.

8. Producto natural.

1. Falta de cultura empresarial de los beneficiarios.

2. Poca investigacion.

3. Servicios de asistencia técnica y capacitacion poco
desarrollados.

4. Bajo nimero de colmenas por productor.

5. Bajos voltimenes de produccion.

6. Bajo nivel tecnoldgico a nivel de produccion y
procesamiento.

7. Falta de incidencia politica por parte de los
productores apicolas.

8. Falta de infraestructura de diagndstico de calidad y
enfermedades.

OPORTUNIDADES

AMENAZAS

1. Apoyo de las entidades gubernamentales.

2. Demanda de producto insatisfecha a nivel nacional.
3. Empresas certificadoras de calidad y de productos
0rganicos.

4. Nichos de mercado no explotados.

5. Realizacion de ferias para exponer productos.

6. Medios de comunicacion disponibles para difundir
los productos.

7. Universidades y ciudades del conocimiento que
pueden hacer investigacion del producto o actividad.
8. Alta demanda internacional.

9. Diversidad de alternativas de financiamiento.

1. Cambios climéticos.

2. Aparicion de nuevas enfermedades que afectan a las
abejas.

3. Falta de conocimientos por parte de los consumidores
de los beneficios de los productos apicolas.

4. Fumigacion con quimicos.

5. Animales y parasitos que retrazan el proceso
productivo.

Fuente: F.O.D.A. del sector apicola.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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CAPITULO I
METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
2.1. DISENO DE LA INVESTIGACION

El disefio de la investigacion consiste en seleccionar el tipo de investigacion, las
técnicas y los instrumentos, a fin de recolectar la informacion necesaria para la
posterior comprobacién de la hipétesis planteada, asi como la muestra y la

propuesta a desarrollar.

Para efectos del estudio se aplicé el disefio no experimental, que se basa en un
“Estudio que se realiza sin la manipulacion deliberada de variables y en los que
solo se observan los fendmenos en su ambiente natural para después analizarlos.”
(Hernédndez, Fernandez, & Baptista, 2006, pag. 205).

A la vez este disefio se divide en transeccional y en longitudinal, en donde se
selecciond el disefio transeccional o también Ilamado transversal, recolecta los
datos relevantes en un periodo determinado con el propésito de describir las

variables formuladas evaluando su incidencia.

2.2. MODALIDAD DE LA INVESTIGACION

La modalidad que se aplico en la presente investigacion fue la cuantitativa, debido
a que se estudia una realidad o problema en su contexto natural a través de

procesos donde se analizan las propiedades de los fendmenos o hechos detectados.

“El enfoque cuantitativo usa la recoleccion de datos para comprobar hipotesis, con
base en la medicion numérica y el andlisis estadistico, para establecer patrones de
comportamiento y probar teoria.” (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2006, pag.
5).
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Ademas, describe la relacion entre las variables de acuerdo a su magnitud o
cantidad determinada. Otra de las caracteristicas presentes en esta modalidad
cuantitativa, es que predomina la perspectiva analitica en la recolecciéon y el
procesamiento de los datos utilizando las matematicas y la estadistica como

instrumento de comprobacién.

2.3. TIPO DE INVESTIGACION

El tipo de investigacion que se implemento fue la de tipo exploratorio, consiste en
examinar un tema o problema explicito, con el proposito de acrecentar los

conocimientos sobre el o los sucesos.

“Su objetivo es examinar un problema de investigacion poco estudiado, del cual
se tienen muchas dudas o no se ha abordado antes.” (Paredes W. & Paredes N.,

2011, pag. 25).

Asimismo, se utilizd el tipo de investigacion descriptivo, en donde se mide la
relacion entre las cuestiones obtenidas en la exploracion para su posterior
interpretacion, que puede ser a través de la aplicacion de fuentes de informacion

primaria y/o secundaria.

2.4. METODOS DE LA INVESTIGACION

“Es el procedimiento riguroso, formulado de una manera logica, que el
investigador debe seguir en la adquisicion del conocimiento.” (Méndez, 2006,
pag. 236).

El método es considerado como la guia que debe seguir el investigador y tiene
como propdsito, construir el aspecto tedrico para abordar el o los problemas
indagados para su posterior solucion.
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Para efectos de la investigacion se aplicé el método hipotético-deductivo, en
donde se observaron casos particulares para plantear el problema de investigacion.
Luego, se realizo la respectiva revision bibliografica para la formulacion de la
hipdtesis; posteriormente, se recogieron los datos a través de las técnicas de

investigacion para su respectivo analisis e interpretacion.

2.5. TECNICAS DE INVESTIGACION
Observacion

“Esta técnica de recoleccion de datos consiste en el registro sistematico, valido y

confiable de comportamientos o conductas que se manifiestan.” (Hernandez,

Fernandez, & Baptista, 2006, pag. 374).

La observacion se caracteriza por ser participante y no participante, en este caso
se utiliz6 para la respectiva investigacion, la no participante debido a que solo se
monitoreo los acontecimientos sin la necesidad de intervenir con el transcurso de

los mismos.

La entrevista

Segun (Paredes W. & Paredes N., 2011) define:

La entrevista es una técnica de investigacion y podemos definirla como una
situacion construida o creada con el fin especifico de que un individuo
pueda expresar, al menos en una conversacion, ciertas partes esenciales
sobre sus referencias pasadas y/o presentes, asi como sus anticipaciones e
intenciones futuras. (Pag. 43).

En la entrevista se implementaron las preguntas semiestructuras, para que el

entrevistado tenga la libertad de fundamentar su respuesta ampliando la vision del
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entrevistador acerca del tema que se esta tratando para asi direccionarlo a lo que

quiere conseguir con la investigacion.

Es importante sefialar que en este tipo de entrevistas semiestructuradas, los
resultados obtenidos se las pueden manejar de forma cuantitativa y

estadisticamente.

La encuesta

La encuesta es una técnica de investigacion, que considera una serie de preguntas
originadas de las variables planteadas en la investigacion, con el fin de recopilar
informacién relevante y diversa de un grupo de individuos sobre un tema en

comun.

Se aplico la encuesta con preguntas cerradas poliopcionadas, denominadas asi por
presentar multiples opciones de respuesta para facilitar su tabulacién. Cabe
sefialar que se utilizé la escala de Likert, calificada como uno de los instrumentos
de medicion maés utilizados por los encuestadores debido a su alta eficacia y
confiabilidad en la recoleccion de datos.

2.6. INSTRUMENTOS DE LA INVESTIGACION
Guia de observacion

Al momento de realizar la observacion es necesario plantear una guia, a fin de
recoger la informacion que sea relevante para la investigacion evitando esfuerzos

innecesarios.

Por tal motivo, se planted una guia de observacion garantizando que los datos que
se perciban sean los mas idoneos y obtener un anélisis méas profundo acerca del

tema de investigacion.
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El cuestionario

“El cuestionario es una herramienta de la encuesta. Para elaborar un cuestionario
debemos basarnos en la teoria, las hipdtesis, si las hay, y los objetivos de nuestra
investigacion.” (Paredes W. & Paredes N., 2011, pag. 37).

Este instrumento fue utilizado para formular las preguntas que sirvieron para la
aplicacion de la encuesta a las personas involucradas, para eso fue necesario
plantear correctamente las variables para conseguir los resultados previstos al

momento de aplicarlo.

Guia de entrevista

La guia de entrevista es un instrumento que plantea preguntas para establecer un
dialogo entre el entrevistador y el entrevistado, las cuales deben ser seleccionadas
de manera minuciosa para captar la mayor cantidad de informacién de la persona

que la provee.

2.7. POBLACION Y MUESTRA
2.7.1. Poblacién

Segun (Paredes W. & Paredes N., 2011) define:

La poblacion o universo es la totalidad del fendmeno a estudiar en donde las
unidades de poblacion poseen una caracteristica comun, la cual se estudia y
da origen a los datos de la investigacion. (Pag. 31).

La poblacion es el conjunto finito o infinito de individuos con caracteristicas
similares, los cuales revelaran datos importantes de la investigacion. Para efectos
de la misma, se ha tomado como consideracion la poblacién de la provincia de

Santa Elena.
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Datos generales:

Poblacion: Habitantes de la provincia de Santa Elena
Elementos: Habitantes

Unidad de muestreo: Posibles clientes de la provincia de Santa Elena
Alcance: Santa Elena

Tiempo: Setiembre 01/2014 - Septiembre 14/2014

Con el prop6sito de obtener informacion mas precisa, se delimito la poblacion de

la siguiente manera:

TABLA N° 16. Poblacion total de los apicultores del cantén Santa Elena.

Salinas La Libertad]| Santa Elena

Poblacion de 25 a 29 afios 4661 6897 9693
Poblacion de 30 a 34 afos 4280 5920 8931
Poblaciéon de 35 a 39 afios 3782 5276 7678
Poblacion de 40 a 44 afos 3240 4562 6556
Poblaciéon de 45 a 49 afios 2815 4065 5848
Poblacion de 50 a 54 afios 2217 3135 4651
Poblacion de 55 a 59 afos 1766 2484 4044
Poblacion de 60 a 64 afios 1299 1817 2839
Poblacion de 65 a 69 afos 1004 1414 2440
Poblacién de 70 a 74 afios 697 960 1961
Total por canton 25762 36531 54641
Total 116935

Fuente: INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos).
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

2.7.2. Muestra

“Subgrupo de la poblacion del cual se recolectan los datos y debe ser
representativo de dicha poblacion.” (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2006,
pag. 236).

74



Para el célculo de la muestra, se tom6 en consideracion un 95% de nivel de
confiabilidad y un 5% de margen de error. Dicha informacion se detalla en la

siguiente férmula para la poblacién o universo infinito:

Z*'p-q
Tl:e—z

1,962 0505
n= 0,052

096
"= 0,0025

n = 384

Donde:

n = Tamafo de la muestra

Z = NUmero de desviaciones estandar

e = Margen de error

p = % de probabilidad de ocurrencia del fendmeno

g = % de probabilidad de no ocurrencia del fenémeno

Muestreo estratificado._ El muestreo estratificado se encarga de dividir a la
poblacién en segmentos, para seleccionar la muestra de cada uno de ellos. Este
tipo de muestreo se lo aplica para la comparacion de los resultados de cada uno de

los subgrupos.

Se tomo la decision de estratificar la poblacion por los 3 cantones de la provincia
de Santa Elena, pasa asi obtener datos certeros de los lugares mencionados.
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Para esto se efectud la siguiente formula:

Fh=n/N

Fh=384/116935

Fh=0,0032839

TABLA N° 17. Estratificacion de la muestra segun habitantes de la provincia de

Santa Elena e integrantes de la Asociacion.

Grupos Numero Instrumentos

Directivos .

- 40 Entrevista
Socios
Habitantes de Salinas 85 Encuesta
Habitantes de La Libertad 120 Encuesta
Habitantes de Santa Elena 179 Encuesta
Total 424

Fuente: INEC y Asociacion de apicultores de Loma Alta.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Como se puede apreciar en la tabla anterior, en total de 384 personas fueron las
seleccionadas para aportar de informacion a la investigacion. Estas cifras

aseguraron el éxito de la indagacion.

2.8. PROCEDIMIENTOS Y PROCESAMIENTO DE LOS DATOS

El siguiente procedimiento detalla los pasos que se siguieron para dar el

respectivo tratamiento de la informacion recolectada.

- Codificacion de los datos
- Tabulacion de los datos

- Andlisis e interpretacion de los datos
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- Comparaciones de los resultados

Codificacion de los datos._ Para efectos de un registro 6ptimo de los resultados,
estos fueron codificados, es decir, se les asignoé un numero dependiendo del orden

en que se encontraban para el siguiente paso denominado tabulacion.

Tabulacidon de los datos. En este punto, la informacién obtenida fue transferida
a un programa llamado SPSS, el cual ofrece la posibilidad de editar y analizar una

gran cantidad de datos de una manera eficaz y eficiente.

Analisis e interpretacion de los datos.  Se efectuaron tablas de frecuencias a
través de la aplicaciéon del programa SPSS, dicha informacién fue transferida al
programa Microsoft Excel para su posterior graficacion. Luego, se realizé la
interpretacion dependiendo de las variables planteadas, la técnica de investigacion

empleada y las preguntas realizadas.

Comparacién de los resultados.  Finalmente, se procedi6 a comparar los
resultados obtenidos de las técnicas de investigacion aplicadas, es decir, la

observacidn, la entrevista y la encuesta para llegar a una misma deduccién.
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CAPITULO 11l
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS
3.1. ANALISIS DE LOS RESULTADOS DE LA OBSERVACION.

La actividad apicola que se realiza en la parroquia Colonche es muy provechosa,
ya que se observa una concentracion considerable de productores que se dedican
al manejo de colmenas para la obtencion de productos tales como: miel, jalea real,
cera, propdleo, polen y veneno de abeja; los cuales poseen una demanda

aceptable.

Cabe sefialar que los apicultores de dicha zona, buscan los espacios que cumplan
con los requerimientos que demanda la actividad apicola para obtener productos
de calidad y poder multiplicar la colmena, garantizando la continuidad de la
produccion. Ademas, se han formado varias agrupaciones como la asociacion de
apicultores de Loma Alta que buscan fortalecer su trabajo con el propdsito de
conseguir beneficios en conjunto y el desarrollo econémico de la parroquia

Colonche.

Los apicultores del lugar, son personas calificadas en el manejo de las colmenas,
gracias a sus afios de experiencia y a los conocimientos adquiridos en esta
actividad. Con respecto al clima, el sitio presenta las condiciones necesarias para
la produccién de miel de abeja y para su almacenamiento, lo que la convierte en

un buen generador de oportunidades.

Ademas, poseen las herramientas necesarias para el cuidado de cada colmena
realizando el respectivo control de plagas y enfermedades que cominmente se
originan por la ejecucién de la actividad apicola, originarian un dafio considerable

en la misma.
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3.2. ANALISIS DE LOS RESULTADOS DE LA ENTREVISTA.

1.- Seguin su apreciacion, ¢Cual es la situacion actual de la actividad apicola

del sector?

De acuerdo con las opiniones vertidas por los entrevistados mencionan que la
actividad apicola ha obtenido resultados positivos durante estos Gltimos afios,
gracias a las politicas gubernamentales planteadas para el desarrollo productivo
del pais. Adicionalmente, sefialan que los apicultores estdn obteniendo mayores
conocimientos para optimizar el proceso de produccion y mejorar la calidad de los

productos.

2.- ¢Qué opinion tiene sobre el nivel de organizacion de los apicultores del

sector?

Varios de los entrevistados agregan que se observa un buen nivel de organizacion
dentro de la parroquia Colonche, se han formado varias asociaciones encaminadas
al desarrollo de la actividad apicola del sector y a logro de los objetivos en
conjunto. Adicionalmente, especifican que cada vez mas se observa el
compromiso de los apicultores del sector, debido a que adquieren las herramientas
y equipos necesarios para la ejecucion de su trabajo, cuidando que su produccién

no se vea perjudicada por las enfermedades o plagas.

3.- ¢Considera usted que el clima del sector es la apropiada para realizar la

actividad apicola?

Segun la opinion de los entrevistados, el sector cuenta con un clima agradable por
su ubicacion en la cordillera Chongon-Colonche, la cual posee una gran presencia
de flora; la cual beneficia al sector apicola. Ademas, mencionan que varios de los
cultivos que existen en la zona son utilizadas para abastecer de néctar a las abejas
que utilizan este elemento para la elaboracion de la miel y de otros productos que

son beneficiosas para la personas.
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4.- ¢Cuales son los productos que tienen mayor rentabilidad en la actividad
apicola?

De acuerdo con las versiones de los entrevistados, mencionan que los productos
que poseen mayor demanda son: la miel, la jalea real y la cera; los mismos que
generan una cantidad de ingresos importantes que permiten que se continle con la

actividad y se lleve el sustento para las familias de los apicultores.

5.- ¢ Qué medios aplica usted para dar a conocer los productos que obtiene de

esta actividad?

Las ferias son consideradas la mejor alternativa para dar a conocer los productos
que se obtienen de la actividad apicola, asi lo mencionan la mayoria de los
entrevistados sefialando que aumentan sus niveles de ingresos al realizar estos
eventos que atraen a gran parte de la poblacién de la provincia de Santa Elena 'y a
las entidades publicas que estan inmersas en el desarrollo productivo de la region.

6.- ¢Qué opinion tiene acerca del apoyo de las entidades gubernamentales al

sector apicola?

La mayoria de los entrevistados determinan que el apoyo de las entidades
gubernamentales ha sido primordial en el mejoramiento de la actividad apicola,
han brindado capacitaciones y planteado proyectos que involucran a los
productores. Ademas, manifiestan que existen leyes que buscan el fortalecimiento
de la matriz productiva del pais lo que se convierte en una buena oportunidad para

los apicultores.

7.- ¢Cree usted que las oportunidades que posee la miel de abeja en los

mercados son aprovechadas?

Los entrevistados expresan que la miel de abeja es un producto que tiene

diferentes propiedades, pero la ciudadania no conoce en su totalidad de dichos

80



beneficios. Sefialan que este elemento probablemente no ha sido aprovechado al
maximo dentro de la provincia de Santa Elena debido que se carece de
infraestructuras especializadas en el control de enfermedades, almacenamiento o
procesamiento de la miel de abeja; el cual permita ofrecer al mercado un producto

con estandares de calidad.

8.- ¢Cual es su opinidn acerca del canal de distribucion que se emplea en la

comercializacién de la miel de abeja?

Un namero considerable de entrevistados pronuncian que el canal de distribucion
empleado no es tan efectivo calificandolo como largo, debido a la presencia de
intermediarios que causan el aumento de precios de la miel de abeja, lo que
perjudica el bolsillo del cliente.

9.- ¢Como evalla usted el proceso que se emplea en el almacenamiento de la

miel de abeja?

La mayoria de los entrevistados sefialan que para mantener el estado de la miel de
abeja emplean mecanismos, que de acuerdo a varias opiniones, no son tan
efectivos lo que causa un deterioro o efecto negativo en la composicion del
producto. Ademas, mencionan que deberia existir un lugar con los equipamientos

indispensables que permitan la conservacion de la miel.

10.- ¢Considera usted que es importante la creacion de un centro de acopio

de miel de abeja en la cabecera parroquial de Colonche?

Gran parte de los entrevistados mostraron un comentario positivo acerca de la
creacion del centro de acopio de miel de abeja, recalcando que esta infraestructura
seria tan beneficiosa para los apicultores del sector se centraria aun mas en la
produccion y en la transportacion de la misma al centro de acopio garantizando su

comercializacion y por ende la generacion de ingresos econdmicos.
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3.3. ANALISIS DE LOS RESULTADOS DE LA ENCUESTA.

1. Género.

TABLA N° 18. Género.

Género
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Masculino 184 47,92%
Femenino 200 52,08%
Total 384 100%
Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
GRAFICO N° 8. Género.
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
De los resultados obtenidos mediante la aplicacion del instrumento de

investigacion, tenemos que el 52,08% corresponde al género femenino y el

47,92% pertenece al género masculino, lo que genera una equidad y una mejor

perspectiva de los comentarios vertidos por ambos grupos acerca del tema de

indagacion.
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2. Edad.

TABLA N° 19. Edad.

=

Alternativas Frecuencia Porcentaje
20 a 29 afos 64 16,67%
30 a 39 afnos 112 29,17%
40 a 49 afios 119 30,99%
2 50 a 59 afios 57 14,84%
60 a 69 afos 18 4,69%
70 en adelante 14 3,65%
Total 384 100%0

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

GRAFICO N° 9. Edad.
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Segun los resultados, el 30,99 % de los encuestados tienen una edad entre el rango
de 40 a 49 arfios, seguido del 29,17% entre la edad de 30 a 39 afos; lo que
significa que la mayoria de los individuos son adultos.
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3. Lugar de residencia.

TABLA N° 20. Lugar de residencia.

Lugar de residencia

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Salinas 85 22,14%
3 La Libertad 120 31,25%
Santa Elena 179 46,61%
Total 384 100%

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Megjia.

GRAFICO N° 10. Lugar de residencia.
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

De acuerdo a los resultados de la encuesta, el 46,61% de las personas residen en el
canton Santa Elena, el 31,25% pertenecen al canton La Libertad y el 22,14%
corresponden al canton Salinas; lo que significa que se ha cumplido con la
estratificacion de la muestra y por ende se obtuvo opiniones mas objetivas de los

individuos que integran la provincia de Santa Elena.
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4. Estado civil

TABLA N° 21. Estado civil.

Estado civil
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Soltero 35 9,11%
Casado 266 69,27%
4 Unioén libre 31 8,07%
Divorciado 27 7,03%
Viudo 25 6,51%
Total 384 100%0

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Megjia.

GRAFICO N° 11. Estado civil.
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Con respecto al estado civil, el 69,27% de los encuestados son casados, el 9,11%
son solteros y el 8,07% es de unidn libre; lo que representa que una gran cantidad

de los individuos encuestados poseen familias.
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5. Nivel de ingresos

TABLA N° 22. Nivel de ingresos

Niwel de ingresos
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Menos de $310 65 16,93%
5 $310-$599 257 66,93%
$600 en adelante 62 16,15%
Total 384 100%

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Megjia.

GRAFICO N° 12. Nivel de ingresos
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

De acuerdo con los resultados obtenidos, el 66,93% de las personas encuestadas
posee un nivel de ingresos que fluctian entre los $350 a $599, el 16,93% tiene un
ingreso menor a $310 y el 16,15% obtiene un ingreso mayor a $600, lo que

significa que los habitantes tienen la posibilidad de adquirir el producto.
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6. ¢Con que frecuencia consume miel de abeja?

TABLA N° 23. Frecuencia que consume miel.

Frecuencia que consume miel
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Nunca 0 0,00%
Pocas veces 71 18,49%
6 A veces si, a veces no 59 15,36%
Frecuentemente 201 52,34%
Siempre 53 13,80%
Total 384 100%

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Megjia.

GRAFICO N° 13. Frecuencia que consume miel.

Frecuencia que consume miel

13,80%

18,49%
i Nunca

M Pocas veces

15,36% .

M A veces si, a veces
no

i Frecuentemente

52,34%

M Siempre

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

El 52,34% de las personas encuestadas mencionan que consumen miel de abeja
con frecuencia, mientras que el 18,49% alegan que consumen este producto pocas
veces y el 15,38% indican que a veces si, a ves no consumen la miel de abeja; lo

gue significa que una parte importante de la poblacién adquiere dicho bien.
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7. ¢Cual es el uso principal que le da a la miel de abeja?

TABLA N° 24. Uso principal de la miel.

Uso principal de la miel

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Gastronémico 156 40,63%
Cicatrizante 1 0,26%
7 Energético 110 28,65%
Aliviar resfrios 89 23,18%
Terapéutico 28 7,29%
Total 384 100%

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Megjia.

GRAFICO N° 14. Uso principal de la miel
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

El 40,63% de los encuestados mencionan que utilizan la miel en el ambito
gastronomico, en tanto el 28,65% de ellos fundamentan que consumen el producto
como energético y el 23,18% emplean la miel de abeja para aliviar el resfriado

mencionando que poseen resultados positivos.
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8. ¢A qué sitio usted acude para adquirir la miel de abeja?

TABLA N° 25. Sitio donde adquiere miel.

Sitio donde adquiere miel
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Supermercados 303 78,91%
Tiendas de abastos 62 16,15%
8 Productores 19 4,95%
Otros sitios 0 0,00%
Total 384 100%

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

GRAFICO N 15. Sitio donde adquiere miel
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

De acuerdo con las opiniones de los encuestados, el 78,91% menciona que
adquieren la miel de abeja en los supermercados, mientras que el 16,15% de las
personas acuden a las tiendas de abastos y el 4,95% se dirigen donde los

productores para conseguir este producto.
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9. ¢Qué marca de miel de abeja consume con mayor frecuencia?

TABLA N° 26. Marca de miel que consume.

Marca de miel que consume
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Schullo 125 32,55%
Trébol 120 31,25%
9 Superba 83 21,61%
La Abejita 38 9,90%
Otra marca 18 4,69%
Total 384 100%0

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

GRAFICO N° 16. Marca de miel que consume
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Con respecto a la marca de la miel de abeja, el 32,55% de los encuestados sefialan
que prefieren la marca Schullo, el 31,25% indica que optan por la marca Trébol y
el 21,61% escogieron la marca Superba, por lo que estas 3 marcas se convertirian

en los principales competidores.
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10. ¢Que criterio principal usted evalta al momento de adquirir la miel de

abeja?
TABLA N° 27. Criterio principal evalta al adquirir miel
Criterio principal evaltal al adquirir miel
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Calidad 95 24,74%
Precio 121 31,51%
1 O Presentacion 96 25,00%
Color 44 11,46%
Marca 28 7,29%
Total 384 100%6

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Megjia.

GRAFICO N° 17. Criterio principal evalta al adquirir miel
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

El 31,51% de los encuestados mencionan que el criterio principal que evallan al
momento de adquirir la miel de abeja es el precio, mientras que 25% determinan
que es la presentacion y el 24,74% sefialan que juzgan la calidad del producto; por
lo que se debe ofrecer una miel de abeja de calidad, con una adecuada

presentacion y un precio gque sea percibido como justo.

91



11. ¢ Cree usted que la miel de abeja que adquiere es de excelente calidad?

TABLA N° 28. Miel que adquiere es de excelente calidad

Miel que adquiere es de excelente calidad

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Definitivamente No 0 0,00%
Probablemente No 0 0,00%

1 1 Indeciso 122 31,77%
Probablemente Si 193 50,26%

Definitivamente Si 69 17,97%
Total 384 100%6

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

GRAFICO N° 18. Miel que adquiere es de excelente calidad
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Segun el criterio de los encuestados, el 50,26% declara que probablemente si sea
de calidad la miel de abeja que adquieren, mientras que el 31,77% se encuentra
indeciso ante la calidad del producto y el 17,97% sefialan que definitivamente si
cumple con la calidad que ellos exigen. Por lo tanto, se deben establecer estrictos

estandares para ofrecer una miel de abeja de calidad.
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12. ¢(Cree usted que la presentacion que se utiliza en la miel de abeja que

adquiere es la adecuada?

TABLA N° 29. Presentacion de la miel es adecuada

Presentacion de la miel es adecuada

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Definitivamente No 0 0,00%
Probablemente No 20 5,21%

1 2 Indeciso 81 21,09%
Probablemente Si 214 55,73%

Definitivamente Si 69 17,97%
Total 384 100%0

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

GRAFICO N° 19. Presentacion de la miel es adecuada
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

El 55,73% de los encuestados opinan que la presentacion de la miel de abeja
probablemente cumpliria con sus expectativas, mientras que el 21,09% se
encuentra indeciso ante esta caracteristica y el 17,97% sefiala que definitivamente

si cumple con sus exigencias.
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13. ¢Considera usted que el precio de la miel de abeja que se maneja en el

mercado es el apropiado?

TABLA N° 30. Precio de la miel es apropiado.

Precio de la miel es el apropiado

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Definitivamente No 0 0,00%
Probablemente No 7 1,82%

1 3 Indeciso 120 31,25%
Probablemente Si 225 58,59%

Definitivamente Si 32 8,33%
Total 384 100%0

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

GRAFICO N° 20. Precio de la miel es apropiado
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

El 58,59% de los encuestados sefialan que probablemente el precio si sea el
adecuado, en tanto el 31,25% se encuentra indeciso y el 8,33% menciona que

definitivamente el precio es el adecuado.
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14. ¢Considera usted que se deberia aprovechar al méaximo, los productos
que se obtienen de la actividad apicola de la provincia de Santa Elena?

TABLA N° 31. Aprovechar productos apicolas de la provincia de Santa Elena.

Aprovechar productos apicolas de la provincia de Santa Elena
Alternativas Frecuencia Porcentaje
Definitivamente No 0 0,00%
Probablemente No 0 0,00%
14 Indeciso 83 21,61%
Probablemente Si 259 67,45%
Definitivamente Si 42 10,94%
Total 384 100%

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

GRAFICO N° 21. Aprovechar productos apicolas de la provincia de Santa Elena.
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

De acuerdo con las opiniones de los encuestados, el 67,45% sefialan que
probablemente si se deberian aprovechar al maximo los productos que se obtienen
de la actividad apicola, mientras que el 21,61% se encuentra indeciso y el 10,94%
manifiesta que definitivamente si se debe aprovechar dichos productos.
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15. ¢Esta usted de acuerdo en la creacion de un centro de acopio de miel de
abeja en la cabecera parroquial de Colonche que contribuya a la cadena

productiva del sector apicola de la zona?

TABLA N° 32. Creacidon del centro de acopio de miel en la cabecera parroquial de

Colonche.

Creacion del centro de acopio de miel en la cabecera parroquial de Colonche

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Definitivamente No [0} 0,00%
Probablemente No 11 2,86%

I 5 Indeciso 31 8,07%
Probablemente Si 232 60,42%

Definitivamente Si 110 28,65%
Total 384 100%6

Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

GRAFICO N° 22. Creacion del centro de acopio de miel en la cabecera parroquial

de Colonche.
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Fuente: Habitantes de la provincia de Santa Elena.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Segun los resultados, el 60,42% menciona que probablemente si se deberia crear
el centro de acopio, en tanto el 28,65% sefialan que definitivamente si convendria
la creacion de dicha infraestructura para el acopio de la miel de abeja en la

parroquia Colonche.
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3.4. CONCLUSIONES.

Después de realizado el levantamiento de informacion, gracias a la aplicacion de

la observacidn, entrevista y encuesta se concluye lo siguiente:

a. La actividad apicola ejecutada en la parroquia Colonche posee un nivel de
productividad considerable, convirtiéndola en una fuente de oportunidades
para el sector, destacando que se han establecido varias agrupaciones como la
Asociacion de apicultores de Loma Alta que se dedican a dicha labor a fin de

generar ingresos y mejorar el nivel socioeconémico de la zona.

b. EIl clima que presenta la parroquia Colonche beneficia la actividad apicola
realizada, debido a su ubicacién en la cordillera Chongén-Colonche. Cabe
destacar que la agricultura se ve favorecida por la apicultura realizada en la
zona, ya que las abejas realizan la polinizacion obteniendo resultados positivos

en la flora del sector.

c. Las marcas de miel de abeja mas representativas o las que poseen mayor
predominio en el mercado peninsular son: Schullo, Trébol y Superba;
escogidas por las personas por su precio, calidad y presentacion destacando
que este producto es utilizado mayormente en la gastronomia, como

energético y para aliviar resfrios.

d. Finalmente, tanto apicultores de la comuna Loma Alta perteneciente a la
parroquia Colonche como diferentes personas que se encuentran en los 3
cantones que conforman la provincia de Santa Elena, estan de acuerdo con la
creacion del centro de acopio de miel de abeja en la cabecera parroquial de
Colonche, ya que esto traerd consigo la implementacion de estrategias de
almacenamiento del producto y a la vez se fortalecera el canal de distribucion

empleado en la comercializacion.
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3.5. RECOMENDACIONES

Para fortalecer la actividad apicola realizada en la parroquia Colonche, se

recomienda a los productores lo siguiente:

a. Establecer nexos con las entidades gubernamentales que estan inmersas en el
desarrollo de las actividades productivas de la provincia de Santa Elena, a fin
de obtener capacitaciones, insumos e inclusive la ejecucion de proyectos que

consoliden la actividad apicola del sector.

b. Realizar constantes investigaciones sobre las técnicas y métodos que se
emplean actualmente en la actividad apicola, con el proposito de mejorar la
calidad y cantidad de productos que se obtienen, ademéas de conseguir la

eficacia y eficiencia en la multiplicacién de las colmenas.

c. Incentivar la asociatividad dentro del sector, para que los apicultores
individuales puedan integrar las agrupaciones conformadas, consolidando
esfuerzos para asi obtener beneficios mutuos, alcanzar un nivel elevado de
productividad en las labores que realizan y generar mayor numero de

oportunidades.

d. Crear un centro de acopio en la cabecera parroquial de Colonche, que
almacene la miel de abeja del sector obtenida en la ejecucion de actividad
apicola y asi prolongar el periodo de conservacién del producto hasta que sea

comercializado y distribuido a los clientes.
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CAPITULO IV

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UN CENTRO
DE ACOPIO DE MIEL, EN LA CABECERA PARROQUIAL DE
COLONCHE, PROVINCIA DE SANTA ELENA, ANO 2014.

4.1. PRESENTACION

El estudio de factibilidad se centra en la creacion de un centro de acopio de miel
en la cabecera parroquial de Colonche de la provincia de Santa Elena, el cual
beneficiara a los apicultores del sector mencionado con respecto a su canal de
distribucion reduciendo a gran medida a los intermediarios y el precio elevado del
producto en el mercado. Ademas, de garantizar la calidad de la miel a través del
proceso minucioso que se manejard en el centro de acopio ofreciendo al
comprador un grado aceptable de confiabilidad al momento de adquirir el

producto.

En cuanto a la propuesta, se encuentra conformada por el estudio de mercado,
técnico, organizacional y financiero, los mismos que evaltuan la creacion del
centro de acopio de miel desde diferentes perspectivas para asi certificar el éxito

en el mercado al cual se desea incursionar.

Se establecen estrategias, precios, clientes, competidores, proveedores, canal de
distribucion para la parte de mercado. En cuanto al aspecto técnico, se determina
la ubicacion y distribucion de la planta, equipos y maquinarias a utilizar y el
proceso productivo que pasard la miel desde su entrada a la planta hasta su
posterior distribucion a los diferentes puntos de venta. La parte organizacional
menciona el organigrama y las funciones de cada uno de los puestos. Finalmente,
se plantea el componente financiero que se constituye por la estimacién de costos,

ingresos y gastos que se generen a lo largo del periodo contable.
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4.2. BASE FILOSOFICA DE LA ORGANIZACION
4.2.1. Mision

La empresa CEAMCO tiene como mision brindar miel de abeja de excelente
calidad a los consumidores de la provincia de Santa Elena, mediante el esfuerzo
de los colaboradores y la aplicacion de la tecnologia en el proceso de acopio del
producto obteniendo una Optima rentabilidad e incentivando el desarrollo

socioecondmico de la region.

4.2.2. Vision

En el afio 2019, ser la empresa lider del sector apicola en cuanto al acopio de miel
de abeja dentro del area geografica de la provincia de Santa Elena, gracias a las

destrezas del talento humano y la aplicacién de estrictas normas de calidad.

4.2.3. Objetivos
4.2.3.1. Objetivo general

Ofrecer miel de abeja de calidad, a través de la utilizacion de maquinarias
sofisticadas y el personal capacitado garantizando la satisfaccion de los clientes de

la provincia de Santa Elena.

4.2.3.2. Objetivos especificos

a) Realizar investigaciones de mercado para mantenerse actualizado sobre el nivel
de satisfaccion de los clientes.

b) Capacitar al talento humano de la empresa sobre temas relacionados con la
apicultura.

¢) Implementar estandares de calidad en el proceso de acopio de la miel.

d) Instaurar técnicas de almacenamiento y tecnologia apropiada preservando el
producto en buen estado.
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4.2.4. Principios y valores.

La empresa “CEAMCO” tendra los siguientes valores institucionales que guiaran

a sus colaboradores a la excelencia:

GRAFICO N° 23. Principios y valores.
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Fuente: Principios y valores.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Respeto: Los colaboradores se caracterizaran por la compostura y la actitud

comprensiva que brinden hacia las demas personas con las que se relacione

laboralmente.

Productividad: El talento humano colocara todo su esfuerzo y destreza en cada

una de las tareas asignadas a fin de obtener los resultados previstos.

Disciplina: Se implantar4 un nivel de conducta apropiado, con el propdsito de
generar un ambiente laboral agradable en todos los niveles jerarquicos.
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Honestidad: Los colaboradores aplicaran la ética y la lealtad ante la institucion,

convirtiéendose en parte fundamental para la misma.

Solidaridad: EI respaldo de las personas que conforman la organizacion sera
mutua, tomando asi decisiones oportunas y efectivas ante cualquier situacion o

imprevisto.

4.3. NATURALEZA DEL PROYECTO
4.3.1. Descripcion de la empresa

La empresa “CEAMCO” se dedicara al acopio de la miel de abeja en estado
natural elaborada por los apicultores de la parroquia Colonche de la provincia de

Santa Elena, para su posterior distribucién a los diferentes puntos de venta.

Para esto, la miel pasara a través del extractor donde se realiza un proceso Ilamado
centrifugado, el cual consiste en la colocaciéon de los marcos que contienen los
panales (entre 80 a 120 marcos) donde pasaran por revoluciones o giros a fin de

extraer el producto.

Posteriormente, se pasa a los tanques de sedimentacion para apartar de la miel, los
residuos de cera o abejas mediante mallas para asi ser almacenadas en nuevos

tanques para su comercializacion.

4.4. ORGANIZACION
4.4.1. Organigrama

A continuacion se presenta el organigrama de la empresa “CEAMCO”, en donde
se detalla los diferentes puestos de trabajo con los que constara la institucion y su

respectiva nomenclatura:
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GRAFICO N° 24. Estructura organizacional de CEAMCO.
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4.4.2. Funciones y perfil de los puestos
Directorio

Supervisa a: Gerencia general

El Directorio es el érgano que se encarga de dirigir, regular, cuidar y reservar las
disposiciones de la Junta General de Accionistas. Generalmente, se encuentra
estructurado por 5 miembros que son seleccionados por la Junta General de

Accionistas, que son designados por un periodo de 1 afio.

Las funciones del Directorio son mencionadas a continuacion:

a. Seleccionar al Presidente y Vice-presidente del Directorio, de acuerdo a sus
expectativas.

b. Elegir la persona idonea que se encargara de la gerencia general.

c. Normalizar su funcionamiento, de acuerdo a las formalidades y disposiciones
establecidas por la ley.

d. Aprobar la estructura organizacional de la empresa, asi como el manual de
organizacion y funciones, documentos normativos, procedimientos y demas
competencias que no pertenezcan a la gerencia general.

e. Otorgar parcial o totalmente atribuciones a sus propios integrantes o a terceros.

f. Evaluar las condiciones, escenarios o factores que puedan afectar las

actividades de la empresa.

Gerencia general

Jefe inmediato: Reporta al Directorio de accionistas.

Supervisa a: Secretaria, Gerencia administrativa, Gerencia financiera, Gerencia

operativa y Gerencia comercial.
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La Gerencia general es el érgano de administracion y de gestion con mayor

jerarquia en la empresa. La persona deberd cumplir con los requisitos:

1. Tener titulo de cuarto nivel

2. Tener una edad entre 35 a 50 afios

3. Haber trabajado en la empresa por un periodo de 4 afios 0 mas o tener
experiencia minima de 3 afios.

4. Poseer conocimientos en administracion, finanzas y economia.

Dentro de las atribuciones y obligaciones de la Gerencia general tenemos:

a. Asistir a las sesiones del Directorio, con voz pero sin voto, salvo que el mismo
acuerde sesionar de manera privada.

b. Disponer los proyectos, los estados financieros y el presupuesto para cada afio
Directorio para su aprobacion.

c. Ejecutar el plan de negocios aprobado por el Directorio.

d. Firmar y celebrar los contratos y obligaciones con las deméas empresas, de
acuerdo a los criterios autorizados por el Directorio.

e. Plantear y ejecutar planes de desarrollo, de accidn de inversidn, mantenimiento
y gastos.

f. Dirigir las distintas gerencias que conforman la empresa.

0. Ser el representante de la empresa.

h. Establecer un ambiente de superacion, para que los colaboradores logren metas
en el menor tiempo posible.

i. Fijar una estructura administrativa competente para el desarrollo de los planes

de accion.

Secretaria

Jefe inmediato: Reporta al Gerente general
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Supervisa a: No ejerce

La Secretaria es la persona que ayuda al Gerente general, en las actividades que
tiene a su cargo. Para esto, la persona encargada del puesto debera cumplir con los

siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de tercer nivel o secundario.
2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.
3. Poseer conocimientos en administracion, secretariado e informatica.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las atribuciones y obligaciones de la Secretaria tenemos:

a. Proponer las recomendaciones y sugerencias necesarias, con el fin de
garantizar la éptima gestion administrativa.

b. Revisar y emitir opinion sobre estudios, proyectos y demas asuntos que solicite
el Gerente.

c. Tener absoluta confidencialidad de los asuntos, actividades, documentos e
informacién de la empresa.

d. Recibir, registrar, clasificar, informar y archivar los documentos que lleguen a
la empresa para el Gerente General, llevando el respectivo control y
seguimiento.

e. Recibir y efectuar llamadas telefénicas del Gerente General, tomando notas de
los recados realizando su respectiva transmision.

f. Mantener al dia, la agenda de actividades del Gerente General informandolo de
los compromisos asumidos.

0. Redactar documentos administrativos.

h. Tomar dictado de reuniones, conferencias, asuntos confidenciales o
documentos de la Gerencia General.

i. Cumplir otras funciones afines que le asigne la Gerencia General.
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Gerencia administrativa

Jefe inmediato: Gerencia general

Supervisa a: Desarrollo organizacional y talento humano, Servicios generales,

Tecnologia de la informacidn, Logistica, y Seguridad y salud laboral.

La Gerencia administrativa es aquel O6rgano que optimiza el proceso
administrativo, a fin de garantizar la eficacia y eficiencia de los colaboradores y el
desarrollo de la productividad, en base a condiciones laborales razonables. Para
esto, la persona encargada del puesto deberd cumplir con los siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de cuarto nivel.
2. Tener una edad entre 30 a 35 afios.
3. Poseer conocimientos en administracion, gerencia, liderazgo e informatica.

4. Tener experiencia minima de 2 afios.

Dentro de las atribuciones y obligaciones de la Gerencia administrativa tenemos:

a. Supervisar la ejecucion de proyectos, de acuerdo a los mandatos de la Gerencia
general.

b. Participar en la elaboracion de los planes estratégicos y de accion establecidos
por la Gerencia general.

c. Supervisar las actividades que realicen los departamentos y divisiones a su
cargo.

d. Promover el ambiente de trabajo agradable conduciendo a la excelencia a su
grupo de trabajo.

e. Supervisar los mecanismos implementados protegiendo el buen estado de la
planta, equipos y demas implementos.

f. Establecer normas y politicas administrativas conduciendo a la conducta de los

colaboradores.
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g. Realizar tareas asignadas por la Gerencia general.

Desarrollo organizacional y talento humanao.

Jefe inmediato: Gerencia administrativa

Supervisa a: No ejerce

El departamento de Desarrollo organizacional y talento humano es una parte
esencial dentro del proceso administrativo, se encarga de incorporar, mantener y
desarrollar de manera efectiva a los colaboradores de la empresa. Para este fin, la

0 las personas encargadas deberan cumplir con los siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de tercer o cuarto nivel.

2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.

3. Poseer conocimientos en liderazgo, recursos humanos, sistema de gestion de
personal e informatica.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

En cuanto a las atribuciones y obligaciones del departamento de Desarrollo

organizacional y talento humano tenemos:

a. Inspeccionar la ejecucion de las disposiciones legales y reglamentarias con
respecto a la administracion del personal de la empresa.

b. Implementar evaluaciones de desempefio, definiendo las necesidades de
capacitacion y contratacion de personal.

c. Implementar y reformar los procesos de planificacion, obtencidn, induccion,
desarrollo y desvinculacion del personal con la empresa.

d. Entregar informacion de los cargos y presupuestos de remuneraciones

actualizados para la toma de decisiones de la gerencia.
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e. Elaborar y ejecutar sistemas de gestion de competencias y recursos de los
trabajadores.

f. Diagnosticar el clima laboral dentro de la empresa, evitando conflictos o
malentendidos entre el personal.

g. Las demaés tareas que asigne la Gerencia administrativa.

Servicios generales

Jefe inmediato: Gerencia administrativa

Supervisa a: No ejerce

El departamento de Servicios generales es aquel que posee como objetivo
principal, la solicitud y verificacién de los procedimientos que se originan en la
empresa. La o las personas encargadas del puesto deberan cumplir con los

siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de tercer o cuarto nivel.

2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.

3. Poseer conocimientos en servicios generales, liderazgo, procedimientos e
informatica.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Entre las atribuciones y obligaciones mas relevantes del departamento de

Servicios generales tenemos:

a. Verificar y calendarizar las solicitudes de requerimientos de vehiculos,
materiales de limpieza, tecnologia e insumos para la produccion.
b. Establecer un servicio de mensajeria, recoleccién y demas que las areas

requieran.
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c. Verificar y calendarizar las solicitudes de requerimientos de materiales de
limpieza.

d. Mantener una estrecha relacion con el departamento de Almacenamiento, para
la cuestiones de insumos y materiales de limpieza.

e. Reunir la documentacion necesaria para tramitar el pago de mantenimiento
vehicular.

f. Las demas tareas que asigne la Gerencia administrativa.

Tecnologia de la informacién

Jefe inmediato: Gerencia administrativa

Supervisa a: No ejerce

El departamento de Tecnologia de la informacion se encarga de coordinar el
optimo funcionamiento del hardware, software y las maquinarias de la empresa.
Ademaés, de brindar informacién confiable, veraz y oportuna de las tendencias y
avances para la toma de decisiones. La o las personas encargadas del puesto

deberan cumplir con los siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de tercer o cuarto nivel.
2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.
3. Poseer conocimientos en tecnologia de la informacion.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Entre las atribuciones y obligaciones mas relevantes del departamento de

Tecnologia de la informacion tenemos lo siguiente:

a. Generar y disponer tecnologia de la informacion necesaria reformando los

procedimientos de la empresa.
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b. Realizar el estudio, desarrollo, ejecucion y documentacion de los sistemas de
informacion con sus respectivos equipos.

c. Proponer y coordinar la implementacion de estandares, lineamientos y
procedimientos con respecto al hardware y software.

d. Implementar tecnologia moderna en las diferentes areas que conforman la
empresa mejorando la productividad.

e. Realizar investigaciones de las tendencias actuales y futuras sobre temas
relacionados con la actividad de la empresa, realizando el respectivo informe
para su posterior presentacion.

f. Las demas tareas que asigne la Gerencia administrativa.

Logistica

Jefe inmediato: Gerencia administrativa

Supervisa a: No ejerce

El departamento de Logistica posee como funcion principal, la coordinacion y la
evaluacion de las actividades de abastecimiento tanto en nivel administrativo
como operativo. La o las personas encargadas del puesto deberan cumplir con los

siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de tercer o cuarto nivel.
2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.
3. Poseer conocimientos en el area de logistica e informatica.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las atribuciones y obligaciones del departamento de Logistica tenemos:

a. Coordinar con el area de operaciones, las entradas, reposiciones, pedidos y

transportes de los productos.
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b. Formular politicas de abastecimiento y distribucion de pedidos.

c. Optimizar los procesos de trabajo, en funcion del abastecimiento de materiales
y deméas componentes que garanticen una labor efectiva.

d. Generar el plan anual de contrataciones y adquisiciones, para su evaluacion por
parte de la Gerencia.

e. Realizar el control del cumplimiento de las contrataciones de los servicios y
bienes que haya adquirido la empresa.

f. Las demas tareas que asigne la Gerencia administrativa.

Sequridad vy salud laboral

Jefe inmediato: Gerencia administrativa

Supervisa a: No ejerce

El departamento de Seguridad y salud laboral se encargara de velar por el
bienestar de los colaboradores de la empresa, a través de politicas de seguridad y
chequeos periddicos. La o las personas encargadas del puesto deberan cumplir con

los siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de tercer o cuarto nivel.
2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.
3. Poseer conocimientos en el area de seguridad y salud laboral.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las actividades y responsabilidades del departamento de Seguridad y

salud laboral tenemos:

a. Elaborar politicas y programas de implementacion de seguridad y salud

laboral.
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b. Poner en préctica, las normas, matrices y documentos a fin de prevenir
accidentes e incidentes en el personal.

c. Asesor a los colaboradores sobre los posibles riesgos laborales y como
prevenirlos.

d. Ocuparse de las enfermedades de cada uno de los colaboradores, dando la
asistencia adecuada.

e. Formular y ejecutar planes de primeros auxilios para prevenir cualquier
desgracia.

f. Las demas tareas que asigne la Gerencia administrativa.

Gerencia financiera

Jefe inmediato: Gerencia General

Supervisa a: Contabilidad, y Tesoreria y presupuesto

La Gerencia financiera posee como funcion principal, la planeacion, coordinacién
y control de las actividades monetarias que involucran la liquidez y solvencia de
la empresa. La persona encargada del puesto debera cumplir con los siguientes

requisitos:

1. Poseer titulo de cuarto nivel.
2. Tener una edad entre 30 a 35 afios.
3. Poseer conocimientos en finanzas, gerencia, liderazgo e informatica.

4. Tener experiencia minima de 2 afos.

Dentro de las actividades y responsabilidades de la Gerencia financiera tenemos:

a. Elaborar y proponer normas de administracion de recursos financieros,

presupuestos, contabilidad y cobertura de riesgos.
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b. Gestionar en las entidades financieras, el respectivo financiamiento para las
actividades y operaciones de la empresa.

c. Revisar los contratos de compra-venta desde la perspectiva financiera y otros
documentos que autorice la Gerencia general.

d. Cautelar que las actividades financieras de los departamentos a su cargo, se
realicen de acuerdo a los principios contables.

e. Emitir opinion sobre el material presupuestal que formulen sus delegados.

f. Coordinar con los demas gerentes, los aspectos relacionados con la gestion
financiera.

g. Las demaés tareas que asigne la Gerencia general.

Contabilidad
Jefe inmediato: Gerencia financiera

Supervisa a: No ejerce

El departamento de Contabilidad es la encargada de llevar el control de los
estados financieros y demdas componentes contables y financieros, a fin de

proporcionar informacion fidedigna.

La o las personas encargadas del puesto deberan cumplir con los siguientes

requisitos:

1. Poseer titulo de tercer nivel.
2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.
3. Poseer conocimientos en finanzas, contabilidad e informatica.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las actividades del departamento de Contabilidad tenemos:
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a. Establecer las politicas contables para el correcto funcionamiento de la
empresa.

b. Llevar el control de los libros de contabilidad de la empresa.

c. Preparar los balances, estados de resultados, flujos de efectivo y demas
componentes que conforman la parte contable.

d. Preparar informes mensuales de la situacion contable y tributaria de la empresa
que serd presentada a la Gerencia General.

e. Realizar el registro contable de las entradas y salida de efectivo.

f. Informar a los directivos de la situacion patrimonial de la empresa.

g. Las demaés tareas que asigne la Gerencia financiera.

Tesoreria y presupuesto

Jefe inmediato: Gerencia financiera

Supervisa a: No ejerce

El departamento de Tesoreria y presupuesto es la responsable del correcto manejo
del presupuesto de la empresa, asi como de realizar los pagos y recaudaciones de

efectivo.

La o las personas encargadas del puesto deberan cumplir con los siguientes

requisitos:

1. Poseer titulo de tercer nivel.
2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.
3. Poseer conocimientos en contabilidad, presupuestos, tesoreria e informatica.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las actividades del departamento de Tesoreria y presupuesto tenemos:
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a. Revisar periodicamente los costos de la empresa.

b. Formular, ejecutar y controlar los presupuestos de ingresos y gastos de cada
departamento.

c. Realizar los pagos inmediatos a los proveedores.

d. Realizar las recaudaciones de valores adeudados.

e. Evaluar y aprobar las salidas de efectivo, de acuerdo a las actividades
realizadas por la empresa.

f. Las demas tareas que asigne la Gerencia financiera.

Gerencia operativa

Jefe inmediato: Gerencia General

Supervisa a: Recepcion, Extraccién, Almacenamiento, Procesamiento,

Transportacion, y Mantenimiento y limpieza.

La Gerencia operativa tiene la responsabilidad de controlar las actividades
productivas de la empresa, a fin de garantizar la calidad del producto. La persona

encargada del puesto debera cumplir con los siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de cuarto nivel.

2. Tener una edad entre 30 a 35 afios.

3. Poseer conocimientos en produccion, sistemas de control de calidad, nutricion,
gerencia, liderazgo e informatica.

4. Tener experiencia minima de 2 afos.

Dentro de las actividades y responsabilidades de la Gerencia operativa tenemos:

a. Supervisar los departamentos productivos a su cargo.

b. Realizar proyecciones de productos terminados.
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. Informar a la Gerencia general sobre las actividades realizadas por su grupo de
trabajo.

. Formular las politicas de produccion para el correcto desempefio de sus
integrantes.

. Realizar controles de calidad periddicos de los productos, antes de ser
distribuidos a los puntos de venta.

Mantener una estrecha comunicacion con las demas Gerencias.

. Las demas tareas encomendadas por la Gerencia general.

Recepcion

Jefe inmediato: Gerencia operativa

Supervisa a: No ejerce

El &rea de Recepcion es la responsable de controlar la entrada a la empresa, de la

materia prima y de los materiales necesarios para la produccion, inspeccionando

el buen estado de la misma. La o las personas encargadas del puesto deberan

cumplir con los siguientes requisitos:

. Poseer titulo de tercer nivel.

. Tener una edad entre 25 a 30 afios.

. Poseer conocimientos en control de calidad, manejo de inventarios, recepcién
de mercaderia e informatica.

. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las actividades y responsabilidades el area de Recepcion tenemos:

a. Recibir la materia prima y los materiales, realizando el respectivo registro de

entrada.
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b. Mantener en buen estado, los documentos de entrada de materia prima y
materiales.

c. Realizar el respectivo control de calidad de la materia prima y materiales.

d. Realizar devoluciones de la materia prima y materiales en mal estado.

e. Mantener comunicacion con los proveedores de la empresa para el
abastecimiento o situaciones que se originen del mismo.

f. Las demas temas asignadas por la Gerencia operativa.

Extraccion
Jefe inmediato: Gerencia operativa

Supervisa a: No ejerce

El &rea de Extraccién es la encargada de realizar la sustraccién de la materia
prima (miel) de los panales a través del desoperculado y el centrifugado. Las

personas encargadas del puesto deberan cumplir con los siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de tercer nivel.

2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.

3. Poseer conocimientos en control de calidad, produccion y extraccion de miel
de abeja.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las actividades y responsabilidades del area de Extraccion tenemos:

a. Realizar el desoperculado de los panales para la extraccion.
b. Manejar correctamente las maquinas extractoras para obtener la miel de abeja.
c. Realizar a tiempo el proceso de extraccion, evitando el desperdicio de materia

prima.

118



d. Llevar un control de los panales que ingresaron al &rea de extraccion y de la
cantidad de miel extraida.

e. Informar a la Gerencia operativa sobre inconvenientes o situaciones que
retrasen el proceso de extraccion.

f. Las demaés tareas asignadas por la Gerencia operativa.

Almacenamiento

Jefe inmediato: Gerencia operativa

Supervisa a: No ejerce

El area de Almacenamiento es la delegada de mantener la miel obtenida en el
proceso de extraccion, en un lugar 6ptimo segun las politicas de calidad. Las

personas encargadas del puesto deberdn cumplir con los siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de tercer nivel.

2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.

3. Poseer conocimientos en control de calidad, almacenamiento y manejo de
inventarios.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las actividades y responsabilidades del area de Almacenamiento

tenemos:

a. Realizar el control de entrada y salida de la miel extraida y de la miel
procesada.

b. Implementar sistemas de control de inventario, informando periodicamente las
actividades a la Gerencia operativa.

c. Mantener en Optimas condiciones, los contenedores que almacenaran la miel.
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d. Realizar la inspeccion diaria del espacio fisico segln criterios de temperatura,
distribucion de la planta y humedad.
e. Realizar controles periddicos de los lotes de la miel procesada.

f. Las demaés tareas asignadas por la Gerencia operativa.

Procesamiento

Jefe inmediato: Gerencia operativa

Supervisa a: No ejerce

El area de Procesamiento es la responsable de envasar, etiquetar y embalar la miel
almacenada para su posterior distribucion. La o las personas encargadas del

puesto deberan cumplir con los siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de tercer nivel.

2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.

3. Poseer conocimientos en control de calidad, procesamiento de alimentos y
nutricion.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las actividades y responsabilidades del area de Procesamiento tenemos:

a. Envasar y etiquetar la miel almacenada, a través de las maquinarias de la
planta.

b. Verificar la calidad del producto antes, durante y después del proceso de
produccion.

c. Embalar los envases del producto previo al etiquetado, para su distribucion.

d. Mantener en buen estado las maquinarias necesarias para el procesamiento del

producto.
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e. Informar al Gerencia operativa sobre situaciones o inconvenientes que retrasen
el procesamiento del producto.

f. Las demas tareas encomendadas por la Gerencia operativa.

Transportacion

Jefe inmediato: Gerencia operativa

Supervisa a: No ejerce

El &rea de Transportacion es la responsable de distribuir el producto, velando que
su entrega sea pronta y que el mismo llegue en buenas condiciones. La o las

personas encargadas del puesto deberan cumplir con los siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de tercer nivel.
2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.
3. Poseer conocimientos en control de calidad y transportacion de alimentos.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las actividades y responsabilidades del area de Transportacion tenemos:

a. Mantener los vehiculos en buen estado para la transportacion de los productos.

b. Abastecer de combustible a los vehiculos, para evitar contratiempos en los
periodos de entrega.

c. Realizar el traspaso de los productos embalados a los vehiculos.

d. Distribuir los productos a los diferentes puntos de venta, garantizando que
Ileguen a buen recaudo.

e. Mantener los vehiculos en la zona de parqueo antes y después de la entrega del
producto.

f. Las demaés actividades encomendadas por la gerencia operativa.
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Mantenimiento y limpieza

Jefe inmediato: Gerencia operativa

Supervisa a: No ejerce

El area de Mantenimiento y limpieza es la encargada de mantener las maquinarias
y equipos en buen estado y realizar el aseo de las instalaciones de la planta. La o

las personas encargadas del puesto deberan cumplir con los siguientes requisitos:

1. Poseer titulo de segundo nivel.
2. Tener una edad entre 25 a 30 afos.
3. Poseer conocimientos en mantenimiento de equipos.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las actividades y responsabilidades del area de Mantenimiento y

limpieza tenemos:

a. Realizar el mantenimiento de cada una de maquinarias y equipos de la planta.

b. Mantener las instalaciones de la planta en excelentes condiciones para el
correcta realizacion de las actividades.

c. Mantener en buen estado, los implementos de limpieza.

d. Informar a la Gerencia operativa, sobre los equipos y maquinarias deterioradas
para la realizacion del cambio de la misma.

e. Las demaés actividades encomendadas por la gerencia operativa.

Gerencia comercial

Jefe inmediato: Gerencia general

Supervisa a: Ventas y Marketing
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La Gerencia comercial tiene la responsabilidad de controlar las actividades que
involucren a los clientes de la empresa, conociendo el nivel de satisfaccion de los
mismos. La persona encargada del puesto deberd cumplir con los siguientes

requisitos:

1. Poseer titulo de cuarto nivel.
2. Tener una edad entre 30 a 35 afios.
3. Poseer conocimientos en ventas, marketing, gerencia, liderazgo e informatica.

4. Tener experiencia minima de 2 afios.

Dentro de las actividades y responsabilidades de la Gerencia comercial tenemos:

a. Controlar las tareas de ventas y marketing de la empresa.

b. Mantener una buena relacion con los clientes de la empresa.

c. Dirigir las investigaciones de mercado, realizadas por los departamentos a su
cargo.

d. Realizar los respectivos informes de ventas para la Gerencia general.

e. Establecer politicas de venta, direccionando su grupo de trabajo hacia el trabajo
eficiente y eficaz.

f. Las demaés actividades asignadas por la Gerencia general.

Ventas
Jefe inmediato: Gerencia comercial

Supervisa a: No ejerce

El departamento de ventas es la encargada de mantener las maquinarias y equipos
en buen estado y realizar el aseo de las instalaciones de la planta. La o las
personas encargadas del puesto deberan cumplir con los siguientes requisitos:
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1. Poseer titulo de tercer nivel.
2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.
3. Poseer conocimientos en ventas, manejo de cartera de clientes e informatica.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las actividades y responsabilidades del departamento de ventas

tenemos:

a. Realizar proyecciones de ventas, de acuerdo a los datos histdricos de la

empresa.

b. Realizar investigaciones sobre los precios actuales que se manejan en el

mercado local.

c. Realizar presupuestos de venta y cartera.

d. Mantener una estrecha comunicacion con los clientes de la empresa, evitando

conflictos con los mismos.

e. Establecer mecanismos de comercializacion mas 6ptimos, a fin de garantizar la

satisfaccion de los clientes.

f. Realizar una base de datos de todos los clientes de la empresa, con su

respectiva informacion.

g. Las demaés tareas asignadas por la Gerencia comercial.

Marketing

Jefe inmediato: Gerencia comercial

Supervisa a: No ejerce

El departamento de Marketing es la encargada de realizar las campafas

publicitarias, de acuerdo a los sondeos aplicados a los clientes para asi aumentar

el indice de ventas. La o las personas encargadas del puesto deberan cumplir con

los siguientes requisitos:
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1. Poseer titulo de tercer nivel.
2. Tener una edad entre 25 a 30 afios.
3. Poseer conocimientos en publicidad, investigaciones de mercado e informatica.

4. Tener experiencia minima de 1 afio.

Dentro de las actividades y responsabilidades del departamento de Marketing

tenemos:

a. Realizar estudios que mercado, que revelen el nivel de satisfaccion de los
clientes.

b. Incrementar los niveles de ventas, a través de la aplicacion de estrategias
publicitarias.

c. Realizar los respectivos analisis de los resultados obtenidos de las
investigaciones, presentando un informe a la Gerencia comercial.

d. Realizar modificaciones de la presentaciéon del producto, cuando la Gerencia
comercial apruebe su ejecucion.

e. Expandir la marca del producto, para asi ganar posicionamiento en el mercado
en el cual se incursiona.

f. Las demaés tareas asignadas por la Gerencia comercial.

4.5. MERCADO
4.5.1. Descripcion de los productos a ofrecer

La empresa CEAMCO se especializara en el acopio de la miel de abeja, dicho
producto es creado por la abeja melifera mediante la absorcion del néctar de las
flores y su mezcla con sustancias especificas. Una vez realizado este proceso, las

abejas proceden a almacenarla en los panales para su maduracion.

En cuanto a su composicion, la miel presenta componentes diferentes

dependiendo de la planta a la cual se ha extraido el néctar. Pero entre las
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sustancias basicas tenemos la glucosa y fructosa convirtiéndola en una fuente de

energia natural.

IMAGEN N° 6. Miel de abeja.

Fuente: Miel de abeja.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Ademas, contiene vitaminas que los nutricionistas consideran importantes para la
salud: las del grupo B, niacina, riboflavina, tiamina, piridoxina, acido pantoténico,

biotina y vitamina C.

En cuanto a los minerales tenemos: cobre, calcio, hierro, fdsforo, potasio,
aluminio, manganeso y magnesio. La miel posee 322 calorias por cada 100

gramos, con la cualidad que es altamente digestiva.

4.5.2. Distribucién y puntos de venta

La empresa CEAMCO aplicard el tipo de canal indirecto corto o también
denominado detallista, se vendera el producto al mismo, en este caso, a los
supermercados existentes en el entorno. Luego, el consumidor adquiera la miel de

abeja en los puntos de venta de su preferencia.
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GRAFICO N° 25. Canal de distribucion de la empresa CEAMCO.

Fabricante o
productor

Detallista Consumidor

y

Fuente: Canal de distribucién indirecto corto.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

4.5.3. Publicidad

En cuanto a la publicidad que se aplicara para efectos de dar a conocer la empresa
a la comunidad, se utilizard la radio y television como principal alternativa.
Posteriormente, tenemos las vallas publicitarias que seran colocadas en sitios
estratégicos como: entrada de la parroguia Colonche, via Guayaquil — Salinas,

Ruta del Spondylus, entre otros.

A continuacidn se presenta un prototipo del disefio de las vallas publicitarias que

se colocaran en los sitios mencionados anteriormente:

IMAGEN N° 7. Valla publicitaria de la empresa CEAMCO.

NTROLGE ACOPIC.IDE MIELLDE ABHEJA
CEAMCO es —
CIRAMICO

una empresa
ubicada en
cabecera
parroquial de
Colonche, la
cual se encarga
del acopio de la
miel de abeja
que producen
los apicultores
de dicha zona.

Fuente: Valla publicitaria de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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4.5.4. Marca, slogan y logotipo

Es importante disefiar cuidadosamente el envase y la etiqueta de la miel que sera
distribuida a los puntos de venta, ya que el mismo garantizara el buen estado del
producto. En las siguientes imagenes se muestran los prototipos del envase y

etiqueta de la miel; ademas del logotipo y slogan de la empresa:

IMAGEN N° 8. Marca, slogan y logotipo de la empresa CEAMCO.

G g “Recolectando miel de calidad L

a salud de la comunidad peﬁms“\at

Fuente: Marca, slogan y logotipo de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

IMAGEN N° 9. Etiqueta del producto

INFORMACION NUTRICIONAL
Tamafio por porcién: 15 g.
Porciones por envase: 20

Cantidad por porcién
Energia (Calorias) 207,8 KJ 50.0 (Cal)

Energia de grasas (Cal. de grasas) 0KJ 0 (Cal)
% Valor diario

Producido y envasado por: Centro de
acopio de miel de abeja CEAMCO.
Teléfono: 2901-xxx

Santa Elena — Ecuador.

Norma INEN XXX

Reg. San.: 013595IHNGFD 11-2014

Grasa Total 0g 0%

Grasa Saturada 0g 0%

Colesterol 0mg 0% F. Elaboracion:
Sodio 3mg 0% . Iy
Carbohidratos totales 129 4% ) F. Expiracion:
[Fibra dietética 0g 0% ‘ Lote N°:
Azlcares 12 g "RK‘U&‘CIIH o micl de tuwd » .

Proteina N Ay salud de ks comunidad penisvt RAZARE

Calcio 0% Hierro 1% —

861000

10685

* Los porcentajes de los valores diarios estan basados
en una dieta de 8380 kj (2000 calorias). Sus valores

diarios pueden ser mas altos 0 mas bajos dependiendo
de las necesidades energéticas.

7

100% Miel de abeja

Fuente: Etiqueta del producto de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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IMAGEN N° 10. Envase del producto

Fuente: Envase del producto de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

IMAGEN N° 11. Empaque final del producto

OO

VIS A CU AL ORIy T A

Fuente: Empaque final del producto de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

4.5.5. Proveedores

Los proveedores que tendrd la empresa CEAMCO seran seleccionados de una

manera minuciosa, este factor externo es de relevancia para que el producto final
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sea de excelente calidad y sobretodo de agrado del publico en general. Ademas,
que los empaques y envases en donde se almacenara la miel cumplan con las

estrictas normas para preservar el producto hasta la fecha de expiracion o
caducidad.

TABLA N° 33. Proveedores de la empresa CEAMCO.

NOMBRE DE LA EMPRESA DIRECCION PRODUCTO TELEFONOS
Asociacion de apicultores de | Parroquia Colonche - Provinciade |  Miel de abeja en
la comuna Loma Alta Santa Elena. panales

Km. 9.5 Via a Daule frente al
Quinto Guayas entrando por las

Tel. (04) 2256023

ECOENVASES . Frascgs, tapas y . Cel. 085762102
Bodegas de Picca cuatro cuadras etiquetas E-mail: ventas @ecoenvases.comec
més adelante. Sitio weh: www.ecoenvases.com.ec
Km. 6% via a Daule, entrada a la Teléfono: (593-4) 2254287
CARTOPEL . . Cartones
Prosperina. Guayaquil. Fax (593-4) 2258055
Tel. 974 310 187
. Avda. Pirineos, 75. 22300 Fax 974 313714
FORTEA Ci Mieles S.L. ! o
oras y WIeles Barbastro (HUESCA) - Espafia. E-mail: info@fortea.com
Sitio weh: www.fortea.com
Maquinarias Teléfono: 957116689
MIEL VALLE DE LOS 14400 Pozoblanco Mavil: 637302517
PEDROCHES (Cérdoba) e-mail: mieldelvalledelospedroches @hotmail.com
e-mail: comercial@mieldelvalledelospedroches.com
. . PBX: (593) 4-2394353
Guayaquil, Cdla. La Fae Mz. 34 Equipos de
SERIPACAR yaqu! ez quipos ge Fax: (503) 4-2304353 Ext, 113
Solar No. 20 seguridad industrial S .
Correo: servicioalcliente@seripacar.com
Guayaquil, calle . .
. . Equipos de higiene Tel: 04 5041069
BIO-INSUMI Garcia MorenoA ﬁ) ,:‘nvenlda Emesto industrial Cel: 0986350631
Via La Libertad - Salinas. Frente al ] 1800 CHEVROLET
CHEVROLET Colegio Muey. Camiones 1800 243.876

CASA PAZMINO

Sucursal Guayaquil
Pedro Carbo 911 entre Sucre y 10
de Agosto. CENTRO
COMERCIAL "PASEO DEL
PARQUE" 2do piso oficina N° 8

Equipos de oficina

Teléfonos: (593) 4 2523-774
(593) 4 2523-776
Email: servicioalcliente@casapazmino.com.ec
Sitio web: www.casapazmino.com

Av. 9 Octubre 1904 y Esmeraldas

Equipos de

Teléfonos: (04) 228.2445

Juan Bautista Arzube

oficina

SOLOHP Edif. Florida P.2 Of.205 - (04) 228.6996
. computacion .
Guayaquil - Ecuador Sitio web: solohp.com

Teléfono: 046035798

Guayaquil, Cdla Herradura, Av. Teléfonos 2: 042-921485

METALICAS BRAVO Agustin Freire entre Av. Fco de | Muebles de oficina Teléfonos 3: Cel.- 0993024924
Orellana y Juan Tanca Marengo Celular: 0994480160
Sitio Web: www.METALICASBRAVO.com
CC. POLICENTRO Av. del Suministros de PB)C(éﬁjr:ngg;g;S%im
POLIPAPEL periodista y

Email: comercial@polipapel.com

Sitio web: polipapel.com

Fuente: Proveedores de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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4.5.6. Clientes

Los clientes de la empresa CEAMCO serén considerados como la prioridad de la
institucion, ellos depende el consumo masivo del producto y de que la empresa
tenga la posibilidad de distribuir la miel a los principales supermercados de la

provincia de Santa Elena.

TABLA N° 34. Clientes de la empresa CEAMCO.

INSTITUCION UBICACION CARACTERISTICAS

. . Dentro de las instalaciones del Centro Sitio C0nCUI’I’-I("jO por la may_or_parte

Hipermarket La Libertad Comercial "Paseo Shopping® La de la poblacion de la provincia de
- pping Snata Elena, debido a los variedad,

. o Peninsula. Carretero La Libertad - Salinas . .
Mi Comisariato precios y calidad de los productos
Mz. 166-A
que ofrece.

. Via Salinas - La Libertad. Cerca del Hotel Sitio COI’]CU!‘I‘IdO pc.)r personas de
Supermaxi estracto social medio - alto. Ofrece

Don Mincho - Salinas. una variedad de productos.
Supermercado que posee una
Via La Libertad - Santa Elena. Cerca del | variedad de productos con perecios
antiguo Registro Civil de La Libertad modicos para la comunidad
peninsular.

Este tipo de tiendas, se convierten en
grandes clientes debido a su
inclusion dentro de la economia de la
provincia.

SuperAki

Tiendas de abastos

Fuente: Clientes de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

4.5.7. Ventaja competitiva

La miel de abeja, se ha convertido en uno de los productos que las personas
buscan como alternativa de conseguir energia natural de manera rapida o

simplemente utilizarla en la preparacion de comidas con bajo nivel de calorias.

Por ese motivo, la ventaja competitiva de la empresa CEAMCO se fundamenta en
la calidad del producto, gracias a los estandares de calidad que se implementaran
desde el acopio de la miel hasta la distribucion de la misma y en su presentacion,
en donde se detalla la informacion nutricional y demas informacion que necesita
conocer el consumidor para sentirse seguro de que esta consumiendo un producto

natural.
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4.6. ASPECTOS TECNOLOGICOS DEL PROYECTO
4.6.1. Ubicacion del proyecto
4.6.1.1. Macrolocalizacion

La empresa CEAMCO asestara sus instalaciones en la cabecera parroquial de
Colonche, ya que en este lugar se encuentran los productores apicolas y ademés
ofrece un clima agradable, donde el producto tendria las mejores condiciones para

su acopio.

4.6.1.2. Microlocalizacién.

Para la evaluacion de la microlocalizacién de la empresa, se ha tomado en
consideracién el método de evaluacién por puntos, en donde interviene una serie
de factores que benefician o perjudican el funcionamiento de la institucion.
Adicionalmente, se han seleccionado 3 sitios que se encuentran en la cabecera
parroquial de Colonche: Loma Alta, La Union y La Ponga; los cuales fueron

evaluados tal como se muestra en la siguiente tabla:

TABLA N° 35. Evaluacion de la microlocalizacion de la empresa CEAMCO.

LOMAALTA LA UNION LA PONGA
FACTORES PESO Calificacion | Ponderacion | Calificacion | Ponderacion ] Calificacion | Ponderacion
Disponibilidad de materia prima 18% 9 1,62 8 144 8 144
Cercania del mercado 12% 7 0,84 6 0,72 5 0,60
Costos insumos 10% 8 0,80 8 0,80 8 0,80
Factores ambientales 10% 8 0,80 8 0,80 8 0,80
Mano de obra disponible 10% 6 0,60 6 0,60 6 0,60
Topografia de suelos 12% 7 084 6 0,72 6 0,72
Costo y disponibilidad de terrenos 14% 8 112 8 112 8 1,12
Disponibilidad de servicios basicos 14% 4 0,56 4 0,56 4 0,56
Total 100% 7,18 6,76 6,64

Fuente: Evaluacion de la microlocalizacion de la empresa CEAMCO..
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

De acuerdo con la evaluacion realizada, se tomara en consideraciéon la comuna

Loma Alta para la ubicacién de la empresa, por los beneficios de la misma.
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4.6.2. Infraestructura, equipo y maquinaria

Infraestructura

La infraestructura de la empresa CEAMCO sera distribuida de la siguiente

manera:

IMAGEN N° 12. Infraestructura de la empresa CEAMCO.
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Fuente: Infraestructura de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Luego de conocer las instalaciones de la empresa, es necesario realizar el balance

de obras fisicas que reflejara el costo de construccion de la planta, tal como se

muestra en la siguiente tabla:
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TABLA N° 36. Balance de obras fisicas de la empresa CEAMCO.

UNIDAD DE COSTO

ITEMS MEDIDA CANTIDAD UNITARIO COSTO TOTAL
Cafias Rollizas Unidades 200 $ 400 ]| $ 800,00
Tubos para cables eléctricos Unidades 250 $ 720 $ 1.800,00
Tubos P. Rosc 1/2 * 6M Unidades 230 $ 7901 $ 1.817,00
Cables #12 Metro 500 $ 2,30 | $ 1.150,00
Tomacorrientes Ticino Modus Pol/110V. Unidades 40 $ 180] $ 72,00
Clavos construccion 2 1/2" - 25K Libra 700 $ 0,80]| $ 560,00
Tablas semiduras Unidades 260 $ 10,30 | $ 2.678,00
Groutex Porcelana PF Beige 2Kg Funda 85 $ 185] $ 157,25
Cemento Holcim Rocafuerte 50 K Saco 600 $ 6,80 $ 4.080,00
Bloque Liviano PL -1ST-9 Unidades 18000 $ 048] $ 8.640,00
Varillas 8 MMx12M Unidades 900 $ 1,20 | $ 1.080,00
Caja rectangular Unidades 80 $ 0,70 | $ 56,00
Cinta Aislante Unidades 25 $ 0,40 | $ 10,00
Tubos para cables eléctricos Unidades 180 $ 720 $ 1.296,00
Chapas Unidades 20 $ 9,70 | $ 194,00
Cortadora de ceramica Unidades 8 $ 21,00 | $ 168,00
Cinta Aislante Unidades 18 $ 035] $ 6,30
Baldes Unidades 22 $ 320| $ 70,40
Agua $ 850,00
Tornillos Unidades 245 $ 0,181 $ 44,10
Serrucho Unidades 10 $ 7,201 $ 72,00
Flexometros Unidades 10 $ 1,20 | $ 12,00
Martillos Unidades 10 $ 3,10] $ 31,00
Arena negra gruesa m3 14 $ 140,00 | $ 1.960,00
Luz $ 750,00
Briagas Unidades 30 $ 280 % 84,00
Union Rosc Polimex 1/2" Unidades 80 $ 045] $ 36,00
Llave Paso PV 1/2 Unidades 80 $ 938 | $ 750,40
Alicates Unidades 20 $ 300] $ 60,00
Tubos P. Rosc 1/2* 6M Unidades 180 $ 8,10 | $ 1.458,00
Cinta Teflon 122MMx10M Unidades 50 $ 035] $ 17,50
Manguera Lavamanos Unidades 8 $ 420 | $ 33,60
Arena negra gruesa m3 9 $ 150,00 | $ 1.350,00
Zinc Unidades 170 $ 8,20 | $ 1.394,00
Cables #12 Metro 450 $ 2401 $ 1.080,00
Codo para tubos 1/2""*450 Unidades 340 $ 0,62] $ 210,80
Bondex Standard Ceramica (25Kg) Unidades 100 $ 450 | $ 450,00
Interruptores Unidades 25 $ 480 | $ 120,00
Inodoros Unidades 6 $ 48,00 | $ 288,00
Niveladores Unidades 7 $ 75,00 | $ 525,00
Tornillos Unidades 260 $ 0,20]| $ 52,00
Panel para Breaker Unidades 4 $ 22,00 | $ 88,00
Puertas Unidades 18 $ 60,00 | $ 1.080,00
Tomacorrientes Ticino Modus Pol/110V. Unidades 40 $ 2,00 ]| $ 80,00
Destornilladores Unidades 10 $ 1,40 | $ 14,00
Mano de obra Unidades 15 $ 1.908,00 | $ 28.620,00
Pintura Tarros 100 $ 15,00 | $ 1.500,00
Ceramicas Murano Beige 45x30 Metro 400 $ 1750 | $ 7.000,00
Lavamanos Unidades 8 $ 30,00 | $ 240,00
Rollo de alambre Libra 80 $ 1,00 | $ 80,00
Brochas Unidades 15 $ 300] $ 45,00
Lamparas Unidades 250 $ 500 ]| $ 1.250,00
Caja rectangular Unidades 130 $ 0,701 $ 91,00
Yeso Metro 150 $ 1250 | $ 1.875,00
Llaves de paso Unidades 8 $ 9,30 ] $ 74,40
Llaves para lavaderos Unidades 8 $ 720 $ 57,60
Palas Litros 10 $ 6,80 ] $ 68,00
Baldes Unidades 10 $ 420] $ 42,00
Manguera Inodoros Unidades 8 $ 440 | $ 35,20
Terreno $ 30.000,00
Total obras fisicas $ 108.503,55

Fuente: Disensa S.A.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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Maquinarias

Las maquinarias que utilizara la empresa CEAMCO, requieren de una inversion
considerable debido a que son de alta tecnologia, lo que permite obtener un
producto de calidad en corto tiempo. En la siguiente tabla, se muestra las

maquinas a emplear:

TABLA N° 37. Balance de maquinarias de la empresa CEAMCO.

COSTO COSTO

CANTIDAD UNITARIO TOTAL

DESCRIPCION

Extractor 12 cuadros Universal Reversible

Automaético 3 $5.000,00 | $ 15.000,00
Desoperculadora eléctrica redonda de cadenas 2 $ 1.600,00 $ 3.200,00
Banco de decantado de doble pared con

resistencia Inox P 2 $ 1.000,00 $ 2.000,00
Envasadora de Miel Dana Api Matic 2000 con C ] > $ 4.500,00 $ 9.000,00

Mesa giratoria

Etiquetadora semiautomatica @ 2 $ 3.200,00 $ 6.400,00

il |
Precintadora de cartones semiautoméatica =2 " 2 $ 1.300,00 $ 2.600,00
Generadgr eléctrico de aire caliente para 4 $ 1.100,00 $ 4.400,00
calefaccion de tambores P
Tambores de contenciéon de miel 500 Kg. n 4 $ 200,00 $ 800,00
TOTAL MAQUINARIAS $ 43.400,00

Fuente: FORTEA Ceras y Mieles.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Las maquinarias son consideradas parte importante del proceso de produccion de
toda empresa, por tal motivo, es indispensable conocer el tiempo de reinversion de
las mismas durante el periodo de proyeccion del estudio de factibilidad, que en
este caso es de 10 afios. A continuacion se muestra el calendario de reinversion de

maquinarias:
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TABLA N° 38. Calendario de reinversion de maquinarias de la empresa CEAMCO.

ANOS 1|21 3] 4| 5 | 6] 7] 8] 9| 10

Extractor automatico 15.000,00 15.000,00

Desoperculadora eléctrica 3.200,00 3.200,00

Banco de decantado 2.000,00 2.000,00

Envasadora de Miel 9.000,00 9.000,00

Precintadora de cartones semiautomatica 2.600,00 2.600,00

Generador eléctrico de aire caliente 4.400,00 4.400,00

Tambores de contencion de miel 800,00 800,00

$ $
$ $
$ $
$ $
Etiquetadora semiautomatica $  6.400,00 $ 640000
$ $
$ $
$ $
$ $

TOTAL 43.400,00 43.400,00

Fuente: FORTEA Ceras y Mieles.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Muebles y enseres

Los muebles y enseres de la empresa seran de buena calidad, busca la comodidad
de los colaboradores al momento de realizar su trabajo diario. En la siguiente tabla

se muestra el listado de los muebles y enseres con sus respectivos precios:

TABLA N° 39. Balance de muebles y enseres de la empresa CEAMCO.

COSTO

DESCRIPCION CANTIDAD | COSTO UNITARIO TOTAL
Escritorios 15 $ 380,00 | $ 5.700,00
Sillas giratoria 15 $ 50,00 | $ 750,00
Mesas de trabajo 3 $ 150,00 | $ 450,00
Sillas 22 $ 3500| $ 770,00
Archivadores 15 $ 70,00 | $ 1.050,00
Sofas 2 $ 200,00 | $ 400,00
TOTAL MUEBLES Y ENSERES $ 9.120,00

Fuente: METALICAS BRAVO, Fabricantes de muebles de oficina.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Equipos

Los equipos seran considerados de gran importancia para la empresa, su
utilizacion agilizara el trabajo del personal lo que significard mayor eficiencia y
eficacia en los procesos. En la siguiente tabla se muestra el listado de los equipos

con sus respectivos precios:
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TABLA N° 40. Balance de equipos de la empresa CEAMCO.

COSTO COSTO

DESCRIPCION CANTIDAD UNITARIO TOTAL
Computadoras con impresora multifuncion 15 $ 650,00 | $ 9.750,00
UPC 15 $ 50,00 | $ 750,00
Aiire acondicionado Spilt 13 $ 400,00 ] $ 5.200,00
Teléfonos 15 $ 60,00 | $ 900,00
Fax 4 $ 80,00 | $ 320,00
Calculadoras 4 $ 20,00 | $ 80,00
TOTAL EQUIPOS $ 17.000,00

Fuente: SOLO HP y Casa Pazmifio.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Vehiculos

La empresa CEAMCO posee sus clientes a distancias lejanas, por tal razon, se

adquirira camiones para la distribucion del producto.

TABLA N° 41. Balance de vehiculos de la empresa CEAMCO.

COSTO COSTO

DESCRIPCION CANTIDAD UNITARIO TOTAL
Camiones 3 $ 15.000,00 | $ 45.000,00
TOTAL VEHICULOS $ 45.000,00

Fuente: Chevrolet.

Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Personal

A continuacion se muestra el sueldo del personal con los beneficios de ley:

TABLA N° 42. Balance de personal de laempresa CEAMCO.

NoDE suro | sieno BENEFICIOS SOCIALES ANUALES APORTE | COSTO SUELDO
TRAB. Caco UNIFICADO | ANUAL Fondo PATRONAL | - TOTAL MENSUAL
13 Sueldo] 14 Sueldo Reser Vacaciones | 1115% | ANUAL

1 |Gerente general $ 600,00] $ 7.20000| $ 60000( $ 31800[ $ 60000/ $§ 30000 $ 80280 § 982080 $ 81840
1 |Secretaria $ 31800| $ 381600 $ 31800( $ 31800[ $ 31800[ §  15900| $§  42548( § 535448($ 44621
3 [Gerente adm, financ.y mark. | § 450,001 § 540000{ $ 45000( § 31800[ $ 450,00| § 225000 $  602,10[ § 7A4510[$ 186128
9 [Trabaj. Administrativos $ 31800] $ 381600] $ 31800/ $ 31800| $ 31800| § 159000 §  42548] § 5.3448[ § 401586
1 |Gerente operativo $ 45000] $ 540000] $ 45000 $ 31800] § 450000 § 225000 §  60210[ § 744510[8 62043
6  [Operarios $ 31800] $ 381600] $ 31800/ $ 31800] § 31800| § 159000 § 42548 § 530448 § 267724

Fuente: IESS.

Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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4.7. PROCESO DE PRODUCCION

A continuacion, se detalla el proceso de produccion de la empresa CEAMCO
desde que la miel ingresa a la planta hasta la salida de la misma como producto

final apta para el consumo:

1. Los apicultores de la parroquia Colonche, envian la miel a la planta, segun el

acuerdo al que se haya llegado.

2. La miel recibida pasa por un control de calidad, el cual determina si esta
cumple con los requerimientos de la empresa. Si no se cumple con dichas

exigencias, los panales son devueltos a sus respectivos productores.

3. Posteriormente, se realiza al desoperculado de los panales para facilitar el
proceso de extraccion de la miel.

4. Luego, los panales son almacenados para la posterior extracciéon de la miel
que poseen. En este proceso se utiliza la maquina extractora, el cual realiza el
centrifugado de los panales para sustraer la miel. Cabe recalcar, que este
proceso solo extrae la miel de un lado del panal, para esto, se requiere

colocarla del lado opuesto para obtener el producto de la otra mitad.

5. Los panales que han sido vaciados, son entregados a los productores para que
sean reutilizados. Y la miel que fue extraida, es trasladada a los filtros para

retirar los residuos como: cera, pedazos de panal o de abeja, entre otros.

6. La miel filtrada es depositada en los tambores o contenedores para dejarla
reposar. Se realiza el decantado, después de 2 dias de reposo para extraer
residuos gque no fueron retirados en el proceso de filtrado.
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7.

10.

Luego del proceso de decantado, la miel es sometida a temperaturas de 50°c a
70°c por un periodo de 10 minutos y de manera frecuente. Este proceso no se
lo debe de realizar por tiempos prolongados, debido a que la miel sufriria
cambios en su composicion quimica y en su color convirtiéndola en dafiina

para la salud.

Se realiza el control de humedad de los recipientes que se utilizaran en el
traspaso de la miel al lugar de envasado. Por lo que los recipientes son
correctamente lavados y secados con aire caliente evitando la propagacion de
bacterias. Ademas, el lugar donde se guardara la miel debe tener un indice de
humedad de 60% relativamente debido a que esta atrae, incorpora y retiene el

agua.

La miel antes de ser envasada, es sometida a un control de calidad para
comprobar que es apta para el consumo humano. Posteriormente, es
depositada en los frascos de vidrio con la respectiva etiqueta que identifica a
la empresa y embalada en las cajas que conservaran un conjunto de 12 frascos

de miel.

Finalmente, se traslada las cajas de miel envasada a los camiones para su
distribucion a los clientes que posee la empresa cumpliendo asi con el

proceso de produccion.

4.8. DIAGRAMA DE FLUJO DE PROCESO

En la grafica que se muestra a continuacion, se detalla el proceso de produccion

que pasara la miel desde su ingreso a la planta hasta la entrega del producto a los

clientes, a través de un diagrama de flujo de proceso con su respectiva

nomenclatura:
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GRAFICO N° 26. Diagrama de flujo de proceso de la empresa CEAMCO.

Inicio

Ve

Se recibe la miel que los
productores envian a la planta.

Se devuelve la miel a los
productores, en espera de una
nueva.

¢La miel cumple
con los estandares
de calidad?

Se procede al desoperculado de
los panales.

v

Se introduce los panales en la
maquina extractora de miel.

1&.
R

Se extrae la miel de una de las
mitades del panal.

¢Se extrajo la miel
completamente de
la mitad del panal?

Se extrae la miel de la otra mitad
del panal, a través de la maquina
extractora.
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¢Se extrajo
completamente la

miel de la otra mitad

del panal?

Se devuelven los panales vacios a
los productores.

V&

La miel extraida es depositada en
los filtros para liberarla de

residuos.

No

¢La miel se
encuentra libre de
residuos?

Se traslada la miel a los tambores
donde se la deja reposar.

\A

Se procede al decantado de la
miel filtrada, luego de 2 dias de
reposo en los tanques, retirando

los residuos adicionales.

v

Se somete frecuentemente a la
miel a temperaturas de 50°c a
70°c por un méaximo de 10
minutos.

Y

Se realizan el control de humedad
de los recipientes, en donde se
trasladara la miel
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-

Se realizan el control de humedad
del lugar donde permanecera para

su envasado.

¢El lugar cumple con
el nivel de humedad
de menos de 60%?

Se deja la miel, solo por pocos
dias, para su envasado.

v

Se realiza un control de calidad
del producto terminado antes de
ser envasado.

¢La miel cumple con
los Ultimos controles
de calidad?

Se realiza el envasado de la miel
para su posterior embalaje en las
cajas.

v

Se traslada las cajas a los
camiones para su distribucion.

\E

Se realiza la distribucion a los
diferentes clientes que posee la
empresa.

v

Fin

Fuente: Diagrama de flujo de proceso de la empresa CEAMCO.

Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Simbologia:

<> Decision
O Conector

Proceso
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4.9. SUPUESTOS
4.9.1. Incremento de la demanda

Para realizar el célculo de la demanda, se tomd en consideracion una tasa de
incremento de la demanda de un 8%. Debido que se desea captar una gran
cantidad de clientes mediante la aplicacion de las estrategias de marketing

logrando la liquidez y solvencia esperada por la empresa.

4.9.2. Crecimiento de los costos

Con respecto al crecimiento del costo, se ha tomado como referencia la inflacién
del Ecuador que es alrededor del 3,67%. Este porcentaje sera aplicado tanto a
precio del producto, los costos de produccion y los distintos gastos que se originan

en todos los niveles jerarquicos de la empresa.

4.9.3. Tasa de descuento del VAN.

Para determinar la tasa de descuento del VAN, se considerd el valor de la
inflacién que es el 3,67% y la tasa corporativa activa de crédito del banco que es
el 8,19% dando un total del 11,86%. El porcentaje obtenido servird como
referencia para determinar si es conveniente realizar la inversion para la creacion

de la empresa.

4.10. ESTIMACION DE LA DEMANDA.

Para la estimacion de la demanda se ha tomado en consideracién la poblacion de
los 3 cantones de la provincia de Santa Elena: Salinas, La Libertad y Santa Elena;
entre la edad de 25 a 74 afos con nivel socioeconomico B, C+ y C-, los mismos
que tendrian la capacidad de adquirir el producto. Adicionalmente, se tomaron los
resultados de las encuestas con respecto al porcentaje de personas que adquieren
la miel de abeja y aquellos que estan de acuerdo con la creacion de la empresa
CEAMCO.
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TABLA N° 43,
POBLACION DE25 A 74 ANOS
Salinas 30927
La Libertad 43855
Santa Elena 65596
TOTAL 140378
MERCADO OBJETIVO
NIVEL . Mercado
. % Habitantes o Interesados
SOCIOECONOMICO : I disponible
B 11,20% 15722 10377 9235
C+ 22,80% 32006 21124 18800
C- 49,30% 69206 45676 40652
TOTAL 83,30% 116935 77177 68688

Datos de la inwvestigacion de mercado
Personas que adquieren miel de abeja
Personas interesadas en la creacion de la empresa CEAMCO

Fuente: INEC e investigacion de mercado.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

4.11. PRESUPUESTO DE VENTAS

66%
89%

Mercado meta

Caélculo de la demanda de la empresa CEAMCO.

8,0% anual
Estimacion de la demanda
paralos préximos 10 afios

1 5500
2 5940
3 6416
4 6930
5 7484
6 8084
7 8731
8 9430
9 10185
10 11001

A continuacion, se presenta el presupuesto de venta de manera mensual y anual de

la empresa CEAMCO, de acuerdo a las cajas que contiene 12 frascos de miel de

abeja:

TABLA N° 44. Producto de la empresa CEAMCO con su precio correspondiente.

Ventas de productos fabricados de manera mensual

Total de

Descripcion = Precio
produccion
Miel de abeja (cajas de 12 frascos) 500 $ 51,00
TOTAL 500

Fuente: Producto de la empresa CEAMCO.

Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

El precio se lo tomo de referencia de los competidores, en donde su P.V.P. fluctda

entre $4,50 y $5,50 el frasco de miel de abeja. Por tal motivo, el precio del frasco

gue comercializara la empresa CEAMCO sera de $4,25; por ser un producto que
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recién ingresara al mercado. Mientras que la caja de 12 unidades tendra un valor
de $51,00.

TABLA N° 45, Proyeccién de la demanda de la empresa CEAMCO.

Ventas anuales de productos fabricados

Ao 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Ao 5
Ventas en cantidad (cajas de 12 frascos) 5500 5940 6416 6930 7485
Ventas en ddlares $ 28050000 $ 314.07825|$ 35167611|$ 39377476 | $ 44091297

Afio 6 Afio 7 Afio 8 Afio 9 Afio 10
Ventas en cantidad (cajas de 12 frascos) 8084 8731 9430 10185 11001
Ventas en ddlares $ 493694,03|$ 552.79343|$ 618.96755| % 69306327 | $ 776.028,88

Fuente: Proyeccion de la demanda de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Tenemos que la empresa CEAMCO, para el primer afio tiene una venta en
unidades de 5500 cajas dando un valor total de $280.500,00. Mientras que para el
afio 10 tendrd una venta estimada de 11001 cajas, generando un valor de $
776.028,88.

4.12. PROGRAMA DE PRODUCCION

Para el respectivo programa de produccion, se realizara la fabricacién por lote de
los frascos de miel de abeja. Con respecto al control de calidad, se haran pruebas
al azar que consiste en escoger un lote o cierta cantidad de productos para hacer la
respectiva verificacion de la composicién y estado de la miel; ademas, se utiliza
este método debido a que generan menos costos al realizarla y por tener mayor

aceptacion por las empresas que emplean.

Ademas, se establecera un nivel aceptable de calidad (NAC) de un 8%, es decir de
un lote de 100 frascos, solo 8 podran tener fallas; mencionando que se hard la
revision de la mitad del lote. Si el valor es sobrepasado, entonces el lote sera

rechazado.
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En cuanto al limite de tolerancia sera de 305 g. y 295 g., la cantidad estandar de

miel que debe contener el frasco es de 300 g.

4.13. PRESUPUESTO DE

EGRESOS

En las siguientes tablas se muestra el costo de la materia prima, de la mano de

obra y los costos indirectos de fabricacion:

TABLA N° 46. Costo de la materia prima de la empresa CEAMCO.

Productos

Materia prima

Materia Prima Miel de abeja (12 panales)

$ 12,00

Fuente: Costo de la materia prima de la empresa CEAMCO.

Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Mano de obra directa
Sueldo operarios $ 3.297,67
Total produccion 500
MOD $ 6,60

Fuente: Costo de la mano de obra de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

TABLA N° 47. Costo de la mano de obra de la empresa CEAMCO.

TABLA N° 48. Costos indirectos de fabricacion de la empresa CEAMCO.

Costos indirectos de fabricacion
Frascos de 300 g. Unidades 6000 | $ 050]$ 3.000,00
Etiquetas Unidades 6000 |$ 020]$ 1.200,00
Implementos de higiene Unidades 4 $ 400]$ 16,00
Baldes Unidades 4 $ 3501 $ 14,00
Implementos de seguridad Unidades 6 $ 100]$ 6,00
Vestimenta Unidades 6 $ 200]1$ 12,00
Cartones Unidades 500 |$ 4001 $ 2.000,00
Cintas de embalaje Unidades 10 $ 3001 $ 30,00
Agua $ 300,00
Luz $ 800,00
Total $ 7.378,00

Fuente: Costos indirectos de fabricacién de la empresa CEAMCO.

Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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Tenemos que el costo de materia prima es de $12 por cada docena de panal de
abeja o cuadro movil. Mientras, que el costo de mano de obra es de 6,60 por cada
carton de 12 frascos producidos. Y el costo de fabricacion es de $7378
considerando las vestimentas, implementos de seguridad, cartones, frascos y
demés componentes que se requieren para ofrecer un producto de calidad a los

clientes.

TABLA N° 49. Proyeccidn de los costos de la empresa CEAMCO.

Costos de produccion anual

Ao 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afio 5
Materia prima $ 66.00000|$ 7390077]$ 8274732|$ 9265283| $ 103.744,23
Mano de obra $ 3627434|$ 4061669 $ 4547885|$ 5092306 $ 57.018,99
Costos indirectos de fabricacion $ 8115800|$ 8765632 % 946749 |$ 102.25559| $ 110.44319
Total costos $183.432,34 | $ 202.173,77 | $ 222.901,13 | $ 245.831,53 | $ 271.206,41

Afio 6 Afio 7 Afio 8 Afio 9 Afio 10
Materia prima $ 11616330 $ 130.069,04| $ 14563942 | $ 16307371 $ 18259503
Mano de obra $ 6384465|% 66.187,75]$ 6861684 % 7L13507|$ 7374573
Costos indirectos de fabricacion $ 11928638 $ 12883764|$ 139.15367|$ 150.29570| $ 162.329,88
Total costos $299.294,33 | $330.394,08 | $ 364.838,14 | $ 402.996,54 | $ 445.281,18

Fuente: Costos de produccién anual de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

De acuerdo con la informacion, tenemos que la empresa CEAMCO tendra un
costo de produccion para el afio 1 de $183.432,34. Mientras, que para el afio 10 se

generara un valor total de costo de $445.281,18.

4.14. CAPITAL DE TRABAJO

El capital de trabajo, es el valor monetario necesario para que la empresa
CEAMCO inicie sus actividades administrativas y su proceso de produccion. Para
el respectivo célculo, se consider6 el primer afio de produccion con sus
respectivos ingresos, costos y gastos incurridos en el mismo; los cuales se

muestran a continuacion:
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TABLA N° 50. Capital de trabajo de la empresa CEAMCO.

Enero | Febrero | Marzo | Abril | Mayo | Junio | Julio | Agosto | Septiembre | Octubre | Noviembre | Diciembre
Ventas (Cantidad) 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500 500
Total en ventas $ 2550000 $ 2550000 $ 2550000 $ 2550000 $ 2550000 $ 2550000 $ 2550000 $ 2550000 $ 2550000 $ 2550000 $  25.500,00
Total ingresos $ - |$ 25500,00|$ 25500,00|$ 25.500,00|$ 25.500,00|$ 2550000 [$ 2550000 [$ 2550000 |$ 2550000 |$ 2550000 % 2550000 |$ 2550000
Egresos Enero | Febrero | Marzo | Abril | Mayo | Junio | Julio | Agosto | Septiembre | Octubre | Noviembre | Diciembre
Costo de produccion
Materia prima $ 600000 $ 600000 $ 600000 $ 600000 $ 600000 $ 600000 $ 600000 $ 600000 $ 6.00000 $ 600000 $  6.00000
Mano de obra directa $ 329767 $ 329767 $ 329767 $ 329767 $ 329767 $ 329767 $ 329767 $ 329767 $ 329767 $ 329767 $ 3.297,67
CIF $ 7.37800 $ 7.37800 $ 7.37800 $ 7.37800 $ 7.37800 $ 7.37800 $ 7.37800 $ 7.37800 $ 7.37800 $ 7.37800 $ 7.378,00
Total costos de produccion | $ - |$ 1667567 |$ 1667567 |$ 16.675,67 | $ 16.67567 | $ 1667567 |$ 1667567 |$ 1667567 |$ 1667567 |$ 1667567 |$ 1667567 |$ 16.67567
Gastos administrativos $ 325788|% 325788 |$ 325783 |% 325788 % 325783 |$% 325788 % 325783 |% 325788 (% 325788 1% 325783 ($ 325783 |$ 3.257,88
Gastos de venta $ 50000|$% 500,00 | $ 500,00 | $ 500,00 [ $ 500,00 | $ 500,00 | $ 500,00 | $ 500,00 | $ 500,00 | $ 500,00 | $ 500,00 | $ 500,00
(Gastos por servicios $ 47000 $ 470,00 | $ 470,00 | $ 470,00 | $ 470,00 | $ 470,00 | $ 470,00 | $ 470,00 | $ 470,00 | $ 470,00 | $ 470,00 | $ 470,00
Total gastos $422788 % 422788 |$ 422788 (% 422783 (% 422788 |3 422788|% 422788 |$ 422783 (% 422788 |% 422788|% 422788 |$ 4.22788
Calculo del capital de trabajo]  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
méaximo deficit acumulado
Ingreso mensual $ - |$ 2550000($ 2550000 ($ 2550000|$ 2550000 |$ 2550000 | $ 2550000 |$ 2550000 [$ 2550000 [$ 2550000|$ 2550000 | $  25.500,00
Egreso mensual $ 422783|% 2090355|$ 2090355 [$ 20.90355($ 20.90355|$ 20.90355|$ 2090355 |$ 2090355 |$ 20.90355($ 20.90355|$ 20.90355|$  20.90355
Saldo $ (422183)|$ 45%645($ 45%645($ 45%45($ 45%45|$  45%645|$ 459645|$ 459645|$ 45%645|$ 45%645($  45%45($ 459645
Saldo acumulado $ (4.221,83)| $ 36857 |$ 496502|$ 956147 % 14157,92|$ 1875437 (% 2335082 ($ 27.94728|$ 3254373 |$ 3714018 |$ 4173663 |$ 46.33308
|Capital de trabajo [s 420788]

Fuente: Capital de trabajo de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Se requiere de $4.227,88 como inversion inicial para solventar los gastos administrativos, de venta y por servicios.




4.15. VALOR DE DESECHO

Para el céalculo del valor de desecho de la empresa CEAMCO, se ha tomado en
consideraciéon las maquinarias, muebles y enseres, equipos y vehiculos que se

utilizaran en las actividades.

TABLA N° 51. Valor de desecho de la empresa CEAMCO.

COSTO DEPRECIACION
DESCRIPCION CANTIDAD | COSTO UNITARIO TOTAL VIDAUTIL ANUAL

MAQUINARIAS
Bxtractor 12 cuadros Universal Reversible Automatico 3 $ 5000001 $ 1500000 5 $ 3.000,00
Desoperculadora eléctrica redonda de cadenas 2 $ 1600001 $ 320000 5 $ 640,00
Banco de decantado de doble pared con resistencia Inox 2 $ 1000001 $ 200000 5 $ 400,00
Envasadora de Miel Dana Api Matic 2000 con Mesa giratoria 2 $ 4500001$ 900000 5 $ 1.800,00
Etiquetadora semiautomatica 2 $ 320000]$ 640000 5 $ 1.280,00
Precintadora de cartones semiautomatica 2 $ 130000 $ 260000 5 $ 520,00
Generador eléctrico de aire caliente para calefaccion de tambores 4 $ 110000 $ 440000 5 $ 860,00
Tambores de contencion de miel 500 Kg. 4 $ 200001 $ 800,00 5 $ 160,00
MUEBLES Y ENSERES
Escritorios 15 $ 38000f$ 570000 5 $ 1.140,00
Sillas giratoria 15 $ 5000( $ 750,00 5 $ 150,00
Mesas de trabajo 3 $ 150,00 | $ 450,00 5 $ 90,00
Sillas 2 $ 3500] $ 770,00 5 $ 154,00
Archivadores 15 $ 7000{$ 105000 5 $ 210,00
Sofas 2 $ 20000{ $ 400,00 5 $ 80,00
EQUIPOS
Computadoras con impresora multifuncion 15 $ 65000{$ 975000 3 $ 325000
UPC 15 $ 5000] $ 750,00 3 $ 250,00
Aire acondicionado Spilt 13 $ 400001$ 520000 3 $ 173333
Telgfonos 15 $ 60,00 § 900,00 3 $ 300,00
Fax 4 $ 8000] $ 320,00 3 $ 106,67
Calculadoras 4 $ 2000]$ 80,00 3 $ 26,67
VEHICULOS
Camiones 3 $ 1500000 { §  45.000,00 5 $ 9.000,00

TOTAL $ 114.520,00 $ 25.170,67

Fuente: Valor de desecho de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

De acuerdo con los datos presentados, tenemos una depreciacion anual de
$25.170,67.
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4.16. ESTIMACION DE GASTOS

A continuacion se presenta los gastos administrativos, de venta y de servicios de
la empresa CEAMCO:

TABLA N° 52. Suministros de oficina de la empresa CEAMCO.

Suministros de oficina
Concepto Cantidad Ptjeci(_) Gasto Gasto total
unitario mensual anual

Borrador 15 $ 025] $ 3,751 $ 45,00
Esferos 30 $ 0,30 | $ 9,00 | $ 108,00
Léapices 30 $ 025] $ 750 $ 90,00
Resma de papel 15 $ 400 ] $ 60,00 | $ 720,00
Goma 15 $ 1,80 $ 27,00 | $ 324,00
Sacagrapas 15 $ 3,001 $ 45,00 | $ 540,00
Tinta de impresora 15 $ 20,00 | $ 300,00 | $ 2.400,00
Perforadora 15 $ 300] % 45,00 | $ 45,00
Grapadora 15 $ 250 $ 37,50 | $ 37,50
Clip (caja) 15 $ 1,00 | $ 15,00 | $ 180,00
Corrector 15 $ 150 $ 22501 $ 270,00
Grapas 15 $ 1,00 $ 15,00 $ 180,00

Total $ 132,00 ] $ 1.584,00

Fuente: Suministros de oficina de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

TABLA N° 53. Gastos administrativos de la empresa CEAMCO.

Gastos administrativos Mensual Anual

Sueldos y salarios $ 3.12588 ) $ 22.620,38
Suministros de oficina $ 132,00 | $ 1.584,00
Total gastos administrativos $ 3.257,88 )| $ 24.204,38

Fuente: Gastos administrativos de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

TABLA N° 54. Gastos de venta de la empresa CEAMCO.

Gastos de venta
Concepto Cantidad C.ostc.) S Costo total
unitario mensual
Vallas publicitarias 1 $ 300,00 | $ 300,00 | $ 3.600,00
Television y radio 1 $ 150,00 | $ 150,00 | $ 1.800,00
Medios informaticos 1 $ 50,00 | $ 50,00 | $ 600,00
Total $ 500,00 | $ 500,00 | $ 6.000,00

Fuente: Gastos de venta de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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TABLA N° 55. Gastos por servicios de la empresa CEAMCO.

Gasto por servicios Mensual Anual

Agua $ 100,00 | $ 1.200,00
Luz $ 100,00 | $ 1.200,00
Teléfono (Internet) $ 70,00 | $ 840,00
Combustible $ 200,00 | $  2.400,00
Total gastos por servicios $ 470,00 | $ 5.640,00

Fuente: Gastos administrativos de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

En los gastos administrativos se han considerado los utiles de oficina y los sueldos
y salarios dando un valor total de $3.257,88 mensuales. En cuanto a los gastos de
venta se tendré un valor de $500,00 mensuales generados por concepto de vallas
publicitarias, medios informaticos y radio y television. Con respecto a los gastos
de servicio producen un valor de $470,00 mensuales tomando en cuenta el agua,

la luz, el teléfono y el combustible.

TABLA N° 56. Proyeccion de los gastos de la empresa CEAMCO.

Gastos anuales

Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Gastos administrativos $ 2420438]% 2509268| % 2601359|$ 2696829 $ 27.958,02
Gastos de venta $ 600000]% 62202|% 644848]% 668514|$ 693049
Gastos por servicios $ 564000]% 5846%99|% 606157|$ 628403 $ 651466
Total gastos $ 35.84438|$ 3715987 % 3852364 % 39.93746|$ 41.403,16

Afio 6 Afio 7 Afio 8 Afio9 Afio 10
Gastos administrativos $ 2898408]$% 3004780 % 3L15055| % 3229378|$ 334789
Gastos de venta $ 7.18483|$ 744852 $ 772188 $ 8005271 % 829906
Gastos por servicios $ 675374]% 700L61|$ 725857| % 752495|$  7.801,12
Total gastos $ 4292266|% 4449792|$ 46.130,99|$ 47.82400|$% 4957914

Fuente: Gastos anuales de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Segun la proyeccion tenemos que los gastos administrativos, de venta y por

servicios generan un valor total para el afio 1 de $35.844,38. Mientras que para el
afio 10 se genera un valor total de gasto de $49.579,14.
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4.17. FINANCIAMIENTO

Para determinar el valor monetario que se va a financiar, es necesario conocer la
inversion total que se realizard para que la empresa CEAMCO inicie sus

actividades y el mecanismo que se llevara a cabo para conseguir dicho valor:

TABLA N° 57. Inversion inicial de laempresa CEAMCO.

Inversiones
Propiedad, planta, equipo y vehiculo | $ 114.520,00

Obras fisicas -terreno $ 108.503,55
Capital de trabajo $ 4.227,88
Gastos de constitucion $ 298,00
Total inversiéon $ 227.549,43

Fuente: Inversion inicial de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

TABLA N° 58. Mecanismos de aportacion de la inversion de la empresa CEAMCO.

Capital propio 20% $ 45.509,89
Deuda 80% $ 182.039,55
T asa de interés de la deuda (anual) 11,83%
Periodo de la deuda (afnos) 5

Fuente: Mecanismos de aportacion de la inversion de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

TABLA N° 59. Amortizacion de la deuda de la empresa CEAMCO.

Periodo Pago Interéss | Amortizacion| Capital vivo
0 $ 182.039,55
1 $ 50.287,04 | $21.53528 | $ 28.751,76 | $ 153.287,79
2 $ 50.287,04 | $18.133,95 | $ 32.153,09 | $ 121.134,69
3 $ 50.287,04 | $ 14.330,23 | $ 35.956,80 ] $ 85.177,89
4 $ 50.287,04 | $ 10.076,54 | $ 40.210,49 | $ 44.967,40
5 $ 50.287,04 | $ 5.31964 | $ 44.967,40] $ -

Fuente: Amortizacion de la deuda de la empresa CEAMCO.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Como se puede apreciar, el valor total de la inversion es de $227.549,43, en donde

el 20% sera aportado por los socios y el 80% serd financiado por una entidad
financiera con un interés del 11,83% a 5 afios, a traves de la CFN.
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4.18. ESTADO DE RESULTADOS

A continuacion, se presenta el estado de resultados de la empresa CEAMCO proyectado por un periodo de 10 afios:

TABLA N° 60. Estado de resultados de la empresa CEAMCO.

ANOO ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO5 ANO 6 ANO 7 ANO 8 ANO 9 ANO 10
Ingresos $ 28050000($ 31407825($ 35L67611|$ 39377476 $ 44091297($ 493.69403|$ 55279343 $ 61896755| % 693.06327|$ 776.028,88
(-) Costos de produccion § 18343234[$ 202173771 $ 22290113]$ 24583153|§ 27120641 % 299.29433|$ 330.30408] $ 36483814 [$ 402.99%654|$ 445.28L18
(=) Uilidad Bruta $ 97.067,66 [ $111.904,48 | $ 128.774,98 | $ 147.943,23 | $ 169.706,56 | $ 194.399,70 | $ 222.399,35 | $ 254.129,40 | $ 290.066,72 | § 330.747,70
(-) Gastos Operacionales
Gastos de Servicios $ 564000]$ 5846998 606157]% 628403|$ 6514668 6753748  T00161|$ 7.25857($  752495]$ 7.801,12
Gastos Administrativos $ 2420438[$ 250268[$ 2601359|$ 2696829|$ 27.95802($ 28.98408|$ 3004780]$ 3115055|$% 3229378|$ 334789
Depreciacion (de activos fijos) § BI17067[$ 2517067 2517067|$ 2517067|$ 2517067($ 2517067|$ 2517067]$ 25170678 2517067|$ 2517067
Gastos de Venta $ 600000({$ 622020]|$% 644848|$ 668514|8 693049($ 7.18483|$ 744852|$ T72188|$  B00527|$ 829906
(=) Utilidad Operacional $ 36.052,61|% 4957394 [9$ 65.08067]% 82.83510]$ 103.132,73 | $ 126.306,38 | $ 152.730,77 | $ 182.827,74 | $ 217.072,05 | $ 255.997,89
(-) Gastos No Operacionales
Gastos Financieros (intereses sobre prestamos) § 2153%28($ 1813395|% 1433023]$ 1007654|$ 531964]$ $ $ $ $
Otros gastos no operacionales
(=) Utilidad antes e Part. Trab. E Impsts $ 1451733[$ 31.44000|$ 50.75044 | $ 72.75856 | $ 97.813,09 | $ 126.306,38 | $ 152.730,77 | $ 182.827,74 | $ 217.072,05 | $ 255.997,89
(-) 15% Participacion de Trabajadores $  2177680($  471600($  761257|$ 1091378|$ 1467196($ 1894596|$ 2290962|$ 2742416]% 3256081|$  38.399,68
(=) Utilidad antes de Impuestos $§ 1233973[$ 2672400($ 4313787|$ 6184477|$ 8314113[$ 107.36042|$ 12982115]$ 15540358|$ 18451125|$ 21759821
() 22% Impuesto a la Renta $§  271474[$  587928|$  949033]$ 1360585|$ 1829105|% 2361929 $ 2856065|$ 3418879|$ 4059247|$ 4787161
(=) UTILIDAD NETA $ 962499]9$ 20844728 3364754|$ 48238928 64.850,08|$ 83.741,13]$ 101.26050 | § 121.214,79 [ $ 143.918,77 | § 169.726,60

Fuente: Estado de resultados de la empresa CEAMCO.

Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

De acuerdo con la proyeccion, tenemos una utilidad neta de $ 9.624,99 para el afio 1 y de $169.726,60 para el afio10.
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4.19. FLUJO DE CAJA

A continuacion, se presenta el flujo de caja de la empresa CEAMCO proyectado a 10 afos:

TABLA N° 61. Flujo de caja de la empresa CEAMCO.

ANO 0 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 ANO 6 ANO 7 ANO 8 ANO 9 ANO 10
Ingresos $ 28050000 $ 314.07825|$ 35167611|$ 39377476 | $ 44091297 $ 49369403 $ 552.79343|$ 618.967,55| $ 693.06327|$ 776.028,88
(-) Costos de produccion $ 18343234|$ 20217377 |$ 22290113|$ 245.83153|$ 271206411 $ 299.29433| $ 330.39408| $ 364.83814| $ 40299654 | $ 44528118
(=) Utilidad Bruta $ 97.067,66 | $111.904,48 [ $ 128.77498 | $ 147.94323 | $ 169.706,56 | $ 194.399,70 | $ 222.399,35 | $ 254.129,40 | $ 290.066,72 | $ 330.747,70
(-) Gastos Operacionales
Gastos de Servicios $ 564000|$ 584699|$ 606157|$ 628403|$ 651466]$  6.75374|$  700161|$  7.25857|$  752495]|$ 7.801,12
Gastos Administrativos $ 2420438|$ 2509268|% 2601359|$ 2696829|$ 27.95802|$ 28.98408|$ 30.04780|$ 3115055|$ 32.29378|$ 3347896
Depreciacién (de activos fijos) $ 2517067|$ 2517067 |$ 2517067|$ 2517067|$ 2517067)|$ 2517067|$ 2517067|$ 2517067|$ 2517067|$  25.170,67
Gastos de Venta $ 6.000,00 | $ 6.220,20 | $ 6.44848 | $ 6.685,14 | $ 6.93049 ] $ 7184831 $ 744852 | $ 7721881 $ 8.005,27 | $ 8.299,06
(=) Utilidad Operacional $ 36.05261]|$ 4957394|$ 65.08067]|$ 82.83510]$ 103.132,73 | $ 126.306,38 | $ 152.730,77 | $ 182.827,74 | $ 217.072,05| $ 255.997,89
(-) Gastos No Operacionales
Gastos Financieros (intereses sobre prestamos) $ 215328|$ 1813395[$ 1433023[$ 1007654|$  531964] $ - |8 - |8 - |8 - 13 -
Otros gastos no operacionales
(=) Utilidad antes de Part. Trab. E Impsts $ 1451733|$ 31.440,00|$ 5075044 |$ 72.75856|$ 97.813,09]$ 126.306,38 | $ 152.730,77 | $ 182.827,74 | $ 217.072,05| $ 255.997,89
(-) 15% Participacion de Trabajadores $ 217760 $  471600($  761257|$ 1091378|$ 1467196 |$ 1894596|$ 2290062 |$ 2742416|$ 3256081 | $  38.399,68
(=) Utilidad antes de Impuestos $ 1233973|$ 2672400|$ 4313787|$ 6184477|$ 83141,13|$ 107.36042|$ 129.821,15| $ 15540358 | $ 18451125|$ 217.598,21
(-) 22% Impuesto a la Renta $ 27474|$  587928[$  949033|$ 1360585|$ 1829105|$ 2361929|$ 2856065|$ 34.18879|$ 4059247|$  47.87161
(=) UTILIDAD NETA $ 962499|$ 20.844,72|$ 33.64754|$ 48.23892|$ 64.850,08|$ 83.741,13| $ 101.260,50 | $ 121.214,79 | $ 143.918,77 | $ 169.726,60
(+) Depreciacion (de activos fijos) $  2517067[$ 2517067|$ 2517067 |$ 2517067|$ 2517067|$ 2517067 $ 2517067|$ 2517067|$ 2517067 $  25.17067
(-) Inversién $ (22361955 $  (16.920,00) $  (97.52000)| $  (16.920,00) $ (16920000 $  (97.520,00)
(+) Préstamo $ 182.03955
(1) Amortizacion Capital del Prestamo $ (875176 $ (3215309 $  (35.95680) $  (40.21049)] $  (44.967,40)
(-) Capital de Trabajo $ (422783
(+) Recuperacion Capital de Trabajo $ 4.227,88
(+) Valor de Desecho $ -
(=) Flujo Neto Efectivo $  (45.807,89)] $ 6.04390| $ 1386229 | $ 594140 | $ 33199,10| $ (52.466,65| $ 91.991,79| $ 12643117 | $ 146.38546] $ 152.16944 | $ 101.605,15

Fuente: Estado de resultados de la empresa CEAMCO.

Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.




4.20. EVALUACION DEL PROYECTO

El VAN, el TIR y el periodo de recuperacion de la inversion son criterios de
evaluacion muy empleados al momento de determinar la viabilidad de un
proyecto. Por tal motivo, estos instrumentos seran empleados para observar si es

factible la puesta en marcha del proyecto.

4.20.1. VAN.

El valor actual neto mide la rentabilidad en términos monetarios. A continuacién
se presenta el VAN de la empresa CEAMCO:

VAN $ 219.154,46

El valor obtenido es mayor a cero, representado en $219.154,46, monto que se

gana con la ejecucion del proyecto luego de haber recuperado la inversion inicial.

4.20.2. TIR.

La tasa interna de retorno, mide la rentabilidad en términos porcentuales. A
continuacion se presenta la TIR de la empresa CEAMCO:

TIR 45,46%

El porcentaje obtenido es del 45,46% por lo que es factible la ejecucion del

proyecto.

4.20.3. Periodo de recuperacion de la inversion.

A continuacion, se muestra el periodo de recuperacion de la inversion del

proyecto:
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TABLA N° 62. Periodo de recuperacion de la inversion.

Per|~odos Saldo inversién Flujo de Caja Rent:.:lb!lldad Recuperfa\leon

(ARos) exigida Inversion
1 $ 45.807,89 | $ 6.043,90 | $ 7.329,26 | $ (1.285,36)
2 $ 47.09325 | $ 13.862,29 | $ 753492 | $ 6.327,37
3 $ 40.765,88 | $ 5.941,40 | $ 6.52254 | $ (581,14)
4 $ 4134702 | $ 33.199,10 | $ 6.615,52 | $ 26.583,57
5 $ 14.763,44 | $  (52.466,65)| $ 236215 | $ (54.828,80)
6 $ 69.592,24 | $ 91.991,79 | $ 11.134,76 | $ 80.857,04
7 $ (11.264,79)| $ 126.431,17 | $ (1.802,37)| $ 128.233,53
8 $ (139.498,33)[ $ 146.385,46 | $ (22.319,73)| $ 168.705,19
9 $ (308.20352) $ 152.169,44 | $ (49.312,56)| $ 201.482,00
10 $ (509.685,52) $ 101.605,15 | $ (81.549,68)| $ 183.154,83

Fuente: Periodo de recuperacion de la inversion.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

De acuerdo con la tabla presentada, el periodo de recuperacion de la inversion se
da en el afio 6 tomando en consideracion una tasa minima requerida de

rendimiento del 16%.

4.20. PUNTO DE EQUILIBRIO

Para el calculo del punto de equilibrio se tomd en consideracion el precio del
carton de 12 frascos de miel de abeja, los costos de produccion y los gastos; tal

como se muestra en la siguiente tabla:

TABLA N° 63. Punto de equilibrio.

Datos iniciales Miel de abeja
Precio Venta 51,00
Coste Unitario M/P 12,00
Costo de Mano de obra 3.297,67
Costo de CIF 7.378
(Gastos 4.228
Depreciaciones $ 209756
Pto. Equilibrio 436
$ Ventas Equilibrio $ 22.232,21

Fuente: Punto de equilibrio.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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GRAFICO N° 27. Punto de equilibrio.
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Fuente: Punto de equilibrio.

Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Para alcanzar el punto de equilibrio, la empresa CEAMCO requiere la

comercializacion de 436 cajas de miel obteniendo un valor en ventas de
$22.232,21 siendo el beneficio nulo.

4.21. ESCENARIOS

4.21.1. Escenario optimista

Para la realizacion del escenario optimista se consideré una demanda del 10% y

una inflacion del 1,50% resultando lo siguiente:

Demanda 12%

VAN

$ 355.723,55

Inflacién 1,50%

TIR

56,39%

De acuerdo con el escenario tenemos un VAN de $335.723,55 y una TIR de

56,39%.
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4.21.2. Escenario probable

Para la realizacién del escenario probable se considerd la demanda normal que es

500 cajas mensuales y la inflacion del 3,67% resultando lo siguiente:

Demanda normal (500 cajas mensuales)

VAN

$ 219.154,46

Inflacion 3,67%0

TIR

45,46%

De acuerdo con el escenario tenemos un VAN de $219.145,46 y una TIR de

45,46%.

4.21.3. Escenario pesimista.

Para la realizacién del escenario pesimista se consider6 una demanda del 3% y

una inflacion del 4,50% resultando lo siguiente:

Demanda 3%

VAN

$

558,69

Inflacién 5%

TIR

12,02%

De acuerdo con el escenario tenemos un VAN de $558,69 y una TIR de 12,02%.

158



CONCLUSIONES

Dentro de las conclusiones mas importantes que se han originado a lo largo de la

ejecucion del tema de investigacion tenemos:

e La actividad apicola, es una de las méas representativas a nivel nacional y
mundial debido a que los productos que se obtiene poseen varias utilidades y
beneficios, como en el caso de la miel que es empleada en la gastronomia y en
la industria farmacéutica. Ademas de ser una fuente rapida de energia natural,
sirve como cicatrizante y medicamento ante algunas enfermedades

respiratorias.

e EIl 66% de las personas encuestadas consumen miel de abeja, lo que representa
una excelente alternativa de emprendimiento satisfaciendo las necesidades del
mercado. Adicionalmente, el centro de acopio que se pondra en marcha tendra
las maquinarias e implementos necesarios para conservar el producto fresco y

libre de impurezas.

e Con respecto a la planta, su distribucion refleja la parte productiva que se
encarga del proceso que pasa la miel desde su acopio hasta la distribucion a los
supermercados mas representativos de la provincia de Santa Elena y tiendas de
abastos. Asi como la parte administrativa, la cual se encarga de las finanzas,
marketing, recursos humanos, logistica, ventas y demas componentes que

complementan la seccion operaria de la empresa.

¢ Finalmente, se obtuvieron buenos resultados con respecto al tema financiero
reflejando un VAN del $219.154,46, una TIR de 45,46% y un periodo de
recuperacion de la inversion de 6 afios; lo que nos da un indicio para la
creacion del centro de acopio de miel CEAMCO cuya ubicacion radicara en la

comuna Colonche del canton Santa Elena de la provincia del mismo nombre.
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RECOMENDACIONES

Se argumentan las siguientes recomendaciones, para que la empresa tenga el éxito

esperado:

e Realizar alianzas estratégicas con las empresas proveedoras existentes en el
entorno, a fin de abaratar costos con respecto a los insumos que se requieren
para la produccion de miel de abeja. Adicionalmente, establecer fuertes nexos
con los supermercados consiguiendo la fidelidad de los mismos al momento

que deseen abastecerse del producto.

e Mantener actualizado al personal, sobre las tendencias actuales de los procesos
de elaboracion incentivando la innovacién del producto para que el cliente se

sienta a gusto de la miel de abeja que va a adquirir.

e Establecer la investigacion de mercado, como un proceso sistematico para asi
conocer mas a fondo los gustos y preferencia de los consumidores. Ademas, de
mantenerse al tanto de la competencia para poder establecer estrategias que

permitan a la empresa mantener o superar el nivel de los mismos.

e Determinar el mecanismo de financiamiento idéneo para la ejecucion del
proyecto, alcanzando los resultados previstos y asi aportar al sector

socioeconémico del pais.
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ANEXOS.

ANEXO 1. Plan de accién.

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UN CENTRO DE ACOPIO DE MIEL DE ABEJA, EN LA CABECERA
PARROQUIAL DE COLONCHE, PROVINCIA DE SANTA ELENA, ANO 2015.

Problema Principal: Carencia de un centro de acopio de miel de abeja en la cabecera parroquial de Colonche.

acopio.

Fin del Proyecto: Evaluar la incidencia de las estrategias de almacenamiento en el canal de
distribucion de la miel de abeja, a través de un estudio que involucre a la Asociacion de apicultores
de Loma Alta de la parroquia Colonche de la provincia de Santa Elena para la creacion del centro de

Proposito del Proyecto: Ofrecer miel de abeja de calidad, a través de la utilizacion de maquinarias

Indicadores:
* Entrevistas realizadas a la Asociacion de
apicultores de Loma Alta.
* Encuestas a la poblacion de la provincia

o i A A ) . de Santa Elena.
sofisticadas y el personal capacitado garantizando la satisfaccion de los clientes de la provincia de
Santa Elena.
Objetivos Especificos Indicadores Estrategias Actividades

Realizar investigaciones de
mercado para mantenerse
actualizado sobre el nivel de
satisfaccion de los clientes.

* Gustos y preferenicas.

* Hébitos de consumo.

* Frecuencia de compra.

* Numero de investigaciones
realizadas.

Estrategia de investigacion.

Consiste en plantear los
instrumentos necesarios
dirigidos a la poblacion de la
provincia de Santa Elena para el
levantamiento de informacion.

* Recopilar informacion acerca de las
opiniones de las personas.

* |dentificar los aspectos relevantes
recolectados.

* Realizar el respectivo andlisis de los
datos.

* Afianzar las decisiones a tomar mediante
los datos recolectados.

Capacitar al talento humano de
la empresa sobre temas
relacionados con la apicultura.

* Habilidades y destrezas
desarrolladas.

* Nivel de competitividad de los
empleados.

* Horas de capacitacion
recibidas.

Estrategia de desarrollo del
personal.

Consiste en plantear los
mecanismos apropiados para el
fortalecimiento de los
conocimientos del personal de la
empresa.

* Determinar los temas de aprendizaje que
seran impartidos a los colaboradores.

* Realizar investigaciones sobre las
empresas capacitadoras idoneas.

* Establecer relaciones con las empresas
capacitadoras.

* Acordar la duracién y el costo de las
capacitaciones.

Implementar estandares de
calidad en el proceso de acopio
de la miel.

* Nivel de calidad del producto.
* Maquinarias empleadas en la
produccion.

* NUmero de procesos
terminados con éxito.

Estrategia de calidad.

Consiste en conseguir el aval de
organizaciones de normalizacion
y certificadoras de calidad.

* Solicitar asesoria de las organizaciones de
normalizacion y certificadoras de calidad.

* Establecer los sistemas de control de
calidad a implementar.

* Conseguir las respectivas certificaciones
de las organizaciones de normalizacion y de
calidad.

Instaurar técnicas de
almacenamiento y tecnologia
apropiada preservando el
producto en buen estado.

* Nmero de investigaciones
realizadas sobre técnicas de
almacenamiento.

* Adecuaciones realizadas en las
instalaciones.

* Nmero de productos en buen
estado.

Estrategia de
almacenamiento.

Consiste en implementar
tecnologia y realizar las
adecuaciones indispensables en
la infraestructura garantizando
el buen estado del producto.

* Realizar investigaciones sobre las técnicas
y los métodos utilizados en el
almacenamiento de la miel de abeja.

* Determinar las estrategias de
almacenamiento idéneas que seran
implementadas en el centro de acopio.
* Establecer las adecuaciones fisicas y
tecnoldgicas que se haran en la
infraestructura.

* Gestionar el financiamiento de las
adecuaciones fisicas y tecnol6gicas.
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ANEXO 2. Carta aval.

ASOUIALCION DT APICULTORES
CLOMA ALTAT

Fundada ol 15 de febrerodel 2oLz
SRHTAFLERAC] QMTHD=! ChAS SLTA

Offelo # 00504 2014
Lonia fdla, 23 de marzo del 2094

Frig.
FAERCEDES FITRIGE RENION WMSC, |
CHECANA DE LA FACULTAR DE CAERITIAS ADMIKISTRATIVAS “UPRSE",

£ s cesparho,

[ PURSTIRS Cconsideraniangs.

Reclea un cordlal salude del Diregtaria ¥ Acclonistas de |3 Asociackdn de Apiculores Latea Ala,
Cantdn Santa Clenz, Previncla de Santa Clehs, deswindole deilos en sus fancfones gue
acerladamente dirige y 4 l vez aprovechamos [a oportenidad pera eRponee [

Por medin de [3 presente me pegmlte Informar & usted gue la Csludlante AVALOS MEIRA I
KATHEMME LIZBETH, partadet de [a <1, 0328861327 de ta Carrera e INGEHIFIUA BN DESAHROLLD :

EMPRESARIAL, contard con todas la facliidades para e desarrollo de su trabalo e ttulaciin,
EEeual se 1o brindars toda T ayuda e Infarmacldn necesara para Borealizaclén de la mlsma.

i
|
i
Sin mas que comun lcar wee sescribo de isted ]

Muy ztentamenis,

P/?Qﬁéaé) m

FApndorn Rndrf‘;l{uexﬁtlle Iz A ;
Frosidunte i
1

Lr, arch grl sana1é
'
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ANEXO 3. Nomina de Integrantes de la Asociacion de Apicultores.

NOMBRES Y APELLIDOS ::I;EIIE)I\:JTLIAD:IE LUGAR
Narciso Del Consuelo Ramirez Tomala 0906513528 La Unidn
Vicente Flores Ramirez 0913911426 La Unién
Jacinto Fulgencio Ramirez Tomala 0901572172 La Unién
Crisoforo Eulogio Rodriguez De la A 0904783883 Loma Alta
Javier Tomala de la A 0913273355 Loma Alta
Luis Tomala Catuto 0905481487 Loma Alta
Luciano Sabino Tomala Tomala 0907774855 Loma Alta
Rosendo Torres Tomala 0908289325 Loma Alta
Francisco Magallan 0905786752 La Ponga
Catalino Ramirez Tomala 0912270667 La Ponga
Virgilio Reyes Tomald Tomala 0901647578 Loma Alta
Eleodoro Nicanor Rodriguez De la A 0906486311 Loma Alta
Bautista Peregrin Rodriguez De la A 0912904059 Loma Alta
Secundino Romulo Méndez Tomala 0907955215 Loma Alta
Rufilio Mariano De la A Catuto 0901256578 Loma Alta
Antonio Leonardo Gonzabay Miraba 0911405694 Loma Alta
Fermin Plutarco De la Cruz Tomalé 0909044356 Loma Alta
Ignacio Candelario Tomala Santiana 0902512359 Loma Alta
Marcia De Jesus Cruz Merchan 0912715992 La Ponga
Julio Melquiades Tomala Rodriguez 0911132793 Loma Alta
Angel Eduardo Ramirez Caiche 0926759309 La Unién
Gregorio Tomala Catuto 0905643730 Loma Alta
Gonzalo Tomala Panchana 0909044299 Loma Alta
Ricardo Torres 0913270229 El Suspiro
Pedro Natividad Rosales Tomala 0909042590 Loma Alta
Juan Benito De la A Panchana 0908627521 Loma Alta
Juan Idelfonso Tomala Del Pezo 0913643052 Loma Alta
Antonio Marcial Yagual Baque 0920071412 El Suspiro
Bernardo Rosales Gonzabay 0914706650 Loma Alta
Antonio Leonardo Pozo de la A 0912987542 Loma Alta
José Francisco Flores Cruz 0921240297 La Ponga
Juan Esteban Rosales Tomala 0916784689 La Unién
José Elias Tomal4 Santiana 0913181020 Loma Alta
Luis Gonzalo Magallan De la A 0917861692 Loma Alta
Ménica Rocio Rosales Tomala 0917651630 Loma Alta
Leticia Pilar Beltrdn Malavé 0920717920 Loma Alta
Miguel Angel Magallan De la A 0918171924 Loma Alta
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ANEXO 4. Ficha de observacion.

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS ¢
ESCUELA DE INGENIERIA COMERCIAL

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
1
C HIIRRLOBEIN
CARRERA DE DESARROLLO EMPRESARIAL ©

FICHA DE OBSERVACION

ACTIVIDADES PRODUCTIVAS

PROVINCIA: FECHA:
CIUDAD: DESDE:
PARROQUIA: HASTA:

ACTIVIDAD EMPRENDEDORA:

DETALLE:

OBSERVACIONES:

167



ANEXO 5. Ficha de entrevista.

FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS e,ﬂm
ESCUELA DE INGENIERIA COMERCIAL
CARRERA DE DESARROLLO EMPRESARIAL

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA C
1

L@

ENTREVISTA

Buenos dias/tardes soy Katherine Avalos, egresada de la carrera de Ingenieria en Desarrollo
Empresarial de la Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena, y me dirijo a usted para tratar
temas de interés donde la informacién obtenida sera de gran importancia, por tal razén, agradezco
su colaboracion.

Datos personales

Nombre:

Edad: afios

1.- Seguin su apreciacion, ¢ Cuél es la situacién actual de la actividad apicola del sector?

2.- ¢ Qué opinion tiene sobre el nivel de organizacion de los apicultores del sector?

3.- ¢Considera usted que el clima del sector es la apropiada para realizar la actividad
apicola?

4.- ¢ Cudles son los productos que tienen mayor rentabilidad en la actividad apicola?

5.- ¢ Qué medios aplica usted para dar a conocer los productos que obtiene de esta actividad?
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6.- ¢ Qué opinidn tiene acerca del apoyo de las entidades gubernamentales al sector apicola?

7.- ¢Cree usted que las oportunidades que posee la miel de abeja en los mercados son
aprovechadas?

8.- ¢ Cual es su opinidn acerca del canal de distribucién que se emplea en la comercializacion
de la miel de abeja?

9.- ¢COmo evalla usted el proceso que se emplea en el almacenamiento de la miel de abeja?

10.- (Considera usted que es importante la creacion de un centro de acopio en la cabecera
parroquial de Colonche?

Gracias por su colaboracion
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ANEXO 6. Ficha de encuesta.

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA U
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS éeumm
ESCUELA DE INGENIERIA COMERCIAL

CARRERA DE DESARROLLO EMPRESARIAL -

ENCUESTA

Buenos dias/tardes soy Katherine Avalos, egresada de la carrera de Ingenieria en Desarrollo
Empresarial de la Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena, y me dirijo a usted para tratar
temas de interés donde la informacion obtenida sera de gran importancia, por tal razon, agradezco
su colaboracion.

Marque con una X

DATOS GENERALES

Género: Masculino Femenino |:|
Edad: 20-29 afios 50-59 afios I:I
30-39 afios 60-69afios [ |
40-49 afos 70 en adelante I:I

Lugar de residencia: Salinas

Estado civil: Soltero Divorciado |:|
Casado Viudo |:|
Unién Libre

ENNNAE NN

Nivel de ingresos familiar: Menos de $310 |:| $310 - $599 |:| $600 en adelante |:|

1.- ¢ Con qué frecuencia consume miel de abeja?

Nunca

Algunas veces

A veces si, a veces no
La mayoria de veces
Siempre

2.- ¢Cual es el uso principal que le da a la miel de abeja?

Gastronomico
Cicatrizante
Energético
Aliviar resfrios
Terapéutico
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3.- ¢A qué sitio usted acude para adquirir la miel de abeja?

Supermercados
Tiendas de abastos
Productores

Otros sitios

Especifique

4.- ¢ Qué marca de miel de abeja consume con mayor frecuencia?

Schullo
Trébol
Superba
Abegjita
Otra marca

Especifique

5.- ¢ Qué criterio principal usted evalGa al momento de adquirir la miel de abeja?

Calidad
Precio
Presentacién
Color
Marca

6.- ¢ Cree usted que la miel de abeja que adquiere es de excelente calidad?

Definitivamente No
Probablemente No
Neutral
Probablemente Si
Definitivamente Si

7.- ¢Cree usted que la presentacién que se utiliza en la miel de abeja que adquiere es la

adecuada?

Definitivamente No
Probablemente No
Neutral
Probablemente Si
Definitivamente Si

8.- ¢Considera usted que el precio de la miel de abeja que se maneja en el mercado es el

apropiado?

Definitivamente No
Probablemente No
Neutral
Probablemente Si
Definitivamente Si
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9.- ¢Considera usted que se deberia aprovechar al maximo, los productos que se obtienen de
la actividad apicola de la provincia de Santa Elena?

Definitivamente No
Probablemente No
Neutral
Probablemente Si
Definitivamente Si

10.- ¢Esté usted de acuerdo en la creacion de un centro de acopio de miel de abeja en la
cabecera parroquial de Colonche que contribuya a la cadena productiva del sector
apicola de la zona?

Definitivamente No
Probablemente No
Neutral
Probablemente Si
Definitivamente Si

Gracias por su colaboracion
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ANEXO 7. Fotos.

Foto N° 1. Colmenas.

Fuente: Asociacion de apicultores de Loma Alta.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Foto N° 2. Apicultores.

Fuente: Asociacion de apicultores de Loma Alta.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Foto N° 3. Fumigacion de colmenas.

et ie AR

Fuente: Asociacion de apicultores de Loma Alta.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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Foto N° 4. Retiro de tabla con miel.

Fuente: Asociacion de apicultores de Loma Alta.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.

Foto N° 5. Aplicacion de la encuesta.

Fuente: Aplicacion de la encuesta.
Elaborado por: Katherine Avalos Mejia.
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