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RESUMEN

El proposito de la presente investigacion es mejorar la calidad de los
noticieros de television local, para lo cual se ha planteado el siguiente
problema de investigacion: ¢Como el discurso audiovisual incide en los
noticieros de la television local en la provincia de Santa Elena durante el
primer semestre del afio 20127, este problema ha permitido desarrollar una
serie de contenidos en el marco tedrico que van desde las caracteristicas y
elementos del discurso audiovisual hasta la estructura y fases para
desarrollar un noticiero. Es indudable que para el presente analisis se han
utilizado investigacion bibliografica y de campo, en la investigacion
bibliografica se consultaron no solamente libros, sino también las paginas
web de los medios de television local (Brisa T.V. y Espol T.V.) y en la
investigacion de campo se realiz6 visita a los medios, encuestas y fichas de
observacion; logrando un aporte académico en la sistematizacion de
contenidos para realizar un noticiero local de calidad, asi como un aporte
practico en la elaboracion de un manual técnico de discurso audiovisual para
los noticieros locales. Lo beneficiarios finales de la presente investigacion es

la sociedad peninsular.
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INTRODUCCION

El mundo de Ila comunicacion, dia a dia se ve conmovido por
descubrimientos o manifestaciones del ingenio humano, que suelen ir
marcando hitos irreversibles en su dilatada trayectoria de interaccién.
Hay casos, incluso, que esos hechos son tan contundentes que cambian el

rumbo de la historia.

Los discursos audiovisuales son producto de decisiones e intereses de sus
realizadores y ademas reflejan las probleméticas y rasgos de su época. En
todo discurso la produccion y la recepcion son actividades que intervienen en
la constitucién del sentido de una obra. Cuando los mensajes audio-visuales
se encuentran con los destinatarios se completa el proceso de produccion de

sentido.

Leemos e interpretamos una publicidad, una pelicula o un programa de
television a partir de nuestro propio horizonte de experiencias. Ampliarlo es
aprender a ver mas, mejor, y puede ser la escuela el espacio donde esto

acontezca.

Los medios de comunicacion son los entes encargados de informar a la
poblacion del acontecer local, nacional e internacional. Ellos son los
acreditados para estar involucrados en todos los ambitos por ejemplo:

educativo, politico, social, cultural, entre otros, de un sector determinado.

El analisis del discurso televisivo, correspondiente al primer apartado de la

investigacién, parte del entendimiento de la comunicacion.

La calidad de la informacidon en los medios televisivos es fundamental, pues

se garantizaria la comprension de la informacion en los televidentes, ya que
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son ellos quienes a través de los noticieros y/ o telediarios se informan de los
hechos noticiosos.

Por esto, el siguiente trabajo de investigacion tiene como propésito
analizar el discurso audiovisual y su incidencia en los medios televisivos
locales de la provincia de Santa Elena (Brisa TV y Espol TV), para
posteriormente realizar el diagndéstico situacional de los mismos y aportar con

estrategias metodoldgicas que contribuyan a mejorar la calidad informativa.

El marco tedrico se fundamenta en un estudio técnico cientifico, en él se
resalta el discurso audiovisual de los noticieros de la television local,
estructura e importancia desde un analisis morfolégico y sintactico; asi

como la estructuracion de los noticieros.

En el andlisis e interpretacion de resultados, las técnicas aplicadas en el
proceso de la investigacion, las percepciones y comentarios referentes al
discurso audiovisual, permitieron expresar y formular criterios de valor
resaltando informacion confiable y puntualizando las acciones que deben
implementarse para mejorar la calidad de la informacion de los medios

escritos.
Se abordan las conclusiones y recomendaciones que han sido parte del
proceso de la investigacion y son el resultado a las que se llegd en el

desarrollo del tema.

Finalmente la propuesta contiene datos que contribuyen al analisis y mejor

comprension del discurso audiovisual de los noticieros.
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“EL DISCURSO AUDIOVISUAL Y SU INCIDENCIA EN LOS NOTICIEROS
DE LA TV LOCAL EN LA PROVINCIA DE SANTA ELENA EN EL PRIMER
SEMESTRE DEL ANO 2012.”
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EL PROBLEMA

PLANTEAMIENTO DEL PLOBLEMA

UBICACION DEL PROBLEMA EN SU CONTEXTO

La provincia de Santa Elena, creada el 7 de noviembre del 2007, cuenta
con aproximadamente 308.693" habitantes, esta formada por tres cantones,
Santa Elena, La Libertad y Salinas, el cantdon Santa Elena es el mas extenso
tiene dos zonas urbana y rural. Dentro de la provincia se encuentran
diferentes medios de comunicacién, que son los portavoces para difundir

los contenidos noticiosos hacia la comunidad Peninsular.

Los medios de comunicacion televisivos en la Provincia de Santa Elena
tienen varios afios de emision y son el objeto de estudio de la presente
investigacion: Brisa TV y Espol TV.

Los medios televisivos que se encuentran en sintonia a local son: Brisa
Televisién y ESPOL TV. Ademas medios nacionales que cuyos informativos
noticiosos tienen aceptacion dentro de la Provincia como son:
Teleamazonas, Ecuavisa, RTS, GAMA TV, Canal 1, RTU y TC Television.

La calidad de informacion es uno de los aspectos que se analizaran, pues
existe mucha inconformidad por parte de la sociedad peninsular al respecto.

Y INEC (2010). Censo poblacién y vivienda. Ecuador
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Otro punto de estudio es el disefio, estructura y sobre todo la redaccién
utilizada en los medios de comunicacion televisivos de la Provincia de Santa

Elena.

SITUACION CONFLICTO QUE SE DEBE SENALAR

Los medios de comunicacion televisivos locales, son empresas de
comunicaciéon que deben generar contenido audiovisual para el publico
peninsular, la escases de recursos para invertir y las necesidad de tener
utilidades provocan deficiencias en la programacion televisiva, especialmente
en los noticieros que necesitan mayor inversién teniendo poco retorno de

capital.

En los actuales momentos los medios de comunicacion televisivos, tienen la
ambicién de mantener en constante mejora su programacion, es por esto que
en con este trabajo se pretende aportar con una alternativa de solucion para

el problema.

CAUSAS DEL PROBLEMA

. Escasez de profesionales capacitados en los medios de

comunicacion televisivos.

. Poco conocimiento en la asignatura de Discurso Audiovisual.

. Poca credibilidad de los noticieros de los medios televisivos
locales.

. Escasa calidad en el contenido audiovisual en la informacién

televisiva de los medios de la provincia de Santa Elena.
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. Escaso conocimiento tedrico cientifico en las areas de discurso

audiovisual de los canales televisivos de la provincia.
CONSECUENCIAS DEL PROBLEMA
. Falta de calidad en los contenidos informativos en los medios
de comunicacion locales de la provincia de Santa Elena.

. Deficiente programacion por falta de conocimiento en el

discurso audiovisual informativo.

. Debilidad técnica en la trasmision-recepcion de los contenidos

de los noticieros de la provincia de Santa Elena.

. Participacion empirica en la produccion de los productos

audiovisuales y contenidos noticiosos, en los medios.

DELIMITACION DEL PROBLEMA

DELIMITACION ESPACIAL

La presente investigacion se realizara en la provincia de Santa Elena.

DELIMITACION TEMPORAL

Afo 2012

FORMULACION DEL PROBLEMA

¢, Como el discurso audiovisual incide en los noticieros de la television local

en la provincia de Santa Elena durante el primer semestre del afio 20127?
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JUSTIFICACION DEL PROBLEMA

El cine, la television y el video son en la actualidad herramientas para la
comunicacion en amplios escenarios. El estudio, analisis y reflexion acerca
de su inminente existencia y el consecuente planteamiento de temas de
trascendencia dentro de si, son tareas ineludibles en el contexto
latinoamericano para alcanzar desde la educacion liberadora, una verdadera
formacion del publico televidente. Son a su vez, herramientas de trabajo para
el comunicador social y productores independientes, quienes a través de
estos medios pueden expresar y comunicar ideas individuales y colectivas

gue tienen efecto en su contexto social.

La TV ha formado parte de la sociedad en general, tanto para informar, como
para entretener y educar, siendo este uno de los principales medios de
comunicacién en el mundo, por ende el comunicador social hoy dia no puede
estar exento de todo lo relacionado con el discurso audiovisual, desde su
historia, origen, evolucion, hechos o acontecimientos relevantes, hasta su
manejo, manipulacién, tecnicismo, pre-produccion, produccién y post

produccion del material que se elabora.

La necesidad de articular la teoria y conceptualizacion del discurso
audiovisual en la practica y conocer distintas tendencias que ha desarrollado
éste, permitira que el comunicador social comprenda el impacto que ha

generado el cine y la television en los actuales contextos culturales.

El estudio de la incidencia del discurso audiovisual en los medios de
comunicacién en Santa Elena, se justifica porque no existen indicadores de
la calidad informativa de los medios televisivos locales, por lo tanto este
trabajo es de utilidad y contribuira en el desarrollo de la calidad de los

noticieros locales.
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Mediante esta investigacion se espera desarrollar una propuesta que
contribuya al mejoramiento de la calidad de los noticieros locales con
informacion que mejore los niveles del discurso audiovisual de los noticieros

beneficiando a la poblacién peninsular.

OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Analizar el discurso audiovisual y la estructuracién de los noticieros locales

para contribuir con la calidad de los mismos.

OBEJETIVO ESPECIFICO

e Identificar elementos cotidianos que construyen mediante las

percepciones nuestro entorno audiovisual.
e Reconocer las diferencias entre los distintos géneros audiovisuales.

e Fortalecer las herramientas y procesos tedérico-practicos (produccion,
pre-produccién y post-produccién) para la elaboracién de productos

audiovisuales.

¢ Identificar los roles y funciones en los procesos de produccion como

practica colectiva para la obtencion de un producto audiovisual.

e Aplicar conscientemente los conocimientos y técnicas construidos

desde la comunidad para la elaboracion de mensajes audiovisuales.

e Fortalecer la calidad del discurso audiovisual de los medios locales

de Santa Elena.
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e Determinar a través de encuestas y sondeo de opinion la calidad

del discurso audiovisual en los noticieros locales.

e Impulsar estrategias para mejorar el discurso audiovisual informativo

en los medios de comunicacion televisivos.

HIPOTESIS

Si se mejora el discurso audiovisual entonces se incide positivamente en la

estructuracion de los noticieros locales de la provincia de Santa Elena.

Si se implementara un manual para el mejoramiento del discurso audiovisual,

entonces esto incidira en el contenido de los noticieros de la television local.

OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

Variable independiente:

e Discurso audiovisual.

Variable dependiente:

e Noticieros de la television local.
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Tabla 1. Operacionalizacion de variables

Hipotesis: Si se mejora el discurso audiovisual entonces se incide positivamente en la estructuracién de los noticieros locales de la
provincia de Santa Elena.

V. 1. DEFINICION DIMENSION | INDICADORES ITEMS TEC/INSTR.
¢El tono de voz de los presentadores es
adecuado?
Elementos sonoros ¢La musicalizacién que se utiliza es oportuna?
Morfoléaica ¢ Los efectos sonoros utilizados son oportunos?
9 ¢ Se hace uso del silencio de forma adecuada?
¢La calidad de la imagen es 6ptima?
Elementos visuales ¢El color es 6ptimo en la escenografia?
¢,Los movimientos de cdmara son adecuados?
- Redl mposicien | ¢Se utilizan las reglas de composicion*
Se puede definir el eglas de composicio
discurso audiovisual Leyes de percepcion | ¢Se utilizan las leyes de percepcion visual?
como la visual
combinacion del Angulo ¢Los angulos de las tomas son adecuados?
lenguaje oral y el Profundidad de campo | ¢Se maneja adecuadamente la profundidad de
. lenguaje visual, es - - .
Discurso guaye 7 . . ¢ Se hace uso adecuado de la distancia focal entre Observacion
S decir la interrelacion Distancia focal . ; )
audiovisual. arménica de el objeto y la cdmara? guiada/Ficha de
clementos  SoNnoros Sintactica Ritmo ¢El ritmo es adecuado? observacion
y visuales en la lluminacion ¢La iluminacion esta acorde?
mayoria de los i _ _
Casos con Movimiento de camara ¢ Se realizan movimientos de camaras bruscos?
movimiento. i _ _
Signos de puntuacion ¢Los signos de puntuacién utilizados son
9 P adecuados?
¢ Se realizan tomas utilizando los tipos de planos
Planos adecuadamente?
Significado de los | ¢(Se entiende el significado de los elementos
Semantica elementos visuales y | visuales en combinacion con los sonoros?
sonoros
Pragmética Uso del mensaje El mensaje es de interés: politico, social, nacional,

local. Econdmico, religioso, cultural, otros.
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Hipétesis: Si se implementara un manual para el mejoramiento del discurso audiovisual, entonces esto incidira en el contenido de los noticieros de la
television local

V. D.

DEFINICION

DIMENSION

INDICADORES

ITEMS

TEC/INSTR.

Noticieros
de la
television
local.

Es la presentacién
estructurada de noticias en
un programa de television
local dirigido a un publico
objetivo definido, conducido
por uno o] varios
presentadores de noticias.

Fases de produccion

Cobertura

¢La cobertura de noticias
es significativa?

Estructuracién

¢ Los noticieros estan
estructurados

adecuadamente?

Redaccion

¢Considera que la
redaccion de las noticias es
clara?

Edicién

¢Considera que la edicion
de las noticias es
adecuada?

Emision

Cuando se emiten las
noticias se lo hace de forma
adecuada?

El presentador
noticias

de

Uso correcto del lenguaje
oral

¢Considera que el uso del
lenguaje oral de los
presentadores y reporteros
es adecuado?

Encuesta/cuestionario

Uso correcto del lenguaje
corporal y gestual

¢ Considera que el uso del
lenguaje corporal y gestual
de los presentadores vy
reporteros es adecuado?

Encuesta/cuestionario

Proyeccion  de
profesional

imagen

¢,Considera que el los
reporteros y presentadores
proyectan una  buena
imagen profesional

Encuesta/cuestionario
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CAPITULO |

MARCO TEORICO

MARCO REFERENCIAL

DESARROLLO AUDIOVISUAL

La television es uno de los inventos que ha permitido mejorar la
comunicacién en el mundo, nace a partir de varias investigaciones que
realizan de forma simultanea muchos cientificos en distintos lugares. Uno
de los inventos mas significativos para el desarrollo de la television es la

fotografia, que se desarroll6 a fines del siglo XVIII y principios del siglo XIX.

A mediados del siglo XIX, se da origen a la “fototelegrafia” que fueron los
inicios de la television, uno de los avances mas significativos de la
fotolegrafia la hace el ingeniero aleman Paul Nipkow, quién en 1884 patenta
el disco de exploracion luminica, como su invento mas conocido como Disco
de Nipkow; pero hay otros inventores importantes en la historia del televisor
algunos que se pueden mencionar son: John Logie Baird, escocés quien en
1923 desarrolla y perfecciona el disco de Nipkow a base de células de
selenio; los norteamericanos Ives y Jenkins, quienes se basaron en Nipkow;
y al ruso inmigrante a USA., Vladimir Sworykin, gestor del tubo Iconoscopio.

Es recién por los afios 1900 que se empieza a utilizar la palabra television.

Las primeras transmisiones que se conocen en USA se realizaron en los
anos 1928 cuando desde la estacion experimental W3XK de Washington,
Jenkins se comenz6 a transmitir imagenes principalmente de peliculas con

cierta regularidad y con una definicién de 48 Lineas.
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En el afio 1929, la BBC (British Broadcast Co.) de Londres manifiesta cierto
interés en las investigaciones de Logie Baird luego de que este en 1928
habia logrado transmitir imagenes desde Londres hasta New York, ademas
de demostrar también la TV. en Color, la TV. exterior con luz natural y la TV.

en estéreo, todo ello, desde luego, en forma muy primitiva.

Sin embargo, en 1929 la BBC aseguré un servicio regular de transmision de
imagenes con cierto desgano, debido a que no veia en el nuevo invento
alguna utilidad préactica. Pese a ello, las transmisiones oficiales se iniciaron el
30 de septiembre de 1929.

La primera transmisién simultanea de audio y video no tuvo lugar sino hasta
el 31 de Diciembre de 1930. Hacia fines de 1932, ya se habian vendido més
de 10.000 receptores.

La television era un aparato mecéanico, fue con la investigacién de la TV
electrénica, iniciada con los experimentos de Sworykin, que se da otra fase
de la television en el mundo. Su descubrimiento fue bautizado como Tubo
Iconoscopio, y su primera patente data de 1923. Hacia fines de los afios 40,
la TV electrénica de Sworykin habia desplazado por completo a la

mecanizacion.

En ese afilo comenz6 la guerra por la TV a color. Ya antes de
esta, Sworykin habia sugerido la idea de estandarizar los sistemas de TV
gue se estaban desarrollando paralelamente en todo el mundo. Gracias a
esta inquietud, a principios de 1940, Estados Unidos creé la National
Television System Comitee (NTSC) el cual velaba porque las normas de
fabricacion de los aparatos de TV fueran compatibles entre las diferentes
empresas americanas dedicadas a su fabricacion. Asi, en julio de 1941 se

estandarizo el sistema, valido para todos los estados de USA., de 325 lineas.
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Al término de la guerra, la industria de la TV tomé un nuevo impetu. Europa
adoptd un sistema de 625 lineas, mientras que Francia poseia uno de 819.
Inglaterra mantuvo el suyo de 405 y USA. Estandarizé su sistema de 525

lineas.

Los diferentes estudios realizados a fin de desarrollar la TV a color, volvia a
poner en jaque la compatibilidad que el publico requeria de los aparatos. Los
intereses econdmicos de las grandes compafiias presionaron fuertemente
para que se adoptase un sistema de color no compatible a todos los
aparatos. Aunque, ciertamente fue la gran cantidad de televisores vendidos
en aqguel entonces (sobre los 10 millones), el hecho motivé el acuerdo de

desarrollar una TV color plenamente compatible.

Otro problema que se suscitaba era la doble compatibilidad directa e inversa,
es decir, que una sefal en color se viera en un TV en B/N y una sefial B/N se
viera en un TV color. Al final, el sistema de compatibilidad se logro,
adoptando desde 1953 el nombre del comité regulador, conocido como
sistema NTSC. Pero, este desarrollo también llegé a los paises europeos
quienes no quisieron transar sus orgullos nacionales. Francia simplemente
no quiso estandarizar su sistema al americano y crea su propio sistema de
TV en colores: el SECAM (Sequentiel Couleur A Memorie), desarrollado en
1967 con una definicibn de 625 lineas. Alemania hace lo propio y en el
mismo afio 67 crea el sistema PAL (Phase Alternation Line), también de 625
lineas desarrollado por la empresa Telefunken. Segun las opiniones de los

ingenieros, esta es la mejor de las tres.

Desde los afios 50, la television se ha convertido en el medio de
comunicacién por excelencia. Evidentemente, su historia se remonta varias
décadas atras, pero la auténtica revolucién, en sus dias, no es comparable,

con ningun otro.
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Las investigaciones sobre la television no se han detenido hoy en dia
hablamos de televisidn digital, las imagenes al alta definicion, imagenes en
3D, pantallas ultra delgada y por supuesto en el tema audiovisual el avance
de la tecnologia y el internet, permiten abrir nuevos horizontes en el mundo
de la presentacion de imagenes en movimiento y con ambientaciones

sonoras.

BREVE HISTORIA DE LA TELEVISION NACIONAL

Aproximadamente en los afios cincuenta, entré este avance tecnoldgico al
Ecuador, aun en la época de los televisores blanco y negro. Parte del primer

equipamiento del primer canal del Ecuador, que ahora se llama RTS.

En la década de los 50 Linda Zambrano de Rosenabum (manabita) y su

esposo Michael Rosenbaum (aleman) iniciaron el negocio de la television.

Ya en 1954 un estadounidense Gifford Hartwell encontr6 un equipo
abandonado en bodegas de General Electric en el condado de Syracuse,
estado de Nueva York, Estados Unidos, y fue hasta 1959 que dichos equipos
llegaron hasta Quito, asombrando con la nueva tecnologia, en ese mismo
afo fue que la television pasa a manos de los protestantes, es ahi cuando la
Unién Nacional de Periodistas lleva esos equipos a la HCJB TV (hoy
Televozandes), para realizar una feria celebrada en el Colegio Americano de

la ciudad de Quito y ver la television en blanco y negro.

Fue en 1960 que gracias a la Feria de Octubre que la television llega al
puerto de Guayaquil tras convenio con la Casa de la Cultura, es asi que
Canal 4 de Television, que ahora denominada como RedTeleSistema (RTS),

obtiene el permiso de laborar y operar, asi es como nace la television en el
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Ecuador, siendo esta la primera empresa comercial que fue la Compafia
Ecuatoriana de Television.

Ese mismo afo, Canal 4 de Television obtuvo permiso para operar, de esta
manera nacié la television en Ecuador, fue la Casa de la Cultura Nucleo del
Guayas que instalo la antena, y es la prensa que celebro a lo grande de este

avance en los medios de comunicacion del Ecuador.

La industria televisiva era privada nace como un modelo anglo, siendo el
Estado dueiio de las frecuencias para esto se reservaba el derecho de
concederlas, y esta transmitia programas estatales de educacién y salud.
Fue en la década de los 60’s que marca en el pais un notable desarrollo es
asi que nacen y crean Canal 2 en Guayaquil en 1967, Canal 8 en Quito en
1970 y Canal 10 en Guayaquil en 1969.

Es asi como la television entra a formar parte de la impresionante red de
comunicacién del pais junto con la prensa y la radio comenzando a cubrir
todo el territorio nacional, actualmente se encuentran al aire mas de 20
estaciones de television entre regionales y nacionales compitiendo con el
mundo globalizado, a esto se suma la television por cable que suman mas

160.000 suscriptores en todo el pais.

La televisién en el Ecuador crece a ritmo vertiginoso, manteniendo la lucidez
y capacidad de ofrecer al publico entretenimiento, informacién con

credibilidad, veracidad, educacion.

El lider de la estacion televisiva y el lider del canal de television mas grande
del Ecuador Ecuavisa es la empresa que posee sefial internacional empezé
a transmitir desde el emblematico cerro del Carmen en Guayaquil un

miércoles 1 de marzo de 1967, con la llegada de los nuevos avances en la
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tecnologia de los medios de comunicacion, en la década de los setenta se
capta la atencion de una proporcionable cantidad de publico, y ahora en

sefal DirecTV para todo el pais, toda América Latina y Europa.

Por otro lado la historia de la television en el Ecuador tiene que ver con la
vida de una destacada manabita Linda Zambrano de Rosenbaum oriunda de
Bahia de Caraquez, Provincia de Manabi, quien junto a su esposo el aleman
Horst Michael Rosenbaum Nebel, fueron los que comenzaron con la primera
television del Ecuador en la década de los 50, ambos amantes de la
tecnologia y los articulos innovadores, en sus viajes a Hannover, Alemania
asistieron a la Feria Internacional de la Tecnologia fue en donde encontraron

la novedosa television.

Curiosos por el invento e investigando decidieron traerlo y darlo a conocer a
pesar de que los costos eran elevados, ademas los accesorios como
camaras, micréfonos, pedestales, antenas, y cables lo hacian mas costoso,
esto en el afio 1959 luego no fue hasta el miércoles 1 de junio de 1960 en
donde se otorga permiso para operar la “Primera Televisién Ecuatoriana
Canal 4 de Television”, denominada de esta forma ya que no existia
competencia alguna, esta tuvo su sede en Guayaquil su sede que fue Canal
4 de Television que corresponde a RTS, RedTeleSistema La mejor estacion

televisiva y el mejor canal de television mas grande del Ecuador.

Desde ese tiempo Horst Michael y Linda quienes junto a técnicos alemanes,
ponen a funcionar la televisién, al principio se hacian transmisiones en
circuito cerrado, siendo sus primeros colaboradores sus familiares mas
cercanos, tales como Vicente Bowen Centeno se convirtio en el primer
camarografo del pais, luego de esto se hicieron esfuerzos para incorporar

MAas equipamiento y mas tecnologia al pais.
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Con esto se empezaron a adquirir los primeros televisores un guayaquilefio
apellido Noriega quien importaba estos articulos de marca Emerson, ya que
el objetivo era que la poblacién adquiriera el producto, por supuesto, a bajo
costo, y poco a poco fue teniendo éxito en el mercado local, ya que el
alcance de la televisora iba creciendo. Se instalaron antenas repetidoras
para realizar transmisiones de mejor calidad, siendo los primeros programas
desde donde se apoyo al talento de la mudsica ecuatoriana con artistas

invitados como Julio Jaramillo, Blanquita “la cubana” Amaro, entre otros.

Luego de esto la familia Rosenbaum debido a los gastos que hicieron y por
su situacién econdémica se vieron obligados a vender sus equipos a Canal 4
(RTS), el aporte a la televisién ecuatoriana fue gigantesco, para luego crear
una ley que protege y regula las estaciones de television, abriendo mercados

y siendo esta mucho méas competitiva.

Cabe recalcar que las primeras transmisiones se hicieron el lunes 12 de
diciembre de 1960 es por eso que ese dia se celebra el dia de la television
ecuatoriana, 14 afios mas tarde el viernes 22 de febrero de 1974 La mejor y
Unica estacion televisiva y el mejor y el Unico canal de televisibn mas
importante del Ecuador Teleamazonas comenzaba sus transmisiones siendo
esta la era de la totalidad de la primera red en color del pais, ya que desde
sus inicios conto con la mas alta tecnologia, siendo sus propietarios la familia

Granda Centeno, y actualmente es el canal con mayor cobertura.

Ya en la década de los 70’s El reto era enfrentar a los grandes e importantes
canales ecuatorianos, RTS, Ecuavisa Canal 2 de Guayaquil, TC Television,
Ecuavisa Canal 8 de Quito y Teleamazonas que comenzaban primeras
transmisiones en color del pais, ya que desde sus inicios conté con la mas
alta tecnologia era a mediados de los 70’s, y el lunes 18 de abril de 1977
nace GamaTV y crea Canal 2 en Quito.
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Ya en la década de los 80’s se da paso a la television por cable, esta fue TV
Cable, fundada en 1986, incrementando cada dia el nimero de afiliados a

esta red, teniendo un crecimiento masivo en todo el pais.

Ya en la década de los 90’s El reto era enfrentar a los grandes e importantes
canales ecuatorianos, RTS, Ecuavisa Canal 2 de Guayaquil, TC Television,
Ecuavisa Canal 8 de Quito, Teleamazonas y Gama TV que tenian casi 15
afios de ventaja, entre los canales ecuatorianos que sufrieron después de
algunos afios de reinado, de ausencia, de frustraciones y de ocupar las
metamorfosis de la historia de la television ecuatoriana... el Canal 12 de
Guayaquil y Telerama Ecuador decidieron reclutar a gente joven, Para la
década de los 90’s nacen y crean Las mejores y unicas estaciones
televisivas y los mejores y los Unicos canales de television méas jovenes del
Ecuador, Esta vez se registra y acoge la hazafa de la television ecuatoriana
de moda Canal Uno y Telerama, que aparecieron como producto de las
universidades en el espectro televisivo del Ecuador y hacer el mejor
entretenimiento de los 90.

Canal Uno y Telerama es hoy el sexto y séptimo canal mas joven del
Ecuador después de RTS Canal 4 de Guayaquil, Ecuavisa Canal 2 de
Guayaquil, TC Television Canal 10 de Guayaquil, Ecuavisa Canal 8 de Quito,
y Teleamazonas Canal 4 de Quito, dejando en el olvido a canales como
Gama TV Canal 2 de Quito.

En la historia de la television en el Ecuador, La Asociacion de Canales de
Television del Ecuador una vez mas reconoce la labor de Linda Zambrano de
Rosenbaum y de Horst Michael Rosenbaum, quienes con humildad y
esfuerzo hicieron este gran aporte para el pais demostrando ejemplo de

emprendedores para futuras generaciones.
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La television en Ecuador surge en 1959, el primer canal al aire es Canal 4,
Telecuatro, cuyo éxito llevo a que se organice “Telecuador’ impulsada por
“Organizaciones Norlop”, empresa promovida por Presley Norton y Alberto
Lépez, quien junto a Richard K. Hall lograron el concurso de la American
Broadcasting Company (ABC) en la iniciativa audiovisual que empezd a
emitir de forma regular en 1965 en Quito y Guayaquil, y luego a otras
ciudades de la regidn costa gracias a transmisores ubicados en Santa Elena,

Salinas y Puerto Bolivar.

“Posteriormente, se adquirieron nuevos equipos en Estados Unidos,
Alemania, Holanda y Japon y se organizaron las estaciones en Cuenca el
Canal 3 de Cuenca la Capital Azuaya, la Ciudad Morlaca y la Ciudad de La
Atenas del Ecuador, en Ambato el Canal 3 de Ambato la Capital
Tungurahuense, la Ciudad de las Frutas y las Flores y la Ciudad de los Tres
Juanes, en Manta el Canal 4 de Manta la Ciudad Manabita, la Capital
Mundial del Atun, la Ciudad de la Pesca, del Atin y del Puerto Turistico,
Maritimo y Pesquero y la Ciudad de La Puerta del Pacifico, y en Loja el
Canal 4 de Loja la Capital Lojana, la Capital Musical del Ecuador, la Ciudad
de La Castellana y la Ciudad de Centinela Surefia y Centinela del Sur,
contando con una nueva repetidora en Portoviejo el Canal 4 de Portoviejo la
Capital Manabita, la Ciudad de Los Reales Tamarindos, y en Bahia de
Caraquez el Canal 6 de Bahia de Caraquez la Ciudad Manabita, la Eco-
Ciudad y la Ciudad del Puente de “Los Caras” y El Aliron de Manabi. Todas
estas estaciones pasaron a constituirse en afiliadas a TELECUADOR”. Se
entiende entonces que la television en Ecuador surge como un hecho de
iniciativa privada y bajo una légica de empresa. La Television Publica

apareceria recién el afio 2007.
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El estudio sobre usos y preferencias de medios de informacion en sectores
populares de Ecuador, realizado en 1989 por CIESPAL, informa de la
costumbre socializada al ver television, pues su sintonia se produce dentro
de espacios familiares (la gran mayoria) o comunitarios, lo que determina la
existencia de relaciones sociales especificas dadas por y en torno al medio,
se muestra también que la necesidad de los campesinos de insertarse en el
mundo hace que sean las noticias nacionales (como mediacion con el ambito
mas inmediato) las que se prefieran mas, en areas rurales respecto a

sectores urbanos.

Alfonso Espinosa de los Monteros, Director Nacional de Noticias de
Ecuavisa, indica en cuanto al origen de la television en Ecuador que la
existencia de medios de comunicacién privados responde a la necesidad
social de proveer contenidos informativos y de entretenimiento en un
ambiente de libre competencia, las necesidades de programacion en la
television privada son resueltos en base a los recursos que se pueden
disponer del mercado publicitario, relacion que se refleja cuantitativamente
en el nUmero de programas al aire y cualitativamente en los criterios que se
aplican para definir los horarios de difusion segun el resultado de sintonia,
los servicios informativos van ganando mas sintonia y, consecuentemente,
mas mercado, en el caso de Ecuador, la tarifa mas alta de publicidad se
paga en los noticieros de television; la competencia abierta de la televisién
privada ha generado un resultado muy positivo para el publico, puesto que
encuentra siempre la alternativa de escoger lo que desea ver, lo que ha
producido cierta educacién, del televidente, para volverse mas exigente cada
vez.

Frente a la logica de programacion de los medios privados, presentar lo
conocido y cercano como una cualidad para las estaciones de television
seria una tarea de medios publicos, pero ante su ausencia esta caracteristica

ha sido trabajada por la TV Local como una forma de prestacion que desde
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iniciativas particulares permite se configuré un servicio publico. Las
estaciones, nacionales y locales, de televisiébn en Ecuador conforman sus
parrillas de programacion con algunos espacios creados en otros paises, por
lo tanto es tarea a desarrollar producir mas contenidos que hablen de lo
proximo y cercano a la comunidad ya que la programacion marca el caracter
de un medio, ademas se aspira consideren accesos al medio para que la

comunidad pueda comentar de sus vivencias y exteriorizar necesidades.

Presley Norton fue el pionero de la television en Ecuador junto con Alberto
Lépez, a partir la fundacién de la agencia Norlop de publicidad en Ecuador,
en 1962 se propuso organizar el primer canal de television, el Canal 4 de
Guayaquil, como elemento de apoyo al negocio de la publicidad, para esta
empresa conto con el respaldo de la American Broadcasting Company Inc.
(ABC) de Nueva York, Estados Unidos.

1959: Por iniciativa de la Union Nacional de Periodistas se trasladan los
equipos de television de HCJB a los Jardines del Colegio Americano de
Quito, alli los quitefios pudieron ver television en blanco y negro.

1967: El martes 15 de agosto de 1967 se emite la primera sefial del primer
canal instalado en la ciudad de Cuenca, se trata de Teletortuga (luego
Telecuatro, Telesistema y hoy RTS) Canal 3 que pertenecio a Presley Norton
y Alberto Lopez. El canal de television funcioné ubicado en las calles
Benigno Malo y Sucre (junto a la Catedral Nueva), alli funcionaba el Centro
de Reconversion Econdmica para el Austro (CREA) y actualmente funciona
la Empresa Municipal de Teléfonos, Agua Potable y Alcantarillado (ETAPA).

1967: El miércoles 1 de marzo de 1967 Ecuavisa lanza por primera vez su
sefial al aire. El canal pertenece a la empresa ENSA del empresario Xavier

Alvarado Roca.
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1969: El viernes 30 de mayo de 1969 TC TELEVISION lanza por primera vez
su sefal al aire. El canal pertenece al diario EL UNIVERSO del empresario

Ismael Pérez Perasso.

1974: El viernes 22 de febrero de 1974 TELEAMAZONAS comienza sus
transmisiones por primera vez su sefial al aire convirtiéndose en la primera

red en color del Ecuador.

1977: Gama TV (anteriormente Gamavision) empieza a emitir su sefal el
lunes 18 de abril de 1977.

1992: Canal Uno (anteriormente CRE Televisidn) empieza a emitir su sefal el

viernes 6 de noviembre de 1992.

1993: El miércoles 3 de noviembre de 1993 el canal de origen cuencano

TELERAMA empieza sus emisiones.

1994: SiTV (actualmente Canal Uno) empieza a emitir su sefial el lunes 18
de abril de 1994.

2002: Canal Uno (anteriormente SiTV) empieza a emitir su sefial el lunes 6
de mayo de 2002.

EVOLUCION DE LOS NOTICIEROS DE LA TELEVISION EN LA
PROVINCIA DE SANTA ELENA

En la provincia de Santa Elena existen dos canales de television local, el
primero que nace es Brisa TV en el afio de 2007 es una televisora privada
gue emite un noticiero denominado Telediario 23. Es un canal de television
abierto que cubre toda la provincia de Santa Elena (canal 23) y la parte sur
de la provincia de Manabi (canal 74), con programacion variada dedicada a

la familia.
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Ofrece publicidad de personas, empresas y productos; difusion de programas
infantiles, de entretenimiento y para toda la familia; informativos de lo que

acontece en la provincia y en la region.

Brinda servicios a toda la provincia de Santa Elena. Su principal objetivo es
llegar a toda la poblacién con programacion variada asi como dar a conocer
los productos de las diferentes empresas y negocios que funcionan tanto

dentro como fuera de la Provincia.
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Tabla 2. Programacion de BRISA TV

HORARIOS LUNES TIPO/DESCRIPCION HORARIOS MARTES TPO HORARIOS
06H30-07H00 [BAUL DEL RECUERDO Baladas del recuerdo 08H30-07H00 [BAUL DEL RECUERDO Baladas del recuerdo 06H30-07H00
07H00-08H00 [COMISARIA DEL PUEBLO Noticias/entrevistas 07H00-08H00 [COMISARIA DEL PUEBLO Noticias/entrevistas 07H00-08H00
08HO00-09H00 |NOTICIAS EN LACOMUNIDAD Noticias/entrev istas 08H00-09HO0 |NOTICIAS EN LACOMUNIDAD Noticias/entrevistas (08H00-09H00
09H00-09H30 [BAUL DEL RECUERDO Baladas del recuerdo 09H00-09H30 [BAUL DEL RECUERDO Baladas del recuerdo 09H00-09H30
09H30-10H30 |JOSBEND NATURAL Venta productos naturales 09H30-10H30 [JOSBEND NATURAL Venta productos naturales 09H30-10H30
10H30-11h00 |BAUL DEL RECUERDO Baladas del recuerdo 10H30-11h00 [BAUL DEL RECUERDO Baladas del recuerdo 10H30-11h00
1THO0-1TH30 [JOSBEND NATURAL Venta productos naturales TTHOO-1TH30 [JOSBEND NATURAL Venta productos naturales 11HO00-11H30
11H30-12H00 |BRISAMUSICAL Baladas/pop/bachatas 11H30-12H00 [BRISAMUSICAL Baladas/pop/bachatas 11H30-12H00
12H00-13n00 [BRISAMUSICAL Pop/regaeton/urbana 12H00-13n00 [BRISAMUSICAL Pop/regaeton/urbana 12H00-13h00
13HO0 - 13H30 | TELEDIARIO 23 MEDIO DIA Noficias 13H00 - 13H30 |TELEDIARIO 23 MEDIO DIA Noficias 13H00 - 13H30
13H30-14H00 [BRISAMUSICAL MUSICA 13H30-14H00 |BRISAMUSICAL MUSICA 13H30-14H00
14H00-14H30 |JOSBEND NATURAL Venta productos naturales 14H00-14H30 [JOSBEND NATURAL Venta productos naturales 14H00-14H30
14H30-15H30 [BRISAMUSICAL MUSICA 14H30-15H30 [BRISAMUSICAL MUSICA 14H30-15H30
15H30-16H00 [JOSBEND NATURAL Venta productos naturales 15H30-16H00 [JOSBEND NATURAL Venta productos naturales 15H30-16H00
16H00 - 17HO0 | X LATARDE Reportajes/entretenimiento [ 16H00 - 17H00 |X LATARDE Reportajes/entretenimiento 16H00 - 17H00
17H00 - 18HO0 [JOSBEND NATURAL Venta productos naturales 17H00 - 18HO0 [JOSBEND NATURAL Venta productos naturales 17H00 - 18H00
18H00 -19H00 [TROPICALISIMO MUSICA 18H00 -19HO0 [TROPICALISIMO MUSICA 18H00 -19H00
19H00-19H30 |TELEDIARIO 23 Noticias 19H00-19H30 [TELEDIARIO 23 Noticias 19H00-19H30
19H30 - 19H45 |UPSE VISION Actividades academicas 19H30-19H45 (UPSE VISION Actividades academicas 19H30-19H45
19H45 - 20H00 | BRISAMUSICAL MUSICA 19H45-20H00 [BRISA MUSICAL MUSICA 19H45-20H00
20H00-20H30 |TV SORTEO LA FORTUNA Rifa Televisiva 20H00-20H30 [TV SORTEO LAFORTUNA Rifa Televisiva 20H00-20H30
20H30 - 21HOO [EL MILAGRITO Rifa Televisiv a 20H30 - 21HOO [EL MILAGRITO Rifa Televisiv a 20H30 - 21H00
21HO00 - 21H30 [MISZHA Programa Esoterico 21H00-21H30 |MISZHA Programa Esoterico 21H00-21H30
21H30 - 22H00 |REPRISE TELEDIARIO 23 NOTICIAS 21H30 - 22H00 [REPRISSE NOTICIERO TELEDIARIO 23 [NOTICIAS 21H30 - 22H00
22H00 - 22H30 [JOSBEND NATURAL Venta productos naturales | 22H00 - 22H30 | JOSBEND NATURAL Venta productos naturales 22H00 - 22H30

22H30 - 23H30

VIDEOS MUSICALES

PROGRAMACION MUSICAL

22H30 - 23H30

VIDEOS MUSICALES

PROGRAMACION MUSICAL

22H30 - 23H30

23H30 - 06H30

VIDEOS MUSICALES

Programacion musical

23H30 - 06H30

VIDEOS MUSICALES

Programacion musical

23H30 - 06H30

Fuente: Canal Brisa TV
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Después de varios afios se abre el canal Espol TV, durante su primer afio es
una empresa privada, luego pasa a ser parte de la television publica. Esta

ubicado en el Barrio Inglés, villa 66, parroquia Ancén del canton Santa Elena.

Desde el 3 febrero del 2011 con la finalidad de llegar a cada rincon del
mundo incorpora su transmision diaria en el sitio web para que disfruten de
su programacién. Su cobertura abarca a las cabeceras cantonales de Santa
Elena, Salinas, La Libertad y la parroquia Ancén. (Ver mapa de cobertura en

anexos 1.)

Emite programas culturales, deportivos, educativos y de opinién. En los

siguientes horarios:
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Tabla 3. Programacion de ESPOL TV

Programas

Dia / Hora

Reprise

El Informativo

Lun. a Vie. 12:45

Lun. a Vie. 07:30, 19:30, 22:30

En Forma Lun. a Vie. 08:00 Lun. a Vie. 19:00
Nuestra Gente Lun. 16:00 Lun. 20:00, Sab. 13:00
Como lo hacen? Lun. 17:00 Prog. Ponte Pilas

El sabor de mi Tierra Mar 16:00 Mar 20:00, Sab. 13:30
Jeff Corwin, en accion Mie 16:00 Prog. Ponte Pilas
Kenny el tiburén Jue. 16:00 Prog. Ponte Pilas
Tele Sur Lun. a Vie. 10:00

Quiero ser una Estrella Jue. 21:00 Sab. 21:00
Especiales C.O.E. Vie. 16:00 Vie. 20:00

Ponte Pilas Dom. 10:00

Especiales: Tiburones Dom. 13:30

Prisma (DW)

Lunes y Martes 14:15

Euromax (DW)

Lunes y Martes 15:30

Journal 30 min (DW)

Lunes y Martes 17:00

Fuente: pagina web de ESPOL TV
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MARCO CONCEPTUAL
CONCEPTOS CLAVES DEL DISCURSO AUDIOVISUAL
Definicion de Discurso

De acuerdo a Renkema, J. (1999)? El discurso es la disciplina que estudia la

relacion entre forma y funcién” en el transcurso de la comunicacion verbal.

El Diccionario RAE (2010)° define: “Serie de palabras o frases para

manifestar lo que se piensa o lo que se siente”:

Por lo tanto se lo puede definir como la presentaciéon verbal y ordenada de
una informacién y este puede ser de tipo formal e informal, formal cuando se
realiza con algun objetivo especifico e informal cuando es parte de un

dialogo natural entre personas.

Definicién de audiovisual

El DRAE? define el término audiovisual como “adj. Que se refiere
conjuntamente al oido y a la vista, o los emplea a la vez. Se dice
especialmente de métodos didacticos que se valen de grabaciones acusticas

acompafiadas de imagenes épticas.”

> Renkema, J. (1999). Introduccion a los estudios sobre el discurso. Editorial Genisa.
Espafia. Pag. 13.

Diccionario Practico Estudiantil, DRAE, Asociacion de Académias de la Lengua Espafiola,
Ministerio de Educacién (2010)
* Diccionario de la real academia espafiola. 22ava. Edicién (2010)
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Definicion de lenguaje

El DRAE?® le da diversas acepciones:
(Del prov. lenguatge).

1. m. Conjunto de sonidos articulados con que el hombre manifiesta lo

gue piensa o siente.
2. m. lengua (|| sistema de comunicacion verbal).

3. m. Manera de expresarse. Lenguaje culto, grosero, sencillo, técnico,

forense, vulgar.
4. m. Estilo y modo de hablar y escribir de cada persona en patrticular.
5. m. Uso del habla o facultad de hablar.

6. m. Conjunto de sefiales que dan a entender algo. El lenguaje de los

0jos, el de las flores.

7. m. Inform. Conjunto de signos y reglas que permite la comunicacion

con un ordenador.

En términos de comunicacién el lenguaje se lo puede definir como el
conjunto de signos gréaficos y sonoros que tienen un significado comdn y

arbitrario agrupado en distintas lenguas.

Definicion de lenguaje audiovisual

Partiendo del significado de lenguaje y de audiovisual se puede definir el

lenguaje audiovisual.

® Diccionario de la real academia espafiola. 22ava. Edicién (2010)
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El lenguaje audiovisual en un conjunto de signos verbales y visuales que
tiene una mezcla armoénica de imagenes y contenido sonoro con un

significado estructurado que es dirigido para un publico especifico.

Cuando se intenta definir el lenguaje audiovisual juagan un papel importante
las imagenes, la musica, los efectos sonoros, los ruidos y los silencios que no
solo son elementos estéticos, sino parte de los coédigos que se utilizan para

elaborar un mensaje completo.

Definicién de discurso audiovisual

Se puede definir el discurso audiovisual como de la combinacién del lenguaje
oral y el lenguaje visual, es decir la interrelacion armonica de elementos

sonoros y visuales en la mayoria de los casos con movimiento.

CONCEPTOS CLAVES DE LOS NOTICIEROS DE LA TELEVISION LOCAL

Definicién de noticiero

El DRAE® define el término noticiero de la siguiente manera:

1. adj. Que da noticias. Periddico noticiero.
2. m.yf. Persona que da noticias por oficio.

Revisando definiciones que pueden contribuir con esta investigacion se
encuentre en el DRAE’ el término NOTICIARIO definido con las siguientes

acepciones:

® Diccionario de la Real Academia Espafiola (2010), 23ava edicién, Espafia.

" Diccionario de la Real Academia Espafiola (2010), 23ava edicién, Espaia.
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1. m. Programa de radio, cine o televisidbn en que se dan, generalmente
ilustradas, noticias de actualidad.
2. m. Seccion de un periddico en la que se dan noticias diversas,

generalmente breves.

Definicion de noticia
De acuerdo al DRAE® noticia proviene del latin notitia que significa:

1.f. Nocién, conocimiento.

2.f. Contenido de una comunicacion antes desconocida. Dar noticia de
un acuerdo.

3.f. Hecho divulgado. Noticia triste.

4.1. p. us. Divulgaciéon de una doctrina.

Definicidon de televisién

El término televisién de acuerdo al DRAE® es una palabra compuesta de

‘tele” y “vision”, cuyas acepciones son las siguientes:

1.f. Transmision de imagenes a distancia mediante ondas hercianas.
2.f. televisor.

3.f. Emisora de television.

Definicién de noticiero televisivo

Haciendo una revision de las anteriores definiciones es posible definir lo que
es un noticiero televisivo y se lo puede considerar como la emision de

informacion de importancia local, nacional, internacional y de otra indole que

® Diccionario de la Real Academia Espafiola (2010), 23ava edicién, Espafia.
° Diccionario de la Real Academia Espafiola (2010), 23ava edicién, Espaia.
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se transmite regularmente desde un canal televisivo, sea este abierto o

cerrado.

Definicion de noticiero televisivo local

Es la presentacion estructurada de noticias en un programa de television
local dirigido a un publico objetivo definido, conducido por uno o varios

presentadores de noticias.

MARCO CIENTIFICO
DISCURSO AUDIOVISUAL

El discurso audiovisual se logra por medio de la combinacién del lenguaje

oral y el lenguaje visual.

El lenguaje oral es el que hace uso de la palabra, de la entonacion,
modulacién y timbre de voz; pero si lo aplicamos a la television también hace
referencia a los sonidos que se mezclan como elementos estéticos estos

pueden ser musica o efectos especiales.

El lenguaje visual en cambio es aquel que utiliza la imagen como principal

elemento para expresar un mensaje.

Uniendo estos dos lenguajes tenemos el lenguaje audiovisual que de
acuerdo a Santos Guerra (1984) se simplifica en: sonido + imagen +
movimiento, "el lenguaje audiovisual es un lenguaje de participacion en el
acontecimiento”, permite representar el entorno estimulando nuestros
sentidos, especialmente el oido y la vista; de esta manera nos lleva a un

mundo de sensaciones y emociones muchas veces inimaginables.

' Guerra Santos (1984)
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DIMENSIONES DEL DISCURSO AUDIVISUAL

Para realizar un andlisis sobre los contenidos del discurso audiovisual se
tiene que conocer las dimensiones del lenguaje, que de acuerdo a Herrera,
M. G., Gutiérrez C. E. & Rodriguez C. E. (2008)**, son: Forma (morfologia

del lenguaje), Contenido (sintactica y semantica) y el Uso (pragmatica).

Para analizar los elementos del lenguaje dentro del discurso audiovisual los

analizaremos desde la siguiente perspectiva:

Tabla 4. Dimensiones del discurso audiovisual

Dimensiones del lenguaje | Analisis del aspecto

audiovisual

Morfologia Elementos visuales:
La Imagen (puntos, formas, lineas, texturas, planos)
El color

Movimiento (movimientos de camara)
Elementos sonoros

a) Voz

b) Mdusica

c) Efectos sonoros

d) Silencios

Sintaxis o sintactica Reglas de composicion
Leyes de percepcion visual
Angulo,

Profundidad de campo,
Distancia focal,

Ritmo,

lluminacion,

Movimiento de camara y
Signos de puntuacién

Planos
Seméantica Significado de los elementos visuales y sonoros
Pragmatica Uso del mensaje

Elaborado por: Cindy Mora

" Herrera, M. G., Gutiérrez C. E. & Rodriguez C. E. (2008). Cémo detectar las dificultades
de lenguaje en el primer nivel inicial. En el contexto del X Congreso Nacional y Il Congreso
Internacional: “Repensar la nifiez en el siglo XXI” de la Universidad Nacional del Cuyo.
Mendoza Argentina.
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DIMENSION MORFOLOGICA

La dimensién morfologica en el discurso audiovisual estudia la forma en su

significado méas amplio, es decir imagenes y sonidos.
Elementos del discurso audiovisual
Los elementos del discurso audiovisual son dos:

1. Elemento sonoro (audio)

2. Elemento visual (video)

1. Elemento sonoro (audio)

Este elemento es basicamente todo lo que tiene que ver con el sonido y se
subdivide a su vez en:

a) Voz

b) Mdusica

c) Efectos sonoros

d) Silencios

La voz, Mufioz, A. (2006)* indica que “/a voz es un elemento de trabajo...”,
si utilizamos la voz de manera adecuada se puede mantener la atencién de
la audiencia, destacar ciertos contenidos de mayor importancia, en fin darle

color o matices a todo cuanto decimos.

En la voz se debe de cuidar de manera especial:

2 Mufioz G. Andrés (2006). Enciclopedia El poder del Lenguaje — Hablar en publico.
Ediciones culturales internacionales. México. P4g. 153.
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e El volumen, procure ser natural, sin ser corriente; no grite, para eso

se utilizan micréfonos, pero tampoco hable muy bajito.

e EIl tono, que es la variacion ritmica del volumen de la voz, es la
elevacion y disminucion de la fuerza que se utiliza al pronunciar las

palabras.

e La modulacién, esto tiene que ver con la vocalizacion correcta de
cada fonema, es indispensable que las palabras se pronuncien de
forma clara, para ese aspecto hay una serie de ejercicios que se

deben practicar uno sencillo es decir trabalenguas.

e La impostacién que en el discurso audiovisual es importante porque
permite tener una voz armoniosa, con caracteristicas profesionales,

tiene que ver con lo matices y la personalidad del presentador.

e Larespiracion, que es la que permite mantener una voz hermosa sin

dafiar las cuerdas vocales, se recomienda que sea diafragmatica.

La mausica. Dentro del discurso audiovisual es muy importante porque
permite mantener el interés de la audiencia como lo dijo Roman, A. (2008)*3
“la musica asociada al texto audiovisual focaliza la atencion en el discurso
narrativo. Conecta el sonido musical, el signo musical con la narracién

visualizada”.

¥ Roman Alejandro (2008). El lenguaje multivisual, semiética y estética de la musica
cinematogréfica. Editorial Visién Libros. Madrid- Espafia. P4g. 99.
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Efectos sonoros. Son todos aquellos sonidos que no se identifican ni como
voces, ni como musica, por ejemplo sonido del mar, del viento, una

explosion, entre otros.

Sirven para ambientar todo aquello que se esta diciendo y se mezclan con

mucho cuidado para mantener cautiva la atencién de la audiencia.

Martinez, J. & Fernandez, F. (2010)** en su Manual de produccion

audiovisual explican:

La componente sonora del medio audiovisual exige una
profesionalizacion especifica que mantiene similitudes y diferencias
apreciables entre el cine, el video y la television. Igual que en la
imagen, existen perfiles profesionales muy diferenciados entre la
operacion de toma de imagenes y su montaje, también en el sonido se

distinguen entre toma de sonido y postproduccién sonora.

El silencio. Es un elemento esencial en el ambito sonoro, pues permite
captar el interés de la audiencia, gracias al énfasis que se le puede dar a una
frase luego de este, o simplemente a las pausas necesarias para poder
interpretar un mensaje. Por lo tanto se puede definir al silencio, como las

pausas carentes de sonido necesarias dentro del discurso audiovisual.

2. Elemento visual

En el elemento visual se pueden valorar tres cosas de manera significativa:

a) Imagen
b) Color

1 Martinez, J. & Fernandez, F. (2010). Manual de produccién audivisual, México.
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c) Movimiento

a) Imagen

Como dicen Rivera, G., Osorio, J. & Sanchez, U. (2006)® “La imagen
audiovisual funciona, al igual que un libro, como espejo cultural y como

huella de una determinada sociedad”.

También explican como se pueden utilizar las imagenes:

Las imagenes audiovisuales pueden ser utilizadas como objeto de
investigacion histérica o cientifica, con fines educativos, como elemento
artistico o como medio para el entretenimiento, pero también tiene un
creciente valor como mercancia. En este Ultimo aspecto, la imagen
audiovisual es, sin duda, uno de los principales vehiculos de
homogeneizacion cultural, pero también el punto de apoyo de muchas
reacciones. Cada vez mas ‘lo audiovisual® es considerado como un lugar de
construcciones ldgicas, simbdlicas, estéticas y discursivas, a partir de las
cuales surge en cada sector social la necesidad de ser productores de sus

propias imagenes.

Por lo tanto podemos decir que la imagen es una forma, una expresion

grafica que ilustra momentos, objetos, historias.

Componentes de la imagen:

e Punto

e Lineas

'* Rivera, G., Osorio, J. & Sanchez, U. (2006)
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e [Formas

Punto. Unidad minima de una imagen o grafema, la sucesion de puntos

forman lineas.

Linea. Es la sucesion ininterrumpida de puntos que dan forma a distintos
elementos. Por tanto toda imagen esta constituida por lineas cerradas y
abiertas, inclinadas, redondas o cuadradas. Lineas que le dan sentido a sus

formas.

En una composicion existen lineas implicitas, en las que se basan las reglas
de la composicion; y las lineas explicitas que son las trazadas que dan

formas a los objetos.

Formas. Expresion grafica de ideas que se realiza por medio de la

composicién basada en lineas.

b) Color

Este elemento es de vital importancia en el mundo audiovisual, y en las
artes graficas existe lo que se denomina la teoria del color que tiene algunos
sistemas de combinaciéon de color; entre ellos existen subdivisiones

importante que son los colores luz y los colores pigmentos.
Para la television o internet se utiliza el sistema RGB (color luz), se generan
los distintos colores a partir de los tres colores primarios Green- Verde, Red-

Rojo, Blue-Azul.

Dentro del color también se estudia las luces y sombras, recordar que la luz

es la suma de todos los colores y la sombra que es la ausencia del color.

49



El color tiene propiedades que cambian estas son:

Matiz, es la cromacién de un color y depende de la longitud de la onda
dominante. Es la cualidad, el matiz permite clasificar los colores en amarillo,

rojo, violeta, azul, etc.

Luminosidad o brillo. Indica el grado de claridad u oscuridad de un color.

Saturacion. Se refiere al grado de pureza de un color y se mide con relacion
al gris. Los colores con mayor saturacion son mas puros y su intensidad es

mas luminosa.

c) Movimiento

Ya sea por medio de imagenes planas o en tres dimensiones el movimiento
es parte importante del discurso audiovisual, porque aunque se emitan
simples laminas entrelazadas unas a otras existen animaciones que generan
movimiento dentro del mensaje, esta caracteristica se utiliza mucho para

llamar la atencion de la audiencia.

DIMENSION SINTACTICA

La sintaxis es el conjunto de reglas que permiten la combinacion los

elementos visuales y los sonoros de forma armonica.

Dentro de los elementos sintacticos tenemos:

a) Reglas de composicion
b) Leyes de percepcion visual
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C) Angulo,

d) Profundidad de campo,
e) Distancia focal,

f) Ritmo,

Q) lluminacion,

h) Movimiento de cdmara y
)] Signos de puntuacién

)] Planos

a) Reglas de composicion

Coémo dice Reguéiro, G. A. (1996)*° la composicién audiovisual es:

La organizacion de los elementos que componen una imagen (punto,
lineas, formas, etc.) se domina composicibn. Componer es agrupar,
ordenar todos esos valores visuales para obtener imagenes con
sentido, segun un criterio, idea o estilo, para alcanzar un efecto

estético, informativo o expresivo.

Por su parte Lépez, J. G. (1992)*, hace una reflexién con respecto a la

composicién y establece que:

La composicidon de un cuadro no esta limitada a la disposicion de las
formas sino que incluye también la relacion entre dos o mas
movimientos entre las luces altas y las sombras la textura visual de los

objetos y eventualmente el contraste entre varios colores.

10 Reguéiro, Gomez Angeles (1996). Imagen. Editorial de Libros S.A. Madrid.

' Lépez, Juan Guillermo (1992). Manual de produccién de video. 1° edicién. Medellin.
Centro colombo americano, kinetoscopio y cinemateca metropolitana. 1992. Pag.46.
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Por lo tanto podemos decir que la composicion es la colocacion arménica de
los elementos de la imagen para que sea atractiva a los ojos de quien las

observa, dentro de un espacio denominado encuadre.

El término encuadre hace referencia a los limites propios de la imagen, es de
acuerdo al tipo de encuadre que se identifican los distintos planos de una

imagen y otros elementos se explicaran mas adelante.

Por ahora es importante centrase en las reglas de la composicién, pero ¢ qué
son las reglas de composicion?, son formas técnicas ya establecidas,
estudiadas y demostradas para ordenar los elementos de una imagen visual.
A este respecto Eisenstein, S., (1978)'® aclara que: “Las reglas de
composicion dependen estrechamente del contenido y de los objetivos de la

obra’.

a) Reglas de la composicién basadas en lineas

Las composiciones basadas en lineas son formas multiples de ordenar una

imagen siguiendo una estructura lineal. (Ver imagenes en anexos 2).
Composicion en diagonal, como su nombre lo indica es una composicién
cuyo eje esta en una linea diagonal que inicia en una de las puntas y termina
en la punta contraria.

Composiciones estaticas, se identifican por ser muy estilizadas y rigidas.

Composiciones dinamicas, se caracterizan por ser imagenes muy diversas

y en aparente desorden. La intension es dar una sensacién de movimiento.

'8 Einsenstein, S. (1978). Problemas de la composicion cinematografica. Editorial Alcaravan.
12 edicién. Colombia. P4g. 51.
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Composicion simétrica, es una composiciéon que da la sensacion de un
equilibrio perfecto, pues todos los elementos tienen igual peso visual tanto
del lado izquierdo como del derecho si partimos de un eje vertical, pero si
partimos de un eje horizontal la similitud de elementos es igual en la parte
superior e inferior.

Composicion asimétrica, es lo contrario de la composicion simetria, el peso
visual de un lado y el otro de la imagen son distintos y da la sensacién de

movimiento. Tiene como ejes principales el vertical, horizontal y diagonal.

Composicion en tridngulo, la composicién puede tener la forma de un

triangulo equilatero, isdsceles o escaleno.

Composiciones en cuadro, la forma de la composicion es un cuadrado.

Composicién en rombo, es una forma ritmica que tiene la forma de un

rombo.

Composicion en x, es muy ritmica y se divide en dos lineas inclinadas que

se interceptan en la mitad formando una X.

Composiciones en circulo, tiene una forma esférica completamente.

Composiciones radiales, tiene forma de circulos concéntricos.

Composiciones elipticas, tiene formas ovaladas o circulares.

Composiciones de tercios, se divide la composicion formando seis

recuadros con lineas perpendiculares en una misma distancia.
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Composiciones basadas en el rectangulo aureo, esta composicion se
trazan lineas en forma de un triangulo hasta uno de los puntos fuertes en los

tercios, y es la interseccion de las lineas las que forman el punto de atencion.

Composicion en perspectiva, da una sensacion de profundidad en la
imagen.
Composicion panordmica, es una composiciéon de multiples elementos en

planos abiertos.

Composiciones varias en sentidos direccionales, son composiciones
donde se trazan lineas por lo general en formas conocidas de manera

estilizada.

a) Elementos de la composicion

Existen algunos elementos fundamentales de la composicion que son

importantes considerarlos:

La angulacién, cuando aprendemos las figuras geométricas en la etapa
primaria de educacién definimos el angulo como la abertura que provoca la
interseccion de dos lineas. Tomando esta definicion elemental, la angulacion
en el contexto audiovisual seria el espacio que se le da al encuadre de
acuerdo a la posicién de la camara y los elementos de la imagen que se
quiere captar. Dicho en otras palabras es la visidn que tiene el camardgrafo
desde el lente de la camara, donde tiene mucho que ver la posicion de la

misma.
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Las formas de angulacion principales son (ver ilustracién en anexos):

En picada, la posicion de la toma de acuerdo a la posicion de la camara es

desde arriba hacia abajo.

En contra picada, la posicién de la toma de acuerdo a la posicién de la

camara es desde abajo hacia arriba.

De frente o normal, la posiciéon de la toma de acuerdo a la posicién de la
camara es de frente, desde cualquier lado, es decir a la misma altura de los

elementos de la imagen que se quiere captar.

Profundidad de campo, ademas de la angulacién se debe considerar la
profundidad de campo, que evidentemente también tiene que ver con la
posicion de la camara, pero esta vez en funcion de la distancia de la camara

con los elementos de la imagen.

A mayor distancia el objeto se hace mas pequefio y entran mas elementos
en la imagen creada. A menor distancia el objeto es mas grande y caben
menos elementos dentro de la imagen creada. Por lo cual es desde esta
perspectiva que nacen los distintos planos de acuerdo al tipo de encuadre
que se le dé a un objeto o persona.

b) Planos y Tipos de plano

Los planos son los distintos encuadres de acuerdo a la distancia que camara

tenga del objeto o persona y son los siguientes (ver ilustracidon en anexos):

. Plano detalle (PD). Plano detalle es el enfoque de un detalle

significativo de la imagen.
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. Primer plano (PP). Es el rostro de una persona o una parte
significativa de un objeto.

. Plano medio (PM). El plano medio es la toma de la mitad de la

imagen del objeto o persona.

. Plano americano (PA). El plano americano es la toma de una imagen
corta en la parte de abajo, para hacer relaciéon con una persona, esta imagen

es hasta la rodilla.

. Plano general (PG). El plano general representa la imagen completa

de un objeto o persona.

. Gran plano general (GPG) o panordmico. Muestra un escenario

completo.

c) Distancia focal

La distancia focal es aquella que existe entre el lente de la camara y el objeto

gue se pretende grabar.

d) Ritmo

Es la colocacion armoénica, casi melodiosa de las imagenes intercaladas con

los sonidos y los silencios en una produccion audiovisual.

e) lluminacion

La iluminacion es uno de los elementos mas importantes en la grabacion de

imagenes, pues de esta depende mucho la calidad de la misma. Con la
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iluminacion se logra matizar efectos y enfatizar detalles, es parte esencial de

cualquier produccion televisiva.

Existen varios tipos de iluminacion que el cine reconoce como:

. Luz Suave: es tenue, no permite ver fuertes contraste, sino que se

destacan los detalles en las sombras.

. Luz Dura: Todo lo contrario de la luz suave, esta estd mas definida y
hace que el entorno y las formas destaquen, imposibilitando ver detalles
en la sombra. Por lo general la iluminacion clasica de un objeto o sujeto

consta de tres fuentes de luz.

. Contraluz: Se coloca del lado contrario del objeto o sujeto, de tal
forma que perfila la imagen y le da relieve, logra separar el fondo de la

figura.

. Luz de Relleno: hacen visible al personaje, y lo matizan.

f) Movimiento de camara

El plano, es la unidad minima del montaje, pero a veces no se representa de
manera estética, sino que se le imprime movimiento. Puede ocurrir que los
personajes o los objetos se muevan dentro del encuadre, lo que provocaria
un movimiento interno del plano, o que sea la propia camara la que se
mueva. Estos movimientos enriqguecen las posibilidades creativas del

lenguaje. Pero veamos cuales son:

Panoramica. Consiste en la rotacion sobre su eje, ya sea vertical u

horizontalmente, o en una combinacién de ambos. No existe desplazamiento
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fisico de la camara. Con la panordmica se amplia el campo de vision de la
escena, mostrando al espectador mas informacion. Existen varios tipos de

panoramicas en funcién de su valor narrativo:

+ P. Descriptiva. Se realiza para mostrar un escenario por completo, o
una extension grande que no puede ser abarcada con el objetivo desde la

posicion de toma.

« P. de Acompafamiento. Es un giro de cdmara para seguir el

movimiento de un personaje.

« P. de Relaciéon. Establece un vinculo entre dos o mas elementos

visuales de la accion.

Zoom. El zoom es un movimiento mecanico de la camara. Es el
acercamiento o alejamiento del lente que provoca una distancia focal distinta
y permite acercar o alejar una imagen sin que el camarégrafo se mueva de

un lugar.

Travelling. Este movimiento es fisico, es decir la cAmara es desplazada de
un lugar a otro. Se debe realizar con mucho cuidado porque pueden darse
vibraciones que provocan una imagen movida, especialmente si se realiza de

forma manual.
Existen varios métodos para realizar un travelling
Camara al hombro. El camarégrafo transporta la camara en su hombro y se

desplaza para realizar la toma. Este método puede dar mayor cantidad de

vibraciones en una toma, por lo cual se debe realizar con mucho cuidado.
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Dolly. Es cuando la camara se coloca sobre un tripode con ruedas. Cuando
se utiliza este método se debe tener en cuenta la superficie donde se desliza
el tripode, asi como la delicadeza al realizar el desplazamiento para evitar

movimientos indeseables.

Gruas. Es un brazo mecanico donde se coloca la cdmara y un camarografo.
Esta maquina permite mover tanto el equipo como al operador en tres

dimensiones de espacio, y disminuye mucho la posibilidad de movimiento.

Travelling. Es un carrito pesado que se monta sobre unas vias el mismo
que se desplaza de izquierda a derecha o de adelante hacia atras. Del

nombre de este carrito nace el nombre de la técnica de movimiento.

Steady-cam. Es un pequefio brazo mecénico con un sistema de
contrapesos, que transporta al camarografo. El contrapeso anula las
vibraciones provocadas por el camarégrafo, funciona como un sistema

estabilizador de imagen.

g) Signos de puntuacion

Los signos de puntuacion realizan la conexion entre los diferentes planos que

se realizan en una produccion. Estas conexiones pueden ser:
e Corte en seco: Es un corte brusco que cambia de plano directamente.
e Fundidos en negro: Disuelve el plano en un fondo negro, para hacer

el paso a otro plano. Produce la sensacion de que finaliza un periodo
de tiempo.
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e Apertura en negro: Parte de un fondo oscuro, desde alli surge la

nueva imagen poco a poco mas clara.

e Cortinillas: Son como telones que se cierran y se abren en planos

distintos.

e Encadenamiento (fundido encadenado): mientras una imagen se va
disolviendo otra imagen aparece progresivamente. Indica un paso

rapido de tiempo.

e Desenfoque: Se cierra el plano desenfocando la imagen y se abre el

siguiente a partir de un nuevo desenfoque que se va corrigiendo.

e Congelacién: Laimagen se inmoviliza hasta dar paso a otra imagen.

e Barrido: La camara hace un desplazamiento muy rapido y da paso a

otra escena un tiempo después.

h) La percepciéon audiovisual

Los medios audiovisuales como la televisidn utilizan la capacidad de ver y de
oir de las personas para poder emitir sus mensajes, funciona de la siguiente

manera:

La percepcion visual si no existiria luz no podriamos ver, es la luz que al
iluminar un objeto logra que esté se refleje en nuestros ojos, se forma una
imagen del objeto en la retina que esta invertida, luego los receptores de la
retina transmiten impulsos eléctricos en direccion al cerebro a través de los

nervios, estos impulsos eléctricos alcanzan al cerebro y son procesados, la
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imagen se invierte y se percibe al objeto. Todo esto funciona en milésimas

de segundos.

La percepcion auditiva, el sonido es una vibracion que se transmite en
forma de ondas a través del aire, las mismas que al interior del oido son

transformados en impulsos nerviosos que llegan al cerebro.

Gracias a la percepcion visual se generar la ilusion de movimiento que
observamos en los medios como la television, realmente los que vemos son
una serie de imagenes estéticas llamadas fotogramas que se pasan de forma
sucesiva y secuencial a una rapidez minima de 25 fotogramas por segundo,
esto genera la ilusiébn de movimiento que da vida al cine, la television en fin a
los contenidos audiovisuales. El movimiento audiovisual se basa en las
milésimas de segundo que el cerebro demora en procesar la informacién que

ingresa por nuestra retina.

Son las reglas de la composicion, el manejo de luces y el juego de camaras
lo que hace que estas imagenes estaticas que estan en aparente movimiento
logren ser tan reales a la vista del ser humano, esto se conoce como ilusion

de la realidad.

TEORIA DE PERCEPCION

Kulechov, L. (1973)° estable que la percepcién no sélo tiene que ver con la
imagen que vemos sino con la forma en que observamos (estado de animo,
experiencia, cultura, etc.) y con los elementos que se interrelacionan en la

imagen.

% Kuleshov, L. (1973). EI cine soviético de todos los tiempos 1924-1986. Barcelona-

Espafia. 356p.
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Es claro que la interrelacion de una imagen con otra puede cambiar

completamente el significado, el plano tiene dos significados distintos:

» El propio

» El que se genera en la combinacion con otros elementos.

Kulechov sugiere que los elementos que dan un contexto al plano tienen
mayor importancia que el plano mismo, como se podria decir con el
significado de las palabras que es el conjunto lo que genera un significado
con mayor fuerza o efectividad. Es en esta interpretacion que juega un papel
fundamenta el observador, es decir la persona que mira la imagen, porque
no solo combina los elementos de la imagen entre si, sino que los compara
con informacion que tiene guardada en su cerebro; esta comparacion es muy

subjetiva.

CARACTERISTICAS DEL DISCURSO AUDIOVISUAL

Las caracteristicas principales del discurso audiovisual son tres:

* Multisensorial
* Secuencial

* Movimiento

a) Multisensorial

Se puede apreciar el mensaje por medio de varios sentidos en especial de
vista y el oido, sin embargo muchas personas que carecen de cualquiera de
ellos puede percibir parte del mensaje por medio del sentido del tacto gracias

a las vibraciones que se producen con la emision de sonidos.
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b) Secuencial

Esta caracteristica es fundamental pues los mensajes se entienden de forma
clara cuando se los ve en todo su espectro, es la sucesion de imagenes y
sonidos los que permiten tener una idea completa del mensaje que se quiere

entregar a la audiencia.

c) Movimiento

Se lo puede observar en detalle dentro de los elementos de la imagen

audiovisual.

NOTICIERO TELEVISIVO

Cuando vemos un noticiero en muchas oportunidades ni siquiera
imaginamos lo que fue necesario realizar para que la produccion salga al

aire.

No es generado por una sola persona, y las personas que conducen el
noticiero no constituyen un equipo. Realmente es necesario un equipo
multidisciplinario de personas para que un noticiero salga al aire con la

calidad necesaria.

Dentro del equipo de noticias estdn los presentadores, reporteros,
camarodgrafos, corresponsales, editores, productores, y por supuesto el
director de noticias. Seguramente algun profesional falta por mencionar pero

en definitiva una produccion noticiosa no es cosa de una persona.
Ademas del equipo multidisciplinario de personas existen varias fases que

sSon necesarias para que un noticiero televisivo esté listo para que el publico

avido de noticias lo pueda disfrutar.
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FASES PARA LA PRODUCCION DE UN NOTICIERO TELEVISIVO
Cobertura

Cobertura es ir en busca de la noticia y cubrirla, para ello se necesita un

equipo minimo de dos personas, un camarografo y un periodista.

El periodista generara la informacion utilizando diversas técnicas y géneros
periodisticos. El camarégrafo debe captar las imagenes necesarias para dar
acompafiamiento al texto periodistico. Luego de esta cobertura el material
en bruto es llevado al canal para ser editado.

Pero como es posible que se cubran tantos acontecimientos en tan corto
tiempo, una de las cosas fundamentales de la realizacion de un noticiero es

definir el publico objetivo y la cobertura informativa que se realizara.

El publico objetivo es la definicion del tipo de personas que veran el noticiero,

gue va desde su localizacion geografica hasta sus preferencias en noticias.

Y la cobertura informativa es el alcance que se tiene para cubrir informacion

de primera fuente, este puede ser, local, nacional o internacional.

Al referirse a los noticieros televisivos de Brisa TV y Espol TV estos tienen un
cobertura informativa local, pero en muchas oportunidades transmiten
informacion proporcionada por otros canales que tiene cobertura nacional e

internacional.

Para cubrir varios lugares al mismo tiempo se debe contar con un grupo de

periodista que estén divididos geograficamente en un territorio y que tengan
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especialidades en el tipo de noticias que cubren, por ejemplo: sociales,

culturales, deportivas, politicas, econdémicas, etc.

Estructuracién

Una vez que se tiene todo el material en bruto de la cobertura informativa se
realiza la valoracién de la informacion, es decir se define cual es el material
periodistico que saldra ordenado y cudl es el orden de importancia que se le

daréa a dicha informacion.

En esta etapa se reune los periodistas con los productores del noticiero y se
explica brevemente cual es el material que se ha podido recabar en las
coberturas, para que este pueda ordenarse de acuerdo a su importancia y

pasar a la etapa de edicion.

Redaccion

En esta etapa se preparan los distintos textos, asi como la seleccién de
sonidos y grabaciéon de locucion en off necesarias para la construccion de
noticias. Se elaboran definiendo en primer lugar, la coherencia global:
claridad e inteligibilidad de la informacion en concordancia con el sentido
general definido en la fase previa de estructuracion. En segundo lugar, la
coherencia sintactica interna de cada uno de los parrafos que forman los
denominados bloques de texto y, es decir, el tratamiento de cada sub
apartado textual de la nota y, finalmente, la conexion significativa de cada
texto con las fuentes sonoras y visuales recogidas durante el registro:
declaraciones, testimonios, stand up, etc. que se mostraran en el video

editado.
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Edicion

Dentro de la fase de edicién esta comprendida toda la parte técnica de la que

ya se habl6 en detalle en el discurso audiovisual.

En esta etapa se consideran los efectos sonoros, el timbre de voz, los
distintos planos y toma realizada, etc., y el engranaje ritmico de todos estos

elementos.

Emision

Emitir es el momento en el cual se presenta el noticiero ante el publico, ya se
han definidos los tiempos, los cortes y el orden de las noticias. Se debe
tener en cuenta que en esta parte sale a la luz los presentadores de noticias,
que tienen que vigilar algunos elementos fundamentales para que su

presentacion sea acorde con las caracteristicas de propias del noticiero.

El presentador de noticias

Los presentadores de noticias deben caracterizarse por tener:

Uso correcto del lenguaje oral

Se debe utilizar palabras claras, en medio de un lenguaje sencillo pero

estilizado, que muestre un alto nivel de cultura ante el publico.

Algunas consideraciones del lenguaje pueden ser:
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a) Figuras literarias:

Elipsis. Consiste en la omision de un elemento que, aun asi, se

adivina.

Metonimia. Es la substitucion de un elemento por otro con el que tiene
una relacion de tipo causa-efecto, continente-contenido, proximidad o

contexto.

Sinécdoque. Es un tipo de metonimia que consiste en coger el todo por
las partes o viceversa. También puede suponer la sustitucion de
elementos con una contiglidad espacial, temporal o nocional. Por
ejemplo: mostrar con un plano de detalle s6lo una parte del objeto, la
mas significativa, la que pueda despertar mas el interés del espectador.

A patrtir de ella, el espectador tendra que reconstruir lo que falta.

Hipérbole. Es una exageracién que busca provocar un mayor impacto
al espectador. Se suelen presentar utilizando imagenes irreales, trucos

y efectos especiales.

Comparacion. Es la presentacion de dos elementos con el fin de que
se puedan comparar sus cualidades y propiedades. Es un recurso muy
utilizado. En el lenguaje verbal un ejemplo puede ser decir: "Es lento

como una tortuga."

Metafora. Es una comparacién muy exagerada en la que se eliminan
las palabras comparativas entre un producto y el otro; y se sustituye
directamente un producto con el otro. Se identifica un término real con
uno imaginario con el que tiene una determinada semejanza. En el

lenguaje verbal un ejemplo puede ser decir: "Es una tortuga.”
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Simbolo. Es un tipo de metafora que representa un valor o un conjunto
de valores de una sociedad. Su significado trasciende del significado

que tendria normalmente para evocar otra realidad.

Personificacion. Consiste en dar a un objeto o animal atributos propios
de las personas. Por ejemplo cuando se presenta a unos animales
hablando. Las personificaciones pueden producir un gran impacto en

los espectadores, sobre todo a los jovenes.

Antitesis. Consiste en mostrar una contradiccion. Cuando la

contradiccion solo es aparente se denomina paradoja.

Hipérbaton. Es una alteracién del orden légico de los elementos de una
imagen o secuencia. Por ejemplo: personas que andan por el techo,

cambios de perspectiva.

Aliteracién. Es la repeticion de una serie de elementos que tienen

sonidos parecidos. Por ejemplo: "Pasa la pasta”

Repeticién. Iteracion o redundancia, consiste en la repeticion de

determinados elementos en una imagen o secuencia.
Juegos de ideas. Son juegos de palabras consisten en establecer
asociaciones, presentar ideas chocantes utilizando palabras de doble

sentido, conceptos ambiguos, ironia.

b) Recursos linglisticos

Frases hechas. Citas y refranes utilizados popularmente.
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Identificacion palabra-marca. Se aprovecha una palabra que tiene

letras o fonemas parecidos a los de la marca.

Dilogia. Uso de palabras polisémicas (banco, rollo...)

Ironia. Dar a entender lo contrario de lo que se expresa.

Onomatopeya. Palabras cuya lectura imita un sonido (clic, guau...).

Interjeccion. Uso de combinaciones de letras que expresan un estado

de animo (uuaauuu!...)

Exhortacién. Advertencia o consejo (busque, compare...)

Interrogacion retérica. Pregunta innecesaria que no espera

respuesta.

Alusiones. Frases con las que se alude (sin nombrarlo, tabld, motivos

estéticos...) a una persona o palabra.

Neologismo. Creacién de una nueva palabra.

Palabras coloquiales y vulgarismos. Palabras utilizadas
vulgarmente, que no son reconocidas por el idioma espafol.

Frases poéticas, rima. Frases de poemas o rimas de distintos

autores.
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Uso correcto del lenguaje corporal y gestual

Al hablar del lenguaje corporal, se hace referencia a los gestos que realiza el

presentador durante la emisién del noticiero.

Tabla 5. El lenguaje corporal

Lenguaje corporal

¢, Qué nos dice?

Acariciarse la quijada

Toma de decisiones

Entrelazar los dedos Autoridad

Dar un tirén al oido Inseguridad

Mirar hacia abajo No creer en lo que se escucha
Frotarse las manos Impaciencia

Apretarse la nariz Evaluacién negativa

Golpear ligeramente los dedos Impaciencia

Sentarse con las manos agarrando la
cabeza por detras

Seguridad en si mismo y superioridad

Inclinar la cabeza

Interés

Palma de la mano abierta

Sinceridad, franqueza e inocencia

Caminar erguido

Confianza y seguridad en si mismo

Pararse con las manos en las caderas

Buena disposicion para hacer algo

Jugar con el cabello

Falta de confianza en si mismo,
inseguridad

Comerse las ufias

Inseguridad o nervios

La cabeza descansando sobre las | Aburrimiento

manos o mirar hacia el piso

Unir los tobillo Aprension

Manos agarradas hacia la espalda Furia, ira, frustracion y represion
Cruzar las piernas, balanceando | Aburrimiento

ligeramente el pie

Brazos cruzados a la altura del pecho

Actitud a la defensiva

Caminar con las manos en los bolsillo o | Abatimiento
con los hombros encorvados

Manos en las mejillas/cachetes Evaluacion
Frotarse un ojo Dudas

Tocarse ligeramente la nariz

Mentir, dudar o rechazar algo.

Elaborado por: Cindy Mora Fuente: Pease, A & Pease, B. (2006)

Proyeccion de imagen profesional

Dominio del tema.

para poder expresase con claridad.

El presentador debe conocer de lo que esta hablando
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Transmitir confianza. Tiene que ver con la percepcion de credibilidad de la

audiencia, cuanta confianza transmite el presentador.

Vestuario adecuado. EIl vestuario debe ser formal, peinados clasicos y

magquillaje elegante.

Investigacion en el tema. Este punto mas que con los presentadores tiene
relacion con los periodistas que entregan sus notas informativas.

Imparcialidad. Se trata de identificar los distintos lados de la noticia.

Uso correcto de la emisién de criterios. La emision de criterios solo se
debe dar al momento de hacer articulos de opinion. En cualquier otro

momento es inadecuado.

MARCO LEGAL

Constitucion de la Republica del Ecuador

Articulo 16. Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen
derecho a:

1. Una comunicaciéon libre, intercultural, incluyente, diversa y
participativa, en todos los &mbitos de la interaccion social, por
cualquier medio y forma, en su propia lengua y con sus
propios simbolos.

2. El acceso universal a las tecnologias de informaciéon vy
comunicacion.

3. La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en
igualdad de condiciones al uso de las frecuencias del espectro

radioeléctrico para la gestibn de estaciones de radio y
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television publicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres
para la explotacion de redes inalambricas.

4. El acceso y uso de todas las formas de comunicacion visual,
auditiva, sensorial y a otras que permitan la inclusion de
personas con discapacidad.

5. Integrar los espacios de participacion previstos en la

Constitucion en el campo de la comunicacion.

Articulo 17. El Estado fomentara la pluralidad y la diversidad en la
comunicacion, y al efecto:

1. Garantizard la asignacion, a través de métodos transparentes y
en igualdad de condiciones, de las frecuencias del espectro
radioeléctrico, para la gestion de estaciones de radio y television
publicas, privadas y comunitarias, asi como el acceso a bandas
libres para la explotacién de redes inaldmbricas, y precautelara
que en su utilizacion prevalezca el interés colectivo.

2. Facilitard la creacion y el fortalecimiento de medios de
comunicacién publicos, privados y comunitarios, asi como el
acceso universal a las tecnologias de informacion vy

comunicacion en especial para las

Es por lo tanto la comunicacion un derecho de que toda persona tiene y
puede ser ejercido de forma individual y colectiva, sin embargo no puede
para ejercer este derecho no se puede agredir la honra y reputacién de
terceros. Dentro de la programacion emitida pudiera estar los noticieros
locales, pero es necesario contemplar con mucho cuidado la imparcialidad,
los juicios de valor emitidos, pero por sobre todo la responsabilidad ulterior

gue se tiene al emitir una informacion de caracter noticiosa.
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Ley de ejercicio profesional del periodista (Vigente en el Ecuador)

CAPITULO Il
DEL EJERCICIO DE LA PROFESIONAL

Art. 15. Para los fines de esta Ley se consideran cargos de
desempeiio exclusivo de los periodistas profesionales, los siguientes:
jefes, subjefes, secretarios de redaccion o de informacion, reporteros o
cronistas, titulares o correctores de estilo, reporteros graficos,
corresponsales, diagramadores e informadores; y, directores, jefes y
reporteros de los programas de informacion radial, televisada y

cinematografica.

Se entiende por reportero gréafico al periodista profesional que ilustra
las crénicas o reportajes con fotografias o dibujos de su propiedad.

Art. 16. Los cargos de editor, director, editorialista, comentarista o
redactor que representa la opinion del medio de comunicacion
colectiva, o el de redactor o columnista de secciones especializadas
en ciencias, artes, letras, religion, técnica y en general, de aquellas
gue representen la opinion del autor, no son de desempefio exclusivo

de periodistas profesionales.

Art. 17. Los propietarios, directores, subdirectores, gerentes y
subgerentes de los medios de comunicacién colectiva, seran de

nacionalidad ecuatoriana
Art. 18. El empleador privado dedicado total o parcialmente a la

actividad periodistica por cualquier medio, o que dentro de sus

actividades mantuviere secciones o departamentos de informacion

73



periodistica, debera ocupar a periodistas profesionales para los cargos
determinados en esta Ley como de desempefio exclusivo de tales

periodistas.

Art. 25. Prohibase el ejercicio de la profesion de periodista o el
desempefio de cargos por personas que no cumplan con las

disposiciones de esta Ley

Art. 28. Las disposiciones de esta Ley no impiden a las personas
naturales o juridicas dedicadas a transmitir informacién impresa, oral o
televisada, contratar los servicios de agencias noticiosas nacionales o

internacionales.
Art. 30. Los periodistas profesionales, en cuanto a sus producciones
intelectuales, estaran sujetos a la Ley de Derechos de Autor y demas

disposiciones legales pertinentes.

Se publica en el Registro Oficial No. 900 de Septiembre 30 de 1975

La Ley de Ejercicio profesional del periodista faculta a los comunicadores

sociales y periodistas a ejercer sus funciones de forma exclusiva como

reporteros, cronistas, periodistas graficos o editores de medios.

No se habla de responsabilidad ulterior como reza en uno de los articulos de

un proyecto de ley de comunicacién que aun esta en disputa politica y legal

desde hace mas de un afio. Sin embargo se el periodista profesional esta

sujeto a los derechos de autor de acuerdo a la ley correspondiente y este

articulo 30 le hace responsable de lo que emita dentro de un noticiero.

Es indiscutible, cuando se lee completamente la ley de ejercicio profesional

del periodista que fue aprobada por casi 37 afios, que necesita ser renovada,
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mejorada y adaptada a la realidad de hoy, a la mediatez informativa en la
que se vive y de esta manera garantizar una informacion real y contrastada a

la audiencia ecuatoriana.

LEY DE RADIODIFUSION Y TELEVISION
Decreto Supremo No. 256-A Registro Oficial No. 785 del 18 de abril de 1975

TITULO IV

De la Programacion
CAPITULO |

De la Responsabilidad

Art. 39. Toda estacion radiodifusora y televisora goza de libertad para
realizar sus programas Yy, en general, para el desenvolvimiento de sus
actividades comerciales y profesionales, sin otras limitaciones que las

establecidas en la Ley.
REFORMA:
Art. 18. El articulo 41, dira:

"La responsabilidad por los actos o programas o las expresiones
vertidas por o a través de las estaciones de radiodifusion y/o television
tipificados como infracciones penales, ser& juzgada por un juez de lo
penal previa acusacion particular, con sujecion al Titulo VI, Seccion

Segunda,
Paragrafo Primero del Codigo de Procedimiento Penal Comun.

Ni la concesion en si, ni el funcionamiento de la estacién seran
afectados por las penas que los jueces o tribunales impongan a las

personas responsables.
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Las demas infracciones de caracter técnico o administrativo en que
incurran los concesionarios 0 las estaciones, serdn sancionadas y

juzgadas de conformidad con esta Ley y los reglamentos”
(L s/n. Registro Oficial No. 691 / 9 de mayo de 1995)

Art. 42. Sin perjuicio de las acciones legales que den lugar a los actos
indicados en el articulo anterior; el Instituto Ecuatoriano de
Telecomunicaciones, podrd sancionar administrativamente a la

estacion con una suspension de hasta 15 dias.

Art. 43. Todo programa improvisado, sea que se realice dentro o fuera
de los estudios, debera ser grabado o filmado y conservado hasta por

treinta dias a partir de la fecha de emision.

Cuando la transmisibn sea hecha en cadena, esta obligacion

corresponde a la estacion matriz.

Dentro del plazo establecido en este articulo, tales grabaciones o
filmaciones seran obligatoriamente presentadas por la estacion a los
jueces o autoridades, cuando sean legalmente requeridas, con el fin

de determinar las responsabilidades a que hubiere lugar. REFORMA:
Art. 20. El inciso final del articulo 43, dira:

"Dentro del plazo establecido en este articulo, tales grabaciones o
filmaciones seran obligatoriamente presentadas por la estacion al juez
de lo penal, cuando sean legalmente requeridas, con el fin de

determinar las responsabilidades a que hubiere lugar".
(L s/n. Registro Oficial No. 691 /9 de mayo de 1995)
CAPITULO I

De la Calidad de los Programas
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Art. 44. En cada capital de provincia, el respectivo nucleo de la Casa

de la Cultura

Ecuatoriana, se encargara de la calificacion y supervision, con fuerza
obligatoria, de la calidad artistica, cultural y moral de los actos o
programas de las estaciones de radiodifusion y television en los

siguientes aspectos:
a. Uso apropiado y correcto del lenguaje;

b. Influencias nocivas que pudieran tener en la formacion cultural o

moral del pueblo;

c. Contribucion a elevar el nivel cultural del pueblo y a conservar las

costumbres del pais

y sus tradiciones, asi como a exaltar los valores de la nacionalidad

ecuatoriana; y,

d. Cualquier otro aspecto que se relacione con el objetivo de mejorar y

fortalecer la cultura nacional.
REFORMA:
Art. 21. El articulo 44, dira:

"El Consejo Nacional de Radiodifusion y Televisiobn regulara y
controlard, en todo el territorio nacional, la calidad artistica, cultural y
moral de los actos o programas de las estaciones de radiodifusion y
television. Las resoluciones que en este sentido adopte seran

notificadas al concesionario para la rectificacion correspondiente.

Si no existieren regulaciones especificas sobre las materias a que se

refiere el inciso precedente, el Consejo aplicara las contenidas en los
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Cadigos de Etica de la Asociacion Ecuatoriana de Radio y Television
(AER) y de la Asociacion de

Canales de Television del Ecuador (ACTVE), conforme a la afiliacion”.
(L s/n. Registro Oficial No. 691 / 9 de mayo de 1995)

Art. 48. Los idiomas oficiales de locucién son el castellano y el
quichua. Los textos escritos de publicidad deberan ser emitidos en

cualquiera de dichos idiomas.

Se exceptuan de esta obligacién los programas destinados a sectores
indigenas que hablen dialectos, o que estén dirigidos a paises en los
gue hablen otros idiomas.

CAPITULO 11l
De la Produccién y su Propiedad

Art. 50. Toda estacién tiene derecho a la propiedad comercial,
artistica o literaria sobre los actos o programas que origine o que
produzca exclusivamente. La estacion que desee retransmitirlos,
debera contar con la autorizacion de la matriz, salvo el caso de las

cadenas que por Ley estuvieren obligadas a formar.
(L s/n. Registro Oficial No. 691 /9 de mayo de 1995)

Al igual que la Ley del Ejercicio profesional del Periodista, existen articulos
gue ya se encuentran obsoletos por que no cumplen con la realidad social, o
por que las leyes, reglamentos o instituciones a las que se refiere no existen,

sin embargo se han realizado reformas a esta ley hasta el afio de 1995.
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CAPITULO I

METODOLOGIA O ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

DISENO DE LA INVESTIGACION

La forma en la que se ha llevado la presente investigacién se determina en
los siguientes tipos, modelos y técnicas utilizadas que se pueden observar a

continuacion.

TIPO DE INVESTIGACION

Esta investigacion se puede clasificar de la siguiente manera:

Por el propédsito es aplicada, por que busca resolver una problematica
profesional en el ambito periodistico.

Por el lugar es bibliogréfica, por se fundamenta en documentos y
grabaciones realizas en los noticieros locales y de campo, por es necesario
indagar las percepciones del publico objetivo, asi como realizar una visita a
los medios para constatar la forman en la trabajan y de esta manera

entender sus limitaciones.

Por el nivel de profundidad es descriptiva, por que analiza las variables y
describen las caracteristicas de la misma, en este caso el discurso de los

noticieros locales.

Por el tratamiento de las variables es no experimental, porque no existe

manipulacion de variables, sélo la observacion y descripcion de las mismas.

79



METODO DE INVESTIGACION UTILIZADO

El método de investigacion utilizada es inductiva por que parte de la
observacion de los hechos en este caso de los noticieros locales y de esta
manera analiza de lo general a lo particular permitiendo la descripcidn de las

variables que intervienen.

POBLACION Y MUESTRA

Poblacién. La poblacion estudiada son los habitantes de la provincia de
Santa Elena en edades comprendidas entre 15 a 69 afios de edad, de

acuerdo al Censo es la siguiente:

Tabla 6. Poblacion de la provincia de Santa Elena

Santa Elena 89.175
La Libertad 60.477
Salinas 43.431

193.083

Fuente: Censo INEC 2010

Muestra. La muestra tomada es una muestra estratificada a personas que
habitan en la provincia de Santa Elena en edades comprendidas entre 15- 69

afos de los tres cantones existentes. La férmula utilizada es:

N
e’(N-1)+1

Al remplazar:

193.083
0,05%(193.082)+1

193.083
0,0025%(193.082)+1

In=] 193.083 |
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| | 482,7975+1 |

= 193.083
| 483,7975
n= 399,173

Donde la muestra es 399 habitantes de la provincia de Santa Elena divididos

de acuerdo a su carga porcentual de la siguiente manera:

Tabla 7. Tabla de muestra estratificada por cantones

Alternativas | Poblacién | % de estratificacion | Muestra por cantén

Santa Elena 89.175 45,86 183
La Libertad 60.477 31,08 124
Salinas 43.431 23,06 92
Total 193.083 100 399

INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

Los instrumentos de investigacion que se utilizaron son:
e Laencuesta
e La ficha de observacion
e Visita a las instalaciones

La encuesta. Fue realiza a personas de los tres cantones de la provincia de
Santa Elena para conocer su percepcion con respecto a los noticieros

locales. Se utiliz6 una muestra poblacional.

La ficha de observacion. Se realizO mediante un guia de observacién con
tres personas con experiencia en la comunicacién y la autora, durante una
semana; los colaborados fueron: Ing. Carlos Jiménez (profesor de television

de la UPSE), Lic. Dilda Ramirez (Colaboradora de la Carrera de
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Comunicacion Social de la UPSE), Teng. Félix Lavayen (con amplia
experiencia en produccion audiovisual y relaciones publicas), y Srta. Cindy

Mora (Investigadora del tema).

Visita a las instalaciones. Se realizd0 una visita a los dos canales de
television para constatar las instalaciones y los equipos con los que se
cuentan, de tal forma que se puede tener una idea mas clara de las

condiciones laborales de los presentadores y reporteros.

PROCESAMIENTO DE LA INVESTIGACION

Los datos obtenidos fueron procesados por medio del programa Excel para

poder realizar gréficos porcentuales de los resultados.
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CAPITULO Il

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

Para la presente investigacion se analizaran las distintas herramientas que

se han aplicado, por lo que se encontraran los siguientes analisis:

a. Andlisis e interpretacion de la encuesta. Se realizo el andlisis de

cada una de las preguntas de la encueta.

b. Analisis e interpretacion de la ficha de observacion. Se realizo

en andlisis de cada segmento de la ficha de observacion.

c. Sistematizacion de entrevista. Se realizd la sistematizacion de

la entrevista realizada del reportero de ESPOL TV.

A continuacion se presentaran los graficos porcentuales en pasteles del
resultado de las encuestas; y, los graficos comparativos lineales de los
resultados de la ficha de observacién; asi como una matriz que permitio la
sistematizacion de la entrevista.
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ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS DE ENCUESTA

¢,Cuadl es su edad?

Tabla 8. Edad de los encuestados

Alternativas| F %
15-20 16 | 4,01 — —
21-25 93 | 23,31 Es‘tad/st/ca descriptiva
2630 | 91 | 22,81 Mefila 32,6541353
Mediana 30
o L L Moda 36
36-40 92 | 23,06 Rango "
41-45 45 | 11,28 Minimo 20
feso 0 | 900 Méximo 60
2155 101 21 Cuenta 399
2090 6 | 1,0 Mayor (1) 60
o0 1> 3,76 Menor(1) 20
Total 399| 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 1. Porcentaje de edad de los encuestados

46-5051-55 56-6060+ 15-20
4%

0%__ 3% 1% 4%

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

Las edades de los encuestados en diversa por lo que se estima una
variedad de criterios de acuerdo a su percepcion y experiencia en el tema

de los noticieros locales.
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¢,Cuadl es su cantén de residencia?

Tabla 9. Residencia de los encuestados
Alternativas |F %

Santa Elena 183 | 45,86
La Libertad 124 | 31,08
Salinas 92| 23,06

Total 399 100
Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 2. Porcentaje de residencia de los encuestados

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

Al ser una muestra estratificada se consideré de manera explicita encuestar
al 46% del canton Santa Elena, el 23% del canton Salinas, y el 31% del
canton la Libertad, considerando el porcentaje poblacional que cada uno

representa en relacién a la muestra.

85



1. ¢Con que frecuencia ve los noticieros locales?

Tabla 10. Frecuencia de ver los noticieros
Alternativas F %

Siempre 62| 15,54
Casi siempre 108 | 27,07
Algunas veces | 136| 34,09

Casi nunca 62| 15,54
Nunca 31 7,77
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 3. Porcentaje de frecuencia con que ve los noticieros

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

El 15% siempre ven los noticieros, el 27% casi siempre, por lo que se puede
estimar una audiencia que tiene interés en los noticieros locales del 42%, sin
embargo el 24% nunca o casi nunca los ve, por lo que es imprescindible que

se realice un andlisis de los contenidos, estructura y del discurso audiovisual.
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2. ¢El contenido de los noticieros le parece importante?

Tabla 11. Importancia del contenido
Alternativas | F %

Siempre 184 | 46,12
Casi siempre 91| 22,81
Algunas veces | 93| 23,31

Casi nunca 31 7,77
Nunca 0 0
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 4. Porcentaje de importancia del contenido
Nunca
0%

I

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

El 46% consideran que los contenidos son siempre importantes, el 23%
considera que casi siempre son importantes. Por lo que se puede analizar
gue existe buen material en cuanto a contenido informativo dentro de los

noticieros locales.
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3. ¢Considera que laredaccion de las noticias es adecuada?

Tabla 12. Redaccion de noticias es adecuada
Alternativas | F %

Siempre 76| 19,05
Casi siempre 122 | 30,58
Algunas veces | 123| 30,83

Casi nunca 62| 15,54
Nunca 16| 4,01
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 5. Percepcién en cuanto ala redaccion de noticias
Nunca

4%

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

El 19% considera que la redaccion de noticias es adecuada, el 31%
establece que casi siempre, pero el 31% asegura que algunas veces es
adecuada y el 15% dice que casi nunca, se puede observar una diversidad
de criterios en la redaccion de noticias por lo que es posible deducir que no
se escribe para un publico heterogéneo con sencillez y claridad.
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4. ¢Considera que la edicidon de las noticias es adecuada?

Tabla 13. Ediciéon de noticias es adecuada
Alternativas | F %

Siempre 46| 11,53
Casi siempre 167 | 41,85
Algunas veces | 123| 30,83

Casi nunca 63| 15,79
Nunca 0 0
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracion 6.Edicidn de noticias es adecuada
Nunca
0%

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

La poblacion santaelenense tiene criterios diversos sobre la adecuada
edicion de noticias, puede darse por dos factores, por desconocimiento de
informacion técnica en el tema de edicion o simplemente por criterios de

percepcion personal.
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5. ¢Los temas que se transmiten son importantes para usted?

Tabla 14. Temas de importancia para la audiencia
Alternativas | F %

Siempre 107 | 26,82
Casi siempre 122 | 30,58
Algunas veces | 139| 34,84

Casi nunca 31| 7,769
Nunca 0 0
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 7. Temas de importancia para la audiencia
Nunca

— %

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

El 27% considera que los temas siempre son importantes de manera
personal, el 30% establece que casi siempre; sin embargo el 35% considera
que algunas veces y el 8% que casi nunca, por lo que se puede analizar que
se deben seleccionar con mayor cuidado los temas que se le da cobertura
para que tengan interés local, o en su defecto aumentar la cobertura con

variedad de temas para un publico heterogéneo.
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6. ¢El contenido de las imagenes que se presentan son adecuadas?

Tabla 15. Adecuado contenido de imagenes presentadas
Alternativas | F %

Siempre 93| 23,31
Casi siempre 108 | 27,07
Algunas veces | 137 | 34,34

Casi nunca 61| 15,29
Nunca 0 0
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 8. Adecuado contenido de imagenes presentadas
Nunca

0%

I

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

El 23% de los habitantes de la provincia consideran que es siempre es
adecuado el contenido de las imagenes que se presentan el los noticieros
locales, el 27% asegura que casi siempre; pero el 35% dice que solo algunas
veces son adecuadas las imagenes y el 15% considera que casi nunca;
nuevamente podemos observar una diversidad de criterios en la poblacién.

91



7. ¢El lenguaje oral que utilizan los presentadores de noticias es
adecuado?

Tabla 16. Lenguaje oral de los presentadores
Alternativas | F %

Siempre 76| 19,05
Casi siempre 215| 53,88
Algunas veces 62| 15,54

Casi nunca 15| 3,76
Nunca 31 7,77
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracion 9. Lenguaje oral de los presentadores
Casinunca

4%

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

La percepcion con respecto al adecuado uso del lenguaje oral de los
presentadores el 19% considera que siempre es adecuado y el 54% que casi
siempre, por lo que se estima que los presentadores tienen aceptacion en

cuanto a su lenguaje oral por parte de la audiencia.
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8. ¢El lenguaje oral que utilizan los reporteros de

adecuado?

Tabla 17. Lenguaje oral de los reporteros

Alternativas | F %

Siempre 62| 15,54
Casi siempre 182 | 45,61
Algunas veces | 124 | 31,08
Casi nunca 31| 7,77
Nunca 0 0
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracion 10. Lenguaje oral de los reporteros

N

Nunca
0%

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

es

La aceptacion de la audiencia en cuanto al uso del lenguaje oral de los

reporteros es alta, pues el 15% considera que siempre se adecuado su

lenguaje oral y el 46% estima que casi siempre; sin embargo el 31%

establece que algunas veces es adecuado y otra no, esto pone en alerta a

los reporteros a tener mas cuidado con el uso del lenguaje oral.
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9. ¢El lenguaje corporal y gestual que utilizan los presentadores es
adecuado?

Tabla 18. El lenguaje corporal y gestual de los presentadores
Alternativas | F %

Siempre 46| 11,53
Casi siempre 212| 53,13
Algunas veces | 125| 31,33

Casi nunca 16| 4,01
Nunca 0 0
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 11. Lenguaje corporal y gestual de los presentadores

Casinunca J___________(Nunca

4% 0%

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

El 12% considere que siempre es adecuado, el 53% considera que casi
siempre; el 31% asegura que algunas veces, por lo que se puede deducir
que existe un buen nivel de aceptacion del lenguaje corporal y gestual de los
presentadores por parte de la audiencia, sin embargo es importante que

consideren mejorarlo.

94



10.¢El lenguaje corporal y gestual que utilizan los reporteros es
adecuado?

Tabla 19. Lenguaje corporal y gestual que utilizan los reporteros
Alternativas | F %

Siempre 46| 11,53
Casi siempre 198 | 49,62
Algunas veces | 108 | 27,07

Casi nunca 471 11,78
Nunca 0 0
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 12. Lenguaje corporal y gestual que utilizan los reporteros

Nunca
_-_-_-_-_\_-_‘_‘_‘———-_
0%

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

El 11% de la poblacién consideran que siempre el lenguaje gestual y corporal
de los reporteros es adecuado, el 50% establece que casi siempre; sin
embargo el 27% asegura que algunas veces y el 12% que casi hunca es
adecuado, lo que hace pensar en la necesidad de mejorar el lenguaje
corporal y gestual de manera progresiva.
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11.;Considera que los presentadores de noticias presentan una

imagen profesional?

Tabla 20. Imagen profesional de los presentadores de noticias
Alternativas | F %

Siempre 122 | 30,58
Casi siempre 106 | 26,57
Algunas veces | 123 | 30,83

Casi nunca 32| 8,02
Nunca 16| 4,01
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracion 13. Imagen profesional de los presentadores de noticias
Casinunca Nunca
8% 4%

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

El 31% de la muestra de poblacion peninsular determina que siempre la
imagen de los presentadores de noticias locales es profesional; el 26%
afirma que casi siempre, un 31% considera que algunas veces. Por lo que
se puede interpretar que si bien es cierto se cuida de la imagen profesional
de los presentadores, en ciertos momentos existen descuidos que afectan
esta imagen de acuerdo a la percepcién de la audiencia.
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12.;,Considera qué los reporteros presentan una imagen

profesional?

Tabla 21. Imagen profesional de los reporteros
Alternativas | F %

Siempre 106 | 26,57
Casi siempre 123| 30,83
Algunas veces | 122 | 30,58

Casi nunca 48| 12,03
Nunca 0 0
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 14. Imagen profesional de los reporteros
Nunca
0%

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

El 26% considera que siempre la imagen de los reporteros es profesional, el
31% establece que casi siempre; el 31% considera que algunas veces y el
12% afirma que nunca; por lo cual se debe considerar una revision de la
rezones por las cuales se da este tipo de percepcion en la audiencia; que en
la mayoria de los casos es positiva, pero que se puede mejorar de manera
considerable.
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13.¢Usted cree en las noticias que se emiten en los noticieros

locales?

Tabla 22. Credibilidad en las noticias emitidas
Alternativas | F %

Siempre 60| 15,04
Casi siempre 168 | 42,11
Algunas veces | 139 | 34,84

Casi nunca 16| 4,01
Nunca 16| 4,01
Total 399 100

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

llustracion 15. Credibilidad en las noticias emitidas
Casinunca
4%

Fuente: Encuestas Elaborado por: Cindy Mora

El 15% de la poblacion determina que cree siempre en las noticias emitidas,
el 42% casi siempre; el 35% algunas veces; el 4% casi nunca y el 4% nunca,
es preocupante los niveles de credibilidad de los noticieros, se debe

considerar estrategias para mejorarlos.
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ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS DE LA FICHA DE
OBSERVACION APLICADA A BRISA T.V.

En los datos generales que se colocaron en la ficha de observacion se

determind lo siguiente:

Tabla 23. Sistematizacion de aspectos estructurales del noticiero

DATOS GENERALES ESPECIFICACION

Nombre del canal Brisa T.V.

Canal 23

Nombre del noticiero Telediario 23

Promedio de duracién del noticiero 21 min.

Promedio de duracién de pautaje 8 min.

Promedio de duracién de emisién noticiosa 13 min.

Promedio de noticias emitidas 5 noticias

Promedio de duracién de noticias 3 min

Numero de presentadores 1

Numero de periodistas 2

NuUmero de segmentos 1

Estructura del noticiero Apertura
Emisién noticiosa
Cierre

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

Se puede notar que no existe un noticiero claramente estructurado y que la
cantidad de noticias emitidas son pocas para lo que acontece en la provincia,
sin embargo es notable que 1 presentador y 2 periodistas no pueden realizar
una cobertura eficiente, es por esto que en algunos casos existe repeticion

de la misma nota durante varios dias, por la escasa produccién de material.
El noticiero no inicia a una hora exacta, comienza o tarda unos minutos mas

de acuerdo al horario establecido, y casi nunca dura 30 minutos, el promedio

real es de 21 minutos, unas dias mas y otros dias menos tiempo.
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1. RESULTADOS DEL ASPECTO MORFOLOGICO DEL NOTICIERO

BRISA T.V.
Tabla 24. Resultados del aspecto morfoldgico
1 2 3 4 5 6 7 8 9

Aspectosmorfolédgicos | F| % | F| % | F | % | F|%|F|% | F|l%|F|%|F|%|F|%
Muy adecuado 6| 30| 13| 65| 10| 50( 7| 35| 13| 65| O O] 10| 50| 4| 20| 13| 65
Adecuado 14| 70] 7| 35| 3| 15[ 6| 30| 3| 15| 17| 85| 7| 35| 9| 45| 3| 15
Regular 0 Ol 0] oOf 7] 35 7| 35| 4| 20| 3| 15| 3| 15| 7/ 35| 0] O
Inadecuado 0 O O] of O] of Of Of O O] of 0o of O 0 O 4] 20
Muy inadecuado 0 O O] of O] of Of Oof 0o O] of 0o of Oof of o 0 O
20 100{ 20)|100{ 20]|100f 20{100| 20{100| 20{100| 20|100| 20|100| 20100

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 16. Porcentaje del aspecto morfoldgico

B Muy adecuado ® Adecuado m Regular ® Inadecuado ® Muy inadecuado

85

3535

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

En el aspecto morfolégico se han considerado diversos puntos que es
necesario analizar, sin embargo en términos generales los resultados
predominantes son las respuestas de siempre y algunas veces; esto quiere
decir que se tiene cuidado con los aspectos morfolégicos en el noticiero de
Brisa T.V.
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Interpretando los resultados de cada una de las preguntas se puede

determinar los siguientes:
1. ¢Eltono de lavoz de los presentadores es adecuado?

En el 30% de las observaciones realizadas se considera que el tono de voz
de la presentadora es muy adecuado, en el 70% se determina que es

adecuado, por lo que se puede deducir que este punto si se cumple.
2. ¢Eltono de lavoz de los periodistas es adecuado?

En el 65% de las observaciones se anoto como muy adecuado el tono del
reportero de Brisa T.V.; y en el 35% como adecuado; por lo que se puede

deducir que este punto si se cumple.
3. ¢La musicalizacién que se utiliza es oportuna?

En el 50% de las observaciones realizadas se considera como muy
adecuada la musicalizacion del noticiero; el 15% como adecuada y en el 35%
se considera regular, por lo que se puede deducir que el cumplimiento de

este aspecto es parcial.
4. ¢Los efectos sonoros utilizados son oportunos?

En el 35% de las observaciones se consideran los efectos sonoros como
muy adecuados, en el 30% de los casos como adecuados y en el 35% como

regular por lo que se estima un cumplimiento parcial de este aspecto.
5. ¢Se hace uso del silencio de forma adecuada?

En el 65% de las observaciones se considera que se hace uso del silencio de
forma muy adecuada, en el 12% de forma adecuada y en el 20% de forma
regular por lo que se puede deducir que el cumplimiento de este aspecto es
parcial.
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6. ¢Lacalidad de laimagen es 6ptima?

En el 85% de las observaciones se considera como muy adecuado las
calidad de la imagen y en 15% como regular, por lo que se puede determinar

gue este aspecto se cumple parcialmente.
7. ¢El color en la escenografia es 6ptimo?

En el 50% de las observaciones se considera que el color de la escenografia
es muy adecuado, en el 35% que es adecuado y en el 15% que es regular

por lo que se establece que este aspecto se cumple parcialmente.
8. ¢Los movimientos de camara son adecuados?

En el 20% de las observaciones se considerd los movimientos de camara
como muy adecuados, en el 45% como adecuados y en el 35% como regular

por lo que se estable el cumplimiento parcial de este aspecto.
9. ¢El audio esta en armonia con laimagen?

El 65% de las observaciones se consideran muy adecuada la armonia entre
el audio y la imagen, en el 15% adecuado y el 20% inadecuado, por lo que

se estable un cumplimiento parcial de este aspecto.
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1. RESULTADOS DEL ASPECTO SINTACTICO DEL NOTICIERO
BRISA T.V.

Tabla 25. Resultado del aspecto sintactico

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Aspectos sintactico Fl% | Fl%|F|%|F|%|F|l|%|F|l%|F|%|F|%|F|%|F|%
Siempre 0| O] 6| 30[ 4| 20| 10| 50| 10| 50 3| 15| 13| 65| 3| 15| 10| 50| 6| 30
Algunas veces 10 50| 14 70| 13| 65| 10| 50| 10| 50| 13| 65| 7| 35| 6| 30| 10 50 7| 35
Rara vez 4] 20 O] O] 3/ 15 O] Of O Of Of O O] Of 4] 200 of O 7| 35
Pocas veces 6] 30 O] O] Of O Of 0O Of Of 4] 20 0] Of 7|35 Of 0O Of O
Nunca 0of O of of o of of of of of o] of of O of of O 0Of Of O
Total 20| 100| 20|100| 20|100| 20{100{ 20[{100| 20|100| 20|100| 20|100( 20{100( 20100

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 17. Porcentaje del aspecto sintactico

70
70 65 65 65
60

50 560 560
50

40

30 3
30

20 5

10

0 00 0 00
0 b b

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

B Siempre M Algunas veces Raravez ™ Pocasveces ™ Nunca

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

En el aspecto sintactico como se puede observar en la mayoria de las
preguntas se ha considero que siempre o algunas veces se cumple la
caracteristica respectiva. Analizando pregunta a pregunta se pueden

observar los siguientes resultados:
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1. ¢Se utilizan las reglas de composicion?

De acuerdo a las observaciones realizadas en el 50% de los casos se
asegura que algunas veces se cumplen con las reglas de composicién, en
20% rara vez y el 30% pocas veces, por lo cual se estima que existen
muchas fallas en la aplicacion de las reglas de composicion por lo que se

puede considerar un cumplimiento parcial.
2. ¢Se utilizan las leyes de percepcion visual?

En el 30% de las observaciones se ha considerado que siempre se utilizan
las leyes de percepcion visual y en el 70% algunas veces por lo que estima
que el cumplimiento de las leyes de percepcion visual si se cumple en

términos generales.
3. ¢Los angulos de las tomas son adecuados?

El 20% de las observaciones se consider6 que los angulos de las tomas son
siempre adecuados, en el 65% de los casos pocas veces y en el 15% de los
casos rara vez por lo que se estima un cumplimiento parcial de las

angulaciones.
4. ¢Se maneja adecuadamente la profundidad de campo?

En las observaciones realizadas en el 50% se establecen que siempre se
manejan adecuadamente y en el 50% de los casos algunas veces, por lo
cual se estima un cumplimiento adecuado del manejo de la profundidad de

campo.

5. ¢Se hace uso correcto de la distancia focal entre el objeto y la

camara?

En las observaciones realizadas en el 50% se establecen que siempre se
manejan adecuadamente y en el 50% de los casos algunas veces, por lo

cual se estima un cumplimiento adecuado del manejo de la distancia focal.
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6. ¢El ritmo es adecuado?

En el 15% de las observaciones se considera que siempre el ritmo es
adecuado, en el 65% algunas veces y en un 20% pocas veces por lo que se

considera un cumplimiento parcial del ritmo en la produccién del noticiero.
7. ¢Lailuminacién esta acorde?

En el 65% de las observaciones se considera que siempre la iluminacion
estd acorde en el 35% de los casos algunas veces, por lo cual se estima un

cumplimiento de las técnicas de iluminacion en el noticiero.
8. ¢Se realizan movimientos de camara bruscos?

Con respecto a los movimientos bruscos de camara, en el 15% de las
observaciones se consideran que siempre se dan, en el 30% se establece
que algunas veces, en el 20% rara vez y en el 35% pocas veces los que
hace deducir que no se cumplen con los estandares de movimientos de
camara y existen durante las emisiones presentaciones de movimientos

bruscos de cadmara en el material ya editado.
9. ¢Los signos de puntuacion utilizados son adecuados?

En el 50% de las observaciones se considera que los signos de puntuacion
son siempre adecuados y en el otro 50% que algunas veces por lo que se
estima un cumplimiento de las normas de puntuacién en la edicién del

material para la presentacion del noticiero.

10.¢,Se realizan tomas utilizando los tipos de planos

adecuadamente?

En el 30% de las observaciones se consideran que los planos mostrados son
adecuados siempre, en el 35% algunas veces y el 35% restante rara vez por
lo que se estima un cumplimiento parcial de la seleccion de planos en el

material editado para la narracion de una noticia.
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2. RESULTADO DEL ASPECTO SEMANTICO DEL NOTICIERO BRISA
T.V.

Tabla 26. Resultado del aspecto semantico

1
Aspecto semantico Fl %
Siempre 20| 100
Algunas veces o O
Raravez o O
Pocas veces o O
Nunca o O
Totales 20| 100

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

llustracion 18. Porcentaje del aspecto semantico

100

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10

Siempre Algunas Rara vez Pocas veces Nunca
veces

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

Durante las observaciones realizadas en el 100% de estas se consider6 que
siempre se entiende el significado de los elementos visuales en combinacion
con los elementos sonoros, por lo que se establece el cumplimiento del

aspecto semantico.
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3. RESULTADO DEL ASPECTO PRAGMATICO DE N. BRISA T.V.

Tabla 27. Cantidad y tipos de noticias emitidas

Aspecto pragmatico F | %
Politico 8 8
Social 32| 31
Nacional 0| O
Local 47| 45
Econdmico 4| 4
Religioso 0 0
Cultural 12| 12
Internacional 0| O
Deportivo 0 0
Farandula 0| O
Totales 103 | 100

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

llustraciéon 19. Porcentaje de tipos de noticias emitidas
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Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora
Dentro del aspecto pragmatico se observd que el contenido de la noticias
son: el 8% politicas, 31% social, 4% econdmicas, 12% culturales, y el 45%
otro tipo de noticias locales, por lo que se deduce que se debe mejorar la
calidad de la informacion, considerando otros aspectos de los noticieros.

Dentro de estas observaciones también se observé como dato adicional que
la duracién de una noticia es entre 3- 5 minutos, por lo que se considera que

si se sintetiza de mejor manera el material se le puede dar a la audiencia una

informaciéon mas variada.
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4. RESULTADO DE LA |IMAGEN PROFESIONAL DE LOS
PRESENTADORES Y PEDIODISTAS DEL NOTICIERO BRISA T.V.

Tabla 28. Resultados del laimagen profesional de presentadores y
periodistas BRISA T.V.

1 2 3 4 5 6 7
Imagen profesional F|l % | Flw|F|l%|F|l%|F|l%|F|%|F|%

Siempre 0 ol O] 0| 3| 15| 3] 15| O 0] 3| 15[ 3| 15
Algunas veces 14| 70| 11| 55| 14| 70| 14| 70| 14| 70| 11| 55| 7| 35
Raravez 6] 30[ 9| 45| 3| 15 3| 15| 6| 30| 6| 30| 10 50
Pocas veces 0 Of O O Of O O] Of O O O 0O oOf O
Nunca 0 ol O] 0O of o O of of O Of Of O O

20| 100| 20({100( 20{100| 20|100| 20({100( 20|100| 20|100

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 20. Porcentaje de resultados del laimagen profesional de
presentadores y periodistas BRISA T.V.
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Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

El resultado de las observaciones en la mayoria de los casos equivale a
algunas veces o rara vez por lo se estima un cumplimiento parcial en la

imagen profesional que debe dar el presentador o periodista a su audiencia.

Analizando cada una de las preguntas el resultado es el siguiente:
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1. ¢(Demuestra imparcialidad en los contenidos?

En la 70% de las observaciones se estima que algunas veces demuestra
imparcialidad en los contenidos, en el 30% rara vez, por lo que se estima un
cumplimiento parcial de la imparcialidad de contenidos por parte de los

profesionales del noticiero de Brisa T.V.
2. ¢Demuestra dominio del tema?

En el 55% se considera que algunas veces se demuestra dominio del tema, y
en el 45% rara vez por lo que se estima un cumplimiento parcial de este

punto en la imagen profesional.
3. ¢Su vestimenta es adecuada?

En el 15% de las observaciones se estima que la vestimenta es adecuada,
en el 70% algunas veces y en el 15% de los casos rara veces por lo que se
considera el cumplimiento parcial de este punto de la imagen profesional.

4. ¢Los presentadores y periodistas hacen uso correcto del

lenguaje oral y escrito?

En el 15% de las observaciones se consider6é que los presentadores vy
periodistas siempre hacen uso correcto del lenguaje oral y escrito, en el 70%
rara vez y en el 15% pocas veces por lo que se estima un cumplimiento

parcial de este punto de su imagen profesional.
5. ¢Demuestran investigacion en el tema?

En el 70% de las observaciones se considerd que algunas veces demuestran
investigacion en el tema, en el 30% rara vez, por lo que se considera que

existe un cumplimiento parcial de este punto.
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6. ¢Demuestran imparcialidad?

En el 15% de las observaciones se considera que siempre se demuestra
imparcialidad, en el 55% algunas veces y en el 30% rara vez por lo que se

estima un cumplimiento parcial de este punto de la imagen profesional.
7. ¢Hacen uso correcto de la emision de criterios?

En el 15% de las observaciones se estima que siempre hacen uso correcto
de emisiones de criterio, en el 35% algunas veces, y en el 50% rara vez por
lo que se estima un cumplimiento parcial en el uso correcto de emisién de

criterios por parte de los profesionales de la comunicacion.
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ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS DE LA FICHA DE
OBSERVACION APLICADA A ESPOL T.V.

En los datos generales que se colocaron en la ficha de observacion se

determind lo siguiente:

Tabla 29. Sistematizacion de aspectos estructurales del noticiero

DATOS GENERALES

ESPECIFICACION

Nombre del canal Espol T.V.
Canal 41

Nombre del noticiero El informativo
Promedio de duracion del noticiero 29 min.
Promedio de duracién de pautaje 3 min.
Promedio de duracién de emision noticiosa 21 min.
Promedio de noticias emitidas 18 noticias

Promedio de duracién de noticias 2,5 min (noticias locales)

40 seg (noticias internacionales)

Numero de presentadores 1
Numero de periodistas 1
Numero de segmentos 5
Estructura del noticiero Apertura
Titulares

Primera plana
Resumen Internacional
Deportes

Cierre

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

Se puede notar que existe un noticiero claramente estructurado, las noticias
gue se emiten a nivel local tienen un promedio de duracion de 2,5 y son
elaboradas hasta el momento de la observacién por un periodista y un
camarografo que recorre la provincia en busca de noticias. Las noticias

internacionales y los deportes que empiezan aproximadamente en el minuto
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12 luego de iniciado el noticiero son parte del convenio con Tele sur, por lo
cual tiene otro estilo, una sintetizacion mas precisa y por lo general duran
menos de un minuto. Cabe destacar que los deportes son internacionales y

no existe cobertura local de los mismos.

Las noticias locales realmente son pocas y tienen una duracion larga, se
pueden desarrollar mas informacion en ese mismo periodo de tiempo, pero
es notable que la cantidad de miembros del equipo noticioso no es suficiente
para desarrollar el trabajo. De alguna manera el medio ha intentando suplir
esta desventaja con el segmento primera plana, en el que se le da lectura a
los titulares de la prensa nacional, estas estrategias mantiene a la audiencia
un poco mas informada sobre lo que sucede en la Provincia, el Ecuador y el

mundo.

El noticiero inicia a una hora exacta de acuerdo al horario establecido y casi
nunca dura 29 minutos dejando un minuto luego del cierre para comerciales

y la apertura al nuevo programa.

Es un noticiero poco comercial, seguramente porque ser un medio
académico y publico, pues el tiempo de pautaje realmente es muy pequefio y
dura un promedio de 3min. el mismo que por lo general es de programacion,

saludos de las autoridades electas y muy poco de empresas privadas.
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RESULTADOS DEL ASPECTO MORFOLOGICO DE ESPOL T.V.

Tabla 30. Resultados del aspecto morfologico de Espol T.V.

1 2 3 4 5 6 7 8 9

Aspectosmorfologicos | F | % | F | % | F | % | F|% | F|%|F|%|F|lw|F|%|F|%
Muy adecuado 0| 0| 12| 60| 12 60 6| 30| 15| 75| O] O] 6| 30| 6| 30| 6| 30
Adecuado 15| 75| 3| 15| O] 0| 5| 25| 2| 10| 17| 85 8| 40 3| 15| 11| 55
Regular 3| 15| 5| 25| 8| 40| 9| 45| 3| 15 3| 15| 3| 15| 11} 55| 3| 15
Inadecuado 2 10f of of of o O O] Of Of of of 3/ 15/ Of O] 0O O
Muy inadecuado 0Of 0O Of Oof of of of of o of of 0of Of Oof of of 0f O
Total 20( 100| 20[100| 20{100| 20{100| 20|100| 20|{100| 20|100| 20{100| 20|100

Fuente: Fichas de observacion

llustracién 21. Porcentaje del aspecto morfolégico de Espol T.V.

Elaborado por: Cindy Mora
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Fuente: Fichas de observacion

Elaborado por: Cindy Mora

En el aspecto morfolégico se han considerado diversos puntos que es

necesario analizar, sin embargo en términos generales los resultados son

variados en cada una de las preguntas.

Interpretando los resultados de cada una de las preguntas se puede

determinar los siguientes:
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1. ¢Eltono de lavoz de los presentadores es adecuado?

En el 75% de las observaciones realizadas se considera que el tono de voz
de la presentadora es adecuado, en el 15% se determina que es regular, y
en el 10% inadecuado, por lo que se puede deducir que este punto se

cumple parcialmente.
2. ¢Eltono de lavoz de los periodistas es adecuado?

En el 60% de las observaciones se anoté como muy adecuado el tono del
reportero de Espol T.V.; y en el 15% como adecuado y en el 25% como

regular; por lo que se puede deducir que este punto se cumple parcialmente.
3. ¢La musicalizacién que se utiliza es oportuna?

En el 60% de las observaciones realizadas se considera como muy
adecuada la musicalizacion del noticiero; el 40% como regular, por lo que se

puede deducir que el cumplimiento de este aspecto es parcial.
4. ¢Los efectos sonoros utilizados son oportunos?

En el 30% de las observaciones se consideran los efectos sonoros como
muy adecuados, en el 25% de los casos como adecuados y en el 45% como

regular por lo que se estima un cumplimiento parcial de este aspecto.
5. ¢Se hace uso del silencio de forma adecuada?

En el 75% de las observaciones se considera que se hace uso del silencio de
forma muy adecuada, en el 10% de forma adecuada y en el 15% de forma
regular por lo que se puede deducir que el cumplimiento de este aspecto es

parcial.
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6. ¢Lacalidad de laimagen es 6ptima?

En el 85% de las observaciones se considera como adecuada la calidad de
la imagen y en 15% como regular, por lo que se puede determinar que este

aspecto se cumple parcialmente.
7. ¢El color en la escenografia es éptimo?

En el 30% de las observaciones se considera que el color de la escenografia
es muy adecuado, en el 40% que es adecuado, en el 15% que es regular por
y en 15% como inadecuado lo que se establece que este aspecto se cumple

parcialmente.
8. ¢Los movimientos de camara son adecuados?

En el 30% de las observaciones se considerd los movimientos de camara
como muy adecuados, en el 15% como adecuados y en el 55% como regular
por lo que se estable el cumplimiento parcial de este aspecto.

9. ¢El audio esta en armonia con laimagen?

El 30% de las observaciones se consideran muy adecuada la armonia entre
el audio y la imagen, en el 55% adecuado y el 15% regular, por lo que se

estable un cumplimiento parcial de este aspecto.
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1. RESULTADOS DEL ASPECTO SINTACTICO DE ESPOL T.V.

Tabla 31. Resultados del aspecto sintactico de Espol T.V.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Aspectos sintactico Fl% | Fl%|F|%|F|l|%|F|%|F|%|F|%|F|%|F|%]|F| %
Siempre 0| O] O 0] 9] 45 6/ 30 6[30] 0 O 15 75| Of O] 6/ 30 O] O
Algunas veces 9| 45| 15 75| 2| 10f 9| 45| 8| 40| 12| 60| 2| 10| 9| 45| 8| 40| 9| 45
Rara vez 5[ 25 2| 10[ 6] 30] 2 10| 3| 15 5| 25| 3| 15 3| 15| 6| 30| 9| 45
Pocas veces 6| 30| 3| 15| 3| 15| 3| 15| 3| 15| 3| 15| O] O] 8| 40 Of O] 2| 10
Nunca 0 O of of O] of of Of Oof of O Oof of Of Oof Of Of Oof O] O
20|100{ 20|100| 20{100| 20|100| 20|100| 20{100| 20|100{ 20|100| 20{100| 20/100
Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora
llustracion 22. Porcentaje de aspecto sintactico de Espol T.V.
m Siempre ® Algunas veces Raravez m Pocasveces ™ Nunca
75 75
60
45 45 485
40 40
30 3330
15
a 10
0 D O D0 O D 00 O L
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

En el aspecto sintactico como se puede observar en la mayoria de las
preguntas se ha considero que siempre o algunas veces se cumple la
caracteristica respectiva. Analizando pregunta a pregunta se pueden

observar los siguientes resultados:
1. ¢Se utilizan las reglas de composiciéon?

De acuerdo a las observaciones realizadas en el 45% de los casos se
asegura que algunas veces se cumplen con las reglas de composicion, en

10% rara vez y el 15% pocas veces, por lo cual se estima que existen
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muchas fallas en la aplicacion de las reglas de composicién por lo que se

puede considerar un cumplimiento parcial.
2. ¢Se utilizan las leyes de percepcion visual?

En el 45% de las observaciones se ha considerado que siempre se utilizan
las leyes de percepcion visual, en el 10% algunas veces, en el 30% rara vez
y en el 15% pocas veces por lo que estima que el cumplimiento de las leyes

de percepciodn visual es parcial.
3. ¢Los angulos de las tomas son adecuados?

El 20% de las observaciones se considerd que los angulos de las tomas son
siempre adecuados, en el 65% de los casos pocas veces y en el 15% de los
casos rara vez por lo que se estima un cumplimiento parcial de las

angulaciones.
4. ¢Se maneja adecuadamente la profundidad de campo?

En las observaciones realizadas en el 30% se establecen que siempre se
manejan adecuadamente, en el 45% de los casos algunas veces, en el 10%
rara vez y en 15% pocas veces por lo cual se estima un cumplimiento parcial

de este aspecto.

5. ¢Se hace uso correcto de la distancia focal entre el objeto y la

camara?

En las observaciones realizadas en el 30% se establecen que siempre se
manejan adecuadamente, en el 40% de los casos algunas veces, en el 15%
rara vez y en el 15% pocas veces; por lo cual se estima un cumplimiento

parcial.

6. ¢(El ritmo es adecuado?

En el 60% de las observaciones se considera que siempre el ritmo es
siempre adecuado, en el 25% algunas veces adecuado, y en un 15% rara
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veces por lo que se considera un cumplimiento adecuado en términos
generales.

7. ¢Lailuminacién esta acorde?

En el 75% de las observaciones se considera que siempre la iluminacion
esta acorde en el 10% algunas veces y en 15% rara vez de los casos
algunas veces, por lo cual se estima un cumplimiento de las técnicas de

iluminacion en el noticiero.
8. ¢Se realizan movimientos de camara bruscos?

Con respecto a los movimientos bruscos de camara, en el 45% de las
observaciones se consideran que algunas veces se dan movimientos brusco
de camara, en el 15% se establece que rara vez, en el 15% pocas veces y
en él nunca por lo que se puede deducir que si se cumple con los estandares

de movimientos de camara y existen durante las emisiones del noticiero.
9. ¢Los signos de puntuacion utilizados son adecuados?

En el 30% de las observaciones se considera que los signos de puntuacién
son siempre adecuados, en el 40% que algunas veces y en el 30% rara vez
por lo que se estima un cumplimiento parcial de las normas de puntuacion en

la edicion del material para la presentacién del noticiero.

10.¢,Se realizan tomas utilizando los tipos de planos

adecuadamente?

En el 45% de las observaciones se consideran que los planos mostrados son
adecuados algunas veces, en el 45% rara veces y el 10% restante pocas
veces por lo que se estima un cumplimiento parcial de la seleccion de planos

en el material editado para la narracion de una noticia.
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2. RESULTADOS DEL ASPECTO SEMANTICO DE ESPOL T.V.

Tabla 32. Resultados del aspecto seméantico de Espol T.V.

1
Aspecto semantico Fl %

Siempre 15( 75
Algunas veces 5[ 25
Raravez 0O O
Pocas veces 0 O
Nunca 0O O

20[100

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

llustraciéon 23. Porcentaje del aspecto semantico de Espol T.V.

A lee L

Siempre Algunas veces Rara vez Pocas veces Nunca

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

Dado que en ciertos momentos el audio y la imagen emiten dos tipos de
noticias distintas, o la imagen y el sonido estan en inconcordancia entre si en
el 75% de las observaciones se determina que si se entiende el significado
de los elementos visuales en combinacion con los sonoros y en el 25% se
considera que algunas veces, sin embargo se puede deducir que si se

cumple con este elemento con algunas excepciones.
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3. RESULTADOS DEL ASPECTO PRAGMATICO DE ESPOL T.V.

Tabla 33. Resultados del aspecto pragmatico de Espol T.V.
Aspecto pragmatico F %
Politico 18 4
Social 28 7
Nacional 7 2
Local 49 13
Econ6dmico 24 6
Religioso 19 5
Cultural 24 6
Cultural 24 6
Internacional 100 26
Deportivo 86 22
Farandula 11 3
Totales 390( 100

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

llustracion 24. Porcentaje del aspecto pragmatico de Espol T.V.

S > ; o > o N
& N O L ) X X X R
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Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

En este aspecto en el noticiero de Espol T.V. se puede observar que existe
variedad de informacion emitida, sin embargo cabe recalcar que la mitad del
noticiro es de informacion local con distintas tematicas, que tienen una
duracion entre 2:30-3:30 minutos, las mismas que son elaboradas por el
personal de noticiero, muchas vees se repiten en distintos dias la misma
nota, y los 15 minutos restantes se emiten noticias internacionales y
deportivas, que tienen una duracién de 30 segundos 0 menos, en convenio
con Tele sur, por lo tanto son noticias retransmitidas desde una cadena

interncional.
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4. RESULTADOS DEL ASPECTO DE LA IMAGEN PROFESIONAL
DEL PRESENTADOR Y PERIODISTA DE DE ESPOL T.V.

Tabla 34. Porcentaje de resultados del laimagen profesional de
presentadores y periodistas Espol T.V.

1 2 3 4 5 6 7

Imagen profesional F| % | F|%|F|%|F|%|F|%|F|%|F|%
Siempre 0 0O Of Of 3|15 oOf 0O O of Oof o of o0
Algunas veces 12| 60 7| 35| 13| 65| 8| 40 12| 60| 12 60| 8| 40
Raravez 8| 40| 10| 50| 4| 20| 9| 45 8| 40| 8| 40| 9| 45
Pocas veces 0 Of 3[ 15 O] O] 3 15 0 0O 0O Of 3f 15
Nunca 0 0O Of Oof Of o of Oof o of of o of 0O
20( 100| 20(100| 20|100| 20{100| 20|100{ 20|100| 20{100

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

llustracion 25. Porcentaje de resultados del laimagen profesional de
presentadores y periodistas Espol T.V.

65
60 60 60

50
45 45

35

15

o of 00 0

1 2 3 4 5 6 7

B Siempre M Algunasveces Raravez M Pocasveces M Nunca

Fuente: Fichas de observacion Elaborado por: Cindy Mora

El resultado de las observaciones en la mayoria de los casos equivale a
algunas veces o rara vez por lo se estima un cumplimiento parcial en la
imagen profesional que debe dar el presentador o periodista a su audiencia.

Analizando cada una de las preguntas el resultado es el siguiente:
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1. ¢(Demuestra imparcialidad en los contenidos?

En la 60% de las observaciones se estima que algunas veces demuestra
imparcialidad en los contenidos, en el 40% rara vez, por lo que se estima un
cumplimiento parcial de la imparcialidad de contenidos por parte de los

profesionales del noticiero de Espol T.V.
2. ¢Demuestra dominio del tema?

En el 35% se considera que algunas veces se demuestra dominio del tema,
en el 50% rara vez y en el 15% pocas veces por lo que se estima un

cumplimiento parcial de este punto en la imagen profesional.
3. ¢Su vestimenta es adecuada?

En el 15% de las observaciones se estima que la vestimenta es adecuada,
en el 65% algunas veces y en el 20% de los casos rara veces por lo que se
considera el cumplimiento parcial de este punto de la imagen profesional.

4. ¢Los presentadores y periodistas hacen uso correcto del

lenguaje oral y escrito?

En el 45% de las observaciones se consider6 que los presentadores y
periodistas siempre hacen uso correcto del lenguaje oral y escrito, en el 45%
rara vez y en el 15% pocas veces por lo que se estima un cumplimiento

parcial de este punto de su imagen profesional.
5. ¢Demuestran investigacion en el tema?

En el 60% de las observaciones se consider6 que algunas veces demuestran
investigacion en el tema, en el 40% rara vez, por lo que se considera que

existe un cumplimiento parcial de este punto.
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6. ¢Demuestran imparcialidad?

En el 60% de las observaciones se considera que algunas veces se
demuestra imparcialidad y en el 40% rara vez por lo que se estima un

cumplimiento parcial de este punto de la imagen profesional.

7. ¢Hacen uso correcto de la emision de criterios?

En el 40% de las observaciones se estima que algunas veces, en el 45%
rara vez y el 15% pocas veces por lo que se estima un cumplimiento parcial
en el uso correcto de emision de criterios por parte de los profesionales de la

comunicacion.
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ANALISIS COMPARATIVO DE LOS RESULTADOS OBTENIDOS EN LA

FICHA DE OBSERVACION DE BRISA T.V. Y ESPOL T.V.

Tabla 35. Porcentaje de resultados del laimagen profesional de
presentadores y periodistas Espol T.V.

Brisa ESPOL
Aspectos Sl PARCIAL NO Sl PARCIAL NO
F % F % F % % F % F %
Morfoldgico 2| 18% 7| 62% 0] 0% 0] 0% 10( 100% 0| 0%
Sintactico 5| 50% 5| 50% 0] 0% 3] 0% 7| 100% 0| 0%
Semadntico 1| 100% 0| 0% 0] 0% 1l 0% of 0% of 0%
Pragmatico 0] 0% 0] 0% 1| 100% 1| 100% 0] 0% 0] 0%
Imagen profesional 0] 0% 7| 100% 0] 0% 0 0% 7| 100% 0] 0%

Fuente: Fichas de observacion

Elaborado por: Cindy Mora

llustracién 26. Porcentaje de resultados del la imagen profesional de
resentadores y periodistas Espol T.V
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Fuente: Fichas de observacion

Elaborado por: Cindy Mora

Observando el namero de indicadores que de acuerdo a su nivel de

cumplimiento en el aspecto morfoldgico Brisa T.V. si cumple el 18% y cumple

parcialmente el 62%; Espol T.V. cumple parcialmente con el 100% de

indicadores.

En el aspecto sintactico Brisa T.V. cumple el 50% y el 50%

cumple parcialmente; Espol T.V. cumple parcialmente el 100%. En el aspecto

semantico en ambos casos cumple el indicador medido. En el aspecto

pragmatico, Brisa T.V. no cumple con la variedad de informacion requerida.

Espol T.V. si cumple con variedad de informacion. En la imagen profesional

en ambos canales se cumple parcialmente al 100%.
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CONCLUSIONES

. La imagen profesional proyectada no se califica de la mejor manera

por parte de los observadores técnicos.

. El contenido informativo puede ser repetido en algunos casos y eso no

es percibido de buena forma por la audiencia.

. Se cuenta con poco personal en los medios, es por esto que la calidad

de los informativos es deficiente.

. Se emite poca informacién durante mucho tiempo, es decir las noticias
que deben durar aproximadamente 1 minuto, son emitidas muchas

veces en el triple del tiempo.

. En el noticiero Brisa T.V. no existe segmentacion dentro de la

estructura que se proyecta.

. Es muy acertado el convenio de Espol T.V. con Tele sur, pues

diversifica la emisidon de noticias.

Existen una buena audiencia de los noticieros locales en la provincia

de Santa Elena, estimada en un 42%.
. ElI 69% de la audiencia considera los contenidos emitidos importantes.

. Es 50% del publico considera que la emision y redaccion de noticias

es adecuada.

10.El 57% de la audiencia percibe una imagen profesional por parte de

los comunicadores de los noticieros locales.

11.ElI 57% considera que si se puede creer en las noticias que se emiten

en los informativos locales.
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RECOMENDACIONES

Se debe mejorar la imagen profesional, en varios aspectos como:
Vestimenta formal (traje ejecutivo), contratacién de la informacion,

lenguaje gestual y corporal.

Es necesario contratar mas personal para que se pueda hacer una

mejora cobertura de noticias.

Se debe sintetizar més la informacion y buscar fuente de informacion
secundaria en proporcionen material si editar para mejorar la

cobertura con el poco personal que se tiene.

Se debe mejorar la estructura del noticiero de Brisa T.V., dividiéndolo

por segmentos, de esta manera se veria mas ordenado.

Es necesario mantener el convenio con Tele sur, y si fuese posible se
debe realizar convenio con televisoras nacionales para tener las
noticias mas importantes a nivel nacional; o en su defecto, hacer una
sintesis de las noticias que se han destacado en los principales diarios

del pais, no limitarse a leer titulares.

Es necesario mantener y aumentar la audiencia cautiva en los

noticieros.

Es necesario mejorar los niveles de credibilidad evitando ser parcial

especialmente en informacion concerniente a la politica local.
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CAPITULO IV
LA PROPUESTA
Manual Técnico de Discurso Audiovisual para Noticieros de TV
Justificacion

La principal razén ver un noticiario es el derecho de todos los ciudadanos a
disponer de una informacién veraz e independiente; y cuando se trata de un
medio abierto; es el acceso gratuito, disfrutar de un momento de ocio en

programas de ambito informativo.

Satisfacer esto derechos y necesidades de informacion es una obligacion de
los profesionales que trabajan en los distintos programas noticiosos de la

provincia de Santa Elena.

En conclusion, la independencia, calidad, la pluralidad de los contenidos y
la atencidn a los intereses de toda la colectividad determinan el valor social
de los programas informativos, todo ello combinado, al mismo nivel de
exigencia de acuerdo a su audiencia que debe ir en aumento, pues un
servicio publico sélo cumple debidamente su funciéon cuando alcanza el

mayor nimero de ciudadanos posible.
Este manual obedece los principios responsabilidades sociales vy
profesionales derivados de la Ley de la radio y la television vigentes en el

Ecuador.

El presente texto detalla una serie de pautas y recomendaciones, cuya

finalidad es orientar hacia el maximo rigor periodistico el trabajo de los
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profesionales no sélo de la informacién sino de todos los ambitos, géneros y

formatos presentes en la programacion televisiva local.

La informacion de calidad es la principal razon de ser y la prioridad
incuestionable de los medios televisivos. Los profesionales tienen el deber de
ofrecer a los ciudadanos una informacion rigurosa, neutral, imparcial, plural e

independiente de cualquier grupo politico, econémico o de presion.

Estas obligaciones conciernen no solo a los espacios informativos sino al
conjunto de la programacion y, dentro de ella, muy especialmente, a los

considerados programas de actualidad.

Alcanzar estos estandares de calidad sélo es posible si los profesionales de
la television acreditan dia a dia el dominio del lenguaje escrito y audiovisual;
y la capacidad de ofrecer, desde el conocimiento profundo de la actualidad,
la reflexion y la especializacién, una informaciéon rigurosa y de interés

publico.

Diagnostico

Dentro de los resultados de investigacion se pueden observar una diversidad
de errores que se producen al momento de generar la noticia, el mismo que
tiene caracter morfolégico, sintactico, pragmatico y de imagen profesional, es
por esto que en la presente unidad se orientan en las pautas necesarias para

mejorar la calidad de los contenidos noticiosos.

Se debe hacer frente a los problemas que afectan a la comunidad peninsular
de forma propositiva y en este documento existe un propuesta para

desarrollar programacion informativa de mayor calidad.
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Objetivos de la propuesta
Objetivo general

Mejorar la calidad de la informacion emitida en los noticieros locales para

mantener informada a la audiencia.

Objetivo especifico

e Mejorar el lenguaje gestual y corporal de los periodistas y

presentadores de los noticieros locales.
e Mejorar los niveles de credibilidad de la audiencia.

e Evitar agredir a personas sin pruebas dafiando su imagen y la del

medio de comunicacion.

Descripcion de la propuesta

Este manual se ha redactado con la finalidad de mejorar el contenido
informativo de los medios de comunicacién, se realiza considerando los
resultados obtenidos en la investigacién y en relacion a las Leyes vigentes,

asi como a las exigencias sociales.

El presente manual tiene varios aspectos los mismos que se detallan a

continuacion:

a. Contenido informativo

b. ldentificacion de las fuentes informativas
c. Uso del material de archivo

d. Lainformacion propiay primicias

e. Credibilidad

f. Derecho de rectificacion y a la réplica

g. Tratamiento de informacion politica
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h. El lenguaje informativo en television
i. Caracteristicas del lenguaje oral

j. El empobrecimiento del lenguaje

k. Ellugar de grabacion

I.  Imagen profesional del presentado y periodista
Para poner en practica la propuesta es necesario realizar capacitaciones
para la aplicacion del manual.
Por ello se plantea lo siguiente:

1. Impresién y entrega del manual a todos los profesionales de la

televisién local.

2. Capacitacion a los presentadores, periodistas, y equipo técnico

encargados de los noticieros.

Factibilidad de la propuesta

Social

Los medios de comunicacion local tienen claras las falencias y existe la
necesidad de mejorar por parte de ellos, la propuesta se sustenta en el
interés de los canales de television en mejorar el nivel de su programacion

en especial de los noticieros que son de vital importancia para su audiencia.

Financiera
Tabla 36. Presupuesto de la propuesta
Descripcién Costo parcial Costo total
Impresién de manual (10) $3 $ 30
Capacitacion de Produccion (3) $ 80 $240
Capacitacion dominio de las artes del lenguaje (3) $80 $240
Total $510
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El presupuesto debe ser financiado de manera independiente por cada
uno de los canales y las capacitaciones se deben realizar por la Carrera de
Comunicacion Social de la UPSE; de esta manera se garantizara la calidad

académica.

Otra forma de financiar es por medio de un canje publicitario entre

universidad y los canales de television.

Legal

La presente propuesta se sustenta en la Constitucion de la republica del

Ecuador y la Ley de Ejercicio profesional del periodista, Supertel.

Constitucion de la Republica del Ecuador

Articulo 16. Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen
derecho a:

6. Una comunicaciéon libre, intercultural, incluyente, diversa y
participativa, en todos los &mbitos de la interaccion social, por
cualquier medio y forma, en su propia lengua y con sus
propios simbolos.

7. El acceso universal a las tecnologias de informaciéon vy
comunicacion.

8. La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en
igualdad de condiciones al uso de las frecuencias del espectro
radioeléctrico para la gestibon de estaciones de radio y
television publicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres

para la explotacion de redes inalambricas.
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9. El acceso y uso de todas las formas de comunicacion visual,
auditiva, sensorial y a otras que permitan la inclusiéon de
personas con discapacidad.

10. Integrar los espacios de participacion previstos en la

Constitucion en el campo de la comunicacion.

Ley de ejercicio profesional del periodista (Vigente en el Ecuador)

CAPITULO Il

DEL EJERCICIO DE LA PROFESIONAL

Art. 30. Los periodistas profesionales, en cuanto a sus producciones
intelectuales, estaran sujetos a la Ley de Derechos de Autor y demas

disposiciones legales pertinentes.

Se publica en el Registro Oficial No. 900 de Septiembre 30 de 1975

LEY DE RADIODIFUSION Y TELEVISION
Decreto Supremo No. 256-A Registro Oficial No. 785 del 18 de abril de 1975

CAPITULO IV
De las Prohibiciones

Art. 58. Sin perjuicio de las prohibiciones legales y reglamentarias

existentes, se prohibe a las radiodifusoras y televisoras:

a. Emitir mensajes de caracter particular que sean de la competencia
del servicio estatal de telecomunicaciones, salvo los destinados a las
areas rurales a donde no llegue dicho servicio. Se permite ademas
este tipo de comunicaciones, urbanas o interurbanas, en los casos de
emergencia, enfermedad, catastrofe, accidentes o conmocion social y
en todos los casos en que lo dispusiera la defensa civil. Se exceptian

de la prohibicion anterior las invitaciones, partes mortuorios, citaciones
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o informaciones relativas a las actividades de organizaciones o grupos

sociales.

b. Originar, provocar, producir o incitar todo acto de violencia, o contra
la seguridad del Estado, en este ultimo caso, regiran ademas, las
sanciones contempladas en la Ley de Seguridad Nacional.

c. Transmitir remitidos injuriosos o contrarios a la moral y a las buenas

costumbres.

d. Transmitir articulos, cartas, notas o comentarios que no estén
debidamente respaldados con la firma o identificacion de sus autores,
salvo el caso de comentarios periodisticos bajo seudénimo que

corresponda a una persona de identidad determinable.

e. Transmitir noticias, basadas en supuestos, que puedan producir
perjuicio o conmociones sociales o politicas. f. Hacer apologia de los
delitos o de las malas costumbres, o revelar hechos y documentos no
permitidos por las leyes, en la informacion o comentario de actos

delictuosos.

g. Omitir la procedencia de la noticia 0 comentario, cuando no sea de
responsabilidad directa de la estacion, o la mencion de la naturaleza
ficticia o fantastica de los actos o programas que tengan este caracter.
Las estaciones podran leer libremente las noticias o0 comentarios de

los medios de comunicacion escrita.

h. Realizar publicidad de articulos o actividades que la Ley o los

Reglamentos prohiben.

i. Recibir subvenciones econ6micas de gobiernos, entidades
gubernamentales o particulares y personas extranjeras, con fines de

proselitismo politico o que atenten contra la seguridad nacional.
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REFORMA:
Art. 28.- Al articulo 58, se le introducen las siguientes reformas:

1. El inciso primero diréa: "Se prohibe a las estaciones de radiodifusion

y television:";

2. El literal b) dirda: "Difundir directamente, bajo su responsabilidad
actos o programas contrarios a la seguridad interna o externa del
Estado, en los términos previstos en los Cdédigos Penal y de
Procedimiento Penal, sin perjuicio de las libertades de informacion y
de expresion garantizadas y reguladas por la Constitucién Politica de

la Republica y las leyes".

3. El literal e) dira: "Transmitir noticias, basadas en supuestos, que

puedan producir perjuicios o conmociones sociales o publicas”;

4. Agregase el siguiente inciso: "Cuando estas infracciones fueren
tipificadas como infracciones penales, seran juzgadas por un juez de
lo penal, mediante acusacién particular, con sujecion al Titulo Vi,

Seccidn I, Paragrafo Primero del Cédigo

Penal Comuan. Si soOlo fueren faltas técnicas o administrativas, su
juzgamiento correspondera a la Superintendencia de
Telecomunicaciones, conforme al Titulo VII de esta Ley; pero el
Superintendente  deberd, bajo su responsabilidad examinar
previamente la naturaleza de la infraccion para asumir su

competencia”.

(L s/n. Registro Oficial No. 691 / 9 de mayo de 1995)
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MANUAL TECNICO DE DISCURSO AUDIOVISUAL PARA
NOTICIEROS DE TV

CONTENIDO INFORMATIVO

Limites en el tratamiento de los hechos

Manipulacion de sonidos y/o imagenes. La manipulacion de sonidos o
imagenes por parte de un profesional de la television local con el fin de
modificar su verdadero contenido esta estrictamente prohibida.

Respeto al anonimato. La distorsidbn de imagen y/o voz es legitima sélo
cuando se trata de garantizar el anonimato legitimo de una fuente o para
proteger a menores y a las victimas de delitos. En estos casos, la audiencia
deberd ser advertida. Los sistemas empleados no deben distorsionar de
manera ridicula o dafiina voces e imagenes. Se recomienda no utilizar pitidos
para distorsionar u ocultar voces. Para evitar posibles errores, los
profesionales técnicos se aseguraran de que el material sin distorsionar no

guede archivado.

Reconstruccion de hechos. Cuando, en virtud de la trascendencia
informativa, se considere necesario reconstruir los hechos de los que se
informa, tal reconstruccion debera ser advertida como tal y ser
absolutamente escrupulosa con los datos probados con el fin de evitar que

nadie resulte engafiado sobre el valor de las imagenes o sonidos emitidos.

Recreaciones de hipétesis sobre un hecho. Cuando, en virtud de la
trascendencia informativa, se considere necesario reconstruir las posibles
causas o consecuencias de un hecho ocurrido 0 que esté previsto que

ocurra, tal recreacion debera huir de especulaciones y rumores carentes de
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toda base fundada. En el caso de tragedias, sucesos y otros hechos
vinculados con la salud o la seguridad publica, los profesionales de la
television local adoptaran las maximas precauciones para preservar la
intimidad y el respeto al dolor de las victimas asi como para evitar que la

recreacion fomente elementos espectaculares o contribuya a generar alarma.

Dramatizaciones. Cuando, en virtud de la trascendencia informativa, se
considere necesaria la dramatizacion con actores de hechos y sucesos de
los que no se tienen imagenes y/o sonido reales, se debera advertir de ello a
la audiencia con la mayor claridad, de manera que la naturaleza de lo emitido
resulte inequivoca. Los elementos ficticios incluidos en las dramatizaciones,
tales como dialogos u otros, deben estar basados en la realidad que se esta
describiendo y no apartarse de los datos conocidos a fin de garantizar la
fidelidad a los hechos. No es aconsejable el uso de las dramatizaciones en
programas informativos salvo que, excepcionalmente, resulte el inico modo

de ofrecer un mejor servicio a la audiencia.

Etica en las reconstrucciones visuales. La infografia, entendida como toda
aplicacion informatica en disefio grafico y animacion, tiene entre sus
funciones facilitar la comprension de los hechos. Las reconstrucciones
visuales de los hechos mediante infografia estan sometidas a los mismos
criterios deontolégicos que los sefialados para las recreaciones vy

dramatizaciones.

Espacios de opinién

Opinion e informacion deben estar claramente delimitadas. Se observara
siempre una clara distincion entre los hechos y las opiniones, evitando toda

confusién entre ambas cosas, asi como la difusiébn de conjeturas y rumores

sin especificar claramente su condicion de tales. Todas las opiniones y

136



valoraciones que ofrezcan los noticieros televisivos deben estar claramente
identificadas y diferenciadas del relato de los hechos. Este criterio es
aplicable no solo a los espacios puramente informativos sino a todos
aguellos en los que participen espectadores, oyentes y/o usuarios de medios

interactivos.

Espacios de opinidn

Los noticiarios deben habilitar espacios de opinion donde se presente la
posicion formal del medio en el caso que sea pertinente, y no mezclar dichas

opiniones con la noticia que se emite.

Libertad de expresion

La libertad de expresion no ampara en ninguna circunstancia el uso de

expresiones insultantes, insinuaciones insidiosas, injuriosas o vejatorias.

Los colaboradores que presten sus servicios en los medios televisivos
locales deberan tener presente el cumplimiento de lo que esta estipulado en

la ley.

Se debe difundir Unicamente informaciones fundamentadas. Las
informaciones deberan ser contrastadas con un nUumero suficiente de
fuentes, es decir, todas las fuentes que estén involucradas en un hecho

noticioso.
Se evitara difundir afirmaciones o datos imprecisos y sin base suficiente que

puedan lesionar o0 menoscabar la dignidad de las personas y el derecho a su

propia imagen o provocar dafio o descrédito injustificado a instituciones
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publicas y privadas, asi como la utilizacién de expresiones o calificativos

INjuriosos.

Se respetara el derecho de las personas a no proporcionar informacion ni
responder a preguntas, sin perjuicio del deber de los informadores de

proporcionar informacion de interés publico a la ciudadania.

Autoria de los contenidos emitidos

Con caracter general, la validez y veracidad de una noticia es
responsabilidad del profesional o profesionales que la elaboran y de quienes
autorizan su difusion, aunque los datos expuestos se atribuyan a una o

diversas fuentes.

IDENTIFICACION DE LAS FUENTES INFORMATIVAS

Los periodistas elaboraran las informaciones, preferentemente, mediante el
recurso a sus propias fuentes. Se identificardn claramente las fuentes
cuando la credibilidad de la noticia lo exija 0 se trate de cuestiones polémicas

0 controvertidas.

Cuando la unica manera de informar de un acontecimiento sea a través de
un material audiovisual editado directamente por fuentes ajenas, se advertira

de su origen.

Debera identificarse la autoria o procedencia, entre otros, de informes,
estudios, datos estadisticos, sondeos, encuestas y aquellas noticias
exclusivas de un medio de comunicacion —ajeno al canal televisivo que los

emite- y de las que se reproduce la informacion.
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Expresiones como “segun fuentes bien informadas” o “segun hemos sabido”
se usaran en circunstancias verdaderamente justificadas; de lo contrario, el
abuso de tales expresiones puede restar valor a la noticia y acabar por
mermar la credibilidad del medio. En ocasiones, pueden resultar utiles
algunas elipsis que, al menos, orienten sobre la procedencia y la calidad de
la fuente que ha suministrado el dato o la informacién: “fuentes fidedignas
parlamentarias”, “altos cargos del Ministerio”, “personas proximas al

LE 11

Presidente”, “agentes que intervienen en la investigacion”, etc.

Se respetara el derecho de las fuentes informativas a permanecer en el
anonimato cuando asi se haya pactado. No obstante, el periodista esta
obligado a buscar en otras fuentes que no exijan el anonimato la

confirmacion de la noticia o de los hechos de los que se trate.

Con el fin de garantizar que la informacién que vaya a difundirse responde a
los estdndares de calidad y veracidad exigibles por la audiencia, el
responsable de un espacio/programa tiene derecho a preguntar sobre la
solvencia e identidad de una fuente al informador que la utiliza. Si la fuente
no acepta esta condicién, el responsable del espacio podra optar por
difundirla o por impedir su difusion a tenor de la gravedad o relevancia del

hecho informativo.

Precauciones que debe adoptar el periodista ante determinados materiales
informativos que pueden atenten contra personas e instituciones sin pruebas

gue los respalden.
Convocatorias ruedas de prensa sin preguntas. Si una fuente, publica o

privada, ofrece una rueda de prensa y niega a los periodistas la posibilidad

de formular preguntas, los periodista deben comunicarselo a la audiencia.
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Material audiovisual remitido. La reproduccion integra de materiales
audiovisuales remitidos por organismos publicos o privados soOlo esta
justificada cuando los periodistas carezcan de material audiovisual propio y
su emision responda a criterios de interés informativo. En todos los casos en
los que se utilice material ajeno deberd reflejarse nitidamente su

procedencia.

Material descargado de Internet. La utilizacion de imagenes o0 noticias
distribuidas por terceros a través de Internet debe contar con la autorizacion
de los responsables editoriales. En estos casos es necesario extremar la
precaucion ya que ese material audiovisual, entre otras circunstancias,

puede generar derechos de autor o, incluso, ser falso.

Material audiovisual en directo producido por fuentes ajenas
interesadas. Los noticiarios no difundira la sefal en directo de
acontecimientos de interés informativo que sea proporcionada por entidades
interesadas. Esta préactica, habitual en partidos politicos, pues los noticiarios
deben ofrecer a los ciudadanos una informacion rigurosa, neutral, imparcial,

plural e independiente de cualquier grupo politico, econémico o de presion.
USO DEL MATERIAL DE ARCHIVO

Identificacién. Las imagenes de archivo deben ser identificadas de forma

clara como tales a fin de que la audiencia no las confunda con imagenes

recientes. Se valorara en cada caso si la identificacion debe ir acompafiada

por la fecha de grabacion.

Repeticiones. La repeticion de una imagen como recurso informativo para

ilustrar un tipo de problema (obesidad, tabaquismo, trafico, etc.) puede
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causar inconvenientes a las personas, entidades o0 grupos sociales que

aparecen en ella por el riesgo de acabar siendo el rostro de esos males.

Se debe extremar la sensibilidad en el uso de imagenes de hechos luctuosos
con el fin de evitar que las victimas y/o familiares de ellas revivan su

sufrimiento.

LA INFORMACION PROPIA Y PRIMICIAS

Anticipacién. El interés por difundir una noticia antes que el resto de medios
es legitimo y forma parte de las virtudes profesionales. No obstante, la
anticipacion debe estar precedida por el rigor y la certeza de lo difundido.
Mas aun, en aquellas informaciones especialmente trascendentes deberan
extremarse las cautelas a fin de que la informaciébn que se emita esté

debidamente contrastada.

Seguimiento informativo. Es obligacion de los periodistas ofrecer el
seguimiento de una informacién relevante hasta que quede suficientemente
clarificada en todos sus extremos, independientemente del tratamiento

dispensado por el resto de los medios de comunicacion.

Investigacion. Las informaciones emitidas en los espacios informativos y/o
programas de otra naturaleza que resulten fruto del periodismo de
investigaciéon deberan ser suficientemente demostrables. Aunque hubiera
una fecha prevista para su emision, no se difundirdn informaciones ni
programas de investigacion basados en datos o hechos parcialmente
probados. Tampoco se emitiran cuando se considere que no se aportan
todas las perspectivas y/o enfoques necesarios para constituir una

informacion completa, imparcial y equilibrada.
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Exclusivas. Solo tiene sentido hablar de “exclusiva” cuando se trate de
noticias, testimonios sonoros o imagenes trascendentes para los ciudadanos
u obtenidas en circunstancias especialmente adversas. Aunque sean de
elaboracién propia, no se ofreceran informaciones con el sello de “exclusiva”

si se trata de hechos de escasa relevancia social.

CREDIBILIDAD

La credibilidad es objetivo que debe tener todo producto informativo y, por
tanto, maxima aspiracion de los noticieros locales. Para alcanzar este
objetivo, los profesionales tendran en cuenta los siguientes factores que,

entre otros, inciden en la credibilidad:

Errores en las informaciones. La credibilidad puede mermarse si se
difunden datos erréneos y/o inexactos pero también si los errores son
gramaticales u ortogréficos, se emiten rotulos o graficos errbneos o se

producen fallos de pronunciacion de nombres de personas, topénimos, etc.

Falta de especializacién. La falta de especializacién puede menoscabar la
credibilidad. Asi, ocurre con frecuencia que espectadores/oyentes/usuarios
vinculados a é&reas o tematicas especificas (médicos, economistas,
abogados, etc.) critican el modo de informar —superficialidad, imprecisiones,
estereotipos, etc.- sobre cuestiones referidas a su ambito profesional. Parte
de estas criticas puede superarse gracias a la especializacion periodistica y
a un uso adecuado de la documentacion y del lenguaje. Dicha

especializacion puede alcanzarse a través de cursos de formacion continua.
Ausencia de rectificaciones. En toda actividad se pueden cometer errores

pero los profesionales de la television local deben discernir cuales exigen

una rectificacion inmediata. Montar una “pieza” en muy poco tiempo, realizar
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un directo en circunstancias adversas o publicar una noticia sin apenas
tiempo para haberla revisado no son justificaciones que mitiguen la
trascendencia del error. El televidente presupone la profesionalidad de
quienes le informan. Se podra decir o escribir por error, pero solo se
subsanara el error si se produce una rectificacién rapida, en caso contrario,

se nos atribuird una ignorancia impropia de nuestra condicion.

Falta de sensibilidad y practicas poco éticas. La difusién de imagenes y/o
testimonios sonoros de origen no verificado o dudoso o0 cuya
correspondencia con la informacién emitida no pueda probarse, el abuso de
imagenes y/o sonidos de tragedias, el uso inapropiado de la camara o el
micréfono oculto y el tratamiento inadecuado de informaciones sobre
sucesos 0 sobre menores son sélo algunos de los factores que pueden
mermar la credibilidad.

Mezcla de opinién/linea editorial e informacién. Como se ha reflejado
anteriormente, todas las opiniones y valoraciones que se ofrezcan deben
estar claramente identificadas y diferenciadas del relato de los hechos. Del
mismo modo, los profesionales deben huir de un enfoque preconcebido de
las noticias. La exigencia de separar la opinién de la informacién afecta tanto
a la redaccion de los textos informativos como a los elementos estéticos y de

realizacion con que se difundan.

Edicién de material informativo. Los profesionales de los noticieros locales
deben prestar especial cuidado en los procesos de edicidn del material
informativo (imagenes, sonidos) para no cambiar el sentido ni el significado
de los cortes o totales que se van a emitir. Cuando se acuerde grabar una
entrevista, el entrevistado siempre debera saber quién le hace la entrevista y

si esta se emitira integra o parcialmente (para sacar totales o cortes).
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DERECHO DE RECTIFICACION Y A LA REPLICA

Rectificacion de informacién. Se debe rectificar con diligencia y con el
tratamiento adecuado a las circunstancias aquellas informaciones que se
hayan demostrado falsas o erréneas, sin eludir, si es necesario, la disculpa y
sin necesidad de esperar a que lo soliciten las personas o instituciones
afectadas. La rectificacion se producira, al menos, en el mismo ambito y con
la misma capacidad de difusion que hubiera tenido la informacion

demostrada errénea o inexacta.

Los errores que pudieran detectarse seran admitidos y corregidos, sefialando
con nitidez tanto la omision o el error como su correccion. Cuando se
considere oportuno, podra explicarse a la audiencia los motivos que

indujeron al error.

Derecho de Réplica. Si se producen errores o inexactitudes que lesionen los
intereses de personas o instituciones y estas reclaman su derecho de réplica,
los profesionales estdn obligados a respetarlo y acatarlo en los términos

previstos por la Ley.

Del mismo modo, cuando alguien formule acusaciones contra terceras
personas, el profesional reclamara al autor de dichas acusaciones pruebas
que las demuestren. Si esto no fuera posible, el profesional investigara por

sus medios la veracidad de las acusaciones.
TRATAMIENTO DE INFORMACION POLITICA
Informacién politica. Los periodistas actuaran con absoluta independencia,

sin que puedan recibir instrucciones, directrices o cualquier clase de

indicacion imperativa del Gobierno ni de la Administracion General del
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Estado, grupos politicos, econdmicos, sociales u otras instituciones o
entidades.

Informar sobre el Gobierno. Es coherente que la informacién sobre el
Gobierno ocupe mas tiempo y espacio que la informacién sobre otras
entidades politicas porque sus actos y omisiones repercuten directamente en
la vida de los ciudadanos y deben ser suficientemente difundidos y
explicados; sin embargo se debe valorar los otros materiales informativos

dispuestos para esa emision.

Informar sobre la actividad politica. El deber de informar sobre la actividad
politica implica también su seguimiento critico e independiente. La exigencia
de calidad y veracidad obliga a los periodistas a resaltar los elementos
contradictorios y/o polémicos de la actualidad, denunciar las deficiencias de
los servicios publicos y de sus administradores, profundizar en los casos de
corrupcion cuando los hubiera y contribuir al afianzamiento de una cultura

democrética y participativa.

Ruedas de prensa y declaraciones politicas. Los periodistas deben ir mas
alla del “periodismo de declaraciones”. Incluir una declaracion no siempre
mejora una informacion. Los profesionales deben ofrecer junto a esas
declaraciones/opiniones, si fueran relevantes, las reacciones provocadas y

los datos comprobados que permitan a la audiencia fijar su propia opinion.
Identificacidén de politicos. Siempre que se informe sobre asuntos referidos

a un cargo publico, los periodistas deben reflejar, junto a su identidad, el
partido o fuerza electoral al que pertenece.
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EL LENGUAJE INFORMATIVO EN TELEVISION

El valor de la imagen. El informador construye su relato con el texto, la
imagen, el sonido ambiente y, cuando la haya, las declaraciones de los
protagonistas. Si la noticia lo requiere, podra insertar mapas, graficos e
incluso apoyarse en una reconstruccion. En todos los casos, el texto debe
complementar las imagenes, enriquecer la informacion visible pero sin incidir
en lo obvio, en lo que el espectador ya ha captado por sus propios medios.
Es la imagen la que, en circunstancias normales, amplifica o disminuye el
valor de la noticia e incluso lo crea. Por muy obvio que resulte, la imagen es
determinante en la concepcion de la informacién en television. Es a partir de
la imagen de donde debe nacer el texto y no a la inversa; escribir el texto con
independencia de la imagen supone ignorar que estamos en un medio
dominado por el valor de lo visual. La imagen aporta informacion, datos que
deberan tenerse en cuenta antes de escribir o hablar, si estamos en directo-.
Solo tras visionar las imagenes puede el informador plantear un relato
coherente, de modo que el resultado final sea la suma, no el choque, de las
informaciones y sensaciones emanadas del texto, la imagen y el sonido.
Salvo excepciones, no tiene sentido que el texto se limite a describir lo que el
espectador ya esta viendo, como tampoco lo tiene que el texto hable de
aguello que no se ve. Texto e imagen deben estar en consonancia y
complementarse; si no existe esa correspondencia, el espectador perdera
gran parte de la informacién dado que debera dividir su atencion entre lo que
ve y lo que oye. Los profesionales de la television local deben evitar estas
faltas de concordancia. Del mismo modo, se tendra en cuenta que un exceso

de datos y estimulos visuales puede dificultar la comprension de la noticia.

El valor de la palabra. La importancia de una noticia recién conocida o de

un dato novedoso sobre una informacién que acaba de emitirse es motivo

146



suficiente para que, pese a la falta de imagenes, se decida realizar una
lectura o una improvisacion “a camara”. Puede también suceder que la
importancia de la noticia, carente de imagenes actuales, aconseje incluir
imagenes de archivo; en este caso sera obligatorio insertar un rétulo que
advierta de que son de imagenes de archivo y, preferentemente, con
indicacion de la fecha.

La ultima hora. Existen ademas otras situaciones en las que la imagen cede
su protagonismo: son las noticias de Ultima hora con gran repercusion y que
pueden obligar incluso a alterar la programacién para ofrecer un flash o un
avance informativo de urgencia: un accidente de gran magnitud, una
catastrofe, el fallecimiento de una persona relevante, un atentado terrorista,
etc. Cuando esto ocurra, la prioridad de los profesionales de television local
sera informar a la audiencia lo antes posible, sin esperar al siguiente
telediario ni a disponer de las imagenes mas adecuadas. Se ofreceran al
espectador los datos contrastados y confirmados acerca de la noticia en
cuestion y, simultaneamente, se movilizaran los medios técnicos y humanos
necesarios para ofrecer la mejor y mas rapida cobertura posible. En los
casos de ausencia de imagen, un mapa del lugar de los hechos y las
adecuadas conexiones telefénicas con protagonistas, testigos, expertos y/o
informadores seran dos de los recursos mas validos para afrontar las

necesidades informativas mas urgentes.

Algunas deficiencias en la elaboracion de noticias. Los informadores de
la television local deben ofrecer noticias comprensibles, sin sembrar dudas ni
por el contenido global ni por el empleo de vocablos o imagenes que puedan
alterar o detener la atencion del espectador. Habitualmente en un tiempo
breve, deberan situar los hechos, los escenarios y los protagonistas de un
modo visualmente atractivo. Podran apoyarse en rétulos, mapas y graficos

pero, en cualquier caso, deberan afrontar un proceso de filtro y seleccion de
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texto e imagen hasta quedarse exclusivamente con los elementos que
permitan garantizar que el mensaje responde a lo que se desea contar y que
sera entendido por un publico heterogéneo, de distintos estratos sociales y

educativos.

Esta realidad obliga a desdefiar datos superfluos y apoyarse exclusivamente
en los considerados imprescindibles. La escasez de tiempo aconseja
ademas esmerar al maximo la seleccion de vocablos y evitar reiteraciones,

perifrasis y obviedades que solo contribuyan a dilatar el relato.

Rigidez en la asignacion de tiempos. Algunos errores y deficiencias en la
redaccion de noticias a nivel local tienen su origen en la propia concepcion y
en la estructura del producto informativo, se debe sintetizar mucho mas la
informacion. Condensar la actualidad en un telediario o en otro programa
informativo implica ofrecer un nimero determinado de noticias hormalmente
breves. En ocasiones, la rigidez en la asignacion de tiempos hace que
informaciones complejas sean tratadas en un tiempo insuficiente para el
periodista pero, ante todo, para el espectador. La necesidad de resumir los
hechos, ruedas de prensa y noticias en general puede provocar la
descontextualizacion, la falta de referencias y, en dltima instancia, la
incomprension. Dado que una de las obligaciones de la television local es
ofrecer al espectador un mensaje comprensible y asimilable, una de las
dificultades que debe vencerse es la rigidez del minutado. La estructura de
los servicios y programas informativos debera supeditarse a la actualidad del
momento y a la complejidad que entrafie explicar dicha actualidad de un

modo comprensible.
Contar todo. Los informadores también deben evitar el error contrario,

pretender contar todo acerca de una noticia. Este anhelo puede conducir a

redactar textos farragosos, con estructuras gramaticales complicadas, frases
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subordinadas y de relativo, etc. Aunque el contenido pueda tender a la
exactitud, un exceso de datos y una sucesion de frases y péarrafos
sumamente largos haran que la informacion resulte dificilmente

comprensible.

La obligacién de ofrecer una informacién adaptada al medio y
comprensible para el espectador. Los informadores de la television local
deben ser capaces de interpretar y traducir las noticias a un lenguaje
correcto y comprensible. La obligacién de ofrecer una informacién veraz no
implica calcar el lenguaje ni las formas de expresiéon de determinados
colectivos, ni abusar del lenguaje neutro y de las palabras largas,
complicadas y vacias. En la practica, se trata muchas veces de huir de
eufemismos y circunloquios y, simplemente, llamar a cada cosa por su
nombre. Teletipos, ruedas de prensa y declaraciones de politicos y otros
protagonistas deben ser adaptados en todos los casos puesto que se trata

de un material en bruto y deben ser entendibles para la audiencia.

El uso sistematico de Testimonios (“totales®). Introducir testimonios
(“totales”) puede enriquecer la informacion siempre que se trate de
testimonios interesantes y adecuados al medio. No obstante, hay que evitar
Su uso sistemético, dado que habra ocasiones en que el mejor resumen lo

hara el profesional de la informacién y no el protagonista en cuestion.

Duracion de los Testimonios (“totales”). Conviene evitar la emision de
testimonios que “acaben en alto” simplemente por ajustar el fragmento a una
duracion determinada. El testimonio debe durar el tiempo imprescindible para
que el mensaje del protagonista sea congruente, desarrolle una idea con

principio y final y resulte audiovisualmente aceptable.
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Deficiencias en textos informativos. Las siguientes consideraciones
pueden afectar indistintamente a titulares, sumarios, entradillas de estudio,

textos de noticias incluidos rétulos e intervenciones en forma de “directo”:

La exigencia de brevedad no debe provocar la omisién del “cuando” y
“dénde” de la noticia, asi como del cargo de protagonistas que lo son no por

su nombre sino por razén del puesto que desempefian.

Salvo excepciones, conviene no omitir el nombre de pila del protagonista. Es
una practica no aconsejable dado que presupone un excesivo grado de

familiaridad y confianza.

La brevedad no debe conducir a redactar titulares y/o entradillas imprecisas,
ambiguas o que presupongan un elevado conocimiento del espectador
acerca de la noticia de la que se informa. En cambio, se debe evitar

prolongar el texto con datos superfluos.

Ejemplo: “El Ministro ha asegurado en una rueda de prensa....,
Interesan las declaraciones del protagonista y no el hecho de que se hayan

vertido en una rueda de prensa.

Debe evitarse el exceso de informacion visual y sonora. La concentracion de
recursos audiovisuales (Voz en off, imagenes, testimonios, mapas, rotulos,
gréficos, etc.) en un tiempo breve puede perturbar la claridad y comprensién

del mensaje.

Rotulos. Conviene ponderar la importancia del rétulo que acompaiia al titular
porque significa condensar una noticia en muy pocas palabras. En
ocasiones, esas pocas palabras pueden resultar mas elocuentes que todo el

texto de la noticia. La importancia del rétulo se acrecienta si tenemos en
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cuenta que el televidente, por diversas circunstancias, puede estar fijando la

atencion mas en lo que ve que en lo que oye.

Es primordial no distraer al espectador con rotulos extensos y/o poco

enriquecedores de la informacion principal.

Del mismo modo, es necesario extremar la precaucion en la escritura del
texto. Los cambios introducidos en los sistemas de trabajo y la reduccion de

filtros correctores pueden propiciar errores, especialmente ortograficos.

Datos y graficos. Existen noticias, especialmente las econdémicas, que
pueden requerir el uso de numerosos y complejos datos. Los profesionales
de la television local que cubran estas materias deben evitar el exceso de
datos tanto como su insuficiencia y buscar los que representen el nudo de la
noticia. Los graficos, cuando su uso se considere necesario, han de ser

simples y faciles de interpretar en un tiempo muy breve.

CARACTERISTICAS DEL LENGUAJE ORAL

Las peculiaridades del medio televisivo condicionan la expresion hablada. El
periodista televisivo debe ser consciente de la fugacidad del mensaje; el
oyente no puede volver a escuchar lo que se estd contando, no puede
comprobar si ha entendido bien la informacion. Su Unica opcion es escuchar
el texto en el momento, en el orden, y con el ritmo que establece el
presentador o periodista. Por tanto, escribir para la television implica saber
utilizar adecuadamente el principal instrumento del periodista, la palabra.
Para ello, se tendran en cuenta las caracteristicas basicas del lenguaje

hablado y sus exigencias:
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Claridad: se trata de hacer asequible la expresidén porque existe el riesgo de
interrumpir la asimilacion mental de los mensajes si se adoptan cddigos que
requieren esfuerzos reflexivos y por tanto, tiempo de decodificacion

(comprension).

Lo concreto, en forma activa y presente. En television son necesarias las
formas que mas “vitalizan” las imagenes y los relatos. En casos de
equivalencia semantica, mejor las formas simples que las compuestas, el

presente que el pasado, la frase activa que la pasiva.

Brevedad. Las exigencias del tiempo, la necesidad de facilitar la asimilacion
y la fugacidad del mensaje obligan a la radio a construir mediante periodos y

frases breves que aseguren la comprension.

El periodista televisivo esta obligado a dominar la ortografia, la morfologia, la
sintaxis y un vocabulario rico. Debe saber escribir y narrar pero ademas debe
adaptar su escritura y narracién al ritmo, cadencia y entonacion requeridos
en cada momento. A estas caracteristicas debe unirse el matiz de la
expresion personal. A través del micréfono, lo que se pierde desde el punto
de vista plastico se gana en los matices de expresion exclusivos del sonido y
en la posibilidad de testimonios personalizados a través de la voz; es lo que
se puede denominar tono comunicativo, necesario tanto en informativos
como en programas. La voz, la musica, los efectos y el silencio son los
elementos sonoros que determinan la capacidad expresiva. La armonia de
todos ellos en torno a un contenido interesante sera la que permita sostener
el relato radiofonico. Asi, captar la atencion y el interés del publico y hacerlo
con la gramatica adecuada al medio y al mensaje sera la principal exigencia

del periodista.
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EL EMPOBRECIMIENTO DEL LENGUAJE

Se remite a la lectura de la nueva edicién de la Ortografia de la lengua

espafola, presentada el 16 de diciembre de 2010.

Frases hechas. Se trata de expresiones cuya utilizaciéon se recomienda
acotar. Usadas adecuadamente pueden servir como férmula de
acercamiento al televidente/oyente pero debemos valorar, especialmente en
los informativos, si pueden provocar sensacion de escasez de recursos. Aqui

se reflejan algunas de las mas utilizadas:

Las reacciones no se han hecho esperar, una de cal y otra de arena, la
realidad supera a la ficcion, célidos aplausos, discusién bizantina, solucion
de continuidad, libro eminentemente practico, depurar responsabilidades,
espectaculo dantesco, pavoroso incendio, dar luz verde, apostar por algo,
quitar hierro al asunto, estar a la vuelta de la esquina, la hora de la verdad,
vuelta de tuerca, tomarse la justicia por su mano, apretada agenda, pisar el
acelerador, dar el primer paso, un bafio de masas, con el agua al cuello,
quedarse en blanco, poner en valor, una papeleta dificil, plan de choque, el
filo de la navaja, a vida o muerte, un jarro de agua fria, un alto en el camino,
poner el dedo en la llaga, poner en tela de juicio, poner encima de la mesa,
golpe de timon, tener asignaturas pendientes, abrir una puerta a la

esperanza, etc.
Redundancias. Constituyen un alargamiento innecesario del sustantivo o del
verbo con elementos insertos en la propia definicién del sustantivo o verbo.

Por tanto, todas ellas son prescindibles en los textos informativos:

Acceso de entrada, accidente fortuito, horas del dia, meses del afio, crespon

negro, actualmente en vigor, vigente en la actualidad, garantia absoluta,
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aterido de frio, tiritar de frio, base fundamental, beber liquidos, bifurcarse en
dos direcciones, comunicar en una carta por escrito, conocer por primera
vez, erario publico, funcionario publico, experiencia anterior, falso pretexto,
opinion personal, favorito a priori, hablar tres idiomas distintos, conclusién
final, resumir brevemente, prever con antelacion, chico joven, estafeta de
correos, lapso de tiempo, prefijado de antemano, proyecto de futuro, plan
futuro, peluca postiza, jovenes cachorros, partitura musical, saludo de

bienvenida, veredicto final, volver a repetir, tubo hueco, etc.

Muletillas. Se define como voz o frase que se repite mucho por habito. Es
comprensible que en una intervencion en directo o con muy poco tiempo de
preparacion, el periodista pronuncie alguna muletilla propia del habla
coloquial. Sin embargo, el espectador/oyente no tiene por qué saber en qué
condiciones trabaja el periodista y, por tanto, est4 en su derecho de exigir la
maxima correccion en el fondo y en la forma. Por tanto, conviene evitar
muletillas como “parece que”, “eso si”, “un poco”, “y es que”, “por cierto” etc.
Hay casos en que, ademas, la muletilla es incorrecta: “escasas horas”,

LE 11

“escasos minutos”, “punto y final”, etc.

Reiteraciones innecesarias. El lenguaje de los medios audiovisuales, a
diferencia del escrito, puede y debe incluir la reiteracibn de algunos
elementos esenciales de la informacion, siempre de forma prudente, porque
la audiencia de la radio y la television no pueden volver atras en su busca si
no los retuvo en la primera enunciacién. No obstante, debe evitarse toda
reiteracién innecesaria como la que se produce cuando el presentador de un
programa lee en la entradilla los mismos datos y hasta las mismas

expresiones que aparecen en la pieza que le sigue.

Laismo y leismo. El laismo consiste en emplear como complemento

indirecto el pronombre femenino la(s) (que soOlo debe ser usado como
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complemento directo) en lugar de le(s): Las llevé flores constituye laismo. Lo

correcto seria Les llevé flores (a ellas)”.

Se comete leismo cuando se usa le(s) como complemento directo en lugar
de lo, para el masculino singular o neutro, de animal o cosa. Compré el
coche, le compré estaria mal dicho. Lo correcto seria lo compré. En el caso
de masculino de persona se puede usar tanto lo como le: Le llamé o lo llamé

(a mi marido).

Extranjerismos. Los profesionales de la television local deben contribuir a
frenar la invasién de palabras de otros idiomas, especialmente del inglés, y
utilizar vocablos espafioles siempre que exista una palabra que signifique lo
mismo. La excepcion son aquellas palabras extranjeras que llevan aparejado
un significado que se perderia en caso de ser traducidas: harakiri, green,
penalty, rock, geisha, kamikaze, etc. En tales casos la pronunciacion sera la

de los idiomas de origen.

Lenguaje ofensivo y/o soez. La audiencia rechaza la utilizacion de palabras
malsonantes, expresiones de contenido explicitamente sexual y blasfemias.

Los profesionales evitaran su uso incluso en contextos coloquiales.
Entre las expresiones ofensivas debemos incluir, ademéas de las palabras
soeces Yy las blasfemias, las de contenido racial, sexista, homéfono o

despectivas para los discapacitados.

No se debera utilizar el término pornografia infantil sino pornografia donde se

abusa de menores.

Eufemismos. La Real Academia Espafola define el eufemismo como

manifestacion suave o decorosa de ideas cuya recta y franca expresion seria
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dura o malsonante. Sin embargo, este es solo uno de los tipos de
eufemismos, ya que las finalidades pueden ser diversas: no herir

sensibilidades, adornar o tapar una realidad, instigar, etc.

La practica de determinados eufemismos ayuda a mantener la imagen de un
determinado grupo social o politico pero ademés contribuye a que los
periodistas favorezcan su propia imagen ante estos grupos generadores de

informaciones, respetando la literalidad de las declaraciones de las fuentes.

El eufemismo también puede responder a la linea editorial del medio.
Algunos ejemplos de eufemismo son: impuesto revolucionario (extorsién o
chantaje), detencion ilegal (secuestro), ejecucion (asesinato), confrontacion
(pelea), interrupcion del embarazo (aborto), estado de embriaguez
(borracho), quitarse la vida (suicidarse), restos mortales (cadaver), tercera
edad (vejez), residuos sélidos urbanos (basura), centro penitenciario (carcel),

interno (preso), etc.

El campo bélico ha sido y es fuente de constantes eufemismos: actividad
armada, accién militar, operacién de castigo, solucion quirdrgica, ataque
selectivo, dafios colaterales, circunstancias violentas, neutralizar, dialéctica

militar, limpieza étnica, etc.

Otros ambitos favorecedores del eufemismo son la politica y la economia:
gestos de distensién, medidas de presién, politica de gestos, consulta al
pueblo (referéndum), racionalizacion de plantilla, regulacion de empleo,
excedente laboral, desempleado, desfavorecido, pais en vias de desarrollo,
zona deprimida, reubicacion, deslocalizacion, actualizacion de precios/tarifas,

crecimiento negativo, desaceleracion, sobredimensionar, resituarse, etc.
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Los profesionales de la television local deberan valorar en cada caso si el
uso de un determinado eufemismo puede lesionar el rigor, la veracidad y
credibilidad de un texto periodistico. Asimismo, se debera tener en cuenta
que existen eufemismos muy arraigados en nuestro vocabulario y que han
sido ampliamente aceptados y que, en otros casos, el eufemismo responde
al objetivo de encontrar un modo diferente de decir aquello que pretendemos

decir, en pro de un correcto uso del lenguaje y de la ética profesional.

Nombres y topénimos

Nombres propios. La eleccion de idioma para el nombre propio es derecho
exclusivo de cada ciudadano. Los profesionales de la television local deben
respetar la lengua en que cada persona prefiera ser nombrada y hacerlo con

una pronunciacion correcta.

Toponimos. Un toponimo puede tener varias expresiones en atencion a la
diversidad idiomética de la comunidad en que se encuentra y a la tradicion.
Las localidades que sélo tengan un nombre legal deben ser nombradas por
él aunque no sea la forma tradicional por la que es conocida fuera de la

comunidad a la que pertenezca.

Topbénimos compartidos. Los nombres de los rios, montes, desiertos,
sistemas montafiosos o cualquier otro tipo de accidente geografico que
tengan expresion en varios idiomas porque forman parte de dos o mas

comunidades deben ser nombradas en castellano en los medios.

Subtitulos y doblaje. Cuando una persona invitada a participar en una
informacion o un programa utiliza un idioma espafiol que no sea el castellano
hay que garantizar que la audiencia entiende sus palabras pero se le debe

permitir escuchar algo de la version original porque el modo de expresarse y
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las modulaciones de la voz son parte del mensaje y de la personalidad del
que habla. Lo mas respetuoso es el subtitulado que permite escuchar el
original y entender su significado. En la radio es preciso que sea audible la
version original al comienzo y al final de la frase seleccionada aunque se
doble la totalidad. En el caso de los idiomas extranjeros las intervenciones se
ofreceran dobladas al castellano.

Protocolo. El tratamiento de las personas debe huir de toda forma
protocolaria anticuada. El cargo de una persona sélo debe enunciarse al
presentarla por primera vez y no ha de acompafar a su nombre y apellidos a

lo largo de la informacion.

Nombres propios. La primera vez que se cita a una persona debe hacerse
con su nombre y apellido (el segundo, sélo si es necesario para identificarla
plenamente) ademas del cargo o funcién, incluso en el caso de las mas
conocidas como puedan ser el presidente de la Republica. En las sucesivas

citas bastara con el apellido, precedido del tratamiento de sefior o sefiora.

Tratamiento del publico. Los oyentes, telespectadores o lectores de los
medios televisivos tienen derecho a ser tratados siempre de usted. Sélo se

puede tutear al publico en los programas destinados a nifios y jovenes.

Los entrevistados. Con independencia de su rango, todos los invitados a
participar seran tratados de usted aunque la audiencia sepa que existe un
alto grado de confianza entre el profesional y el invitado. La Unica excepcién
puede ser para deportistas y personajes de la cultura y/o espectaculo que

disfruten de gran popularidad.
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EL LUGAR DE GRABACION

Espacios privados. El derecho a la intimidad es total en los espacios
privados. Los profesionales de la television se abstendran de grabar o
presionar para obtener imagenes o sonidos sin consentimiento en lugares de

jurisdiccion privada.

Secreto de domicilio. EI domicilio de las personas objeto de la informacién y
el de sus familiares no debe ser revelado sin su consentimiento y debe

evitarse cualquier referencia que permita identificarlos.

Domicilio de las victimas. En el caso de las victimas de un suceso los
datos aportados y las imagenes deben evitar especialmente la posibilidad de

gue se identifique de manera inequivoca su domicilio.

Lugares de uso publico. En los lugares privados de acceso publico tales
como aeropuertos, centros comerciales o lugares de ocio es legitimo grabar
sin autorizacién previa de los propietarios cuando se trate de reflejar la

comision de delitos o la practica de comportamientos antisociales.

Grabacion oculta o sin consentimiento

Camaras y microfonos a la vista. La utilizacion de camaras y microfonos
debe ser claramente perceptible para las personas que son objeto de la
grabacion a fin de que puedan decidir si colaboran o no y en qué términos lo

hacen.

Aviso de grabacion. La grabacion de una conversacion telefénica debe ser

advertida previamente al interlocutor salvo que se trate de un caso de interés
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publico debidamente acreditado y se cuente con autorizacion previa de la
Direccién del medio.

Camara y microfono ocultos. Se prohibe el uso de camaras y microfonos
que impiden que una persona sepa que esta siendo grabada su imagen y
sus palabras para su posterior emision publica.

Grabacién fraudulenta. En grabaciones consentidas es ilicito mantener
activos los equipos después de que el entrevistado crea razonablemente
que la sesion ha concluido.

Circuitos cerrados. La emision de materiales audiovisuales obtenidos por
entidades ajenas a los respectivos canales a través de circuitos cerrados
puede chocar con el derecho a la intimidad. La responsabilidad de su
emisién no sera nunca de quienes captaron el contenido sino del medio, lo
gue exige a sus profesionales una verificacion plena de la fuente, seguridad
de que no se ha producido manipulacion y un cuidado especial en la
identificacion de las personas grabadas.

De patrulla. Los profesionales de la television local s6lo podran acompafiar a
patrullas policiales destinadas a practicar detenciones o redadas en lugares
privados si el operativo cuenta con la autorizacion judicial pertinente. La
presuncion de inocencia de los detenidos en tales operaciones obliga a evitar

la identificacion de las personas asi como la de los domicilios intervenidos.
IMAGEN PROFESIONAL DEL PRESENTADO Y PERIODISTA
Informacidn privilegiada. Los profesionales no utilizaran nunca en provecho

propio informaciones privilegiadas obtenidas de forma confidencial en el

ejercicio de su funcion. Tampoco participaran en la elaboracion de
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informaciones que afecten a sus propios intereses o a los de sus familiares

proximos.

Regalos. Los profesionales no deben aceptar por ningin concepto
retribuciones, gratificaciones o regalos de terceros, fuera de las atenciones
de escaso valor consideradas cominmente como expresion de cortesia, que
pudieran buscar promover, orientar, influir o difundir informaciones u

opiniones.

A gastos pagados. No se deben aceptar viajes pagados por las fuentes
informativas cuando dicha circunstancia pueda afectar a la imparcialidad de

la informacion.

Ocio. Los profesionales dedicados a ofrecer al publico informacién social
s6lo podran aceptar servicios gratuitos o de bajo precio siempre que no

condicionen el rigor ni la credibilidad de sus informaciones o comentarios.

Informacion con efecto publicitario. Una informacion puede tener efectos
directos en la evaluacién positiva 0 negativa de una marca por lo que
nuestra obligacion serd evitar la aparicion de logos reconocibles salvo que
esté plenamente justificada por el interés informativo sobre un hecho, sea

este positivo 0 negativo para la marca en cuestion.
Publicidad encubierta. Se evitara la difusion de publicidad encubierta que
empresas, instituciones o0 particulares pretendan hacer pasar por

informaciones.

Productos dafinos. Se informara sobre productos dafiinos para la salud o la

seguridad cuando las autoridades certifiquen el peligro.
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Ropa y accesorios. Se debe evitar el uso de marcas, logos y disefios
reconocibles en el mobiliario, en la ropa de los profesionales o en la

decoracion de los espacios.
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ANEXOS

Anexo 1. Mapa de cobertura de Espol TV.

Fuente: Pagina web de Espol TV.
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Anexo 2. Distintas formas de composicion (llustraciones)

Cabe anotar que todas las imagenes de la composicién han sido tomadas
de: http://www.aloj.us.es/galba/digital/cuatrimestre_ii/imagen-
pagina/2elementos5.htm, recuperadas el 14 de octubre del 2012.

Composicion en diagonal
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Composicion asimétrica
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Composicion en rombo

Composicion en X
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Composiciones radiales
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Composiciones de tercios
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Composiciones basadas en el rectdngulo aureo

Composici

On panoramica
% T wa K

169



Composiciones varias en sentidos direccionales
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Anexo 3. Angulaciones (llustraciones)

Posicion de la camara en picada

Elaborada por: Cindy Mora
Posicion de la cAmara en picada

Elaborada por: Cindy Mora

Posicion de la cAmara en picada

4

Elaborada por: Cindy Mora
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Profundidad de campo

&

Elaborada por: Cindy Mora

Anexo 4. Tipos de planos (llustracion)
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Anexo 5. Modelo de la ficha de observacion

FICHA DE OBSERVACION DE NOTICIEROS LOCALES

INFORMACION GENERAL

Fecha de Canal Inicio del noticiero
observacion: ‘ l l
Nombre del noticiero Cierre del noticiero
Numero de presentadores | | NUmero de Segmento | Duracion del noticiero
NUmero de periodistas | | Tiempo de pautaje | Tiempo noticioso
ESTRUCTURA DEL NOTICIERO

SI | NO SI | NO SI | NO SI NO SI | NO
Internacionales Nacionales Locales Politicas Econémicas
Deporte Farandula Opinién Titulares Otros

CARACTERISTICAS DEL DISCURSO AUDIVISUAL

Calificacion general del noticiero en escala del 1 al 5
1, muy adecuado, 2 adecuado; 3, regular; 4, inadecuado; muy inadecuado.
1 Siempre, 2 muchas veces, 3 rara vez, 4 pocas veces, 5 nunca

Morfologia

1.¢El tono de la voz de los presentadores es adecuado?

2.¢;El tono de la voz de los periodistas es adecuado?

3.¢La musicalizacién que se utiliza es oportuna?

4.¢Los efectos sonoros utilizados son oportunos?

5.¢,Se hace uso del silencio de forma adecuada?

6.¢La calidad de la imagen es éptima?

7.¢El color es 6ptimo en la escenografia?

8.¢Los movimientos de cdmara son adecuados?

9.¢El audio esta en armonia con la imagen?

Sintaxis o sintactica

1.¢Se utilizacién de las reglas de composicién

2.¢,Se utilizacion de las leyes de percepcion visual?

3.¢Los angulos de las tomas son adecuados?

4.;Se maneja adecuadamente la profundidad de campo?

5.¢,Se hace uso correcto de la distancia focal entre el objeto y la cAmara?

6., El ritmo es adecuado?

7.¢Lailuminacién esté acorde?

8.¢Se realizan movimientos de camara bruscos?

9.¢ Los signos de puntuacion utilizados son adecuados?

10.¢,Se realizan tomas utilizando los tipos de planos adecuadamente?

Seméantica

1. Se entienden el significado de los elementos visuales en combinacién con los sonoros

Pragmética

1.NUmero de interés Politico

2.NUmero de interés Social

3. NUmero de interés Nacional

4.Numero de interés Local

5.NUmero de interés Econémico

6.NUumero de interés Religioso

7.NUmero de interés Cultural

8.Numero de interés Internacional

9.NUmero de interés Deportivo

10.NUmero de interés Farandula

Imagen profesional

1.Se demuestra imparcialidad en los contenidos

2.Se demuestra dominio del tema

3.La vestimenta es adecuada

4.¢ Los presentadores y periodistas hacen uso correcto del lenguaje oral y gestual?

5.¢,Demuestran investigacion en el tema?

6.¢,Demuestran imparcialidad?

7.¢Hacen uso correcto de la emision de criterios?
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Anexo 6. Modelo de encuesta

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA SALUD
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

ENCUESTA

Esta encuesta esta dirigida a la poblacion peninsular mayor de 15 afios con
el objeto de conocer su opinién en relacion a los noticieros locales.

Edad L 1

¢ Cuédl es el cantdn de su residencia?
Santa Elena |:| La Libertad |:| Salinas

D

aldwals
BoUNU Ise)
BOUNN

aidwals 1se)
S82aA seunb|y

¢Con qué frecuencia ve los noticieros locales?

¢El contenido de los noticieros le parece importante?

¢ Considera que la redaccion de noticias son claras?

¢ Considera que la edicion de noticias es adecuada?

¢ Los temas que se transmiten son importantes para usted?

¢ El contenido de las imagenes que se presentan son adecuadas?

N o gl A @ N

¢El lenguaje oral que se utiliza por los presentadores de noticias es

adecuado?

©

¢El lenguaje oral que se utiliza por los reporteros de noticias es adecuado?

¢ El lenguaje corporal y gestual que utilizan los presentadores es adecuado?

10. ¢El lenguaje corporal y gestual que utilizan los reporteros es adecuado?

11. ¢ Considera que los presentadores de noticias presentan una imagen

profesional?

12. ¢ Considera que los reporteros presentan una imagen profesional?

13. ¢ Usted cree en las noticias que se emiten en los noticieros locales?
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Anexo 7. Fotos de Brisa TV

/ o |
1
.

Escenografia Produccién

Edicion Control master
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Anexo 8. Fotos de Espol TV
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Anexo 9. Glosario de términos

Fototelegrafia. Asi se denominaron a las proyecciones de fotografias por el telégrafo, es

decir eran imagenes proyectadas estaticas.

Audiencia. Concepto construido por el discurso social y académico para designar el publico
gue supuestamente interactda con un medio de comunicacién, ya sea cine, television, radio,
etc. el cual es, a su vez, constructor de las diferentes tipologias de audiencias que dependen
de ciertas variables tanto sociol6gicas como psicoldgicas del individuo "participativo”" de
dicha audiencia: edad, sexo, nivel socioecondmico, habitos individuales, horarios, aficiones,
signos de identidad, rol social, etc. (Definicion tomada de

http://es.wikipedia.org/wiki/Audiencia_(medios_de_comunicaci%C3%B3n).

Rueda de prensa. Una rueda de prensa o conferencia de prensa es un acto informativo
convocado por un organismo o entidad al que estén invitados los medios de comunicacion
para que informen de lo que alli suceda. La mayoria de las ruedas de prensa estan
convocadas por instituciones, partidos politicos, sindicatos y grupos empresariales, que a su
vez son los que tienen mayor poder de convocatoria. También pueden convocarla todos
aqguellos grupos o movimientos sociales que deseen dar a conocer a la opinion publica algun
asunto. Se sirven de este método asimismo las entidades organizativas y promotoras de
distintas actividades para hacer llegar sus programas a la ciudadania y los famosos

(futbolistas, cantantes, actores).

Los medios de comunicaciéon no acuden indiscriminadamente a todas las convocatorias sino

que seleccionan las que consideran mas interesantes o importantes.

Los temas que se tratan en las ruedas de prensa son muy variados y dependen de los
intereses de los organizadores. Cuando el periodista acude a la rueda de prensa sabe de
antemano los temas que se trataran y en muchas ocasiones se les entrega por escrito un

pequefio resumen con el contenido del acto.

Las expresiones rueda de prensa y conferencia de prensa se suelen considerar sinbnimas,
pero no hay que confundir esta Ultima con la conferencia o charla. (definicién tomada de

http://es.wikipedia.org/wiki/Rueda_de_prensa).
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Credibilidad. Es un concepto que las personas utilizan para decidir si creen 0 no una
informacién de la que no son testigos directos. En su aplicacion intervienen componentes
objetivos y subjetivos que se conceden a las fuentes, canales o plataformas de difusion de

informacion.

Tradicionalmente, la credibilidad se compone de dos dimensiones principales: confianza y
grado de conocimiento donde ambas poseen componentes objetivos y subjetivos. Es decir,
la capacidad de generar confianza es un juicio de valor que emite el receptor basado en
factores subjetivos como las afinidades éticas, ideolégicas o estéticas. El grado de
conocimiento puede ser percibido en forma subjetiva aunque también incluye caracteristicas
objetivas relativas a indicadores indirectos sobre los conocimientos expertos de la fuente
(por ejemplo acreditaciones académicas o profesionales, prestigio, trayectoria) o del rigor del
mensaje (calidad de la informacién, exahustividad, referenciacion). Otras dimensiones
secundarias son el dinamismo o carisma de la fuente y la atraccion fisica que genera en

medios de comunicacion que transmiten la imagen del emisor.

La credibilidad va de la mano de la verdad, de manera que una persona o fuente posera un
mayor grado de credibilidad si no se ha visto involucrada en episodios en que se haya
puesto en evidencia o se sospeche que ha mentido. A medida que se producen sospechas
sobre su honestidad, la credibilidad disminuye paulatinamente. Ademas de las dudas sobre
la honestidad, la credibilidad también se puede perder por una acumulacion de errores en la
difusion de informacion o de incongruencias en la difusidn de opiniones o interpretaciones.

(Definicién tomada de http://es.wikipedia.org/wiki/Credibilidad)

Noticia contrastada. Es la noticia que analiza la versibn de las distintas fuentes

periodisticas o de informacién que tienen relevancia en el tema.

Fuente periodistica. Por fuente periodistica se entiende todo aquel emisor de datos del que
se sirve el profesional de los medios de comunicacion para elaborar el discurso narrativo de
su producto informativo. Es cualquier entidad, persona, hecho o documento que provee de
informacidn al periodista para que éste tenga elementos suficientes para elaborar una noticia

0 cualquier otro género informativo.
Los periodistas no siempre pueden estar presentes en el momento en que se desarrollan los

acontecimientos. Muchos de ellos no son previsibles y tan sélo una casualidad puede hacer

que el periodista sea testigo presencial, como un accidente o un atentado. En el caso de
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estos acontecimientos imprevisibles, o de otros a los que el informador no puede acceder
facilmente, el periodista debe recurrir a las fuentes informativas para que le proporcione

informacién sobre lo ocurrido.

El periodista puede mantener un nimero ilimitado de fuentes de uno u otro tipo y éstas
pueden ir cambiando seguln los intereses o las preferencias del profesional. Sin embargo,
todo periodista debera seleccionar y jerarquizar todas aquellas fuentes cuya fiabilidad sea
maxima. De esta manera se asegurara la obtencion de unos datos correctos y contrastados

y por ende una informacion veraz.

Contexto. Es un término que deriva del vocablo latino contextus y que se refiere a todo
aquello que rodea, ya sea fisica o simbdlicamente, a un acontecimiento. A partir del

contexto, por lo tanto, se puede interpretar o entender un hecho.

Este entorno supone que el contexto puede ser material (“El delincuente sac6 provecho del
entorno natural para esconderse detras de los arboles”) o simbdlico (el entorno social, el

entorno econémico u otro).

El contexto esta formado por una serie de circunstancias (como el tiempo y el espacio fisico)
gue facilitan el entendimiento de un mensaje. Por ejemplo: un portal que publica un titulo
como “Carlos descansd” no brinda los datos necesarios para que el lector logre decodificar
el mensaje. En cambio, el titular “Tras jugar cuatro partidos en dos dias, el tenista Carlos
Lépez descansé y no se presentd a entrenar en el comienzo de la preparacion para la Copa
Davis” puede ser interpretado sin problemas ya que presenta informacion relevante sobre el
contexto. (Tomado de: Definicion de contexto - Qué es, Significado y Concepto
http://definicion.de/contexto/#ixzz2K3nQou00).

Codificar. (encoding, codificar). Es el proceso por el cual la informacién de una fuente es
convertida en simbolos para ser comunicada. En otras palabras, es la aplicacion de las

reglas de un cddigo.

Decodificar. El proceso contrario es la decodificacién (o decoding), es decir, la conversién

de esos simbolos a informacion que pueda ser entendida por el receptor.
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