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LINEA DE RESTAURACION: PROYECTO DE INVERSION

RESUMEN

Un plan de inversion turistica es de suma eficacia actualmente, pues este provoca beneficios directos
e indirectos que son visibles por la sociedad. Un plan de inversion estd direccionado a la obtencion
de recursos que no son implementacion final al instante de obtener un bien o servicio, el primordial
objetivo que cumple es cubrir la demanda insatisfecha financiera y econémica que ayude a que la
vida de la organizacion sea de forma extensa y fructifera. Se puede hacer alusion que el plan de
inversion turistica, es en donde se asigna definitivo costo econdmico y se suministran insumos de

diversos tipos y de esta forma crear un bien o servicio de utilidad para la sociedad.

Palabras claves: Inversion, Proyecto, Mercado, Localizacion.



RESTORATION LINE: INVESTMENT PROJECT

ABSTACT

A tourism investment plan is extremely effective today, as it causes direct and indirect benefits that
are visible to society. An investment plan is aimed at obtaining resources that are not final
implementation at the moment of obtaining a good or service, the main objective it fulfills is to cover
the unsatisfied financial and economic demand that helps the life of the organization to be smooth.
extensive and fruitful. It can be made allusion that the tourism investment plan is where the final
economic cost is assigned and inputs of various types are supplied and in this way create a good or

service of utility for society.

Keywords: Investment, Project, Market, Location.
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INTRODUCCION

Un proyecto de inversion turistica es de suma importancia en la actualidad, porque este genera
beneficios directos e indirectos que son visibles por la sociedad. Al momento de ser aplicados estos
tipos de proyectos, ayudan a resolver una necesidad aprovechando los recursos disponibles que estan
a su alcance dentro de su espacio geografico de su aplicacion, para asi poder mejorar la calidad de

vida y a su vez el estatus econdmico de la region ya sea a corto, mediano o largo plazo.

Un proyecto de inversion estd dedicado a la obtencion de recursos que no son de utilizacion final al
momento de adquirir un bien o servicio, el principal objetivo que cumple es cubrir la demanda
insatisfecha que existe en el mercado con algiin bien o servicio que proporcione la aplicacién del
mismo y que logran generan rentabilidad financiera y econdmica que ayude a que la vida de la

empresa sea de manera prolongada y fructifera.

Se puede hacer referencia que el proyecto de inversion turistica, es en donde se asigna determinado
valor econémico y se le suministran insumos de varios tipos y asi producir un bien o servicio de
utilidad para la sociedad. La importancia de la realizacién y evaluacion de un proyecto de inversion
estd en determinar la situacion de la empresa por los métodos cuantitativos y cualitativos, para que
posteriormente se haga la realizacién de la toma de decisiones, por lo cual se tiene que realizar
minuciosamente los estudios pertinentes usando a favor del mismo elementos que permitan

manifestar con veracidad si es viable su aplicacion.

El proyecto de inversion turistico siempre busca las mejores opciones o alternativas en cada una de
sus partes desde el inicio del estudio hasta su aplicacion, este siempre busca proponer soluciones que

mejor se adapten al momento de satisfacer las necesidades del mercado.

Para el desarrollo del trabajo se utiliz6 un enfoque teorico, gracias al cual se recopilo la informacion
necesaria para esta presentacion. La metodologia que se implemento es la revision bibliografica
utilizando fuentes secundarias como por ejemplo, libros, repositorios digitales, articulos cientifico,

biblioteca, entre otros.
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DESARROLLO
Proyecto de inversion turistico

“El proyecto de inversion es un plan en que se designa determinados montos ya sea de capital o de
insumos de varios tipos, este podra aportar un bien o satisfacer alguna necesidad del ser humano™.

(Berrt, 2016)

“Un proyecto de inversion turistico es una oferta de accién econémica que tiene como objetivo
solucionar las necesidades de los turistas, manejando los recursos existentes como: recursos

tecnoldgicos, humanos y materiales”. (Maldonado, Ramirez Fabiani, & Zapatero Morales, 2008)

Por otro lado, busca mejorar la calidad de vida de los pobladores que son los principales actores
dentro de esta actividad y asi lograr un desarrollo local, esto se puede dar a corto, medio o a largo
plazo dependiendo de qué tan eficaz sea el proyecto que se pretenda ejecutar. (Maldonado, Ramirez

Fabiani, & Zapatero Morales, 2008)

Uno de sus objetivos es alcanzar y a su vez generar un rendimiento econémico en un plazo
determinado. La evaluacion del mismo nos permite crear herramientas sistemdticas que resaltan
posibles pérdidas de este, visualizdindola de un enfoque global, algo sumamente importante que se
no puede pasar por alto al momento de disponer de un analisis del proyecto de inversion son los datos
bibliograficos como documentos explicativos y calculos, estos datos revelan los parametros de como
serd, como lo vamos a realizar, cuanto sera la inversion y los beneficios a obtener. Se toma una base
cientifica que sostiene los cambios econdmicos que se realicen, observando una perspectiva

fidedigna de la conducta de la inversion. (Rosales & Morillo, 2014)

La regla para poder realizar un proyecto es que tiene que realizarse con investigacion en aspectos
técnicos, financieros, evaluativos, organizacionales y de mercado, de tal forma que las indagaciones
den resultado una toma de decisiones conveniente para formalizar o no un proyecto de inversion, o

bien para darle una nueva orientacion a su estructura. (Tabares, 2006)

Las decisiones siempre tienen que apoyarse en los multiples antecedentes con su respectivo analisis,
con la aplicacion de los métodos 16gicos que encierren todos los factores que afecten o intervienen
en el proyecto. En el ambito actual, una inversion perspicaz requiere su respectiva justificacion que
la respalde. Dicha justificacion es precisamente un proyecto bien evaluado y organizado que revele
cual es la siguiente pauta a seguirse. De estos puntos se deriva la necesidad de fabricar los proyectos.

(UNID, 2017)
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Comprende desde el proposito o ideologia de ejecutarlo hasta el término o puesta en operacion
normal. Manifiesta sobre el uso de los recursos con algunos de los objetivos de aumentar, optimizar

o conservar la produccion de bienes o la prestacion de servicios. (Chain, 2011)

En resumen este es una propuesta técnica y econdmica de accioén que utiliza recursos humanos y
materiales disponibles para generar ganancias. Un proyecto de inversion contiene la evaluacion y
recaudacion de los elementos que intervienen de manera continua en la demanda y la oferta de

productos. (Berrti, 2016)
Importancia de un proyecto de inversion

A lo largo del tiempo todo proyecto de inversion es sumamente importante puesto que este genera
efectos o repercusiones ya sean directas, indirectas, externas e intangibles. Estos ya mencionados
rebasan la posibilidad de su aproximacion monetaria, sin embargo no tomarlos en cuenta seria
prejudicial para conocer en definitiva el estado de animo y complacencia de la poblacion beneficiaria

o afectada. (Gonzalez & Perini, 2014)

La importancia de este radica en reconocer la rentabilidad social y econdmica que respalde una
necesidad humana de forma rentable, eficiente y segura, confiando patrimonio econémico a la mejor
alternativa. En la especulacion econdmica existen componentes perceptibles por la comunidad como
beneficio o perjuicio, pero en la reparticion de unidades monetarias sea altamente dificil o imposible

materializarlo. (Gonzalez & Perini, 2014)

Tiene como objetivo beneficiarse de los recursos para asi perfeccionar el ambiente de vida de una
comunidad, mediante el plazo que se establezca. Este inicia desde el pensamiento o proposito de
ejecutar algo hasta la ejecucion o termino del mismo. Responde a una controversia de la utilizacion
o el uso de los recursos adecuadamente mediante alglin o algunos de los objetivos, de optimizar,

acrecentar o mantener la fabricacion de bienes o la prestacion de servicios. (Gonzalez & Perini, 2014)

El proyecto de inversion tiene su principio en la necesidad insatisfecha de las personas, de una
comunidad en general o de todos los espacios geograficos que permiten crear, compartir, sofiar,
investigar y de plantear soluciones innovadoras para compensar las necesidades de las personas.

(Maldonado, Ramirez Fabiani, & Zapatero Morales, 2008)
Identificacion de un proyecto de inversion turistica

La identificacion es el primer paso del proyecto en si, surge desde el momento en que se genera una
insuficiencia, inconveniente o inclusive area de oportunidad. El usuario es por lo habitual quien

identifica esta insuficiencia turistica y ve la posibilidad de llevar a cabo un proyecto que le
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proporcione atencion a la misma y a su vez se beneficie de las ventajas de hacer un nuevo proyecto.

(Gonzélez & Perini, 2014)

Al momento de identificar un proyecto de inversion turistico no basta con reconocer un problema o
una necesidad, sino que tienen que tomarse en cuenta cuales son los elementos con los que se cuentan

para su ejecucion, ya sean humanos, financieros o materiales. (Gonzalez & Perini, 2014)
Clasificacion de los proyectos de inversion
Proyecto de inversion privados

Estos buscan beneficios econdmicos al momento de ser implementados. De tal modo que este pueda
recuperar el capital invertido o inversiones diversas en la realizacion del proyecto. En sintesis, su
finalidad es tener efecto en las ventas de los servicios, productos o bienes que genera el proyecto.

(Maldonado, Ramirez Fabiani, & Zapatero Morales, 2008)
Proyectos de inversion publicos

Estos buscan que sus beneficios no solo sean econdomicos a lo largo de sus actividades sino que
también investiguen las oportunidades de negocios y siempre tienden a beneficiarse en comun con
la sociedad, dichos beneficios son impactos continuos del proyecto asi como: generacion de empleo
y atributos a la reinversion u otros. Este tipo de proyecto de inversiéon cumple con los objetivos
sociales planteados por el gobierno o alternativas que sean ejercidas a través de un programa de

apoyo. (Cortés, 2012)
Proyectos de inversion social

Un proyecto de inversion social solo tiene como tnico fin, crear un impacto de bienestar social. Por
lo general en esta clasificacion no se mide el bienestar econdmico, en esta clasificacion es de suma
importancia medir la sostenibilidad futura del mismo. Es decir si los favorecidos en el proyecto
siguen generando beneficios a la sociedad después de la culminacion de este. (Maldonado, Ramirez

Fabiani, & Zapatero Morales, 2008)
Tipos de proyectos de inversion

Mutuamente excluyente: “Son aquellos que tienen en comun un mismo objetivo, no se pueden
realizar al mismo tiempo y se tiene que elegir uno entre los demas. En estos existen restricciones
para realizar una inversion simultineamente”. (Maldonado, Ramirez Fabiani, & Zapatero Morales,

2008)
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Independientes: En este se analizan dos o mas proyectos al mismo tiempo por ende son aprobados
o rechazados de forma individual, sin que la decision de alguno de ellos incida en los demés. En
estos no existe restriccion para realizar una inversion simultdneamente. (Maldonado, Ramirez

Fabiani, & Zapatero Morales, 2008)

Dependiente: “Dos o mas proyectos entrelazados, al aprobar uno los demas también se tienen que

aceptar”. (Maldonado, Ramirez Fabiani, & Zapatero Morales, 2008)
Etapa del ciclo de vida de los proyectos de inversion

“Son fases las cuales permite la realizacion de un proyecto, a través de elaboracion de estudios,
demostrando cuales son las ventajas del mismo, sean estas econdmicas - financieras, sociales e

institucionales de este si se llevara a cabo”. (Rosales & Morillo, 2014)
Etapas del proyecto
La eleccion de los proyectos de inversion constituye un proceso de fases:

1. Idea del proyecto

2. Estudio de pre-factibilidad

3. Estudio de factibilidad

4. Ejecucion del proyecto
En cada uno de estas etapas de estudio se necesita profundidad uniforme, de manera que se adquiera
certidumbre de la conformidad del proyecto. Una ventaja de la realizacion de este proceso es que se
reserve un minimo de recursos. Esto lleva a la conclusion de que si el proyecto no es econdmica y
técnicamente viable o carece de sentido no se podra pasar al siguiente paso o etapa y a su vez se

impiden gastos innecesarios. (Uribe, 2015)
Idea del proyecto

La concepcion o creacion de una idea de proyecto de inversion nace como resultado de las
necesidades afligidas de politicas, su finalidad es poder conseguir identificar los proyectos que sean
convenientes a los requerimientos sociales y econdmicos de un area geografica y a su vez que se

encuentre especializada por la naturaleza del proyecto y del grupo promotor. (Berru, 2016)
Estudio de pre-factibilidad

Este se basa en una investigacion superficial sobre el marco de factores que influyen en el proyecto,
asi como las politicas y los aspectos legales que lo afectan. También si existen diferentes técnicas

poder investigarlas. (Berra, 2016)
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Este estudio profundiza el estudio en fuentes primarias y secundarias de: rentabilidad econémica del
proyecto y sus costos totales, indagacion de mercado, tecnologia que se empleara y utilizara y en las

plataformas en que respaldan los inversionistas para la toma de decision. (Berru, 2016)

Con la intencion de establecer la viabilidad y rentabilidad de un proyecto se tiene que realizar o
determinar un estudio destinado a indagar con la informacion mas precisa del estudio de mercado,
tecnologia que se conseguira utilizar y la rentabilidad del proyecto en el andlisis de opciones

programadas. (Berrt, 2016)
Estudio de factibilidad

En este punto se realiza un estudio final y con un nivel sumamente detallado en el anélisis. En este
se mencionara cuales son los mejores y mas adecuados mercados para el producto, y a su vez también
se mostrara un listado de los posibles contratos de ventas establecidos. Se detallard a profundidad de
manera actualizada las cotizaciones de la inversion, se plasmard y mostrard los planos de la

construccion. (Maldonado, Ramirez Fabiani, & Zapatero Morales, 2008)

También se abordaran los mismos temas sobre el estudio de pre-factibilidad. Y ahondar el analisis
del estudio de variables que afectan al proyecto, también se disminuye la diversificacion esperada de

sus benéficos y costos. (Maldonado, Ramirez Fabiani, & Zapatero Morales, 2008)

Para ello se hara participe especialista en esta area, ademas de beneficiarse de informacion confiable,
dicha informacion mostrada en el proyecto definitivo no tiene que alterar la decision tomada respecto
a la inversion, siempre y cuando los calculos exhibidos y elaborados en el anteproyecto sean

confiables y hayan sido bien evaluados. (Maldonado, Ramirez Fabiani, & Zapatero Morales, 2008)
Ejecucion del proyecto

Este tiene su comienzo al momento que se toma la decision de ejecutar el proyecto y termina cuando
la ejecucion del mismo llega a su final, y la empresa o negocio queda preparada para empezar todas
sus operaciones. En esta etapa resaltan los momentos que son la obtencién de la autorizaciéon y

financiamiento, es decir la legalizacion de la empresa. (Berra, 2016)
Estudio de mercado

Al comienzo de un proyecto, una de las partes mas fundamentales es el estudio de mercado debido a
que aporta informacion relevante para asi poder plantear la oferta y demanda, a su vez se conoce el

comportamiento de los posibles clientes a ofertar el producto. (Berra, 2016)
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En esta se realiza una evaluacion y una recopilacion de todos los factores que estén relacionados
directa o indirectamente en la oferta y la demanda. En sus principales objetivos se plasma el mercado

en que se enfocara el proyecto y lo que se desea ofertar del bien o servicio. (Gonzalez & Perini, 2014)
Etapas de estudio de mercado
Cobertura del estudio de mercado

“En esta se recalca o hace referencia al area geografica en la cual se realizara o se efectuard la
investigacion. Se tiene que especificar en qué parametros se quiere exhibir la investigacion”. (Berrq,

2016)
Recopilacion de informacion

“Este quiere demostrar que a través de su obtencion de informacion cual es el mercado util para el

proyecto. Basicamente este se basa en una exploraciéon documental y/o de muestreo”. (Berru, 2016)
Segmentacion de mercado

Como su nombre lo menciona, este se encarga de dividir el mercado en segmentos uniformes
pequefios utilizando sus caracteristicas en comun o sus semejanzas. Este al momento de realizar la
clasificacion nos permite optimizar recursos y asi poder utilizarlos enfocarlos de una manera

adecuada. (Berru, 2016)

a) Geografica: Se fracciona en diferentes unidades geograficas como: paises, provincias,
regiones ciudades y departamentos.

b) Demografica: Hace referencia a los sectores econdmicos y sociales que pueden existir y que
a su vez influyen en el comportamiento humano.

c) Psicografica: Investiga cuales son los habitos de los consumidores, realiza una narracion del
estilo de vida, intereses, personalidad, valores y aficiones de los consumidores. (Berru, 2016)

Objetivo del estudio de mercado del proyecto de inversion turistica

a) Plasmar e identificar el segmento correcto y apropiado del mercado.

b) Segmentar la demanda real, potencial y efectiva.

c) Promover las estrategias de mercado del producto, precio, plaza y promocion (4P)

d) Implantar cuales son los gustos y preferencias de los posibles beneficiaros con nuestro bien
0 servicio.

e) Velar por la demanda insatisfecha. (Maldonado, Ramirez Fabiani, & Zapatero Morales, 2008)

Estudio de la demanda del proyecto de inversion turistica
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Saber cudl es la demanda del proyecto de inversion turistica es un dato fundamental de todo el estudio
de mercado. La demanda involucra analizar una de las variables de los aspectos del bien o servicios
en el cual hacen que en ese mercado sea un atractivo o que llame la atencién al consumidor.

(Gonzalez & Perini, 2014)

Esto implica en términos frecuentes, el conocimiento tanto de los mercados potenciales y actuales
en los que se tendrd que desenvolver nuestro bien o servicio, como la determinacion o definicion

cualitativa en el mercado en el cual se estd orientando el proyecto. (Gonzalez & Perini, 2014)

Demanda potencial: “Este tipo de demanda es aquella que ya existe en el mercado para la
adquisicion de varios productos, y que sus necesidades no han sido satisfechas por ningin producto

o servicio que se oferte en el mercado”. (Berrt, 2016)

Demanda real: “Se considera como el requerimiento de un cierto bien o servicio de diverso valor

monetario que demande el consumidor”. (Berrt, 2016)

Demanda efectiva: “Est4 constituida por un segmento de consumidores que poseen los medios

necesarios para poder comprar o adquirir un bien o servicio”. (Berrt, 2016)

Demanda insatisfecha: “Se la llama asi al sector del mercado que atin no ha sido cubierta, pero esta
se puede cubrir con el proyecto de inversion. En resumen es cuando la oferta es menor que la

demanda”. (Berru, 2016)
Oferta del mercado

Estos son los bienes o servicios que se pueden ofertan a los consumidores y estan entre lazados
directamente con la cantidad, puesto que en este punto no hay una empresa como tal si no que solo

existen consumidores. Esta es una variable que de relaciona con otras directamente tales como:

a) Disponibilidad de la materia prima.

b) Costos.

c) Desarrollo tecnologico.

d) Restricciones determinadas por leyes de la region o pais.

e) El valor econdmico de los productos complementarios y sustitutos.
f) La competencia que existe en el mercado. (Berru, 2016)

Estudio técnico

El principal objetivo es poder plantear estrategias durante este estudio para conocer como se

producira el bien o servicio. Se redacta cual es el proceso que se utilizard y cuanto se invertira en la
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aplicacion de lo que se quiere ofertar y en su produccion. Estas seran las hipodtesis de gastos e

inversion. (Maldonado, Ramirez Fabiani, & Zapatero Morales, 2008)

“Para esto, se tiene que inspeccionar profundamente cuales son las mejores opciones tecnologicas
que se lograran implementar, asi como los efectos que tendra sobre los posibles costos, inversiones

y beneficios de este”. (Berrt, 2016)

Es decir, este trata de buscar la forma posible para la realizacion del proyecto fisicamente. Este tiene
como objetivo no salirse de la viabilidad economica del mismo, por lo consiguiente realiza calculos

sobre la inversion, costos y los beneficios que se derivan de la ingenieria del proyecto. (Chain, 2011)
Innovacion y creatividad en los proyectos de inversion turistica

En ocasiones se entiende que las palabras creatividad e innovacion son iguales, pues no es asi. Ambas
expresan conceptos muy parecidos pero diferentes, la innovacion resalta la palabra hacer, mientras
que la creatividad se refiere a pensar. Estos dos conceptos van de la mano para poder actuar de otra
forma como: proponer bienes o servicios para el mercado, comercializar para asi alcanzar nuevos

proveedores y comunicar de manera diferente para dar a conocer lo ofertado. (Gonzalez & Perini,

2014)

Las palabras creatividad més innovacion al momento de ser empleadas forman el nucleo del proceso
innovador consistente, al momento de proporcionarle valor a través de la transformacion de los
servicios o productos que se quieran impulsar o se quieran agregar en el mercado. (Gonzéalez &

Perini, 2014)

En la innovacion se debe tener en cuenda la vida util de los productos similares. Es muy probable
que al comienzo del proyecto de inversion enfocandonos en el desarrollo del mismo sea una mezcla
del comportamiento de la demanda en el periodo introductorio del producto al mercado. (Chain,

2011)
Localizacion del proyecto de inversion turistica

La investigacion y analisis de la localizacion del proyecto de inversion turistica es sumamente util al
momento de comprobar el éxito o fracaso del bien o servicio, puesto que esta decision toma en cuenta
donde se va a ubicar dicho proyecto. Este no solo se enfoca en los criterios econdémicos sino que a

su vez se enfrasca en los criterios técnicos, sociales, institucionales y estratégicos. (Berru, 2016)

Esta implantacion en el campo turistico estéd ligada a los atractivos. Al momento localizar o decidir

donde serd la realizacion del proyecto se debe de tomar en cuenta sitios que son muy conocidos o
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visitados por los turistas porque asi los problemas son menores y es aqui en donde sale a relucir el

estudio de mercado. (Tabares, 2006)

Este trata de lograr una productividad solida y un nivel de rentabilidad, a su vez se traza como
objetivo una mayor atraccion de mercado. En los planes de desarrollo del proyecto de inversion
turistica se tiene que incluir un inventario detallado de los atractivos con los que se puede contar y

con los que cuenta la region. (Tabares, 2006)
Macro localizacion

Este estudio se debe fijar el territorio o region en la que el proyecto pueda tener influencia con el
medio en el cual se esta trabajando. Hace referencia a las caracteristicas en donde se establecen las
desventajas y ventajas que se podran comparar, por lo consiguiente solo se requiere analizar los

factores de alcance geograficos. (Berrt, 2016)
Micro localizacion

“Su finalidad es escoger el lugar, la comunidad o grupo de personas en donde se hard la respectiva
instalacion de la planta, siendo este mismo que permita el cumplimiento de los objetivos. Y que se

pueda alcanzar la mas alta rentabilidad”. (Proaio, Flores Piguave, & Sanches Baque, 2012)
Técnicas de prediccion del proyecto de inversion

Predecir la conducta de las variables econdmicas, sin duda es la que atrae mas dificultad al momento
del estudio de la propuesta del proyecto de inversion turistica. Los diferentes métodos al momento
de la proyeccion del mismo tienen que ser complementarios porque no todos siempre coinciden entre

si. (Chain, 2011)

En ocasiones estos tienden a extender su periodo de vida que otros. Esto quiere decir que mientras
unos realzan su vida y son adecuados para proyectarlos a largo plazo, otros solo servira su proyeccion

en los primeros afios de la demanda. (Chain, 2011)

a) Cuantitativas
b) Cualitativas

Técnica cuantitativa

“Estos al estar expresos numéricamente tienden a tomar la ventaja de que su forma de céalculo y los
supuestos utilizados carecen de ambigiliedad. Esta técnica se especializa en hacer mediciones con

criterios estadisticos”.

a) Modelos causales
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b) Modelos de serie de tiempo (Chain, 2011)

Técnica cualitativa

“Esta se utiliza cuando la técnica cuantitativa no puede manifestar la conducta esperada o no se
cuenta con informacion historicos suficientes. Lo que resalta en esta técnica es que su esencia es la

prediccion del mercado y su comportamiento futuro”. (UNID, 2017)

“En general esta técnica esta fundamentada en el valor que se le brinda a las experiencias pasadas y
a la capacidad de las personas para influir previamente en una de las variables mas importantes de la

viabilidad del proyecto de inversion”. (Chain, 2011)

“M¢étodo Delphi: para poner en practica este método se retine a una parte de los consumidores y se
le realiza un diagnoéstico acerca del bien o servicio. Con la informacidon recaudada se obtiene una

proyeccion y se presenta una posible prediccion”. (Chain, 2011)

“Investigacion de mercado: Esta se refugia del método cientifico, se utiliza para recabar datos
relevantes del mercado o grupo especifico mediante la aplicacion de los experimentos, encuestas o

pruebas”. (UNID, 2017)

“Prediccion tecnologica: Esta prediccion nos ayuda a pronosticar el desarrollo de productos o
tecnologias y el impacto que este podria tener en el mercado en el cual se esta incursionando”. (Chain,

2011)
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CONCLUSION

Conocer los elementos, caracteristicas, fundamentos y tipos de proyecto de inversiones permite
clasificar aquellas decisiones de proyectos que tengamos planeados. Realizar paso a paso la
evaluacion de los proyectos de inversion es un requerimiento primordial en el contexto de los
negocios actuales y de su aplicacion. Una de las disposiciones mas dificiles sobre un proyecto de
inversion, es estar al corriente sobre lo que es un buen resultado y por ende si es una buena decision.
Para poder realizar la toma de una buena decision esta se refugia en la informacion que se dispone y

el analisis de la misma sobre las posibles consecuencias de las alternativas expuestas.
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RECOMENDACION

Los establecimientos de restauracion deberian implementar proyectos de inversion para conocer si
el producto mas la suma de un buen servicio va a cumplir con las expectativas del mercado en el que
se va desarrollar y de esta manera evitar el fracaso, tomando la mejor decision entre un sin nimero

de alternativas que se han plateado en el desarrollo del proyecto de inversion turistica.
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