UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA SALUD

CARRERA DE COMUNICACION

ESTUDIANTE:

ROBERTO FRANCISCO BACILIO YAGUAL

DOCENTE TUTOR:

LCDO. DAVID ECHEVERRIA PHD

ARTICULO ACADEMICO:

CONTENIDOS EDUCATIVOS DIGITALES EN LOS ESTUDIANTES DE
LA CARRERA DE COMUNICACION PERIODO 2021-2

2022



DECLARACION DE AUTORIA

Quien suscribe; Roberto Francisco Bacilio Yagual con C.C: 2400167199, estudiante de la carrera
de Comunicacion, declaro que el Trabajo de Titulacion; Ensayo Académico presentado a la Unidad
de Integracion Curricular, cuyo tema es: Contenidos educativos digitales en los estudiantes de
la Carrera de Comunicacion periodo 2021-2. Corresponde exclusiva responsabilidad del autor

y pertenece al patrimonio intelectual de la Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena.

La Libertad, Enero del 2022

Atentamente

Roberto Francisco Bacilio Yagual

C.C 2400167199



UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA SALUD
CARRERA COMUNICACION

CERTIFICADO DE APRQBACION DEL TRABAJO DE TITULACION UIC
ARTICULO ACADEMICO

MODALIDAD TELETRABAJO

La Libertad, 18 de enero de 2022

Magister

BENJAMIN WILSON LEON VALLE, MDL

DIRECTOR DE LA CARRERA DE COMUNICACION

En su despacho. -
En calidad de tutora asignada por la carrera de Comunicacion, informo a usted que:
ROBERTO FRANCISCO BACILIO YAGUAL, con cédula de identidad N°
2400167199, ha cumplido con los requisitos estipulados en el Instructivo para la
implementacion de la Unidad de Integracion Curricular — UIC, debido al estado de
excepcion decretado por la emergencia sanitaria ocasionada por la pandemia de covid-19.

Art 14.- Actividades académicas del docente tutor. - El docente tutor realizard un
acompafiamiento a los estudiantes en el desarrollo del proyecto del trabajo de integracion
curricular en la plataforma Zoom, quién presentara el informe correspondiente de acuerdo
con la planificacion presentada por el Docente Guia.

Debo indicar, que: ROBERTO FRANCISCO BACILIO YAGUAL, ha cumplido el
Trabajo de Titulacion en la UIC con el Articulo Académico: Contenidos educativos
digitales en los estudiantes de la carrera de Comunicacion periodo 2021-2.

Por lo ante expuesto, recomiendo se apruebe el Trabajo de Titulacion; Articulo Académico.

Debo indicar que es de exclusiva responsabilidad del estudiante, cumplir con las sugerencias
realizadas durante el proceso de revision.

Para los fines académicos pertinentes, es todo cuanto puedo informar en honor a la verdad.

Atentamente,

kot

Lic. David Echeverria Maggi Mgrt.
DOCENTE TUTOR




ACTA DE SUSTENTACION DE TRABAJO DE INTEGRACION CURRICULAR

o@ﬁp ,W,/J

/

Lcdo. Benjamin Wilson Leén Lcda. Gabriela Vélez Bermello,
Valle, Mgtr. DIRECTOR CARRERA DE Mgtr. DOCENTE ESPECIALISTA DE
COMUNICACION LA CARRERA DE COMUNICACION

sl

E

Lcdo. David Xavier Echeverria Maggi, Lcda. Garcia Gonzalez Vilma Maribel,
Mgtr. Mgtr.
DOCENTE TUTOR DE LA CARRERA DOCENTE GUIA DE LA CARRERA DE
DE COMUNICACION COMUNICACION

Bacilio Yagual Roberto Francisco
ESTUDIANTE



Contenidos educativos digitales en los estudiantes de la Carrera de

Comunicacién periodo 2021-2

Digital educational content in students of the Communication Career

period 2021-2
Roberto Francisco Bacilio Yagual

https://orcid.org/0000-0002-0127-3874

Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena

Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena, Ecuador

roberto.bacilioyagual@upse.edu.ec

David Echeverria

https://orcid.org/0000-0002-3736-3601

Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena

Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena, Ecuador

echeverria@upse.edu.ec

SANTA ELENA — ECUADOR

2022


https://orcid.org/0000-0002-0127-3874
mailto:roberto.bacilioyagual@upse.edu.ec
https://orcid.org/0000-0002-3736-3601
mailto:echeverria@upse.edu.ec

Resumen

La tecnologia de la informacion y la comunicacion, son recursos y herramientas que
ayudan aportar al aprendizaje académico mediante via internet. La presente investigacion tiene
como objetivo general identificar los contenidos digitales que consumen los estudiantes de la
Carrera de Comunicacion matriculados en el periodo 2021-2 de la Universidad Estatal
Peninsula de Santa Elena. Para el desarrollo de la investigacion se utilizo el enfoque
cuantitativo, el instrumento que se manipul6 fue una encuesta en linea a través de Google
Forms, instrumento que fue validado por un experto, con un muestreo aleatorio simple
ejecutada en los estudiantes de los diferentes semestres. Los resultados obtenidos indican que
los contenidos educativos son mayormente adquiridos mediante las redes sociales como
Facebook y WhatsApp. Finalmente, se concluyé que los tipos de contenidos digitales mas
utilizados y creados por los estudiantes de la carrera de Comunicacion son los Videos,
Tutoriales y Graficos e Imagenes por su aportacion y crecimiento académico.

Palabras clave: Contenidos digitales, Comunicacion, Facebook, Red social,
Multimedia.

Abstract

Information and communication technology are resources and tools that help contribute
to academic learning via the Internet. The general objective of this research is to identify the
digital content consumed by students of the Communication Career enrolled in the period 2021-2
of the Santa Elena Peninsula State University. For the development of the research, the
quantitative approach was used, the instrument that was manipulated was an online survey
through Google Forms, an instrument that was validated by an expert, with a simple random
sampling executed in the students of the different semesters. The results obtained indicate that
educational content is mostly acquired through social networks such as Facebook and
WhatsApp. Finally, it was concluded that the types of digital content most used and created by
students of the Communication career are Videos, Tutorials and Graphics and Images for their
contribution and academic growth.

Keywords: Digital content, Communication, Facebook, Social network, Multimedia.



Introduccion

Los contenidos digitales son todos los materiales y archivos multimedia que son
convertidos en una informacion con la combinacion de la creatividad, produccion, participacion
y cooperacion que contribuya al aprendizaje mediante la web o Internet. Con la tecnologia de
la informacion y las comunicaciones (TIC), ayuda a facilitar la vida de los internautas por lo
que es una herramienta que esta al alcance de todos, que han abierto nuevos faces para la
innovacion de la ensefianza, (Arango et al., 2017).

Pereira et al. (2010), mencionan que los contenidos digitales son objetos de
aprendizajes, que pueden ser cualquier recursos digital multimedia que consigan ser reutilizado
y que contribuye con el objeto de ensefianza.

Manrique et al. (2020), En su articulo denominada Entorno virtual para cocrear recursos
educativos digitales en la educacion superior de la Universidad de Medellin-Colombia,
implementa un modelo para la cocreacion y productos de contenidos educativos abiertos
mediante el uso de una plataforma virtual, en el que los estudiantes y docentes les permita la
creacion gratuita de recursos educativos digitales aplicando métodos y habilidades en el cual la
ensefianza es mas efectiva en el ambiente universitario.

Por otro lado, Leturnet y Viteri (2018), dan a conocer las herramientas digitales
educativas importantes dentro del ambito académico, donde los estudiantes adquieran mas
conocimientos y desarrollo de habilidades de cognitivas, asi como también, las técnicas de
ensefianzas por partes de los docentes. Ademas, se evidencia la elaboracion de una encuesta a
los alumnos del octavo afio de educacidn basica de la Unidad Educativa Fiscal “Dolores Sucre”
de la ciudad de Guayaquil de la Provincia del Guayas.

Siguiendo la linea de investigacion, la tesis denominada Técnicas de aprendizaje en la
educacion digital, durante el proceso formativo de los estudiantes de educacién basica superior
pertenecientes a la unidad educativa José Antonio Garcia Cando, se evidencio que adoptar
técnicas y herramientas digitales para el aprendizaje mantiene el proposito de atraer la atencion
y participacion de los estudiantes (Guale, 2020).

Unos de los beneficios de los recursos educativos digitales es que, los estudiantes pueden
acceder a una informacion y tener un aprendizaje en cualquier momento; en las aulas de clases
con el acompafiamiento de un producto comunicacional educativo y el uso de las nuevas
tecnologias, facilitan el aprendizaje e interaccion de los estudiantes con la finalidad de crear una
comunicacion mas efectiva y afectiva entre ellos (Balseca, 2019).

Por lo tanto, Chiappe (2016), aborda tres tendencias en materia de contenidos educativos
digitales a nivel mundial que juegan un papel distributivo como: el uso de dispositivos mdviles,
contenidos educativos abiertos y los cursos masivos abiertos y en linea; de la misma forma para
la educacion el uso de las TIC es muy importante por lo que es un elemento esencial en el
progreso de la educacion en el siglo XXI.



Por ende, la importancia de la investigacion se fundamenta bajo los conceptos y avances
tecnoldgicos, con la finalidad de enriquecer los procesos cognitivos de aprendizaje y asi crear
nuevas lineas o técnicas pedagdgicas aplicadas en el ambito educacional.

Se ha verificado que a partir de la popularizacion de las redes sociales como Facebook,
Twitter, YouTube, de la misma manera Instagram, se ha extendido el intercambio y el consumo
de contenidos digitales a través de redes inalambricos; por consiguiente un contenido digital es
una conformacion de una narrativa que se manifieste mediante una imagen (visual, auditiva,
audiovisual y textual), con mensajes claros que va dirigido a la audiencia (Villegas y Castafieda,
2020).

Por lo tanto, se pretende como objetivo principal de esta investigacion, identificar los
diferentes tipos de contenidos digitales educativos que consumen los estudiantes de la Carrera de
Comunicacion del periodo 2021-2.

Materiales y métodos

El presente articulo mantiene un enfoque cuantitativo, Vega et al. (2014) mencionan
que enfoque cuantitativo maneja la recoleccion y analisis de datos para contestar preguntas
determinadas en las encuestas y probar la hipotesis establecida en la investigacion, en su
distintiva caracteristica se basa en una representacion deductiva y Idgica, proyectando los
resultados de la investigacion mediantes muestras definidas, también menciona que los
instrumentos suelen ser encuestas con preguntas cerradas.

Como menciona Pita y Pértegas (2002), los métodos cuantitativos tienen una fuerza en
los términos de validez con un muestreo especifico de universo teniendo como resultado la
exactitud y seguridad de los datos.

Se realiz6 un proceso de identificacion de los contenidos digitales que estan colgados en
la plataforma virtual de Facebook, para aquello se utilizd la técnica de observacion. Portillo
(2006), menciona que la observacion es un proceso donde el investigador almacena en si
mismo informacidn respectiva de una problematica o un fendmeno, asi mismo tiene una
percepcion del investigador que observa e interpreta lo observado.

Con la emergencia sanitaria (covid-19) que esta atravesando a nivel mundial se opt6 por
la elaboracion de un cuestionario via internet, el periodo efectuado es entre la semana 51 (12 de
diciembre al 13 de diciembre) del 2021, el universo total es de 494 estudiantes matriculados en
el periodo 2021-2, donde se optara un muestreo aleatorio simple de los estudiantes dando como
muestra general 85 estudiantes encuestados de los cursos de primer a octavo semestre en la
carrera de Comunicacion.

Se empleo una encuesta en linea través de Google Forms para tener una base de datos
con preguntas cerradas, para crear este cuestionario se seguira algunos pasos: 1) Crear una
cuenta o vincularse a Google, 2) Acceder a la zona de disefio de formulario, 3) se disefia la
encuesta, por consiguiente, se publica la encuesta.



Posteriormente, se compartié a los estudiantes el link proporcionado de la encuesta,
unos de las utilidades que tiene esta herramienta en linea es que después de implementar la
encuesta recopila las respuestas obtenidas en un archivo XLS (hojas de calculos) en lo que se
procedera analizar los datos.

Cabe mencionar que dicha encuesta fue enviada para la verificacion y aprobacion previa
a la ejecucion, el documento fue revisado y aprobado por peritos en el tema de la investigacion
Cientifica por el docente de la carrera de Comunicacion al Sr. Luis Alberto Iza Espinoza, con
Grado de Magister en el area de Linguistica aplicada al Inglés; las preguntas de la encuesta
fueron de creacion propia.

Resultados

Para el andlisis e interpretacion de los resultados de la encuesta se ha efectuado a un
total de 85 estudiantes de forma aleatoria a todos los cursos de Comunicacion matriculados en
el periodo 2021-2, el link fue promocionado mediante WhatsApp a los presidentes y conocidos
de cada semestre de la carrera de comunicacion. Con los siguientes datos obtenidos podemos
llegar a la conclusion de cuél o cuales son los contenidos digitales mas usados por los
estudiantes de la carrera de Comunicacion de la UPSE

Pregunta N°1: Usted es estudiante de la carrera de Comunicacion a que semestre
pertenece:

Grafico N°1
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de la carrera de Comunicacion periodo 2021-2

Elaborado por: Roberto Bacilio Yagual

Analisis e interpretacién: ElI Curso que mayor aport6 a la encuesta con 30 estudiantes
equivale al 35,3 % es el curso de tercer semestre, seguido con el 23,5 % que equivale a 20
estudiantes es el curso de Séptimo, 10 estudiantes de cuarto semestre que equivale 11,8 % de la
encuesta, el 9,4 % con 8 estudiantes es el segundo semestre, 6 estudiantes de Quinto semestre
con el 7,1 %, 5 estudiantes del octavo semestre con el 5,9 %, 3 estudiante del Primer semestre
con el 3,5 % y asi mismo con el mismo valor del primero tiene el curso de Sexto.



Pregunta N°2: Usted tiene conocimiento sobre contenido digital.

Gréafico N°2

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de la carrera de Comunicacion periodo 2021-2

Elaborado por: Roberto Bacilio Yagual

Analisis e interpretacién: Un 97,6 % que equivale a 83 estudiantes de la carrera de
comunicacion tomaron la opcion de que Si tienen conocimiento sobre contenido digital y el
2,4 % dicen que No tienen conocimiento. De esta forma, se considera que en su totalidad de los
estudiantes tienen conocimientos sobre los contenidos digitales por las ilustraciones que
imparten los docentes de la carrera de Comunicacion. De forma similar, Leturnet y Viteri (2018),
les resulta que compartir el conocimiento de partes de los docentes, acompafado de las
herramientas digitales educativas es muy importante para la ensefianza pedagdgica.

Pregunta N°3: ;Considera usted que los contenidos digitales aportan al conocimiento
académico?

Grafico N°3
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de la carrera de Comunicacion periodo 2021-2

Elaborado por: Roberto Bacilio Yagual



Analisis e interpretacion: 45 estudiantes encuestados que equivale a 52,9 % han
respondido que consideran los contenidos digitales siempre aportan al conocimiento
académico, el 43 % de los encuestados han respondidos que frecuentemente los contenidos
digitales aportan al conocimiento académico mientras un 3,3 % que equivale a 3 estudiante ha
dicho que los contenidos digitales aportan Rara Vez al conocimiento académico. Por un lado,
existen un porcentaje minimo con falencia en un 3,3 % (3) que consideran que los contenidos
digitales que rara vez aportan al conocimiento académico. En cambio, Leturnet y Viteri (2018),
suponen que al aplicar las herramientas digitales educativas a los estudiantes mejoran el
rendimiento académico en su generalidad.

Pregunta N°4: ;Cuantas horas diarias utiliza Internet?

Grafico N°4
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de la carrera de Comunicacion periodo 2021-2
Elaborado por: Roberto Bacilio Yagual

Anélisis e Interpretacion: En lo que se aprecia en el grafico que un 43,5 % de los
encuestados utilizan a diario internet en una escala de 1 a 5 horas, con el mismo valor de 43,5 %
también usa internet en una escala de 6 a 10 horas, por otro lado 11 estudiantes que equivale a
12,9 % utiliza internet diaria mas de 11 horas.

Pregunta N°5: En el &mbito educativo, ;Qué Red Social Usted utiliza para educarse?

Gréafico N°5
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de la carrera de Comunicacion periodo 2021-2

Elaborado por: Roberto Bacilio Yagual



Analisis e interpretacion: La red social mas utilizada por los estudiantes de la carrera de
Comunicacion para su educacion es Facebook con un 27,8 %, le sigue WhatsApp con un 25,3 %,
el 23,4 % de encuestados utiliza Instragram, el 13,3 % los estudiantes utilizan Twitter, el 7 %
utiliza Tik Tok y el 3,6 % de los encuestados utiliza otra red social. Es por ello, de acuerdo al
tercer objetivo especifico en interpretar con base a los resultados el uso de la plataforma de
Facebook como medio académico de los estudiantes de la Carrera de Comunicacion. Al
contrario, Guale (2020), segun su base de resultado de su investigacion, que la herramienta mas
consumida para el aprendizaje académico es YouTube.

Pregunta N°6: Que tipo Contenidos Digitales manipula mas para su educacion
académica

Grafico N°6
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de la carrera de Comunicacion periodo 2021-2

Elaborado por: Roberto Bacilio Yagual

Analisis e interpretacidn: Segun el grafico, los videos es el tipo mas manipulado por los
estudiantes para su educacion académica con un 32,4 %, le sigue los tutoriales y gréaficos con un
23,1 %, el 22,7 % los estudiantes manipulan las imagenes, el 14,4 % de los encuestados
manipula la infografia, el 5,1 % de los estudiantes manipula Webinars, con un 1,9 % los memes
son manipulados por los estudiantes y un 0,5 % de los estudiantes dicen que manipulan los Gifs
para su educacién académica. A traveés, de los resultados reflejan que los tipos de contenidos
digitales consumidos y manipulado con frecuencia son los videos. De hecho se llega a cumplir
con el objetivo principal de identificar con certeza que los videos son los contenidos digitales
mas consumido por los estudiantes. De igual forma, Arango et al. (2017), que las nuevas
plataforma y materiales digitales que ayudan a los procesos académicos con los videos web
textos interactivos.



Pregunta N°7: Cuantas horas al dia Usted utiliza algun tipo de Contenidos Digitales

Gréafico N°7
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Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de la carrera de Comunicacion periodo 2021-2
Elaborado por: Roberto Bacilio Yagual

Analisis e interpretacidn: 45 estudiantes utilizan algun tipo de contenidos entre 1 a 2
horas al dia que equivale a 52,9 % de los encuestados, por otro lado 31 estudiantes opta a 3 a 4
horas en utilizar algun tipo de contenido digital, entre 5 a 6 horas tuvo 8 estudiantes que utilizaba
algun tipo de contenidos y un estudiante que dice que utiliza mas los contenidos digitales que son
mas de 7 horas. De igual forma, de acuerdo con el segundo objetivo especifico de la
investigacion, infiere que la mayoria de los encuestados hacen utilizacion de algan tipo de
contenido digital en cualquier hora del dia. Por consiguiente, Leturnet y Viteri (2018), que su
totalidad de los estudiantes consideran que es sustancialmente importante la utilizacion de algin
tipo de contenidos educativo digital para su formacion académica.

Pregunta N°8: Usted ha creado algun tipo de Contenido Digital, ; Cuéles?
Grafico N°8
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nv
Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de la carrera de Comunicacion periodo 2021-2
Elaborado por: Roberto Bacilio Yagual

Anélisis e interpretacion: Con un 22,4 % de los encuestados han creado Videos, asi
mismo el 18,2 % ha creado Imagenes, el 14,3 % ha creado Infografia, como el también Post



publicaciones en redes sociales con el 14%, el Sonido tiene 6,3 % como también con el mismo
valor los Memes, el 5,6 % ha creado Blog Post de contenidos, le sigue el 5,1 % ha creado
Tutoriales y Graficos, el 3,1 % ha creado Glosarios o Diccionarios, mientras que el 2,2 % han
creado otros tipos de contenidos, 1,4 % ha creado tipos de Gifs y el 1 % de los encuestados ha
creado Webinars. En resumen, en base a los resultados el tipo de contenido digital mas creado
por los estudiantes son los Videos en un 22,4 % de los encuestados. Después de esto, Manrique
et al. (2020), para la interaccion didactico y tecnoldgico es significativamente importante la
cocreacion de recursos educativos digitales abiertos.

Pregunta N°9: ;Consideraria necesario que se hagan charlas o talleres para la creacion y
el uso correcto de los tipos de contenidos digitales?

Grafico N°9

Fuente: Encuesta realizada a los estudiantes de la carrera de Comunicacion periodo 2021-2

Elaborado por: Roberto Bacilio Yagual

Anélisis e interpretacion: El mayor nimero de encuestado 84 estudiantes han dicho que
necesario que se organice charlas o talleres equivalente a 98,8 % y por otra parte un estudiante
dice que no es necesario que equivale al 1,2 % de los encuestados. En conclusion, en su
generalidad es necesario que se efectlien capacitaciones para la creacion y el uso correcto de los
tipos de contenidos digitales. Que concuerda, Guale (2020), que son necesarias el uso de las
herramientas o plataforma digitales como resultados positivos para el aprendizaje educativo.

Discusion

Los contenidos digitales colgados en la red pueden causar un comportamiento negativo
como también, aportar de una forma positiva de manera que ayude al crecimiento a la vida
profesional, mediante la encuesta que se efectud se puede deducir que la mayoria de los
estudiantes consideran que los contenidos digitales aportan al conocimiento académico.

Los estudiantes encuestados via Internet reflejan con certeza que los tipos de contenidos
digitales consumidos y manipulados con mayor frecuencia son los videos, que corresponde un
32,2 % equivalente a 28 estudiantes; con 22,7 % (19) hacen uso de imagenes; el 23,1 % (20) se
direccionan por tutoriales y graficos; el 14,4 % (12) se refleja al uso de infografia; y por ultimo,
el 7,6 % (6) oscilan entre Gifs, memes y webinar. Por lo tanto se llega a cumplir el objetivo



general de identificar, que los videos son los contenidos digitales mayormente consumido por los
estudiantes de la Carrera de Comunicacién. De forma similar, los contenidos digitales, con las
nuevas plataforma y materiales digitales que aportan de manera procedente a los procesos
académicos son los videos web y textos interactivos (Arango et al., 2017).

En los resultados se pudo apreciar que los contenidos digitales aportan al conocimiento
en el &mbito académico, que coinciden con las investigaciones de Roggiero y Vera (2014) y
Guale (2020). Por su parte es importante organizar catedra para el uso correcto de las
herramientas y creacion de contenidos digitales, que concuerda con los trabajos de
investigaciones de Manrique et al. (2020), y LLeturned y Viteri (2018), para tener una nueva
innovacion tecnoldgica.

Con la investigacién también se concluy6 que las redes sociales mas consumidos por los
estudiantes de la carrera de Comunicacion es Facebook y WhatsApp, algo que no coincide con el
trabajo de investigacion de Guale (2020), en el cual YouTube es la herramienta mas utilizada
para el proceso de aprendizaje académico.

Conclusion

En definitiva, se identificd que los diferentes contenidos digitales educativos mayormente
consumidos por la poblacién en estudio, corresponde a videos o archivos audiovisuales (32,4 %);
por lo tanto, dichos recursos ayudan o sirven como medios para la autoeducacion digital.

Por consiguiente, se infiere que la poblacion en estudio con base a una muestra aleatoria
simple, manejan los contenidos digitales como autoayuda en el ambito de la educacién con la
finalidad de mejorar sus procesos pedagdgicos. A su vez, se delimita el rango de edades de los
estudiantes que hacen uso de los recursos de la social media.

Por ende, la edad de los estudiantes que consumen los contenidos digitales oscilan entre
16 a 25 afios, lo que representa un 92 % de los encuestados; un 3,5 % bordean el rango de 36 a
45 afios; dentro del rango de 26 a 35 afios refleja un 2,4 % y por Gltimo, un 1,2 % de los
encuestados equivale a 45 afios.

Para finalizar, siendo la plataforma de Facebook una red social gratuita y de libre acceso
a nivel mundial, el objeto de estudio refleja que solo un 27,8 % de los estudiantes encuestados
navega en la social media con un fin académico. Por otro lado, un minimo del 0,5 % del analisis
en cuestion, se interpreta como uso de entretenimiento y diversion sin tener en cuenta el
ambiente académico.



Recomendacion

El objeto de estudio da pie para el abordaje de nuevos temas de investigacion cientificas
como técnicas y manejos de los contenidos digitales que contribuyan con el aprendizaje
académico.

En el &mbito académico, con los avances de la tecnologia el rol del docente afronta un
gran desafio, por lo que se puede organizar capacitaciones para el correcto manejo de los
contenidos digitales que ayuden con el crecimiento del conocimiento académico.
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