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RESUMEN 
 

Los medios de comunicación en la actualidad no siempre difunden programas con 

aprendizajes educomunicativos donde puedan manifestar la diversidad cultural, afectando al 

desconocimiento cultural en la sociedad. 

El objetivo del presente estudio cumple con la finalidad de plantear la educomunicación como 

estrategia comunicativa con el fin de difundir programas culturales en medios tradicionales 

para la enseñanza de historia del cantón La Libertad, alternativa orientada a reforzar la cultura, 

y que como sociedad logre identificarse así mismo. Los cuales se difundirá mediante la 

empresa radial Radio Amor 89,3 F.M.  

La metodología utilizada en la investigación fue el método descriptivo para describir el aporte 

de la educomunicación en el aprendizaje cultural a través de la programación radial, con 

diseño no experimental. La técnica de investigación principal utilizada es la encuesta; 

cuantitativa en la escala de Likert y como instrumento el cuestionario; cualitativa. En la 

entrevista se consultó a dos especialistas en el área de Psicología en la educación y post 

producción audiovisual. Posterior a ello, los resultados obtenidos se analizarán con sus 

respectivos criterios.  

 

 

 

Palabras claves: educomunicación, estrategia comunicativa, diversidad cultural. 
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ABSTRACT 
 

The media currently do not always broadcast programas with educomunicative learning where 

they can manifest cultural diversity, affecting cultural ignorance in society. 

The objective of this study meets the purpose of proposing educommunication as a 

communicative strategy in order to disseminate cultural programs in traditional media for the 

teaching of history in the La Libertad canton, an alternative aimed at reinforcing culture, and that 

as a society can identify itself in this way. Same. Which will be broadcast through the radio 

company Radio Amor 89.3 FM.  

The methodology used in the research was the descriptive method to describe the contribution of 

educommunication in cultural learning through radio programming, with a non- experimental 

design. The main research technique used is the survey; quantitative on the Likert scale and as 

an instrument the questionnaire; qualitative. In the interview, two specialists in the area of 

Psychology in education and audiovisual postproduction were consulted. After that, the results 

obtained will be analyzed with their respective criteria. 

 

Keywords: educommunication, comumunication, strated, cultural diversity. 
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INTRODUCCIÓN 
 

     El presente proyecto se hace con la necesidad de recuperar y fortalecer espacios en programaciones 

culturales, para que el público muestre interés en nuestra identidad; el objetivo será que la 

educomunicación permita enriquecer la programación cultural y ésta; a su vez sea transmitida dentro 

de espacios adecuados en un medio de comunicación tradicional, como es Radio Amor 89,3 F.M. para 

impartir conocimientos que construirán un campo educativo. Además, esto permitirá desarrollar un 

pensamiento crítico a la hora de consumir programas difundidos por un medio tradicional. 

El presente proyecto se enmarca en las líneas y sublíneas de investigación establecida por la carrera 

de comunicación, además de seguir los parámetros y normativas institucionales de la Universidad 

Estatal Península de Santa Elena, esta temática aborda la importancia de la educomunicación como 

estrategias comunicativas para la difusión de programas culturales tomando como base la aplicación 

un medio radial. Por esta razón, surge como una necesidad ante el desconocimiento cultural, la 

utilización de este tipo de técnica permitirá incentivar la educación y crear conocimiento de nuestros 

antepasados. 

La dimensión comunicacional examinará el grado en que interactúan positivamente la 

educomunicación y los espacios de culturas que pueden surgir en el lugar de estudio (cantón La 

Libertad). Además, esto se promueve mediante la evaluación del derecho a la libertad de expresión, 

las oportunidades existentes para acceder a los medios de comunicación y el contenido que estas 

transmiten, y la oferta de producción local en los medios de comunicación tradicional (radio), una 

opción amena, amigable y compatible ante un entorno que carece de espacios culturales; en su 
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mayoría los medios que cubren una extensa transmisión de contenido en los habitantes del cantón de 

estudio. 

La propuesta del presente estudio tiene como estrategia que se realice la difusión en diversos 

ámbitos de la historia del cantón La Libertad, que creará interés al aprendizaje de los ciudadanos 

formando una sociedad de alto conocimiento de espacios formativos, el diseño empleado fue 

descriptivo con variable independiente educomunicación y dependiente estrategia comunicativa, a su 

vez se aplicó el método deductivo con relación a la temática abordada, aplicando el un muestreo no 

probabilístico por conveniencia, la técnica que se empleó fue una encuesta con el instrumento de 

cuestionario con escala de Likert y la entrevista con su respectiva guía de preguntas estructuradas. 

Finalmente, se realizó el análisis y discusión de resultado dando datos obtenidos y con 

teóricos para despejar las preguntas de investigación y la hipótesis, el objetivo general que se 

estableció para este proyecto menciona: Analizar a la educomunicación como estrategia 

comunicativa para la difusión de programas culturales en Radio Amor 89.3 FM del cantón La 

Libertad de la misma forma se planteó tres objetivos específicos, aportando con la introducción 

seguido de cuatro capítulos, donde se describe la problemática a tratar, la idea principal de la 

investigación es analizar si la aplicación es factible o no. 

Capítulo I en este apartado se realizó la formulación general del proyecto, donde aborda la 

incidencia de la falta de educomunicación en medio radiales por ello fue necesaria una 

descripción del problema, formulación de preguntas a investigar, justificación, planteamiento de 

objetivos, hipótesis y el estudio de variables.    

Capítulo II está enfocada al marco teórico, aquí fue necesaria realizar un estudio de 

antecedentes con visionada en lo internacional, nacional y local de estudio sobre el tema, 
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adicionando un marco conceptual el mismo que está fundamentada con conceptos de expertos 

sobre el tema, finalmente el marco legal son artículos que garantizan y justifican validez a al 

proyecto. 

Capítulo III diseñada a la metodología a utilizar como herramientas de investigación, para 

esto fue necesario crear el tipo, enfoque, métodos técnicas e instrumentos, la muestra y la 

población.  

Capítulo IV se procedió a realizar los resultados y la discusión mediante un análisis, 

interpretación y discusión de resultados, llegando a la conclusión y recomendación con la 

finalidad de demostrar la veracidad del estudio. 
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1. CAPÍTULO I. FORMULACIÓN GENERAL DEL PROBLEMA 

 

1.1 Descripción del problema  

 

El estudio es realizado por la falta de programas formativo en algunos medios de comunicación 

tradicionales de mayor alcance de audiencia local, como son las radios, que promuevan una 

identidad cultural activa en las nuevas generaciones, debido a la preocupación por tener espacios 

que alimenten a la ciudadanía el querer aprender más. 

 

Dentro del territorio existen diversas instituciones comunicacionales, mismas que predominan 

dentro del territorio local, unas de esas emisoras es Radio Amor 83.9 FM. Esta imparte 

información en la ciudadanía, noticias que actualizan a la población del acontecer diario, pero 

existen déficit en contenidos que baja el enriquecer de la población en temas de cultura, arte e 

identidad que caracterice a las demás provincias, cantones u otros. 

También es verdad que, dentro de las parrillas de contenido de los medios de comunicación 

tradicionales como la radio, existen artistas que alimentan el interés de consumir programaciones 

como música, deporte, noticias, entre otras. 

 

La educación es un proceso de contenidos a largo plazo, por lo que si se promueven espacios 

culturales serán de mucha ayuda, y así se formarán nuevas maneras de pensar en la sociedad, esto 

es un conjunto de nuevos aprendizajes. 

 

El medio de comunicación es parte fundamental para transformar pensamientos de 

conocimiento con metodologías innovadoras, para captar la atención del oyente. Estas 
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herramientas harán una sociedad participativa y los resultados serán nuevos conocimientos de 

motivación al receptor. 

 

1.2 Formulación del problema. 

 

Bajo este contexto, se plantea la siguiente interrogante: ¿Cómo interviene la educomunicación 

para el mejoramiento de los programas culturales en el medio de comunicación Radio Amor 89?3 

FM del cantón La Libertad? 

 

1.3 Preguntas de investigación 

o ¿Cómo identificar los tipos de contenido que usa el medio de comunicación?  

o ¿Por qué distinguir los espacios culturales que usa el medio de comunicación? 

o ¿Cómo promover espacios de educomunicación dentro de la parrilla de programación? 

 1.4 Justificación 

En la actualidad, los espacios culturales han sido concepto de profunda reflexión para el 

aprendizaje. En el cantón La Libertad se evidencia que la radio también puede ser una herramienta 

estratégica para innovar y educar a la población local de una forma interactiva y didáctica, esto a 

través de la educomunicación. Las nuevas generaciones aprenden de forma dinámica, por lo tanto, 

este medio de comunicación tradicional es una vía de formación masiva y puede ayudar a impartir 

diferentes técnicas en beneficio de la sociedad, sin dudar, las emisoras ayudarán a una educación 

alterna. 
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Vale recalcar, que la identidad cultural es todo aquello que representa a una población, es decir, 

su cultura, costumbre, tradición y demás elementos que fortalecen el arraigo patrimonial-cultural 

dentro de la sociedad moderna. Es necesario facilitar el aprendizaje a la colectividad buscando 

espacios con horarios adecuados para trasmitir programas que fomenten el conocimiento e interés 

de querer estar ligado con la identidad cultural, que posee un territorio y que es diferenciado de los 

demás, una buena información con educomunicación en el medio radial hará que la audiencia 

tome como costumbre escuchar y sintonizar dicha emisora, dando como aporte significativo el 

desarrollo del conocimiento. 

 

 1.5 Objetivos 

1.5.1 Objetivo General 

Analizar a la educomunicación como estrategia comunicativa para la difusión de programas 

culturales en radio Amor 89.3 FM del cantón La Libertad. 

1.5.2 Objetivos Específicos  

1) Identificar el tipo de contenido que usa el medio de comunicación Radio Amor 89.3 FM 

del cantón La Libertad. 

2) Distinguir las particularidades de los espacios culturales en Radio Amor 89.3 FM del 

cantón La Libertad. 

3) Determinar si Radio Amor 89.3 FM promueve un espacio de educomunicación dentro de 

su parrilla de programación. 
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1.6 Hipótesis 

La educomunicación mejorará los espacios culturales en Radio Amor 89.3 FM del cantón La 

Libertad. 

1.7 Variables 

1.7.1 Variable independiente  

 

 La Educomunicación 

La Educomunicación define a la comunicación educativa como un proceso 

interactivo que permite a la comunidad crear y personalizar conocimiento obtenido. 

(Kaplun, 2022) 

 

1.7.2 Variable dependiente  

 Estrategia Comunicativa 

“Comunicar herramientas obtenidas a través del diálogo y la participación 

generado estrategia comunicativa a los actores de la sociedad” (Jurado, 2020, pág. 28).  

 

1.7 Matriz de operacionalización de variable 

 

La siguiente matriz de operacionalización de variable que aborda la temática planteada se 

adjunta en el anexo 2 

1.7.2 Matriz de consistencia  
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Este apartado se encuentra desarrollado en la sección de anexo 3 
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2. CAPÍTULO II. MARCO TEÓRICO 

 

2.1 Antecedentes 

 

Para los autores (Carias Perez y otros, 2021) nos manifiestan que “La educación, la 

comunicación y la cultura son temas dentro del contexto discursivo en el que se utiliza la radio 

educativa como facilitadora de procesos relacionados con la activación cultural, para gestionar la 

buena práctica educativa” (pag.42). 

 

Es decir, que la cultura tiene la facultad de mejorar la calidad de vida de las personas, pueblo o 

sociedad en sí. Durante años, tal vez décadas, ha sido una herramienta potente para el desarrollo 

emocional, intelectual e indispensable en la identidad que posee una sociedad, quienes encuentran 

en la expresión cultural, un lenguaje y un vértice desde donde comprender el mundo y conectarse 

con otras sociedades. Es necesaria e indispensable para crear una identidad que permite 

descartarse de los demás. A pesar de esto, las múltiples expresiones de la cultura todavía no 

escapan de los efectos de la desigualdad. 

De la misma forma, para (Avalle y Tissera, 2017), “La construcción social del conocimiento, 

del proceso de enseñanza aprendizaje, la educomunicación es espacio y escenario de ejecución de 

actividades que promueven una mejor calidad de vida, un avance para el desarrollo ciudadano, 

para el interaprendizaje colectivo”. (pág. 6) 

El espacio comunicativo de educación aporta con herramienta de transformación en enseñanza 

para así tener una buena calidad de vida de una comunidad, desarrollando procesos para favorecer 
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a la educomunicación, reconociendo a la historia su identidad cultural, que está siendo olvidada en 

los últimos años. Según para  (Barbas , 2012) 

La educomunicación tendría como finalidad la construcción y creación colectiva 

social, a través del intercambio simbólico y el flujo de significados. Esto supone 

considerar, en primer lugar, la naturaleza colaborativa y participativa de la 

educomunicación; en segundo lugar, sus posibilidades creativas y transformadoras y, en 

tercer lugar, los medios y códigos a través de los que se establece el proceso 

educomunicativo (pag.165). 

 

El propósito de la comunicación educativa es fabricar los eventos necesario para el desarrollo 

participativo, con aprendizajes de experimentación permanente e involucrar la identidad cultural, 

la falta de creación de programas educativos / culturales, hace la educomunicación tenga como 

objetivo favorecer a la colectividad. 

De la misma manera (Ortega y Fernández, 2014) menciona que: 

La educación es un proceso humano y cultural. Su propósito y definición están 

siempre condicionados a un contexto, o una temporalidad y a un espacio, que mantiene 

una relación intrínseca con la condición y naturaleza del hombre y la cultura en su 

totalidad (pág. 40). 

 

La educación es un proceso dado, donde se adapta la culturalidad en el ámbito educativo, esta 

genera contenidos para los medios de comunicación tradicionales, educando a la población en 

general y difunde espacios que causan interés a los oyentes. 
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(Ley Orgánica de Educación Intercultural, 2011) en su artículo 8 menciona que “La ley 

regulará la prevalencia de contenido con fines informativos, educativos y culturales en la 

programación de los medios de educación y promoverá la creación de espacios para la difusión de 

la producción nacional independiente” (pag.5). 

 

Dentro del cantón La Libertad existen medios tradicionales que trascienden en las vidas de los 

habitantes locales, llegando a generar interés por consumir los contenidos que ofrecen las 

emisoras, una de esas emisoras es Radio Amor 89.3 FM. misma que alcanza a una gran cantidad 

de audiencia, esto por los contenidos informativos que ofrece como radio, pero dicha frecuencia 

carece de programación o espacios para programación cultural que incentive a la ciudadanía el 

querer ser identificado, no sólo por cualidades que destaca a esta localidad por sus lugares 

turísticos, su gente o su fuente de trabajo, sino además, ser reconocido por su cultura, identidad 

que debe prevalecer en todas las generaciones y es responsabilidad de todo medio ,el dar espacio 

para que dentro de su parrilla de programación establezca programas además, de informativos, 

culturales de interés al consumidor libértense. 

 

Para la (Unesco, 2017) menciona que “La educación en materia de comunicación, incluye todas 

las formas de estudiar, aprender y enseñar” (pág. 235). 

 

En el contexto de la utilización de los medios de comunicación como artes prácticas y técnicas 

científicas, además de cultural, deja mucho que desear.  

Durante varios años la carencia de programación cultural ha sido notable en algunos medios 

radiales tradicionales del cantón La Libertad, tanto que ha opacado el interés de la ciudadanía de 
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adquirir una identidad que poco a poco se pierde conforme pasa el tiempo. Esto por el débil interés 

que tienen los medios de comunicación en exhibir programación que no tan solo alimenta a la 

programación rutinaria “divertida”, sino también optar por una programación que, además de 

entretener, presente ante la audiencia una programación que tenga un contenido cultural nativo de 

la zona de estudio como es el cantón La Libertad. 

Según los autores (Molina Benavides y otros, 2017) menciona que: 

El interés por el conocimiento es imprescindible en época en la que la educación 

no tiene límites y por lo que adquiere más importancia, y representa el recurso más 

valioso de la persona, pues determina la capacidad competitiva de los individuos, las 

organizaciones y del Estado. Surge como una necesidad del progreso, inicialmente social 

y luego personal (pág. 14).  

 

Es decir, la educomunicación no tiene fronteras, aun toma importancia en el conocimiento 

fundamental aprendizaje, este recurso es lo más valioso para una colectividad, nace con la 

necesidad de sobresalir e incrementar espacios de identidad cultural. 

 

Según (Rangel, 2022), menciona que “La composición de propuestas educativas favorece la 

formación de ciudadanos críticos, capaces de socializar, lo que propenden a un dominio en la 

elaboración de contenidos críticos y culturales” (pág.13). 

 

Dentro del contexto educativo es necesario comprender a la educomunicación como un nuevo 

capo de intervención cultural y social autónomo, cuyo núcleo constitutivo es la relación 

transversal entre educación y comunicación. Es un campo nunca definido, sino en permanente 
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construcción, en cuanto influenciado por el continuo proceso de cambio social e innovación 

donde, lo fundamental seria enseñar, educar, crear identidad cultural y no tan solo entretener a la 

población. Habrá que tener en cuenta que la utilización de los medios de comunicación, cualquiera 

que este fuese no soluciona el problema educativo de identidad cultural, el medio por si es solo 

una herramienta, que, si es utilizada de forma correcta en el momento adecuado, sirve para 

reforzar lo adquirido con visión a una identidad cultural dentro del entorno social del cantón La 

Libertad. 

 

En el contexto local, los autores (Cortez Clavijo y otros, 2018) afirman que:  

Una actividad educativa que se proyecta más allá de la institución que la impulsa, 

interpreta las instancias de la sociedad que deben estar próximas a la administración 

educativa local, a fin de favorecer el sistema de relaciones en la idea de detectar las 

preocupaciones del territorio y construir el sentido de pertenecía (pág. 110). 

 

Desde el método de la falta de formación educativa que carece la ciudadanía a través de medios 

tradicionales y trascendencia como la radio, impiden que parte de la población se aproxime de 

manera compresiva a una programación cultural que sea participe en la construcción de una 

sociedad con identidad, dentro del cantón La Libertad. 

 

2.2 Marco conceptual 

 

2.2.1 La educomunicación 

 



27 
 

Según (Barbas , 2012) que “La educomunicación se convierte en un instrumento 

interdisciplinario en el que se intercambian conocimientos, significados, experiencias y sonidos. 

Esto supone tres aspectos fundamentales: su naturaleza participativa, las posibilidades creativas y 

transformadoras y los canales para generar un espacio educomunicativo” (pág. 74).  

 

2.2.2 Teoría de la educomunicación 

 

En tal sentido, (Andrade, 2020) refiere que “Cuando nos referimos a la educomunicación nos 

remitimos a una disciplina o área del conocimiento en proceso de consolidación, que se discute 

desde distintas perspectivas, planteamiento y escenarios, pero que sobre todo requiere de praxis 

para concretizarse¨. 

 

Para (Moreira, 2020) menciona que “En este contexto posmoderno será importante cualquier 

perspectiva disciplinar que platee una redefinición del sujeto social y de su contexto sociocultural, 

por lo cual la educomunicación es una vía posible¨. 

 

 

 

2.2.3 La educomunicación como herramienta educativa 

 

Para (Barbas , 2012) considera que, “La educomunicación concibe el aprendizaje como un 

proceso creativo donde es posible la construcción de conocimiento a conocimientos a través del 

fomento de la creación y la actividad de los participantes¨ (pág. 166). 
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Según, (Cruz, 2016) nombra que “Es un proceso educativo continuo, encargado de dotar de 

herramientas básicas para promover conciencia acerca del mundo en el que vivimos, promoviendo 

una ciudadanía comprometida y movilizada por su entorno” (pág. 10). 

 

2.2.4 Funcionamiento de la educomunicación 

 

En tal sentido, (Teatring, 2017) relata que “La educomunicación tiene una enorme 

responsabilidad: contextualizar la interculturalidad, para que suja la formación de un criterio 

mucho más abierto¨. 

 

Según (Teatring, 2017) refiere que 

 De este modo el aprendizaje deja de ser autómata y enfocado simplemente a la 

memorización: su razón de ser es la de darle un nuevo rumbo a la sociedad, para que esta 

tenga una visión más crítica, integradora y realmente educada: comprometida con la 

identidad de cada persona. 

 

2.2.5 La educomunicación como expresión educativa  

 

Por otro lado, (Barbas , 2012) menciona que “La educomunicación es un campo de 

estudios interdisciplinar y transdisciplinar que aborda las dimensiones teórico- prácticos de dos 

disciplinas: la educación y la comunicación” (pág.158). 
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Según la (Barbas , 2012) refiere que la educación en medios abarca 

Todas las formas de investigación, aprendizajes y enseñanza, en todos los noveles 

y en todos los contextos, la historia, la creación, el uso y la evaluación de los medios 

como prácticas y técnicas artísticas, así como el lugar en el que los medios se ubican en la 

sociedad, su impacto social, las consecuencias de la comunicación mediática, la 

participación, el cambio que hacen en la percepción, el papel del trabajo creativo y el 

acceso a los medios (pág.160). 

 

2.2.6 La educomunicación en la comunicación 

 

Pues que (Cruz, 2016) refiere que 

El papel de la comunicación es la clave en todos los procesos de intervención y 

transformación social, en el desempeño de sus instituciones, pero es convicción, aparece 

lastrada a la hora de encamarse en prácticas sociales por las inercias comunicativas e 

instrumentales en las que nos formamos y educamos y con las que hay que romper, antes 

de que la sociedad rompa con nosotros (pág. 10) 

2.2.7 Nivel de la educomunicación en los medios radiales 

 

Para (Rodas, 2017), se refiere que “La educomunicación es un eje transversal, para la 

producción radial: realizadores y locutores deben valorar este componente para que tengan ese 

aspecto e internacionalidades educativa, cultural, intercultural o comunitaria” (pág. 233) 
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Según (Soler Rocha y López Rivas, 2022) se refiere que 

Los medios de comunicación social conforman nuestra vida y nos capturan; pero 

también es posible a través de ellos el aprendizaje de denotaciones correctas, propias de 

una educación liberada que instruya un individuo dinámico en su desarrollo integral, 

requerido para la transformación permanente que la sociedad necesita, un ser humano, 

critico, creador y social.    

 

2.2.8 Los espacios culturales 

 

 Asimismo, (Palacios, 2017) describe que “Espacio creado con la intención de servir como 

medio para difusión de distintas expresiones artística, filosóficas, educativas, etc.” (pág. 10). 

 

2.2.9 Clasificación de los programas  

 

En línea general, (Comunicación, 2019) en su artículo 60 manifiesta que “Los contenidos de 

radio difusión sonora, televisiva, los canales locales de los sistemas de audio y video por 

suscripciones, y de los medios impresos, se identifican y clasifican en: informativo, de opinión, 

formativos/ educativos/culturales/, entrenamiento, deportivos, publicitarios” 
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De la A (De la A Quinteros, 2012) afirma que  “Un programa de radio puede definirse como un 

producto comunicativo de carácter masivo, que posee un conjunto de caracteres específicos, 

objetivos, públicos, contenidos, etc. que le permiten diferenciarse de otro espacio” (pág. 17). 

2.2.10 Progreso en los espacios culturales 

 

Por ello, (Salazar , 2019) considera que “La cultura en estrecha relación con el grado de 

desarrollo de las fuerzas productivas alcanzado por la sociedad y señala que no obstantes esta 

premisa, hay un desarrollo desigual entre el desarrollo material y el desarrollo cultural y artístico”. 

 

Para (Salazar , 2019) aclara que 

Es por medio del desarrollo cultural donde el ser humano es capaz de desplegar 

todo su creativo y alcanza un desenvolvimiento cultural pleno, utilizando este potencial 

humano en beneficio propio y del pueblo. El desarrollo cultural promueve la acción 

social a través de la cultura como fundamento del desarrollo, con el fin de contribuir con 

la formación del capital humano, la cohesión del tejido social, el fortalecimiento de la 

gobernabilidad y la integración cultural de la región. Asumen al hombre como sujeto y 

resultado principal, bajo el principio de equidad y fomento de la participación y la 

creatividad. 

 

2.2.11 Espacios culturales como red integral e incluyente de aprendiz 

 

Según el (Patrimonio, 2020) refiera que  
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Es necesario diseñar mecanismo de fomento para sector cultural que estén 

sintonizado con la realidad, es decir, que sea flexibles, permitan alcanzar el mayor 

impacto en cuanto a actores vinculados en generar esquemas y generen esquemas de 

sostenibilidad a mediano plazo. 

En tal sentido, (Patrimonio, 2020) sugiere que “En el contexto actual es necesario ampliar el 

potencial multiplicador del trabajo en red del sector cultural y creativo, así como incorporar 

diversos nuevo de las nuevas tecnologías”. 

2.2.12 Programación cultural como aprendizajes   

 

Para (Cattan y Rodas, 2016) se refiere que “Es una visión que se basa en brindar una educación 

centrada en el ser humano, con calidez, calidad, critica, democrática, participativa, plurinacional y 

pertinacia cultural; fortaleciendo la construcción de la ciudadanía y la identidad cultural” (pág.7). 

En efecto, (Cattan y Rodas, 2016)narra que “Logra positiva ser un nuevo escenario 

comunicativo de aprendizaje, calidad y difusión de valores, en su audiencia y en la construcción 

de una sociedad del buen vivir” (pág.7). 

2.2.13 Acción cultural en los medios  

 

La (Unesco, 2017) sugiere que “Desempeña un papel esencial en logro cuya fidelidad es lograr 

que las ciudades y los asentamientos humanos sean inclusivos, seguros, resilientes y sostenibles”. 

Para (Martínez, 1994) define que “En las Ciencias Sociales, la utilización de los medios de 

comunicación se convierte en imprescindible, dado el papel que tienen en la sociedad como 

generadores de opinión e integradores de cultura” (pág. 97). 
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2.3. Marco Legal  

 

En este apartado se menciona las leyes, normativas y artículos de organizaciones nacional e 

internacional. 

(Constitución de la República del Ecuador, art.19,2013) 

Art.19. la ley regulara la prevalencia de contenidos con fines informativos, educativos y 

culturales en la programación de los medios de comunicación, y fomentara la creación de 

espacios para la difusión de la producción nacional independiente.  

Se prohíbe la emisión de publicidad que induzca a la violencia, la discriminación, el racismo, la 

toxicomanía, el sexismo, la intolerancia religiosa o política y toda aquella que atente contra los 

derechos. 

En su primer párrafo menciona que; regulara la prevalencia de contenidos con fines 

informativos, educativos y culturales en los programas de los medios de comunicación, y 

fermentaran la creación de espacios parta la difusión de la producción nacional independiente. 

(La ley Orgánica de Comunicación, art. 8;15;36;57;60;61;66, Año 2019) 

 

Art.8. _establece que “los medios de comunicación, en forma general, difundirán contendidos 

de carácter informativos, educativos y culturales, en forma prevalente. Estos contenidos deberán 

propender a la calidad y ser difusores de los valores y derechos contenidos en los instrumentos 

internacionales ratificados por el Ecuador y en Constitución de la República del Ecuador. 
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Art. 15.- inciso uno, dos, tres, cuatro, cinco y seis refiere que; se establece la obligatoriedad 

que tiene todos los medios de comunicación de difundir contenidos que expresen y reflejen la 

cosmovisión, cultural, tradiciones y saberes de los pueblos y nacionalidades entre otros.  

Art. 36.- segundo párrafo, promueve el Derecho a la Comunicación Intercultural y 

Plurinacional donde estipula que. Los medios de comunicación tienen el deber de difundir 

contenidos que expresen y reflejen la cosmovisión, cultural, traiciones, conocimientos y saberes, 

además este estatuto establece que. El Consejo de Regulación, desarrollo y Promoción de la 

Información y Comunicación establecerá los mecanismos y la reglamentación para el 

cumplimiento de esta obligación. 

Art. 57.- inciso uno establece que; reconoce y garantiza mantener, desarrollar y fortalecer 

libremente su identidad, sentido de pertenencia, tradiciones ancestrales y formas de organización 

social. 

Art.60.- menciona que; para efecto de esta ley, contenidos de radiodifusión sonora, televisión, 

los canales locales de los sistemas de audio y video por suscripción, y de los medios impresos, se 

identifican y clasifican en; Informativos, De opinión, formativos/ educativos/culturales/, 

deportivos, publicitarios. 

Art. 61.- qué; se entenderá por contenido discriminatorio todos los mensajes que se difunda 

por cualquier medio de comunicación social que haga distinción, restricción, exclusión o 

preferencia basada en razones de nacionalidad, etnia, lugar de nacimiento, edad, sexo, identidad 

de género, identidad cultural, estado civil, idioma, religión entre otros. 

Art.66.- inciso 24 menciona que; reconoce y garantiza a las personas el derecho a participar 

en la vida cultural de la comunidad. 
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El siguiente marco legal de; La Constitución de la República del Ecuador y Ley Orgánica de la 

Comunicación estipulada, brinda una visión clara de las obligaciones y derechos que los 

ciudadanos deben de respetar, además, proporciona una base esencial para que el personal de los 

medios se adhieran a las normas legales que deben regir su profesión, esto a la iniciativa de dar 

paso al fomento de espacios culturales en las programación habitual que se ofrece a diario, 

aplicando la educomunicación como estrategia de enseñanza. 

 

(Ley Orgánica de Educación Intercultural, 2011)  

 

Art5.- establece que; El estado tiene la obligación ineludible e inexcusable de garantizar el 

derecho a la educación, a los habitantes del territorio ecuatoriano y su acceso universal a lo largo 

de su vida, parta lo cual generará las condiciones que garanticen la igualdad de oportunidades para 

acceder, permanecer, movilizarse y egresar a los servicios educativos. El Estado la rectoría sobre 

el Sistema Educativo a través de la Autoridad Nacional de Educación de conformidad con la 

Constitución de la Republica y la ley. 

 

En el contenido del artículo manifiesta que, es obligación del Estado certificar la educación 

durante toda la vida de un individuo incorporar servicios educativos esto prevé como derecho de 

oportunidad hacia el conocimiento del aprendizaje ya que los espacios educativos son 

oportunidades para las nuevas generaciones. 
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3. CAPÍTULO III. METODOLOGÍA 

 

3.1 Tipo de Investigación 

 

La presente investigación titulada la educomunicación como estrategia comunicativa para la 

difusión de programas culturales en la Radio Amor 89.3 FM del cantón La Libertad, se 

desarrollará con el tipo de investigación descriptiva ya que esta se adaptará al propósito de esta. 

La investigación descriptiva, explicada por (Hernández y otros, 2014), infiere en que “El 

propósito del investigador es describir situaciones y eventos. Esto es, decir como es y se 

manifiesta determinando fenómeno; es decir se arrogan resultados de conocimiento de lo 

investigado” (pág. 14). 

 

3.2 Enfoque de la Investigación 

 

El presente trabajo de investigación estará diseñado según la metodología con enfoque 

cualitativo, por ser la estrategia que mejor se adaptar a las características y necesidades del 

desarrollo del caso de estudios planteado dentro del proyectos a indagar. 

Según (Guerrero, 2016) lo define como 

 El proceso metodológico que utiliza como herramientas a las palabras, textos, 

discursos, dibujos, grafico e imágenes (datos cualitativos) para comprender la vida social 

por medio de significados, desde una visión holística, es decir que trata de comprender el 

conjunto de cualidades que se al relacionarse producen un fenómeno (pág. 2). 
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Así mismo, del enfoque cualitativo se utilizará la herramienta y técnica de entrevista o guía de 

pregunta y encuesta o cuestionario con el objetivo de identificar determinar si el medió de 

comunicación Radio Amor 89.3 implementa dentro de su parrilla de programación, un espacio que 

incentive la educomunicación para promover la identidad cultural en el cantón La Libertad. 

3.3 Diseño de la Investigación  

 

Según (Hernández y otros, 2014) refiere que “El diseño le dice al investigador que hacer para 

lograr sus objetivos de investigación, responder las preguntas planteadas y analizar la certeza de 

las hipótesis formuladas en un contexto particular” (pág. 7). 

El desarrollo de la investigación “la educomunicación como estrategias comunicativas para la 

difusión de programas culturales en radio amor 89.3 del cantón La Libertad”, es un estudio que 

prevé contratar y analizar las formas exactas de fomentar la iniciativa de identidad cultural en 

dichos estudios. 

Se prevé establecer un diseño de estudios de investigación longitudinal, para (Guzmán 

Martínez, 2018) menciona que; “Consiste en medir un fenómeno durante un cierto periodo de 

tiempo, en este sentido, se utilizan para analizar y observar la secuencia de eventos de fenómenos 

o sus elementos” (pág. 1).  

Así mismo, por la contundencia del tema y su desarrollo se prevé establecer un diseño no 

experimental, como señala (Agudelo y otros, 2008), define que “La investigación no experimental 

o ex post facto es cualquier investigación en la que resulta imposible manipular variables o asignar 

aleatoriamente a los sujetos o a las condiciones” (pág. 39). 

Por consiguiente, el desarrollo del proyecto tiene un método de estudios descripto que según 

(Guevara y otros, 2020), “El objetivo de la investigación descriptiva consiste en llegar a conocer 
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las situaciones, costumbres y actitudes predominantes a través de la descripción exacta de las 

actividades”. (pág.171) 

Además, esta misma indaga las estrategias necesarias para que la educomunicación sea unas 

herramientas indispensables para el desarrollo de espacios culturales dentro de la institución de 

Radio Amor 89.3 F.M., crear y difundir contenido de carácter cultural dentro de la población 

local.  

 

 

3.4 Método de investigación 

 

La presente investigación considerando que el tema a investigar tiene un sustento contundente y 

suficiente, se procederá a realizar el método deductivo. 

Tal como menciona (Dávila, 2006), “Permite establecer un vínculo de unión entre teoría y la 

observación, además de permite deducir a partir de la teoría los fenómenos objeto de observación” 

(pág. 181). 

La función del método deductivo tiene muchas potencialidades como construcción de 

conocimiento y se complementan de forma unidad difundiendo una forma dialéctica. 

3.5 Técnicas e instrumentos de recopilación de datos 

 

3.5.1 Técnica de recolección de datos 

 

Encuesta: 
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Según (Lopez, 2004) considera que,  

En primera instancia como una técnica de recogida de datos a través de la 

interrogación de los sujetos cuya finalidad es la de obtener de manera sistemática 

medidas sobre los conceptos que se derivan de una problemática de investigación 

previamente construida (pág. 8). 

Se prevé implementar la herramienta de recolección de datos encuesta a cinco periodistas que 

trabaja en la institución Radio Amor 89,3 FM del cantón La Libertad. 

Entrevista: 

        Según (Díaz Bravo y otros, 2013), menciona que: 

La entrevista independiente del modelo que se decida emplear se caracteriza por 

servir en la recolección de información relevante a un tema preciso; se desea que la 

información recolectada sea lo más precisa posible, se busca lograr el significado que el 

investigador le asigne a los temas en cuestión. (pág. 166) 

Se prevé implementar la herramienta de recolección de datos entrevista a dos expertos externo 

a la institución radial Radio Amor 89.3 FM acerca del tema de educomunicación como estrategia 

comunicativa. 

3.5.2 Instrumento de recolección de datos 

 

Cuestionario: 
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Según (Meneses, 2016) menciona que “Es la herramienta permite al científico social plantear 

un conjunto de preguntas para recoger información estructurada sobre una muestra de personas” 

(pág. 9). 

Se predice realizar la herramienta de recolección de datos cuestionario a 5 periodistas laboren 

en la institución Radio Amor 89.3 FM del cantón La Libertad. 

 

Guía de preguntas: 

Desde el punto de vista de la investigación social, “Las preguntas de un cuestionario son la 

expresión, en forma interrogativa de las variables empíricas, o indicadores respecto de los cuales 

interesa obtener información” (García Muñoz, s.f).  

Se prevé implementar la herramienta de recolección de datos de preguntas a 2 expertos 

externos a la institución radial Radio Amor 89.3 FM acerca del tema de la educomunicación como 

estrategia comunicativa. 

3.6 Universo, población y muestra 

 

Universo 

El universo de estudio estará conformado por siete especialistas considerados partes 

fundamentales al estudio de la investigación. 

Población 

Según (Hernández y otros, 2014) lo define como “El conjunto de todos los casos que concuerda 

con determinadas especificaciones” (pág. 174). 
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La población de concentración de estudio está integrada y estructurada por siete expertos acerca 

del tema de la educomunicación como estrategia comunicativa para la difusión de programa Radio 

Amor 89.3 FM del cantón La Libertad. 

 

Muestra y muestreo 

De esta manera, (Boza Chirino y Perez Rodriguez, 2016) puntualiza a la muestra como “Un 

subconjunto de observaciones de la población que se va a analizar. Con la información muestral es 

posible obtener valores próximos al valor del parámetro mediante los estimadores o clasificar a las 

unidades muestrales a partir de atributos” (pág. 13).  

Es por ello, que la muestra de investigación a desarrollar se conforma en referencia a cinco 

periodistas que trabajan en la institución Radio Amor 89.3 FM del cantón La Libertad. 

Así mismo, (Lopez, 2004) define al muestreo como “El método utilizado para seleccionar a los 

componentes de la muestra del total de la población. Consiste en un conjunto de reglas, 

procedimiento y criterios mediante los cuales se selecciona un conjunto de elementos de una 

población que representa lo que sucede en toda es población” (pág. 69). 

 

En la investigación y recolección de datos se usará el muestreo no probabilístico por 

conveniencia, según, (Otzen y Manterola, 2017), “Permite seleccionar aquellos casos accesibles 

que acepten ser incluidos. Esto, fundamentado en la conveniente accesibilidad y proximidad de los 

sujetos para el investigador” ( pág. 230); en base a que se implementará este mecanismo, se prevé 

solicitar a 2 experto externo a la institución Radio Amor 89.3 FM acerca del tema de la 

educomunicación como estrategia comunicativa. 
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4. CAPÍTULO IV. RESULTADO Y DISCUSIÓN 

 

4.1 Procesamiento de la información 

  

La recolección de datos en la encuesta fue respondida por cinco personas que laboran en el 

medio Radio Amor 89.3 FM, se empleó el cuadro de doble entrada y se utilizó la estadística 

descriptiva, es decir, se almacenó y ordenó los datos para obtener tablas y gráficos. Se optó por 

aplicar un esquema en forma de pastel para darle una representación porcentual al resultado 

obtenido, posteriormente a esto, se examinó e interpretó los datos recopilados por el sistema 

estadístico. 

De la misma manera, para la obtención de resultado de la entrevista se efectuó de manera 

presencial a dos expertos en el área de educación, para que acceda a la entrevista respondiendo 

seis preguntas que aportaran a la investigación. Para el respectivo análisis se tabuló en un cuadro 

de doble entrada, en la parte superior se detalla nombres completos, título y especialidad, en la 

parte central se colocó seis preguntas, un análisis general por parte del investigador, es decir, 

verificar que autores defienden o contradicen la idea central del investigador. 

4.2 Análisis e interpretación de resultados 

 

Para el respectivo análisis de los resultados, se tomaron de la encuesta en consideración datos 

cuantitativos y cualitativos, descritos a continuación; 

En esta sección se evidencia los datos recolectados de la investigación que para su efecto se 

realizó una encuesta a las personas que laboran en dicha institución para conocer la percepción 

que tienen sobre la educomunicación en base a los aportes comunicacionales transmitido en radio 

Amor 89.3 FM 
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Tabla 1. La educomunicación aplicada en la programación radial beneficia a la sociedad en el 

aspecto de identidad cultural. 

Fuente: Colaboradores de Radio Amor.  

Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suárez, enero 2023 

 

Figura 1. La educomunicación aplicada en la programación radial beneficia a la sociedad en el 

aspecto de identidad cultural. 

Fuente: Tabla de frecuencia.         Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez     Fecha: febrero 2023 

Análisis: Los encuestados respondieron de la siguiente forma:  Muy de acuerdo (60) equivale al 

60 %; De acuerdo (20) que corresponde al 20%; Ni de acuerdo, ni desacuerdo (0) perteneciente al 

0%; En desacuerdo (0) con un porcentaje 0%; Muy en desacuerdo (20) correspondiente al 20%. 

Por lo tanto, tomando en consideración el porcentaje encontrado en la escala de medición: Muy de 

acuerdo (60%). Se puede mencionar que la población relacionada en la programación radial 

beneficia a la sociedad en el aspecto de identidad cultural. 

Escala Frecuencia Porcentaje 

Muy de acuerdo                                       

De acuerdo 

Ni de acuerdo, ni desacuerdo 

En desacuerdo 

Muy en desacuerdo 

60 

20 

0 

0 

20 

60% 

20% 

0% 

0% 

20% 

TOTAL 100 100% 

60%20%

0%

0%
20%

MUY DE ACUERDO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO EN DESACUERDO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO
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Tabla 2. El medio radial fortalece a la educomunicación para construcción de la sociedad. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuente: Colaboradores de Radio Amor. 

Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez, febrero 2023 

 

Figura 2. El medio radial fortalece a la educomunicación para construcción de la sociedad. 

Fuente: Tabla de frecuencia.        Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez       Fecha: febrero 2023 

 

Análisis: Los encuestado respondieron de la siguiente forma:  Muy de acuerdo (60) equivalente 

al 60%; De acuerdo (20) que corresponde al 20%; Ni de acuerdo, ni desacuerdo (0) perteneciente 

al 0%; En desacuerdo (0) con un porcentaje 0%; Muy en desacuerdo (20) correspondiente al 

20%. Con el porcentaje alcanzado en la escala: Muy de acuerdo (60%), se puede mencionar que 

el 

medio radial fortalece a la educomunicación para la construcción de la sociedad. 

 

Escala Frecuencia Porcentaje 

Muy de acuerdo                                       

De acuerdo 

Ni de acuerdo, ni desacuerdo 

En desacuerdo 

Muy en desacuerdo 

60 

20 

0 

0 

20 

60% 

20% 

0% 

0% 

20% 

TOTAL 100 100% 

60%20%

0%

0%
20%

MUY DE ACUERDO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO EN DESACUERDO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO
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Tabla 3. Es importante que los contenidos educativos aportan al desarrollo de identidad 

cultural. 

Escala Frecuencia Porcentaje 

Muy de acuerdo                                       

De acuerdo 

Ni de acuerdo, ni desacuerdo 

En desacuerdo 

Muy en desacuerdo 

60 

20 

0 

0 

20 

60% 

20% 

0% 

0% 

20% 

TOTAL 100 100% 

Fuente: Colaboradores de Radio Amor.  

Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez, febrero 2023 

Figura 3. Es importante que los contenidos educativos aportan al desarrollo de identidad 

cultural 

Fuente: Tabla de frecuencia          Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez     Fecha: febrero 2023 

 

Análisis: Los encuestados respondieron de la siguiente forma:  Muy de acuerdo (60) equivalente 

al 60%; De acuerdo (20) que corresponde al 20%; Ni de acuerdo, ni desacuerdo (0) perteneciente 

al 0%; En desacuerdo (0) con un porcentaje 0%; Muy en desacuerdo (20) correspondiente al 

20%. Tomando como referencia el porcentaje mayor alcanzado, el cual corresponde:  Muy de 

acuerdo (60%) se sustenta que es importante que los contenidos educativos aportan al desarrollo 

de identidad cultural. 

 

60%20%

0%

0% 20%

MUY DE ACUERDO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO EN DESACUERDO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO
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Tabla 4. Debe existir programas educomunicativos en el medio radio Amor 89.3 FM del cantón 

La Libertad. 

Fuente: Colaboradores de Radio Amor. 

Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez, febrero 2023 

Figura 4. Debe existir programas educomunicativos en el medio radio Amor 89.3 FM del cantón 

La Libertad 

Fuente: Tabla de frecuencia.         Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez            Fecha: febrero 2023 

 

Análisis: Los encuestados respondieron de la siguiente forma:  Muy de acuerdo (60) equivalente 

al 60%; De acuerdo (20) que corresponde al 20%; Ni de acuerdo, ni desacuerdo (0) perteneciente 

al 0%; En desacuerdo (20) con un porcentaje 20%; Muy en desacuerdo (0) correspondiente al 

0%. El resultado con mayor porcentaje corresponde a la escala: Muy de acuerdo (60%), y 

respalda a que debe existir programas educomunicativos en el medio radio Amor 89.3 FM del 

cantón La Libertad. 

Escala Frecuencia Porcentaje 

Muy de acuerdo                                       

De acuerdo 

Ni de acuerdo, ni desacuerdo 

En desacuerdo 

Muy en desacuerdo 

60 

20 

0 

20 

0 

60% 

20% 

0% 

20% 

0% 

TOTAL 100 100% 

60%20%

0%

20%

0%

MUY DE ACUERDO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO EN DESACUERDO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO
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Tabla 5. El medio radial adapte nuevo programa de educomunicación. 

Escala Frecuencia Porcentaje 

Muy de acuerdo                                       

De acuerdo 

Ni de acuerdo, ni desacuerdo 

En desacuerdo 

Muy en desacuerdo 

60 

20 

0 

20 

0 

60% 

20% 

0% 

20% 

0% 

TOTAL 100 100% 

 Fuente: Colaboradores de Radio Amor. 

 Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez, febrero 2023 

. 

Figura 5. El medio radial adapte nuevo programa de educomunicación 

Fuente: Tabla de frecuencia        Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez           Fecha: febrero 2023 

 

Análisis: Los encuestados respondieron de la siguiente forma:  Muy de acuerdo (60) equivalente 

al 60%; De acuerdo (20) que corresponde al 20%; Ni de acuerdo, ni desacuerdo (0) perteneciente 

al 0%; En desacuerdo (20) con un porcentaje 20%; Muy en desacuerdo (0) correspondiente al 

0%. Los datos recolectados y tomando como referencia el mayor porcentaje, correspondiente a la 

escala: Muy de acuerdo (60%), se determina que El medio radial adapte nuevo programa de 

educomunicación.  

Destacando una de las principales funciones de nuestra variable independiente. 

60%20%

0%

20%

0%

MUY DE ACUERDO DE ACUERDO NI DE ACUERDO EN DESACUERDO

EN DESACUERDO MUY EN DESACUERDO
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Tabla 6. Debe existir una adecuada clasificación de la programación educativa en el medio 

Radio Amor 89.3 FM del cantón La Libertad. 

Escala Frecuencia Porcentaje 

Muy de acuerdo                                       

De acuerdo 

Ni de acuerdo, ni desacuerdo 

En desacuerdo 

Muy en desacuerdo 

60 

20 

0 

20 

0 

60% 

20% 

0% 

20% 

0% 

TOTAL 100 100% 

Fuente: trabajadores de Radio Amor.  

Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez, febrero 2023 

Figura 6. Debe existir una adecuada clasificación de la programación educativa en el medio 

Radio Amor 89.3 FM del cantón La Libertad 

Fuente: Tabla de frecuencia        Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez          Fecha: febrero 2023 

 

Análisis: Los encuestados respondieron de la siguiente forma:  Muy de acuerdo (60) equivalente 

al 60%; De acuerdo (20) que corresponde al 20%; Ni de acuerdo, ni desacuerdo (0) perteneciente 

al 0%; En desacuerdo (20) con un porcentaje 20%; Muy en desacuerdo (0) correspondiente al 

20%. Por lo consiguiente, el mayor porcentaje, correspondiente a la escala: Muy de acuerdo 

(60%), respalda a que debe existir una adecuada clasificación de la programación educativa en el 

medio Radio Amor 89.3 FM del cantón La Libertad. 

60%20%

0%

20%

0%

MUY DE ACUERDO DE ACUERDO NI DE ACUERDO EN DESACUERDO

EN DESACUERDO MUY EN DESACUERDO
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Tabla 7. Debe existir espacios culturales como apoyo educativo en Radio Amor 89.3 FM del 

cantón La Libertad. 

Escala Frecuencia Porcentaje 

Muy de acuerdo                                       

De acuerdo 

Ni de acuerdo, ni desacuerdo 

En desacuerdo 

Muy en desacuerdo 

60 

20 

0 

0 

20 

60% 

20% 

0% 

0% 

20% 

TOTAL 100 100% 

Fuente: Colaboradores de Radio Amor.  

Elaborado por: Verónica Maribel Calderón, febrero 2023 

Figura 7. Debe existir espacios culturales como apoyo educativo en Radio Amor 89.3 FM del 

cantón La Libertad 

Fuente: Tabla de frecuencia         Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez           Fecha: febrero 2023 

 

Análisis: Los encuestados respondieron de la siguiente forma:  Muy de acuerdo (60) equivalente 

al 60 %; De acuerdo (20) que corresponde al 20%; Ni de acuerdo, ni desacuerdo (0) 

perteneciente al 0%; En desacuerdo (0) con un porcentaje 0%; Muy en desacuerdo (20) 

correspondiente al 20%. Tomando como informe la escala con mayor porcentaje: Muy de 

acuerdo (60%), los pobladores reconocen que en los medios deben existir espacios culturales 

como apoyo educativo en Radio Amor 89.3 FM del cantón La Libertad. 

60%20%

0%

0% 20%

MUY DE ACUERDO DE ACUERDO NI DE ACUERDO EN DESACUERDO

EN DESACUERDO MUY EN DESACUERDO
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Tabla 8. La estrategia comunicativa es una herramienta de aprendizaje. 

Escala Frecuencia Porcentaje 

Muy de acuerdo                                       

De acuerdo 

Ni de acuerdo, ni desacuerdo 

En desacuerdo 

Muy en desacuerdo 

60 

20 

0 

0 

20 

60% 

20% 

0% 

0% 

20% 

TOTAL 100 100% 

Fuente: Colaboradores de Radio Amor. 

 Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez, febrero 2023 

 

Figura 8.La estrategia comunicativa es una herramienta de aprendizaje. 

 

Fuente: Tabla de frecuencia       Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez     Fecha: febrero 2023 

 

Análisis: Los encuestados respondieron de la siguiente forma:  Muy de acuerdo (60) equivalente 

al 60%; De acuerdo (20) que corresponde al 20%; Ni de acuerdo, ni desacuerdo (0) perteneciente 

al %; En desacuerdo (0) con un porcentaje 0%; Muy en desacuerdo (20) correspondiente al 20%. 

El mayor porcentaje en la escala de Likert: Muy de acuerdo (60%), se respalda a la estrategia 

comunicativa es una herramienta de aprendizaje. 

 

60%20%

0%

0% 20%

MUY DE ACUERDO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO EN DESACUERDO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO
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Tabla 9. Radio Amor 89.3 FM cuente con iniciativa de promover estrategias pedagógicas en 

beneficio al aprendizaje cultural. 

Escala Frecuencia Porcentaje 

Muy de acuerdo                                       

De acuerdo 

Ni de acuerdo, ni desacuerdo 

En desacuerdo 

Muy en desacuerdo 

60 

20 

0 

0 

20 

60% 

20% 

0% 

0% 

20% 

TOTAL 100 100% 

Fuente: Colaboradores de Radio Amor. 

Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez, febrero 2023 

Figura 9. Radio Amor 89.3 FM cuente con iniciativa de promover estrategias pedagógicas en 

beneficio al aprendizaje cultural. 

 

Fuente: Tabla de frecuencia      Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez     Fecha: febrero 2023 

 

Análisis: Los encuestados respondieron de la siguiente manera:  Muy de acuerdo (60) 

equivalente al 60%; De acuerdo (20) que corresponde al 20%; Ni de acuerdo, ni desacuerdo (0) 

perteneciente al 0%; En desacuerdo (0) con un porcentaje 0%; Muy en desacuerdo (20) 

correspondiente al 20%. Con los datos recolectados en la escala: Muy de acuerdo (60%), se 

sustenta que Radio Amor 89.3 FM cuente con iniciativa de promover estrategias pedagógicas en 

beneficio al aprendizaje cultural. 

60%20%

0%

0%
20%

MUY DE ACUERDO DE ACUERDO NI DE ACUERDO EN DESACUERDO

EN DESACUERDO MUY EN DESACUERDO
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Tabla 10. Debe existir contenido apropiado en Radio Amor 89.3 FM para incentivar a la 

ciudadanía a querer estar identificado con sus raíces culturales. 

Escala Frecuencia Porcentaje 

Muy de acuerdo                                       

De acuerdo 

Ni de acuerdo, ni desacuerdo 

En desacuerdo 

Muy en desacuerdo 

60 

20 

0 

0 

20 

60% 

20% 

0% 

0% 

20% 

TOTAL 100 100% 

Fuente: trabajadores de Radio Amor.  

Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez, febrero 2023 

Figura 10. Debe existir contenido apropiado en Radio Amor 89.3 FM para incentivar a la 

ciudadanía a querer estar identificado con sus raíces culturales 

Fuente: Tabla de frecuencia.         Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suarez        Fecha: febrero 2023 

 

Análisis: Los encuestados respondieron de la siguiente manera:  Muy de acuerdo (60) 

equivalente al 60%; De acuerdo (20) que corresponde al 20%; Ni de acuerdo, ni desacuerdo (0) 

perteneciente al 0%; En desacuerdo (0) con un porcentaje 0%; Muy en desacuerdo (20) 

correspondiente al 20%. Por lo tanto, los datos obtenidos en la escala: Muy de acuerdo (60), 

respaldan la postura de que debe existir contenido apropiado en Radio Amor 89.3 FM para 

incentivar a la ciudadanía a querer estar identificado con sus raíces culturales. 

60%20%

0%

0%
20%

MUY DE ACUERDO DE ACUERDO

NI DE ACUERDO EN DESACUERDO EN DESACUERDO

MUY EN DESACUERDO
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Entrevista  

4.2.2. Análisis cualitativo.  

Entrevista 

A continuación, se detallará el análisis de otra técnica que se implementó en la presente 

investigación: (Díaz- Bravo y otros, 2013) “la entrevista es muy ventajosa principalmente en los 

estudios descriptivos y en la fase de exploración, así como diseñar instrumento de recolección de 

datos” (pág. 163). 

Por lo tanto, es necesario la implementación del instrumento de guía de preguntas de las 

cuales estuvieron estructuradas con variables, dimensiones y sus resultados, estas fueron 

analizadas cualitativamente por expertos en dicho tema. Cabe recalcar que se aplicó a dos 

expertos. 

Tabla 11. Guía de preguntas: Análisis cualitativo  

Entrevistador: Verónica Calderón Suárez 

Entrevistado: Psico. Olga Soria Olivares. Mgtr, Lcda. Sandra Maldonado López. Mgtr.  

Cargos o expertos: Psicología de la Educación, Docente post producción audiovisual digital   

Fecha: febrero 2023 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



54 
 

Preguntas  Análisis Observación  

1. ¿Conoce usted 

cual es el 

principio de la 

educomunicació

n en los medios? 

  Los dos entrevistadas 

manifestaron que: La 

educomunicación es 

fundamental ya que todo 

medio debe de regirse 

bajo la ley de 

comunicación y deba 

contener contenidos 

culturales por lo menos 

en un 70% de programas 

dirigidos a estos ya que 

es un estudio que se 

conecta dos disciplinas. 

la educación y la 

comunicación, esta fue 

impulsado en los años 70 

dirigida a la colectividad 

con la finalidad de 

construcción de 

conocimiento. 

 

Se pudo constatar que las 

entrevistadas en su argumento 

coinciden con los autores Carias 

Perez et al., (2021) nos manifiestan 

que la educación, la comunicación 

y la cultura son temas dentro del 

contexto discursivo en el que se 

utiliza la radio educativa como 

facilitadora de procesos 

relacionados con la activación 

cultural, para gestionar la buena 

práctica educativa 
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2. ¿Cree usted que 

la 

educomunicació

n debe ser 

aplicada en un 

medio radial? 

Los profesionales 

contestaron: La 

aplicación de esta 

estrategia ayuda y 

permite que el oyente se 

informe y aprenda a 

través de los contenidos, 

en la ley de 

comunicación existen 

artículos que permite que 

los medios radiales 

contengan espacios de 

educomunicación.  

 

Se evidencio que los autores 

coincidieron con el argumento de 

la Ley Orgánica de Comunicación 

(2019) en su artículo 8 menciona 

que “la educomunicación es 

fundamental, argumento que se 

relaciona con la ley regulará la 

prevalencia de contenido con fines 

informativos, educativos y 

culturales en la programación de 

los medios de educación y 

promoverá la creación de espacios 

para la difusión de la producción 

nacional independiente. 

 

3. ¿Qué es para 

usted la 

educomunicació

n como 

expresión 

comunicativa? 

 

Los expertos expresaron: 

Todo medio de 

comunicación debe 

fomentar el proceso 

educativo con 

aprendizaje adecuado, 

con diferente tratamiento 

que se le da al contenido 

y así pueda llegar el 

mensaje con 

conocimiento y los 

radioescuchas tendrán 

oportunidad de participar 

en dicho contexto. 

 

Concepto que coinciden con Barbas 

(2012) “La educomunicación 

concibe el aprendizaje como un 

proceso creativo donde es posible la 

construcción de conocimiento a 

conocimientos a través del fomento 

de la creación y la actividad de los 

participantes¨  
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4. ¿Cuáles son los 

espacios 

culturales como 

apoyo educativo 

que ofrece la 

radio? 

Las especialistas 

manifestaron que: de 

acuerdo con la franja 

horaria que el medio se 

maneje así mismo 

tomando en cuenta el 

target para todo público y 

que el oyente interactúe 

en el desarrollo de 

transmisión cultural 

hacia los demás, la 

educomunicación es 

enseñanza para fortalecer 

el conocimiento. 

 

Aspecto que concuerdan con 

Cattan y Rodas (2016) se refiere 

que “Es una visión que se basa en 

brindar una educación centrada en 

el ser humano, con calidez, calidad, 

critica, democrática, participativa, 

plurinacional y pertinacia cultural; 

fortaleciendo la construcción de la 

ciudadanía y la identidad cultural” 

5. ¿Qué es para 

usted 

programación 

cultural? 

Las dos personas 

abordaron que: A través 

de los programas 

culturales se puede llegar 

a difundir historias 

narradas y descubrir la 

parte ancestrales, lugar 

de origen y dar espacio al 

conocimiento, rescatando 

las tradiciones son parte 

que la radio puede 

transmitir a la comunidad 

construyendo nuevos 

escenarios de 

aprendizaje. 

 

Con respeto a las respuestas 

obtenidas coincide con Avalle & 

Tissera (2017), “La construcción 

social del conocimiento, del proceso 

de enseñanza aprendizaje, la 

educomunicación es espacio y 

escenario de ejecución de actividades 

que promueven una mejor calidad de 

vida, un avance para el desarrollo 

ciudadano, para el interaprendizaje 

colectivo”. (pág. 6) 
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6. ¿Qué es para 

usted estrategias 

comunicativas? 

Las entrevistadas 

afirmaron: Permite que la 

pedagogía fluya teniendo 

una comunicación más 

efectiva, permite 

posicionarse en forma 

masiva y gracias a la 

tecnología la radio ahora 

es transmitida en 

diferentes plataformas de 

la cual el mensaje llega 

con una estrategia bien 

aplicada. 

En relacion a las repuestas 

obtenidas se evidencia que De la A 

Quinteros (2012) afirma que  “Un 

programa de radio puede definirse 

como un producto comunicativo de 

carácter masivo, que posee un 

conjunto de caracteres específicos, 

objetivos, públicos, contenidos, etc. 

que le permiten diferenciarse de otro 

espacio”. 

Fuente: Entrevista a expertos en las áreas de educomunicación y educación. 

Elaborado por: Verónica Maribel Calderón Suárez  

Fecha: febrero 2023 
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4.3 Discusión de resultados 

 

Una vez recolectada la información en esta investigación, por medio de la encuesta se pudo 

determinar la importancia de la educomunicación como estrategia comunicativa para la difusión 

de programas en el medio Radio Amor 89.3 FM del cantón La Libertad. 

 Se establece a continuación la validez de los resultados por medio de técnica e instrumentos 

que fueron empleados para saber la realidad del conocimiento y así saber con certeza la 

percepción del tema. 

 En relación con la pregunta 1, la educomunicación aplicada en la programación radial beneficia 

a la sociedad en el aspecto de identidad cultura. Se obtuvieron los siguientes datos: 60% Muy de 

acuerdo, 20% De acuerdo y20% Muy desacuerdo esto se relaciona con los criterios de (Teatring, 

2017)) “La educomunicación tiene una enorme responsabilidad: contextualizar la interculturalidad, 

para que suja la formación de un criterio mucho más abierto¨. 

 

En la interrogante 3, es importante que los contenidos educativos aportan al desarrollo de 

identidad cultural. Arrojo los siguientes datos: 60% Muy de acuerdo, 20% De acuerdo y 20% 

Muy desacuerdo esto afirma a la idea de (Rangel, 2022), menciona que “la composición de 

propuestas educativas favorece la formación de ciudadanos críticos, capaces de socializar, lo que 

propenden a un dominio en la elaboración de contenidos críticos y culturales”. 

Con respeto a la interrogante 1, la estrategia comunicativa es una herramienta de aprendizaje, se 

obtuvieron los siguientes datos: 60% Muy de acuerdo, 20% De acuerdo y 20% En desacuerdo, esto 

responde al criterio de (Andrade, 2020)) “Cuando nos referimos a la educomunicación nos 

remitimos a una disciplina o área del conocimiento en proceso de consolidación, que se discute 
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desde distintas perspectivas, planteamiento y escenarios, pero que sobre todo requiere de praxis para 

concretizarse¨. 

Por lo consiguiente, la pregunta 5, debe existir contenidos apropiados en Radio Amor 89.3 FM 

para incentivar a la ciudadanía a querer estar identificado con sus raíces culturales, estos datos tienen 

relación con (Avalle y Tissera, 2017)), “La construcción social del conocimiento, del proceso de 

enseñanza aprendizaje, la educomunicación es espacio y escenario de ejecución de actividades que 

promueven una mejor calidad de vida, un avance para el desarrollo ciudadano, para el 

interaprendizaje colectivo”.  

De la misma forma, se planteó preguntas dirigidas a especialistas por medio de la técnica de la 

entrevista donde se analizó la información un enfoque cualitativo. 

 Pregunta 2 ¿Cree usted que la educomunicación debe ser aplicada en un medio radial?, La 

aplicación de esta estrategia ayuda y permite que el oyente se informe y aprenda a través de los 

contenidos, en la ley de comunicación existen artículos que permite que los medios radiales 

contengan espacios de educomunicación. esto coincidieron con el argumento de la 

(Comunicación, 2019)) en su artículo 8 menciona que “la educomunicación es fundamental, 

argumento que se relaciona con la ley regulará la prevalencia de contenido con fines 

informativos, educativos y culturales en la programación de los medios de educación y 

promoverá la creación de espacios para la difusión de la producción nacional independiente. 

Pregunta 2 ¿Qué es para usted programación cultural?, Las dos personas abordaron que: A 

través de los programas culturales se puede llegar a difundir historias narradas y descubrir la parte 

ancestrales, lugar de origen y dar espacio al conocimiento, rescatando las tradiciones son parte que 

la radio puede transmitir a la comunidad construyendo nuevos escenarios de aprendizaje. Con 

respeto a las respuestas obtenidas coincide con (Avalle y Tissera, 2017)“La construcción social 
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del conocimiento, del proceso de enseñanza aprendizaje, la educomunicación es espacio y 

escenario de ejecución de actividades que promueven una mejor calidad de vida, un avance para 

el desarrollo ciudadano, para el interaprendizaje colectivo”. 

Una vez realizado el respectivo análisis de resultado se obtuvo que la educomunicación como 

estrategia comunicativa para la difusión de programas culturales en radio amor, se puede establecer 

que corresponden a la hipótesis y preguntas de investigación, siendo así, se determina la 

importancia del tema. 

 

CONCLUSIONES 

 

- El actual proyecto de investigación está determinado como una contribución a la 

comunidad científica para que accedan a los datos recolectados en el estudio; valoren y 

formulen juicios basados en educación y cultura mediante la educomunicación según los 

criterios de profesionales expertos en esta área de estudio. 

  

- El tipo de contenido que usa el medio de comunicación Radio Amor 89.3 FM del cantón 

La Libertad se la especifica como una postura favorable en campo de la comunicación y 

esta genera acciones que promueve una transformación cultural con mensajes de 

aprendizaje considerado como valores del ser humano. 

 

 

- Las particularidades de los espacios culturales en Radio Amor 89.3 FM del cantón La 

Libertad facilitará la adquisición de información, los mensajes de educación y 

entretenimiento deben ser claros, específicos y flexibles para que se tomen iniciativas de 

conocimiento a una colectividad, esto ayudará a que sea menor el desconocimiento de la 

historia ancestral. 
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- Determinar si Radio Amor 89.3 FM promueve un espacio de educomunicación dentro de 

su parrilla de programación, es necesario la implementación de programas en el medio 

radial que posee mayor cobertura en audiencia, la fomentación de las culturas mediante la 

educación teniendo un mejor desenvolvimiento y aprendizaje pedagógico hacia la 

comunidad. 

 

- Se concluye que los dos instrumentos fueron aplicados a expertos que establecen que la 

educomunicación induce a cambios en la sociedad siempre y cuando sus estrategias estén 

direccionadas a la comunidad, este estudio no aplicado se tiene que considerar ser 

integrado entre el medio radial debido a que los resultados serán favorables. 

 

 

RECOMENDACIONES 

 

- Se recomienda a la comunidad científica que este tema sea discutido y que el resultado 

sirva como apoyo de recursos para previas investigaciones ya que sus contenidos fueron 

analizados en cuanto a la educomunicación y cultura. La contribución a esta 

investigación ayudará a la creación de un plan estratégico de comunicación con enfoque 

pedagógico cultural. 

 

- Se recomienda a la comunidad académica de la Universidad Estatal Península de Santa 

Elena hagan uso de este recurso para futuros estudios, formar un nuevo espacio de 

interacción dentro de un medio radial para la población y así pueda observar las 

problemáticas del desconocimiento cultural y ofrecer beneficio de conocimiento para la 

colectividad.  

 

- Al medio Radio Amor 89.3 FM se recomienda que este estudio sea considerado en su 

parrilla de programación, con la creación de un espacio para el beneficio del oyente y 

fortalecer los conocimientos culturales con estrategias comunicativas para así reducir el 

desconocimiento de la historia y cultura. 
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- Finalmente, los resultados obtenidos de los dos instrumentos aplicados se evidencian que 

es efectiva la creación de programas con educomunicación que garantice y genere nuevos 

cambios de conocimiento educativo y cultural. 
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ANEXOS 

Anexo 1: Árbol del problema 

Figura 11. Árbol del problema 

Poco interés en el medio radial 

La educomunicación como estrategia comunicativa para la difusión 

de programas culturales en Radio Amor 89.3 FM del cantón La 

Libertad. 

Falta de profesionales del tema. 

Falta de programación y contenido 

educativo. 

Motivación a la audiencia a participar 

en el desarrollo cultural. 

Emisoras que incluyan programación de 

educomunicación.  

Falta de recursos económicos. 
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Anexo 2: Variable Operacionalización 

Tabla 12. Matriz de Operacionalización de Variables. 

 

Variables  Definición Dimensión  Indicadores  Ítem 

 

 

 

 

La 

educomunicación 

 

 

 

 

 

 

La educomunicación se 

convierte en un instrumento 

interdisciplinario en el que se 

intercambian conocimientos, 

significados, experiencias y 

sonidos. Esto supone tres 

aspectos fundamentales: su 

naturaleza participativa, las 

posibilidades creativas y 

transformadoras y los canales 

para generar un espacio 

educomunicativo (Barbas, 2015) 

 

Teoría de la 

educomunicación  

 

1.Principios de la 

educomunicación 

en los medios  

1. ¿Conoce usted cual 

es el principio de la 

educomunicación en 

los medios? 

 

2. ¿Cuáles son las 

herramientas de la 

educomunicación 

como aporte educativo 

en las programaciones 

radiales? 

2.La 

educomunicación 

como herramienta 

educativa 

Funcionamiento de 

la 

educomunicación  

1.La 

educomunicación 

aplicada 

 

1. ¿Cree usted que la 

educomunicación debe 

ser aplicada en un 

medio radial? 

 

2. ¿Qué es para usted 

la educomunicación 

como expresión 

comunicativa?   

2.La 

educomunicación 

como expresión 

comunicativa   

La 

educomunicación 

en la comunicación  

1.Nivel de la 

educomunicación 

en los medios 

radiales  

1. ¿Cuál es el Nivel de 

la educomunicación en 

el medio radial? 

 

2. ¿Cuáles son los 

Programas 

educomunicativo en el 

medio radial? 

2. Programas 

educomunicativo en 

el medio radial  

 

Estrategia 

comunicativas  

“Espacio creado con la 

intención de servir como medio 

para la difusión de distintas 

expresiones artísticas, 

filosóficas, educativas, etc.” 

(Unesco, 2017)  

Clasificación de los 

programas  

1.Programación 

educativa  

1. ¿Conoce usted cual 

es la clasificación de la 

programación 

educativa? 

 

2. ¿Conoce usted cuál 

es el progreso en los 

espacios culturales? 

   

2.Progreso en los 

espacios culturales 

Espacios culturales 

como red integral e 

incluyente de 

aprendizaje  

1.Espacios 

culturales como 

apoyo educativo  

 

1. ¿Cuáles son los 

Espacios culturales 

como apoyo educativo 

que ofrece la radio? 
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2. Programación 

cultural como 

aprendizaje  

 

2. ¿Qué es para usted 

programación cultural? 

Acción cultural en 

los medios  

1. Iniciativa en 

programas 

culturales en radio 

 

1. ¿Conoce usted cual 

es la iniciativa en 

programas culturales 

en radio? 

 

2. ¿Qué es para usted 

estrategias 

comunicativas? 

2.Contenidos 

apropiados para el 

aprendizaje  

Elaborado por: Verónica Calderón Suárez 
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Anexo 3: Instrumento de Validación: Encuesta. 

Técnica: Encuesta con escala de Likert         Instrumento: Cuestionario- Educomunicación 

Tema: La educomunicación como estrategia comunicativa para la difusión de programas 

culturales en Radio Amor 89.3 FM del cantón la Libertad. Dirigida a la población finita del medio 

radio amor 89.3 FM 

Objetivo: Recolectar información sobre la educomunicación como estrategia comunicativa en 

Radio Amor 89.3 FM del cantón La Libertad.                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                              

Escala: A continuación, se presentarán la sección de escalas de aprobación donde; 1 muy de 

acuerdo -2 de acuerdo -3 ni de acuerdo en desacuerdo -4 en desacuerdo -5 muy en desacuerdo. 

  Tabla 13. Instrumento de validación: Encuesta 

 

 

        

 Lcdo. Ángel Alberto Matamoros Dávalos, PhD. 

     Juez Experto                                                                                                                                                                                                                   

C.I: 091372925 

VARIABLE INDEPENDIENTE: LA EDUCOMUNICACIÓN 

 1 2 3 4 5 

1.- ¿Cree usted que la educomunicación aplicada en la programación radial beneficia a la sociedad en 

el aspecto de identidad cultural? 

     

2.- ¿Cree usted que el medio radial fortalece a la educomunicación para la construcción de la sociedad?       

3.- ¿Cree usted que es importante que los contenidos educativos aportan al desarrollo de identidad 

cultural? 

     

4.- ¿Está usted de acuerdo que debe existir programas educomunicativos en el medio Radio Amor 89.3 

FM. del cantón la Libertad? 

     

5.- ¿Está usted de acuerdo que el medio radial adapte nuevo programa de educomunicación?      

ESTRATEGIA COMUNICATIVA      

1.- ¿Cree usted que debe existir una adecuada clasificación de la programación educativa en el medio 

Radio Amor 89?3 F.M. del cantón la Libertad? 

     

2.- ¿Está usted de acuerdo que deba existir espacios culturales como apoyo educativo en Radio Amor 

89?3 FM. del cantón la Libertad? 

     

3.- Considera usted que la estrategia comunicativa es una herramienta de aprendizaje.       

4.- ¿Está usted de acuerdo que Radio Amor 89?3 FM cuente con iniciativas de promover estrategias 

pedagógicas en beneficio al aprendizaje cultural. 

     

5.- ¿Está usted de acuerdo que debe existir contenidos apropiados en Radio Amor 89.3FM para 

incentivar a la ciudadanía a querer estar identificado con sus raíces culturales? 
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Tabla 14. Instrumento de validación: Entrevista 
Tema: La educomunicación como estrategia comunicativa para la difusión de programas 

culturales en radio amor 89.3 FM del cantón La Libertad. 

Objetivo: Recolectar información sobre la educomunicación como estrategia comunicativa en 

Radio Amor 89.3 FM del cantón La Libertad.                                                                                                                                                                                                            

Entrevistado: Psico. Olga Soria Olivares. Mgtr, Lcda. Sandra Maldonado López. Mgtr. Cargos 

o expertos: Psicología de la Educación, Docente post producción audio visual digital. 

Entrevistador: Verónica Calderón Suárez 

VARIABLE INDEPENDIENTE: LA 

EDUCOMUNICACIÓN 

Respuestas 

1.- ¿Conoce usted cual es el principio de la 

educomunicación en los medios? 

 

2.-Cree usted que la educomunicación 

debe ser aplicada en un medio radial?  

 

3.- ¿Qué es para usted la educomunicación 

como expresión comunicativa? 

 

VARIABLE DEPENDIENTE 

ESTRATEGIA COMUNICATIVA 

Respuestas 

1.- ¿Cuáles son los Espacios culturales 

como apoyo educativo que ofrece la radio? 

 

2.- ¿Qué es para usted programación 

cultural? 

 

 

3.- ¿Qué es para usted estrategias 

comunicativas?  

 

 

 

 

 

 

Lcdo. Ángel Alberto Matamoros Dávalos, PhD. 

Juez Experto                                                                                                                                                                                                            

C.I: 0913729257
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Tabla 15.Matriz de validación de contenido por juicio de expertos 

TÍTULO: La educomunicación como estrategia comunicativa para la difusión de programas culturales en radio Amor 89.3 FM del 

cantón La Libertad. 

AUTORA
: 

Verónica Maribel Calderón Suárez 

 

V
A

R
IA

B
L

E
 

DIMENSIÓN 
INDICADOR ITEMS 

OPCIÓN DE 

RESPUESTA 

CRITERIOS 

DE 

EVALUCIÓN 

Relación entre: 

OBSERVAC

IÓN Y/O 

RECOMEND

ACIÓN 

 

M
u

y
 d

e 
ac

u
er

d
o

  

D
e 

ac
u

er
d
o

  

N
i 

en
 a

cu
er

d
o

 o
 

d
es

ac
u

er
d
o
 

E
n

 d
es

ac
u

er
d

o
  

M
u

y
 e

n
 

d
es

ac
u

er
d
o

  

VARIAB

LE Y 

DIMEN

SIÓN 

DIMEN

SIÓN E 

INDICA

DOR 

INDICA

DOR 

E ITEMS 

ITEMS Y  

OPCIÓN 

DE 

RESPUES

TA 
 

 

SI NO SI NO SI NO SI NO  

V
a
ri

a
b

le
 I

n
d

ep
en

d
ie

n
te

: 
 

L
a

 e
d

u
co

m
u

n
ic

a
ci

ó
n

 

Teoría de 

la 

educomuni

cación  

 

Principios de la 
educomunicaci

ón en los 

medios 

¿Cree usted que la educomunicación 
aplicada en la programación radial 

beneficia a la sociedad en el aspecto 

de identidad cultural? 

     X  X  
X 

 
X 

  Redactar 

mejor  

La 
educomunicaci

ón como 

herramienta 

educativa 

¿Cree usted que el medio radial 
fortalece a la educomunicación para 

la construcción de la sociedad? 

     x  x  
x 

 
x 

  Redactar 
mejor  

Funcionam

iento de la 

educomuni

cación 

La 

educomunicaci

ón aplicada 

¿Cree usted que es importante que los 

contenidos educativos aportan al 

desarrollo de identidad cultural? 

     x  x  
x 

 
x 

 Redactar mejor  
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La 
educomunicaci

ón como 

expresión 

comunicativa   

¿Está usted de acuerdo que debe 

existir programas educomunicativos 

en el medio Radio Amor 89.3 FM. 

del cantón la Libertad? 

     x  x  
x 

 
x 

 Redactar mejor  

La 

educomuni

cación en 

la 

comunicaci

ón 

Nivel de la 

educomunicaci

ón en medio 

radiales. 

 

Programas 

educomunicativ

o en el medio 

radial 

¿Está usted de acuerdo que el medio 
radial adapte nuevo programa de 

educomunicación? 

     x  x  
x 

 
x 

 Redactar mejor 

V
a
ri

a
b

le
 D

ep
en

d
ie

n
te

: 
 

E
st

ra
te

g
ia

  
co

m
u

n
ic

a
ti

v
a

 

Clasificaci

ón de los 

programas 

Programación 
educativa 

¿Cree usted que debe existir una 

adecuada clasificación de la 

programación educativa en el medio 

Radio Amor 89.3 F.M. del cantón La 

Libertad? 

     x  x  
x 

 
x 

 Redactar mejor 

 Progreso en los 

espacios 

culturales 

¿Está usted de acuerdo que deba 
existir Espacios culturales como 

apoyo educativo en Radio Amor 89.3 

FM. del cantón La Libertad?  

     x  x  
x 

 
x 

 Redactar mejor 

Espacios 

culturales 

como red 

integral e 

incluyente 

de 

aprendizaje 

Espacios 

culturales como 

apoyo educativo 

Considera usted que la estrategia 

comunicativa es una herramienta de 

aprendizaje 

     x  x  
x 

 
x 

 Redactar mejor 

Programación 

cultural como 

aprendizaje 

¿Está usted de acuerdo que el medio 
Radio Amor 89?3 FM. ¿Cuente con 

iniciativa de promover estrategias 

pedagógicas en beneficio al  

     x  x  
x 

 
x 

 Redactar mejor 
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   aprendizaje cultural? 
         

 
 

 
  

Acción 

cultural en 

los medios 

Iniciativa en 

programas 

culturales en radio 

 

. Contenidos 

apropiados para el 

aprendizaje 

¿Está usted de acuerdo que debe 
existir contenidos apropiados en 

Radio Amor 89.3 FM para incentivar 

a la ciudadanía a querer estar 

identificado con sus raíces culturales? 

     x  x  
x 

 
x 

 Redactar mejor  

 

Fecha, La Libertad, 1 febrero del 2022 

    

 

        

  Lcdo. Ángel Alberto Matamoros Dávalos, PhD. 

Juez Experto 

C.I: 0913729257 
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Tabla 16. Ficha de evaluación del instrumento 

Nombre del instrumento: Cuestionario – Educomunicación  

 

Indicadores Criterios 
 Deficie

nte 

  Regular   Buena   Muy 

Buena 

  Excelen

te 

  

 

OBSERVA

CIONES 

 0 - 20   21 - 
40 

  41 - 
60 

  61 - 80   81 – 
100 

 

ASPECTOS DE 

VALIDACIÓN 

0 6 11 16 21 26 31 36 41 46 51 56 61 66 71 76 81 86 91 96 

5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55 60 65 70 75 80 85 90 95 10
0 

1.Claridad 
Esta formulado 

con un lenguaje 

apropiado 

            65    
  

   

2.Objetividad 
Expresa 

conductas 

observables 

            65    
   

  

3.Actualidad Adecuado al 

enfoque teórico 

            65     
 

   

4.Organizaci

ón 

Organización 

lógica entre 

sus ítems 

            65      
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5.Suficiencia 
Comprende los 

aspectos 

necesarios 

            65     
 

 
  

6.Intencional

diad 

Valorar las 

dimension

es del tema 

            65     
 

    

7.Consistenci

a 

Basado en aspectos 

teóricos- 

científicos 

            65     
 

   

8.Coherencia 
Relación en 

variables e 

indicadores 

            65     
 

   

9.Metodologí

a 

Adecuada y 

responde a la 

investigación 

            65     
 

   

 

INSTRUCCIONES: Este instrumento, sirve para que el EXPERTO EVALUADOR evalúe la pertinencia, eficacia del 

instrumento que se está validando. Deberá colocar la puntuación que considere pertinente a los diferentes enunciados 

 

 

 

 

 

PROMEDIO:  

                                        Santa Elena, 20 de  enero del 2022 

                                        Lcdo.: Ángel Alberto Matamoros Dávalos, PhD. 
 

                                             C.I.: 0913729257 

                                   Teléfono: 098 604 9404 

                                       E-mail: : amatamoros@upse.edu.ec 

 

mailto:amatamoros@upse.edu.ec
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DATOS DEL ESTUDANTE 

 Apellidos y Nombres:     Calderón Suárez Verónica Maribel 

TÍTULO DEL TEMA DE INVESTIGACIÓN 

La educomunicación como estrategia comunicativa para la difusión de programas culturales en radio 

Amor 89.3 FM del cantón la libertad. 

DATOS DEL INSTRUMENTO 

Nombre del instrumento: Guía de preguntas – Educomunicación  

 

Objetivo: 

Analizar a la educomunicación como estrategia comunicativa 

para la difusión de programas culturales en Radio Amor 89.3 

FM del cantón La Libertad. 

Dirigido a:  Dirigida a la población finita del medio radio amor 89.3 FM 

JUEZ EXPERTO 

Apellidos y Nombres: 
Ángel Alberto Matamoros Dávalos, PhD. 

 

Documento de Identidad: 0913729257 

Grado Académico: Doctor - PhD 

Especialidad: Educación 

Experiencia Profesional (años): 22 

JUICIO DE APLICABILIDAD 

Aplicable 
Aplicable después 

de 

Corregir 

No Aplicable 

 X  

Tabla 17. Validez de contenido del instrumento 
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 Fecha, La Libertad, febrero del 2022 

    

 

        

   

 

Lcdo. Ángel Alberto Matamoros Dávalos, PhD. 

 

Juez Experto 

C.I: 0913729257 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Sugerencia: Aplicar encuesta: ES NECESARIO QUE ESCRIBA LAS PREGUNTAS 

CON COHERENCIA 
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Figura 12. Evidencias de entrevistas 
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Figura 13. Evidencia de encuestas 
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Figura 14. Magister en Psicología de la Educación Olga Soria y la Lic. 

Sandra Maldonado López. Mgtr. 
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