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Resumen

El presente trabajo investigativo surge con la necesidad de optar por un
emprendimiento local realizando una actividad avicola que fomente el desarrollo de
la comunidad, se plantea el objetivo de realizar un estudio de mercado para la creacion
de una granja avicola, conocer la situacién actual del mercado y posibles clientes
potenciales existentes en la comuna Rio Seco, se pretende evidenciar mediante la
realizacion de un negocio la contribucion comercial tanto para los emprendimientos
existentes y futuros. Asi como también identificar la oferta y demanda que existe, en
consecuencia, se considero a los habitantes como objeto de estudio, no obstante, se
realizd un analisis enfocado a las tiendas existentes. Con la aplicacion de los
instrumentos los resultados fueron oportunos para el cumplimiento de los objetivos
planteados, ante la inexistencia de una organizacion enfocada en esta area, los datos
indicaron la aceptacion de la poblacion sobre la creacion de un negocio en la localidad,
asi también, se identificd posibles clientes potenciales lo cual indica factible teniendo
en cuenta factores y aspectos como precio, ubicacion, puntos de venta, canales de
informacién y calidad de productos, puntos relevantes para la ciudadania. En
conclusion, a través del desarrollo de esta investigacion se afirma que es favorable la
idea planteada.

Palabras claves: Estudio de mercado, oferta, demanda, creacion de negocios, clientes

potenciales.
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Abstract

The present investigative work arises with the need to opt for a local enterprise
carrying out a poultry activity that promotes the development of the community, the
objective of carrying out a market study for the creation of a poultry farm is set out, to
know the current situation of the market and possible existing clients in the Rio Seco
commune, it is intended to demonstrate the commercial contribution for both existing
and future ventures by carrying out a business. As well as identifying the supply and
demand that exists, consequently, the inhabitants were missed as an object of study,
however, an analysis focused on the existing stores was carried out. With the
application of the instruments, the results were opportune for the fulfillment of the
proposed objectives, in the absence of an organization focused on this area, the data
indicated the acceptance of the population on the creation of a business in the locality,
as well as, Potential clients were identified, which indicates feasible taking into
account factors and aspects such as price, location, points of sale, information channels
and product quality, relevant points for citizens. In conclusion, through the
development of this research it is affirmed that the idea raised is favorable.

Keywords: Market study, supply, demand, business creation, potential customers.
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Introduccion

En la actualidad el sector avicola tiene un gran alcance a nivel internacional
por la existencia de empresas que consumen productos de este ambito para la
produccion de ciertos alimentos, el aumento de la economia o la sociedad son factores
que impulsan la mayor demanda por consiguiente existen mayor aceptacion en el
mercado para las nuevas empresas, por esto los emprendedores optan por aprovechar
oportunidades mediante proyectos que sean netamente locales y sea un beneficio para
el sector.

En Ecuador, los productos avicolas (carne de pollo y huevos) son consumidos
en todos los hogares del pais, convirtiendo a la avicultura es una de las actividades
mas rentables y requeridas del sector agropecuario, es asi que esta se lleva a cabo en
tres regiones: Costa, Sierray Amazonia, cabe indicar que por la sensibilidad de la zona
en la region Insular o Galapagos las condiciones para establecer granjas avicolas son
muy estrictas acorde a lo establecido por agrocalidad responsable de la emision de

permisos y certificaciones.

Con respecto al desarrollo de la provincia y al aumento de poblacién, las
actividades como crianza de animales son controladas por las autoridades, puesto a
que representan incomodidad en un sector que con el paso del tiempo crece y los
espacios son limitados para la realizacion de actividades que involucran ruido, olores

y riesgos de salud.

El estudio de mercado para la creacion de una granja avicola surge de la
necesidad de los habitantes de la comuna, que con el pasar del tiempo se vuelve un
poco complejo mantener sus propios espacios para la produccion de huevos en
pequefia escala, esto surge como una oportunidad para la creacion de un
emprendimiento que mantenga la esencia de la comuna generando ingresos,
contribuyendo con el desarrollo del sector y brindando un producto sano, nutritivo y

que se encuentre en la misma comunidad.

En el planteamiento del problema, se indica que en la provincia de Santa
Elena existen muchos emprendimientos direccionados al sector avicola, normalmente
los emprendimientos son creados de forma empirica, sin un estudio previo,

independientemente de su sector, los emprendimientos suelen encontrar problemas en
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la ejecucion, es por ello que este trabajo plantea conocer con un estudio previo la
acogida en el sector y determinar si el mercado es adecuado para la comercializacion

del producto.

De tal manera de acuerdo con lo mencionado anteriormente en la provincia
existen pocas comunidades que registren emprendimientos en esta area, una de estas
es la comuna Rio Seco que al estar ubicada en un sector rural es necesario conocer el
mercado donde se espera ingresar y a los clientes potenciales, que se espera tener la
certeza de que hay posibilidades de aceptacion donde el emprendimiento pueda

desarrollarse y obtener una orientacion de como iniciar o mejorar la ejecucion.

Con la creacion de una granja avicola en la comuna Rio Seco se espera
contribuir con el desarrollo social y econdémico del sector, beneficiando a los
habitantes de la comuna mediante un emprendimiento local. Previamente es necesario
la realizacion de un estudio de mercado para identificar el nivel de aceptacion que los
habitantes tengan sobre este proyecto, las condiciones y clientes potenciales que

existan en el sector.

De acuerdo a lo planteado anteriormente, se realiza la formulacién del
problema mediante la siguiente pregunta y continuar con la investigacion: ¢De qué
manera aporta la realizacion de un estudio de mercado a la creacion de una granja

avicola en la comuna Rio Seco?

De tal manera, en base a lo mencionado, se establece la sistematizacion del

problema con las siguientes interrogantes:

e ;Cual es la situacion actual del mercado en la comuna Rio Seco, provincia de
Santa Elena?

e ;Qué factores intervienen para el desarrollo de este proyecto en la comuna Rio
Seco, provincia de Santa Elena?

e (Existen clientes potenciales que impulsen el desarrollo de este proyecto en la

comuna Rio Seco?
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Por consiguiente, para dar respuesta a la interrogante de la investigacion antes

mencionada, se plantean los siguientes objetivos. Seguidamente se menciona el
Objetivo general:

e Desarrollar un estudio de mercado para la creacion de una granja avicola en la

comuna Rio Seco, provincia de Santa Elena.

Posteriormente, para obtener resultados precisos y concretos, se establecieron
objetivos especificos, mismos que se plantea para dar cumplimiento al objetivo

general de la investigacion.

e ldentificar la existencia de oferta y demanda para la creacion de una granja
avicola en la comuna Rio Seco, provincia de Santa Elena.

e Analizar los factores que intervienen para la creacién de este proyecto en la
comuna Rio Seco, provincia de Santa Elena.

e Determinar la aceptacion de clientes potenciales para la creacion de una granja

avicola en la comuna Rio Seco, provincia de Santa Elena.

Este trabajo de investigacion tiene como justificacion que, con la realizacién
de un estudio de mercado para la creacién de una granja avicola en la comuna Rio
Seco, provincia de Santa Elena, busca la comercializacion de huevos al por mayor y
menor en el sector, se realiza con la finalidad de facilitar obtener huevos sin la
necesidad de tener pequefias granjas improvisadas que pongan en riesgo la salud de
las familias y comunidad.

La granja avicola, independientemente de aportar alimentacion saludable a las
personas, también beneficiara al desarrollo de la comuna, tanto econdmico y social,
con un producto local en gran produccién posteriormente se generarian opciones de
emprendimientos optando el producto como materia prima, con ello la creacion de una

granja ayudaria mucho al aprovechamiento del entorno para realizar futuros proyectos.

El presente trabajo de investigacion se basa en un tipo de investigacion
descriptivo con un enfoque cuantitativo utilizando métodos como el analitico e

inductivo, considerando como técnica de recoleccién de datos la encuesta.

De acuerdo a lo planteado anteriormente, se plantea la siguiente idea a

defender:
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A través de la idea a defender se procura reflejar una posicion de defensa ante
el presente trabajo investigativo, en donde se dara a conocer la postura de otras
investigaciones que han servido como referencia mostrando un enfoque similar. Sin
embargo, para fundamentar la postura de defensa se obtuvieron datos a través de los
instrumentos aplicados para analizar el aporte significativo que tiene un estudio de

mercado.

-El estudio de mercado contribuye a la creacidon de una granja avicola en la

comuna Rio Seco, provincia de Santa Elena.

Se establece la variable dependiente: estudio de mercado, de la misma

manera la variable independiente: creacion de un negocio.
La estructura del presente tema de trabajo de titulacién se desarrolla de esta manera:

El capitulo 1, esta constituido por los antecedentes y bases teodricas que en
conjunto hacen el marco teérico donde se detallan cada una de las variables,
dimensiones e indicadores con el desarrollo de las conceptualizaciones relacionadas a

la tematica. Asi como también se encuentran los fundamentos legales.

Dentro del capitulo 11, se encuentra toda la metodologia de estudios como los
métodos, tipos de investigacion, disefio de muestreo y las técnicas de recoleccion de

datos para asi apoyar a la propuesta y alternativas para adoptar a la problematica.

Asi mismo, dentro del capitulo Ill, se presentan los resultados de la
investigacion, el analisis de datos y discusion, con las limitaciones encontradas y

alcanzadas.

Finalmente, se detallan las conclusiones a lo que se lleg6 este trabajo de

investigacion con sus respectivas recomendaciones del mismo.
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Capitulo I. Marco referencial.

Revision de literatura.

Considerando el estudio de investigacion ejecutado por la autora Méndez
(2017), quien hace referencia en su trabajo titulado “Estudio de pre- factibilidad para
la implementacion de una granja de gallinas ponedoras en la provincia de Chincha”,
donde el objetivo principal es determinar la viabilidad técnica, social y de mercado
para la implementacion de una granja de gallinas ponedoras en la provincia de
Chincha. Por otro lado, para la elaboracion de la metodologia se utilizd una
investigacion descriptiva y explicativa, brinda informacion sobre las variaciones de
los precios de los insumos, sus instrumentos utilizados para la obtencion de
informacidn es la encuesta. Y concluye mencionando que el huevo es un alimento que
contiene alto nivel de proteinas nutritivas y a un precio econémico, esto hace que sea

factible en paises en desarrollo y con altos indice de pobreza en Perd.

En cuanto, al mencionar el estudio de factibilidad, cabe mencionar la
implementacién y mencién en el trabajo investigativo de capacidad econémica para
su realizacion, sin embargo, también tiene caracteristicas similares al enfoque del
estudio a realizar, el trabajo como referencia también realiza un enfoque hacia el
mercado, por ende, uno de sus analisis es la capacidad de los ciudadanos para optar a
una granja avicola como organizacion en la ciudad mencionada. Uno de los aspectos
también a considerar es el enfoque nutricional de los productos, los cuales es la
principal temética publicitaria, con ello la captacion de clientes puede ser mas

eficientes.

En el siguiente trabajo de investigacion, Caceres & Vargas (2019), realizaron
un “Andlisis comparativo del estudio de mercado para la prefactibilidad de establecer
una granja avicola productora de huevos en la ciudad de Arequipa’ este tema de
investigacion tiene como objetivo concretar mediante un analisis comparativo de
estudio de mercado la factibilidad para establecer una granja avicola productora de
huevos en la ciudad de Arequipa, contiene métodos de investigacion cualitativa no
experimental acompafiado con un nivel de investigacion basica, tedrica y cientifica, la
informacién importante se centra en satisfacer las necesidades de los consumidores
mediante procesos, metodos y estrategias para la implementacion de una granja

avicola, en conclusion, este estudio menciona que a través de la informacion analizada,
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existen clientes potenciales considerados como demandas la cual hace factible ofrecer

la creacion de la misma.

Con la realizacion de un analisis comparativo de dos trabajos investigativos se
opta por conocer los aspectos, factores y limitantes que obtuvieron ambos estudios,
esto puede evidenciar con mayor eficiencia los datos con porcentajes més eficaces en
su implementacion, no obstante, puede ser un limitante el no conocer datos actuales,

en el caso de que sean trabajos investigativos con mucho tiempo de anterioridad.

Los autores Cantos & Gonzélez (2010), sefialan en su trabajo de estudio sobre
“Implementacion de pequefias granjas avicolas familiares para sectores de la comuna
San Rafael, cantdn Santa Elena” para optar el titulo de Ingeniero Agropecuario, de la
Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena, la cual tiene como objetivo principal de
investigacion: implementar pequefias granjas avicolas familiares en el sector San
Rafael, del canton Santa Elena. Por consiguiente, el método que utiliza es de manera
descriptiva, exploratoria por lo que se basa en analizar y ejecutar la implementacién
de granjas avicolas, por otro lado, el instrumento utilizado fue mediante la encuesta
para obtener la mayor informacion posible, tiene a enfocarse en los productos avicolas
que representan una fuente de proteinas de origen animal, con excelente calidad
nutricional del sector comuna San Rafael. Entonces se concluyo, que al incorporar a
familias en una actividad productiva ha logrado despertar el interés en seguir
produciendo aves para el consumo, mejorando asi la salud y dieta de los habitantes y

su economia.

La realizacion de proyectos investigativos en la misma ciudad puede ser de
mucha importancia, el entorno puede ser similar, también aspectos como precios e
instrumentos legales, conocer las limitantes y los beneficios, ayuda a la realizacion de
nuevos trabajos investigativos en el sector, la creacion de pequefias granjas avicolas
sirve como indicador y guia para los proyectos como el planteado, el cual busca la
realizacion de una granja con mayor alcance en toda una comunidad, posteriormente
ser un punto de comercializacion en el sector. Cabe recalcar que el aporte hacia el
desarrollo de zonas rurales es un factor en el cual se debe generar mayor impacto en
el favorecimiento del proyecto plantado. El consumo puede ser favorable, pero el

desarrollo social es un impacto relevante.
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Mientras que Santos (2020), refiere su tema de estudio conformado por
“Estudio de factibilidad de la implementacion de una granja avicola de pollos de
engorde semitecnificada en la comuna rio verde” por lo tanto, su objetivo general fue
evaluar la viabilidad comercial de la produccion de pollos de engorde en una granja
avicola semi-técnica del municipio de Rioverde. Este estudio ofrece un enfoque
descriptivo y analitico. Los hallazgos de este trabajo mencionan el estado de la oferta
y la demanda, la segmentacién del mercado y la competencia de productos similares
para los productos ofrecidos en las actividades antes mencionadas. El analisis
concluyd que la rentabilidad de la produccién y venta de productos de pollo es posible

en la provincia de Santa Elena, especialmente en el municipio de Rio Verde.

No obstante, de que este trabajo investigativo consultado tenga un enfoque mas
estructural, aporta con definiciones y teorias, las cuales presentan ideas para posibles
escenarios a presentarse, al conocer el nivel de rentabilidad de una granja avicola se
podria considerar el margen de ganancias e inversion, con ello el nivel de desarrollo
de las organizaciones, estos estudios son importantes, al considerar el entorno

financiero y la capacidad de acceder a inversion en un &mbito avicola.

Desarrollo de teorias y conceptos.
Estudio de mercado.

Segun lo manifestado por Fernandez (2017) en su libro “Estudio de mercado:
Guia para la elaboracion de un estudio de mercado”. Considera al estudio de mercado
una investigacion y anlisis econémico del mercado para los nuevos emprendimientos
y evitar ciertos riesgos que conlleva el inicio de toda actividad, en cuanto al enfoque
de esta investigacidn es necesario conocer cOmo se encuentra el mercado, conocer las

necesidades y los cambios que involucren a la actividad a realizar.

Por otro lado, Gomez (2021) menciona que un estudio de mercado contribuye
de mucha ayuda a los emprendimientos pequefios y grandes, a que conozcan la
demanda insatisfecha en el mercado y conocer los posibles clientes y proveedores de
acuerdo al producto o servicio ofertado, se analiza los precios, la comercializacion, la
competencia, todos los factores que intervienen en las organizaciones y con ello
planificar las estrategias a utilizar para obtener un eficiente posicionamiento en el

mercado.
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Puntualmente mencionan Franco Ligenfet et al, (2017) que un estudio de
mercado es la realizacion de un andlisis de la situacion de la poblacion conocer las
caracteristicas de emprendimientos en la zona estudiada, por otra parte, nos ayuda a

comprender la situacion del entorno, tanto como clientes o competencia.

Demanda. De acuerdo con Arboleda Castro, (2021) considera que, lademanda
del mercado proporciona informacion sobre los bienes y servicios que un grupo de
personas necesita en un mercado determinado, influenciado por preferencias,
necesidades y tendencias. Este es uno de los principales factores que utilizan las

empresas para fijar el precio de sus productos.

Por otra parte, Toscano (2019) considera a la demanda como la voluntad y
capacidad financiera de las personas que deseen adquirir un determinado producto o
servicio, en este caso a los ciudadanos y la decisiéon de adquirir los productos de la
granja avicola, dependera de la cantidad, precio que agrade al cliente que inclinen a la

adquisicién del producto ofertado.

Mercado potencial. Holguin (2017) considera que el mercado es un medio
donde se puede resaltar ventajas competitivas, saber cdémo ingresar en él,
posteriormente tener un posicionamiento de la marca, producto o servicio ofertado y

conocer las personas o grupos interesados.

Tendencia del mercado. En el mercado influyen mucho las nuevas tendencias
de consumo y atraccion del consumidor, esto reflejan variaciones al nivel mundial y
las personas cada vez se interesan més en el cuidado del medio ambiente y un estilo
de vida més saludable, en representacion del nivel saludable de los alimentos y la mala

alimentacion de las personas. (Encalada Afazco et al., 2021).

Oferta. El autor Huerta Quintanilla (2016) considera que “La oferta del
mercado, que es la oferta total de una mercancia, puede ser explicada por una ley de
comportamiento del productor individual: en la medida en que pueda obtener mayores

ganancias, producird mas”

De acuerdo con Zambrano (2019) manifiesta que la oferta es el conjunto de
bienes o servicios que se brindan al mercado por parte de un negocio o empresa, Cuyo
objetivo es satisfacer las necesidades de los clientes. Es decir, que es lo que ofrecen
los emprendedores a los clientes, los cuales determinan la necesidad sobre el producto

y asi adquirirlo.
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Comportamiento del mercado. De acuerdo con Review (2021) manifiesta que
este apartado ilustra el potencial del negocio tomando como referencia el sector y el
mercado. Determinar la cantidad de empresas que producen y venden determinados
productos y quiénes son sus clientes, con ello analizar a la posible competencia.

Comercializacion. Interpretando a, Shum Xie (2020) menciona que es
necesario gque existan estrategias que atraigan a los clientes, sea la difusién de manera
digital o tradicional, el objetivo es obtener un mayor alcance de clientes y que la

comercializacién aumente.

Seguidamente, Cabezas Méndez (2018) considera que la comercializacion se
basa en acciones estructuradas y planteadas para alcanzar los objetivos relacionados
con la expansién de distribucién, conlleva al aumento de ventas y participar

mayoritariamente en el mercado.

Posicionamiento. Segun consideran Giraldo Olivedos et al. (2016) que, con la
organizacion de intermediarios o agentes, el niUmero de niveles jerarquicos, entre otras
cosas, como la estructura de costos y capacidades de la empresa, del sector econémico,
del tipo de clientes y de los volimenes tranzados, entre otras variables miden el nivel
de aceptacién. En otros términos, el posicionamiento dependera de la capacidad de

ventas y distribucién de la empresa y también de la aceptacion del cliente y mercado.

Distribuidores. De acuerdo con Arellano Paredes (2022) menciona que una
empresa debe contar con intermediarios que cumplan con la distribucién y llegar a dar

a conocer el producto o llevar hasta los hogares al consumidor final.

Este aspecto cumple con una funcion importante tomando en cuenta al tipo de
organizacion, una granja avicola obtiene productos en grandes cantidades, de los
cuales lo 6ptimo es la comercializacion inmediata, los distribuidores cumplen con esa

funcién, hacer que las empresas vendan y no acumulen en almacenamiento.

Creacion de negocio.

De acuerdo con Canalicchio (2021) la creacion de una empresa es la apertura
de una unidad organizativa cuya actividad puede direccionarse a actividades
industriales, mercantiles o la prestacion de servicios, pero con el fin de obtener

ingresos economicos.



21

Seguidamente, Baque Villanueva et al. (2020) manifiestan que un
emprendimiento se crea a través de la idea y talento de una persona para generar una
propuesta y ponerla en marcha, al iniciar con un emprendimiento hay que tener en

cuenta las necesidades de los consumidores y situacion del mercado.

Organigrama. J. Polanco et al. (2020) mencionan que en la organizacién es
necesaria la realizacion de division de trabajo, definir roles y puestos, teniendo en
cuenta los recursos con los que cuenta la organizacion enfocada con el cumplimiento

de los objetivos.

Por otra parte, la autora Carrillo (2019) manifiesta a la planificacion de suma
importancia en una organizacion, puesto que con los procesos adecuados se determina

los objetivos y metas del emprendimiento, de tal forma darles cumplimiento.

Puestos de trabajo. Hilario 2020 también manifiesta que con una estructura
establecida y el tipo de direccion que caracteriza a la empresa, se asignan las tareas y
equipos de trabajo, distribuidos de acuerdo a los objetivos de la organizacion,

dependiendo también del estilo de direccion elegido por la empresa.

Seguidamente, Baque Villanueva et al. (2020) mencionan que en este apartado
se deben considerar los respectivos cargos y funciones a cada trabajador, describiendo

los procesos a realizar y los insumos que se utilizaran.

Perfil del trabajador. Con base a Giraldo Olivedos et al. (2016) manifiestan
gue muchas empresas consideran que los trabajadores obtienen habilidades adquiridas,
mejoradas o perfeccionadas, consideran que los buenos trabajadores se hacen, de
acuerdo a la experiencia adquirida, un trabajador necesita orientacion y una buena base
de parte de la empresa y desarrolle sus virtudes y habilidades. Por consiguiente, el
perfil del trabajador se basa en las habilidades y experiencias, pero es necesario que
los nuevos empresarios se fijen en apoyar en el desarrollo profesional a los

trabajadores y aceptando que inicie su formacion en nuevos emprendimientos.

De acuerdo con Hilario Gémes (2020) considera que a medida que la empresa
inicie su produccion se evidencia las funciones y las tareas que seran necesario delegar

las actividades a trabajadores, de acuerdo a la capacidad y habilidades de cada persona.
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Recursos. De acuerdo con Crespo (2021) al empezar con un emprendimiento
es normal tratar con la necesidad de percibir resultados y tener claro los recursos que
serén importantes para ello, generalmente a las nuevas organizaciones, su principal
conflicto son sus escasos recursos, estos pueden ser fisicos como los trabajadores o

inmaterial como el dinero.

En cambio, Arraut (2019) hace referencia que este elemento trata de recursos
en tiempo, herramientas y presupuesto necesarios para la creacién de una empresa y

su posterior gestion de acuerdo a la diferente area que se direccione.

Materiales. De acuerdo con Conesa, (2018) menciona que los materiales
basicamente son los elementos pasivos de una empresa, es decir, bienes que
intervienen en la actividad productiva como la materia prima o la maquinaria utilizada.

En otras palabras, podemos considerar como el patrimonio de la empresa.

No obstante, los materiales deben ser asignados de manera eficiente para el
Optimo funcionamiento de la organizacion, tanto como financiero o tecnoldgico que

son aspectos que involucran desarrollo en el caso de estar bien estructurados.

Financieros. Segun Guart, R y L6pez, J, (2020) mencionan que este apartado
se basa en la determinacion de los costos, ingresos, beneficios y rendimientos que se
obtendrian en la ejecucion del proyecto y realizar un analisis si es beneficioso la

implementacién de esta actividad.

Seguidamente, Uribe Palacios (2021) considera que este elemento ayuda a los
emprendedores a conocer los costos y gastos del emprendimiento para poder operar e

iniciar una actividad econémica.

Tecnoldgico. Interpretando a Mazuera Arias et al, (2018) mencionan que este
aspecto en la actualidad es de suma importancia, busca que las organizaciones logren
arrancar de la forma mas eficaz y sistematizada sus actividades, tener en cuenta las

nuevas tecnologias sera beneficioso para el desarrollo de una organizacion.

Este factor se considera uno de los mas relevantes en cuanto al desarrollo de
una empresa, la tecnologia implica mejoray eficiencia de procesos, un aspecto que en
una organizacion dedicada a productos organicos ayudaria al desarrollo 6ptimo de

productos.
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Localizacion. Interpretando a, Trejo Nieto (2017) manifiesta que el area
empresarial se direcciona en la distribucion de los emprendimientos, teniendo en
cuenta el espacio geografico y la asignacion optima y eficiente de actividades en el
que esta establecido la organizacion.

Principalmente, la comunidad debe ser analizada si existe disponibilidad
geografica para la instalacion del proyecto planteado, no obstante, también se
consideraria un estudio previo, el estado de suelo y puntos favorables. Y con una
hipotética expansion es necesario analizar una estructura favorable para el

aprovechamiento optimo de espacios.

Ubicacion. De acuerdo con, Quaranta (2020) manifiesta que este aspecto
involucra la instalacion fisica de una empresa, tomando en cuenta los beneficios del
proyecto y aprovechando oportunidades anteriormente identificadas. Finalmente, se
considera que con la ubicacion se determina la cercania con materia prima o canales

de comercializacion favorable.

Interpretando a, Rodriguez y Ammetller, (2018) consideran que la ubicacion
es de suma importancia para los emprendimientos que se abren paso en el mercado, es
un factor clave establecerse en lugares muy concurridos, y que estén al alcance de los
clientes a consideracion. Mostrar los productos facilita la acogida y atencion de la

ciudadania.

La buena ubicacién de un negocio es un punto relevante para su desarrollo, la
captacion de clientes con un buen manejo de publicidad sacara provecho y, por ende,
mayor rentabilidad. En el caso de una granja se interpreta que la ubicacion mas
importante seria la del producto final, considerando supuestos canales de

comercializacion que existan en la comunidad.

Medio ambiente. Con respecto a Najera Ochoa (2018) considera que es
fundamental la promocion de la creacién de empresas teniendo en cuenta el impacto

ecologico y ambiental que perjudiquen al emprendimiento o a la sociedad.

Considerando la idea cabe mencionar, que la creacion de una granja avicola
debe estar direccionada al cuidado ambiental, siendo esta una actividad que va a
involucrar manejo de residuos naturales. No obstante, se conoce que con un buen

manejo de procesos podria ser una actividad sustentable y con un enfoque ecoldgico.
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Fundamentos legales.

En el caso de la ejecucion de este proyecto en la comuna Rio Seco, este se basara en
las normativas y leyes correspondientes del Ecuador, estos reglamentos deberan
aplicarse de manera obligatoria para personas naturales y juridicas. A continuacion, se

especifican varios reglamentos necesarios para este proyecto:
Constitucion de la Republica del Ecuador.

Considerando lo estipulado en la (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008) en

el capitulo tercero enfocado en la soberania alimentaria

Art. 281.-- La soberania alimentaria constituye un objetivo estratégico y una
obligacion del Estado para garantizar que las personas, comunidades, pueblos y
nacionalidades alcancen la autosuficiencia de alimentos sanos y culturalmente

apropiado de forma permanente. Constitucion de la Republica del Ecuador (2008)

Para ello, la Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) se mencionan 14 items
sobre la responsabilidad del Estado, sin embargo, se consideran relevantes para la

investigacion los siguientes:

1. Impulsar la produccién, transformacion agroalimentaria y pesquera de las
pequefias y medianas unidades de produccion, comunitarias y de la economia
social y solidaria. Constitucion de la Republica del Ecuador (2008)

2. Adoptar politicas fiscales, tributarias y arancelarias que protejan al sector
agroalimentario y pesquero nacional, para evitar la dependencia de
importaciones de alimentos. Constitucién de la Republica del Ecuador (2008)

3. Fortalecer la diversificacion y la introduccién de tecnologias ecoldgicas y
organicas en la produccién agropecuaria. Constitucion de la Republica del
Ecuador (2008)

4. Promover politicas redistributivas que permitan el acceso del campesinado a
latierra, al agua y otros recursos productivos. Constitucion de la Republica del
Ecuador (2008)

5. Establecer mecanismos preferenciales de financiamiento para los pequefios y
medianos productores y productoras, facilitdndoles la adquisicion de medios
de produccion. Constitucion de la Republica del Ecuador (2008)
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6. Promover la preservacion y recuperacion de la agrobiodiversidad y de los
saberes ancestrales vinculados a ella; asi como el uso, la conservacion e
intercambio libre de semillas. Constitucion de la Republica del Ecuador (2008)

7. Precautelar que los animales destinados a la alimentacién humana estén sanos
y sean criados en un entorno saludable. Constitucion de la Republica del
Ecuador (2008)

8. Fortalecer el desarrollo de organizaciones y redes de productores y de
consumidores, asi como las de comercializacion y distribucion de alimentos
que promueva la equidad entre espacios rurales y urbanos. Constitucion de la
Republica del Ecuador (2008)

9. Generar sistemas justos y solidarios de distribucién y comercializacion de
alimentos. Impedir practicas monopélicas y cualquier tipo de especulacion con
productos alimenticios. Constitucion de la Republica del Ecuador (2008)

10. Adquirir alimentos y materias primas para programas sociales y alimenticios,
prioritariamente a redes asociativas de pequefios productores y productoras.
Constitucion de la Republica del Ecuador (2008)

Ministerio del Ambiente 2009.
El Ministerio del Ambiente, en base del Acuerdo Ministerial No. 036 del 28 de abril

de 2009, para otorgar el Permiso Ambiental de Funcionamiento para fases de
incubacion, reproduccién y engorde de aves, en instalacién, operacion, mantenimiento
y cierre de granjas, exige la Ficha Ambiental, para esto el avicultor debe demostrar el
cumplimiento de las Buenas Précticas Avicolas, presentado una serie de requisitos
como: certificado de Interseccidn, descripcion detallada de la construccion instalacion
y operacion de la Granja Avicola, descripcidn detallada del area de influencia, matriz
de cumplimiento de Buenas Practicas Avicolas, descripcion de las medidas
ambientales de aplicacion especifica de cada proyecto, informacién a la comunidad de
la Fichay Plan de Manejo Ambiental, incluir los permisos de uso y/o aprovechamiento
de agua, evacuacion y manejo de desechos Solidos no peligrosos, uso de suelo, etc.

emitido por las autoridades competentes. Ministerio del Ambiente (2009)

Segun el Ministerio del Ambiente (2009) Existen medidas de bioseguridad para el
ingreso a las granjas avicolas, asi como vehiculos materiales y equipos de acuerdo a

lo establecido en Agrocalidad. Por otro lado, cuenta con los siguientes literales:
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a) Los visitantes no deben haber estado en contacto con aves de crianza de otros
lugares, en caso de visitas internacionales el lapso minimo debe ser de 5 dias
previo a la visita. (Ministerio del Ambiente, 2009)

b) Los visitantes deben someterse a las normativas de bioseguridad establecidas
en la granja y llenar los registros correspondientes.

¢) (Ministerio del Ambiente, 2009) La granja debera contar con infraestructura y
equipos necesarios para los visitantes como:

- Lavamanos con jabon bactericida, Duchas y toallas

- Laropa de trabajo debe ser exclusiva para cada visitante.

- Toallas de papel o secador de manos en los bafios, toallas higiénicas.

- El ingreso de vendedores de productos de uso veterinario u otros, debera
estar prohibido al interior de la granja. (Ministerio del Ambiente, 2009)

REGLAMENTO SANITARIO DE ETIQUETADO DE ALIMENTOS
PROCESADOS PARA EL CONSUMO HUMANO (2013).

En el Regramento Sanitario de Etiquetado de Alimentos Procesados para el Consumo
Humano (2013) recalca en el articulo 28 inciso tercero, establece que las leyes que
regulan el régimen de salud, la educacion, la defensa del consumidor y el sistema de
la calidad, estableceran los mecanismos necesarios para promover, determinar y
certificar la calidad y el contenido nutricional de los alimentos, asi como también para
restringir la promocién de alimentos de baja calidad, ja través de los medios de

comunicacion;
Ley de Compafiias — (2017).

De acuerdo con lo establecido en la Ley de Compaiiias (2017) se conoce los tipos de
compafiias que podrian considerarse en este proyecto.
Art. 2.- Hay cinco especies de compafiias de comercio, a saber:

a) Lacompafiia en nombre colectivo;

b) La compafiia en comandita simple y dividida por acciones;

c) Lacompafiia de responsabilidad limitada;

d) Lacompafiia anénima;y,

e) Lacompafiia de economia mixta.

f) Estas cinco especies de compariias constituyen personas juridicas.

g) La Ley reconoce, ademas, la compafiia accidental o cuentas en participacion.
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De acuerdo con Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) Capitulo sexto
Enfocado en el Trabajo y produccion.

Formas de organizacion de la produccion y su gestion

Art. 319.- Se reconocen diversas formas de organizacion de la produccion en la
economia, entre otras las comunitarias, cooperativas, empresariales publicas o
privadas, asociativas, familiares, domésticas, autobnomas y mixtas. Constitucion de la
Republica del Ecuador, (2008)

El Estado promovera las formas de produccion que aseguren el buen vivir de la
poblacion y desincentivara aquellas que atenten contra sus derechos o los de la
naturaleza; alentara la produccion que satisfaga la demanda interna y garantice una
activa participacion del Ecuador en el contexto internacional. (Constitucion de la
Republica del Ecuador, (2008)

Municipio de Santa Elena.

La creacidn de una granja avicola consta como un negocio, por lo que se deberan
obtener los respectivos permisos de funcionamiento establecidos por la Alcaldia de
Santa Elena (2016-2017) de la misma provincia, deberd contar con la siguiente

documentacidn para obtener la patente municipal.

Patente municipal.
Copia del RUC (Registro Unico Contribuyente).
Copia de cédula de identidad del representante legal.

Copia del certificado de votacion del representante legal.

o B~ WD

Permiso de cuerpo de bomberos.
Comuna Rio Seco.

En la comuna Rio Seco existen normativas y reglamentos para los negocios
que se establecen en la localidad, se debe obtener un permiso por parte de la directiva
comunal, donde se determina los lineamientos para la obtencion del terreno a utilizar

para las instalaciones del proyecto.
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Capitulo I1. Metodologia.

Disefio de la investigacion.

En esta investigacion se aplico el enfoque cuantitativo, este método se basa en
la obtencidn de datos numeéricos y estadisticos con los cuales se analizan las opiniones

e ideas de personas consultadas en el lugar donde se llevo a cabo este proyecto.

Ademas, se utilizd la investigacion descriptiva, la cual consiste en identificar
y describir el objeto de estudio, entorno y actualidad, analizando los factores
importantes que involucra un estudio de mercado y analizar las condiciones relevantes

para nuestra investigacion.

Posteriormente, la investigacion descriptiva cumplio con la finalidad de
analizar los factores que intervienen en la creacion de un negocio, también la situacion

actual del mercado de la comunidad.

Meétodos de la investigacion.

Con la utilizacion de ciertos métodos de investigacion se procura obtener
respuestas mas concretas y eficientes, puesto que los métodos ayudan a una obtencién
de datos e informacidn relevante, despejando dudas u direccionando la investigacion
de acuerdo a los objetivos antes mencionados. Posteriormente, se menciona al método

inductivo y analitico utilizado en esta investigacion.

El presente trabajo de investigacion se basé en el método inductivo, el cual
involucra la observacion y la no experimentacion de un problema y determinar
situaciones que permitan realizar un analisis predictivo. Este método permite describir
definiciones basandose en los datos recolectados, se identifica el problema, se analiza

las causantes y se determina el origen de la problematica.

También, se empled el método de investigacion analitico, este se basa en la
revision de propuestas histéricas, y trabajos previos que cuenten con un enfoque
similar y aporten material bibliografico que contribuya al desarrollo de este trabajo de

investigacion.
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Poblacion y muestra.
Poblacion para la ficha no estructurada.

Se considera, para efectos del presente trabajo investigativo, para la ficha de
observacién no estructurada a los negocios de la comuna Rio Seco, los cuales se
aproximan a 20, de acuerdo con datos proporcionados en la comuna, no obstante, se

realizé un enfoque hacia los negocios con mayor aceptacion en la localidad.

Poblacion para encuesta.

En el caso de esta investigacion se considera a los ciudadanos de la comuna
Rio Seco, especificamente a 1003 pobladores mayores a 18 afios. Debido a que
normalmente estan en la capacidad de hacer compras, estos son quienes

proporcionaron informacion para el desarrollo de esta investigacion.

Muestra.

En cuanto a la muestra se determina a través de una férmula para obtener una

poblacién concreta para aplicar la encuesta.
N= Poblacion 1003
Z = Nivel de confianza 95% (1.96)
P = Probabilidad de que suceda 50%
Q = Probabilidad de que no suceda 50 %
e = Margen de error del 5%

7>NPQ
e? (N -1) +22PQ

= 1003 (1.96)2 (0.50) (0.50)
(0.05)2 (1003-1) + (1.96)2 (0.50) (0.50)

= 1003 (3.84) 0.25
0.0025 (1002) + 3.84 (0.25)

3851 (0.25)
2.505 + 0.96

962.75




30

3.465

n=278

Muestra del estudio.

La muestra determinada es de 278 pobladores de la comuna Rio Seco, se
procedio a la realizacion de las encuestas de manera aleatoria con un alcance amplio,

quienes aportaron informacion u opinion para el cumplimiento de la investigacion.

Recoleccion y procesamiento de datos.

Se empled un tipo de investigacion descriptivo, puesto que a través de las
variables se realiza un levantamiento de informacion teniendo en cuenta a la
problematica planteada en la investigacion, y determinar como un estudio de mercado
influye en la creacion de una granja avicola en la comuna Rio Seco, se describen

factores del entorno que intervienen al llevar a cabo este proyecto.

Para el desarrollo de este trabajo de investigacion se empleo el uso de la técnica
de encuesta, cuya utilizacion tuvo como finalidad la realizacion de un estudio
investigativo para la obtencion de informacion relevante que determine la oferta y
demanda existente en la comunidad para la creacion de una granja avicola. La técnica
antes mencionada fue aplicada a 278 habitantes de la comuna Rio Seco, con un

enfoque de edad mayor a 18 afios.

El instrumento aplicado se estructura de acuerdo a las variables determinadas
anteriormente, estudio de mercado y creacion de un negocio que estan consideradas
para la investigacion, esta compuesta por 17 preguntas que se complementan con
varias opciones de respuestas valoradas a través de la escala de Likert.

De este modo, con la recoleccion de datos a través de las encuestas culminadas,
se realizo la respectiva tabulacion donde se interpreta y analiza la informacion de tal
manera conocer cuan relevante es para el estudio, mismos que serviran para plantear
los objetivos de este trabajo investigativo para la realizacion de una granja dentro de

la comuna.

Cabe mencionar que la realizacidn de una encuesta dirigida a los habitantes de

la comunidad contribuye con informacién que aporta principalmente con opiniones
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que garanticen la aceptacion ante la idea de crear una granja y contar con datos que
contribuyan a la creacion de estrategias o planes para la comercializacion de
productos, también conocer la ubicacion sugerida. Finalmente, el instrumento busca
despejar dudas en cuanto a los factores encontrados y su relevancia para el 6ptimo

desarrollo del proyecto.

Por otro lado, se aplic6 una ficha de observacion no estructurada, direccionada
a los negocios de la comunidad. Para analizar el nivel de impacto y acogida de los
negocios y considerarlos como posibles clientes potenciales para el proyecto
planteado. Con este instrumento se determind la cantidad de negocios y posterior a
ello considerar a los més relevantes e importantes de la comunidad, con ello analizar

factores que visualmente se pueden constatar.

Con la utilizacién de Google Forms, herramienta ayudé a crear formularios de
encuestas y andlisis desde el celular o computadora sin usar ningln programa, se
generd un enlace y se envio a toda la poblacion, por lo que esta plataforma facilita

recopilar la mayor cantidad de informacion posible para el trabajo de investigacion.

Posteriormente, se utilizé Excel para la realizacion de tablas y obtener una base
de datos de la informacion recolectada, esta herramienta es muy efectiva, ayudo a
extraer informacion de gran cantidad de datos, también fue de ayuda porque permitio
analizar informacién. Cabe recalcar también a través de este programa se optd la
realizacion de figuras para una mejor percepcion de resultados obtenidos, a través del

instrumento aplicado.

Cabe mencionar la utilizacion del programa SPSS el cual sirvié para verificar
la eficiencia del instrumento empleado, se utilizé una prueba piloto compuesta por el
10% de la muestra para verificar la mayor probabilidad y eficiencia de la técnica

utilizada.
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Capitulo I11. Resultados y discusion.
Anadlisis de datos ficha de observacion no estructurada.

A través del instrumento aplicado en la comuna Rio Seco, provincia de Santa
Elena, se pudo evidenciar a los negocios que existen en la comunidad, no obstante, se
tomd en consideracion a tres tiendas, las cuales cuentan con una gran aceptacion por
parte de los clientes, sin embargo, se evidencio la poca publicidad de los locales y que
la influencia hacia los clientes es netamente por la calidad y necesidad del producto o

servicio brindado.

Por consiguiente, los negocios venden gran variedad de productos para el
hogar y viveres, esto permite que el cliente tenga al alcance bienes que en su mayoria
son trasladados de otros lugares, de acuerdo con ello, la capacidad de venta de los
negocios en la comunidad es de relevancia para empresas u organizaciones que

necesiten puntos de venta para la distribucion de productos.

Los pequefios negocios de la comunidad no estan constituidos
reglamentariamente, en su mayoria esto se ve reflejado en la poca publicidad de
muchos, puesto que no todos los negocios existentes se consideran como clientes
potenciales y la comercializacion quedaria en riesgo con tiendas que no apliquen

publicidad y no son tan concurridas por parte de la ciudadania.

Por consiguiente, se conoce la cantidad de locales fijos que tienen potencial
para ser puntos de venta de la granja avicola, conocen productos, puesto que, estos
locales ya ofertan derivados de una granja, asi también como embutidos y carne de
pollo. Cabe mencionar que la produccién de huevos es dada por l1os mismos negocios

los cuales ofertan y comercializan en las mismas tiendas.

Otra caracteristica observada fue la diferenciacion de precios por parte de los
negocios considerados, como realizan descuentos y promociones que son puntos
fuertes para mantener aceptacion por parte de la ciudadania, esto repercute en las

ventas de tiendas pequefias que se ven orilladas a bajar los precios para vender.
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Anadlisis de datos recolectados a traveés de las encuestas realizadas a los habitantes

de la comuna Rio Seco.

Tabla 1

Edad de encuestados.

Etiquetas de fila Cuenta de Edad Porcentaje
18 a 29 afos 109 39%
30 a 39 afios 75 27%
40 a 49 afnos 66 24%
50 en adelante 28 10%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Figura 1

Edad de encuestados.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Se observa que, los datos representados en la figura 1 representan los cuatro rangos de
edad que se consider0 para esta investigacion, indicando que 18 a 39 afios tuvieron
mayor participacion, mientras que 50 afios en adelante apenas el 10% de participacion
en este trabajo investigativo. Segun los datos mencionados se interpreta un mayor
margen de clientes jovenes en la comunidad, con ello realizar un enfoque y estrategias

que atraiga a la mayor cantidad de la poblacion.
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Tabla 2

Género de los habitantes encuestados.

Descripcion Encuestados Porcentaje
Femenino 170 61%
Masculino 108 39%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.
Figura 2

Género de los habitantes encuestados.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

En relacion con los datos recolectados mediante las encuestas realizadas a los
habitantes de la comuna Rio Seco, se refleja en la figura 2 que el 61% son de género
femenino y un 39% de género masculino, sin embargo, esto no repercute de manera
significativa en el trabajo de investigacion, ambos géneros muestran la misma
importancia, relevancia y tendran la misma veracidad que aporten al desarrollo de esta
investigacion. No obstante, se debe tener en cuenta que la participacion femenina
abarcara mayor alcance e involucrar de acuerdo a estrategias de mercado que impulsen

la captacion de clientes de ambos géneros.
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Pregunta 1. ;Con qué frecuencia consume huevos en su dieta habitual?

Tabla 3

Consumo de los habitantes.

Etiquetas de fila Encuestados Porcentaje
Muy frecuentemente 85 31%
Frecuentemente 87 31%
Ocasionalmente 68 24%
Raramente 38 14%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.
Figura 3

Consumo de los habitantes.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

A través de los datos obtenidos a través de la encuesta realizada a la muestra de los
habitantes de la comunidad, se presenta en la grafica que el 31% de los habitantes
consumen muy frecuentemente este producto, mientras que se representa al 14% a los
gue manifestaron que raramente lo hacen, la informacion obtenida refleja a un mayor
porcentaje la aceptacion que hay por este producto, estos resultados son un aporte

positivo para el desarrollo del proyecto planteado.
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Pregunta 2. ; Motivo por el cual consume huevos habitualmente?

Tabla 4

Motivo de consumo.

Etiquetas de fila Encuestados Porcentaje
Econdmico 51 18%
Fécil preparacion 44 16%
Nutritivo 129 46%
Otros 54 19%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.
Figura 4

Motivo de consumo.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

De acuerdo a los datos que se reflejan en la figura 4, el 46% de los encuestados
manifestaron que consumen el producto netamente porque es nutritivo. Asi mismo,
apenas el 16% manifestd que consumen por la facil preparacién, por ende, a través de
la pregunta planteada, ayuda a conocer los principales factores que consideran los
clientes ante el producto mencionado y considerar reforzar los factores pocos
considerados por los ciudadanos. Cabe mencionar que lo mencionado por los
moradores es un indicador que no repercute de manera negativa, puesto que solo se

podria considerar como falta de informacion en cuanto a los innumerables beneficios.
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Pregunta 3. ¢ En qué lugar realiza compras de este producto?

Tabla5

Lugar de compra.

Etiquetas de fila Encuestados Porcentaje
A través de distribuidores 8 3%
Fuera de la localidad 1 0%
Mercados 54 19%
Otros 48 17%
Tiendas del barrio 167 60%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.
Figura 5

Lugar de compra.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

De acuerdo a los datos recolectados, el 60% de los habitantes de la comunidad
manifestaron que realizan compras dentro de la comuna, especificamente en las
tiendas del barrio, cerca de los hogares, mientras que apenas el 3% de la poblacién
manifestd que adquiere el producto a través de distribuidores, por ende, conocemos
que las personas estan familiarizadas con realizar las compras cerca de casa esto nos

proporciona una idea de la preferencia que brinda la poblacion a las tiendas locales.
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Pregunta 4. ;Qué aspectos considera usted importante al momento de realizar

una compra?

Tabla 6

Aspectos considerados.

Etiquetas de fila Encuestados Porcentaje
Calidad del producto 54 19%
Otros 53 19%
Precio 149 54%
Presentacion 22 8%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.
Figura 6

Aspectos considerados.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Se puede evidenciar a través de la figura 6 la proyeccion de los datos recolectados en
la comunidad que el 54% de los encuestados manifestaron que al realizar una compra
considera el precio como un aspecto muy importante, mientras que apenas el 8% se
fija en la presentacion del producto. Esto indica como los pobladores tienen en cuenta
su economia ante que otros aspectos, un indicador relevante para un proyecto, tener
en cuenta la capacidad econémica de los futuros clientes y todo lo que tiene en cuenta

al efectuar una compra.
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Pregunta 5. ;Qué cantidad de huevos compra habitualmente?

Tabla7

Cantidad habitual.

Etiquetas de fila Encuestados Porcentaje
Cubeta x 30 unidades 55 20%
Docena 99 36%
Por mayor 2+ cubetas 59 21%
Unidad 65 23%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.
Figura 7

Cantidad habitual.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Segun los datos recolectados a través de las encuestas realizadas en la comunidad, se
muestra que la mayor cantidad de encuestados, 36% compran habitualmente por
docena, mientras que 20% lo hace por cubetas de 30 unidades. Por tanto, se puede
concluir que los ciudadanos de la comunidad suelen comprar mas de uno, significando
que es un producto muy adquirido y por lo tanto rentable. También cabe mencionar
que al conocer que ciudadanos compran al por mayor se los consideraria como clientes

potenciales para la venta del producto.
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Pregunta 6. ¢;Considera que los precios considerados para la venta son los

adecuados?

Unidad 0,15 $ Docena 1,75 $ Cubeta 3,50 $

Tabla 8

Precios estimados.

Etiquetas de fila Encuestados Porcentaje
Totalmente de acuerdo 174 63%
De acuerdo 76 27%

Ni de acuerdo ni desacuerdo 27 10%

En desacuerdo 1 0%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.
Figura 8

Precios estimados.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

En cuanto a los precios que se tienen considerados, los encuestados en un 63%
manifestaron que estan totalmente de acuerdo, por otro lado, apenas un 10% no estan
de acuerdo ni desacuerdo. Para terminar, podemos concluir que con lo manifestado
por la mayor parte de moradores la aceptacion de precios es favorable, con ello la
implementacién de una granja avicola seria conveniente. Los precios son el principal
punto de atraccion para el cliente, hay que tener en cuenta las capacidades de la
poblacion para ofertar.
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Pregunta 7. ¢Considera que la comuna Rio Seco sea el lugar idéneo para la

creacion de una granja avicola?

Tabla 9

Rio seco, lugar idéneo para una granja avicola.

Etiquetas de fila Encuestados Porcentaje
Totalmente de acuerdo 132 47%

De acuerdo 112 40%

Ni de acuerdo ni desacuerdo 33 12%

En desacuerdo 1 0%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Figura 9
Rio seco, lugar idéneo para una granja avicola.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Se puede evidenciar en la figura 6 la proyeccién de los datos recolectados a través de

la encuesta realizada en la comunidad que, el 47% de pobladores consideran que la

comuna es un lugar idoneo para la creacion de una granja avicola, mientras que, el

17% no esta ni de acuerdo ni en. desacuerdo. Esto manifiesta la aceptacion de la

comunidad ante la posibilidad de este proyecto. Ademas, cabe mencionar que ante la

carencia de empresas en zonas rurales es un factor positivo para el desarrollo de la

comunidad.
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Pregunta 8. ¢ Considera que la ubicacién es un factor relevante para la captacion

de clientes en la comunidad?

Tabla 10

Ubicacion, factor relevante para captacion de clientes.

Etiquetas de fila Encuestados Porcentaje
Totalmente de acuerdo 104 37%
De acuerdo 150 54%

Ni de acuerdo ni desacuerdo 17 6%

En desacuerdo 7 3%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Figura 10

Ubicacion, factor relevante para captacion de clientes.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

En cuanto, a la consideracién de la ubicacién como un factor relevante para la

captacion de clientes, los encuestados de la comunidad manifestaron que 54% estan

de acuerdo con dicho concepto, no obstante, con un porcentaje minimo en 3%

manifestd que no es relevante, podemos interpretar estos datos que a la mayor parte

de encuestados les parece importante la ubicacidn, puesto que, para la realizacion de

compras, la cercania les parece coémoda y genera seguridad en sus compras.
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Pregunta 9. ¢De acuerdo al impacto ambiental, considera que una granja

avicola puede direccionarse al cuidado del medio ambiente?

Tabla 11

Impacto ambiental.

Etiquetas de fila Encuestados Porcentaje
Totalmente de acuerdo 59 21%
De acuerdo 71 26%
Ni de acuerdo ni desacuerdo 55 20%
En desacuerdo 93 33%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Figura 11

Impacto ambiental.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Considerando al impacto ambiental y la creacion de una granja avicola se opto por
realizar una encuesta, la cual los datos evidencian que el 33% manifestd estar en
desacuerdo, mientras el 20% menciond no estar de acuerdo ni desacuerdo, con estos
resultados se considera que los pobladores tienen la percepcion que una granja avicola
implica muchos desechos, no obstante, este resultado es de mucha importancia para

optar por cambiar la percepcion de los futuros clientes.
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Pregunta 10. Ademas de huevos, ¢ Qué productos considera que la granja avicola

debe ofrecer?

Tabla 12

Otros productos.

Etiquetas de fila Encuestados Promedio
Carne de pollo por libra 137 49%
Otros 54 19%
Pollo en pie 87 31%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.
Figura 12

Otros productos.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

A través de los datos recolectados en la comuna, con la aplicacion de una encuesta
para conocer qué productos consideran que la granja avicola debe ofrecer, los datos
reflejaron que el 49% manifesto que se debe ofrecer carne de pollo por libra, mientras
que el 31% pollo en pie, sin embargo, cabe mencionar que 19% consideran que se
debe ofrecer un producto diferente. Se entiende positivamente que el producto con
mayor porcentaje es de preferencia de la poblacién y tiene una gran aceptacion por

parte de la comunidad.
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Pregunta 11. ;Considera usted factible la compra de productos directamente de

la granja avicola?

Tabla 13

Compra directamente a la granja avicola.

Etiquetas de fila Encuestados Porcentaje
Totalmente de acuerdo 23 8%

De acuerdo 30 11%

Ni de acuerdo ni desacuerdo 36 13%

En desacuerdo 105 38%
Totalmente en desacuerdo 84 30%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.
Figura 13

Compra directamente a la granja avicola.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Segun lo manifestado por los encuestados de la comunidad, 38% manifestd que estan
en desacuerdo con la posibilidad de que se realicen las compras directamente en la
granja avicola, a diferencia a un pequefio porcentaje de 8% que manifestd a estar
totalmente de acuerdo con la idea planteada. Finalmente, a través de los resultados se

interpreta que es inoportuna tal posibilidad de compra.
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Pregunta 12. ;Considera usted que los productos de la granja avicola sean

distribuidos directamente a las tiendas?

Tabla 14

Distribucién a tiendas.

Etiquetas de fila Encuestados Promedio
Totalmente de acuerdo 138 50%
De acuerdo 111 40%
Ni de acuerdo ni desacuerdo 26 9%

En desacuerdo 1 0%
Totalmente en desacuerdo 0 0%
Total 276 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.
Figura 14

Distribucion directamente a tiendas.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

De acuerdo con la pregunta planteada, el 50% de los encuestados consideran estar
totalmente de acuerdo con la posibilidad de que los productos se distribuyan
directamente a las tiendas de la localidad, mientras que un 9% manifesté que no esta
ni de acuerdo ni en desacuerdo. Teniendo en cuenta estos datos es conveniente realizar

la distribucion directa a las tiendas del sector.
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Pregunta 13. ;Considera usted que las tiendas poseen la capacidad de ser puntos
de distribucion de calidad?
Tabla 15

Capacidad de tiendas.

Etiquetas de fila Encuestados Porcentaje

Totalmente de acuerdo 164 59%

De acuerdo 61 22%

Ni de acuerdo ni desacuerdo 26 9%

En desacuerdo 27 10%

Total 278 100%
Figura 15

Capacidad de tiendas.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Con los datos recolectados a través de la encuesta se puede evidenciar en la figura 13
gue 59% de encuestados consideran estar completamente de acuerdo con lo planteado
en la pregunta, al contrario, apenas el 10% dice estar en desacuerdo. Interpretando
estos resultados podemos considerar la aceptacion que tienen los ciudadanos con
realizar compras en la comunidad y opinan que las tiendas estan en la capacidad de

ser puntos de distribucién de calidad en la comuna Rio Seco.
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Pregunta 14. ;Considera usted que los precios manejados en el mercado son los

adecuados para los productos avicolas?

Tabla 16

Precios del mercado.

Etiquetas de fila Encuestados Promedio
Totalmente de acuerdo 86 31%
De acuerdo 113 41%
Ni de acuerdo ni desacuerdo 77 28%
En desacuerdo 2 1%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Figura 16

Precios del mercado.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Se realizo el levantamiento de informacion mediante una encuesta, donde del total de

encuestados, el 41% consideran estar de acuerdo con los precios que actualmente se

manejan en el mercado, por otro lado, apenas un 1% esta en desacuerdo con esta

indagacion. La granja avicola debe establecer precios considerando a los del mercado

actual tomando si es conveniente.



Pregunta 15. /A traves de qué

granja avicola?

Tabla 17

Medios de difusion.

49

medios le gustaria obtener informacion de la

Etiquetas de fila Encuestados Promedio
Ferias 28 10%
Promocidn puerta a puerta 37 13%
Redes sociales 124 45%
Volantes 30 11%
Otros 59 21%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Figura 17

Medios de difusion.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

De acuerdo a los datos recolectados a través de una encuesta realizada a los habitantes

de la comunidad, el 49% manifestd que el medio con el cual les gustaria recibir

informacion relacionada con la granja avicola son las redes sociales, por otro lado, el

10% de moradores optan por la realizacion de ferias para la obtencion de informacion.
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Pregunta 16. ;Con qué frecuencia consume medios de difusion de informacion?

Tabla 18

Medios de difusion.

Etiquetas de fila Encuestados Porcentaje
Muy frecuentemente 85 31%
Frecuentemente 87 31%
Ocasionalmente 68 24%
Raramente 38 14%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Figura 18

Medios de difusion.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

De acuerdo con los datos recolectados, se puede evidenciar que gran parte de los
encuestados consideraron muy frecuente y frecuentemente sumando un 62% entre
ambas variables. Dado estos resultados podemos considerar que la poblacion esta al
tanto de los medios de comunicacion, que es factible la realizacion de publicidad en

cualquier medio antes mencionado.
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Pregunta 17. ¢ Qué ofertas y promociones considera que sean atractivas para la
promocion de los productos de la granja avicola?

Tabla 19

Actividades para la captacion de clientes.

Etiquetas de fila Encuestados Promedio
Descuentos 158 57%
Fechas especiales 7 3%
Opcidn Sorteos 14 5%
Precios Redondeados 31 11%
2x1 68 24%
Total 278 100%

Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.
Figura 19

Actividades para la captacion de clientes.
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Nota. Encuesta aplicada a los habitantes de la comuna Rio Seco.

Se puede evidenciar a través de la figura 15 informacidn respecto a las actividades que
optaria la granja avicola para la captacion de clientes, estos resultados son el reflejo
de datos que se obtuvieron a traves de una encuesta a los habitantes de la comuna
donde el 57% optaron por los descuentos como la actividad principal a realizar,
mientras que apenas un 3% considerd a las fechas especiales, finalmente esta
indagacion es de mucha importancia y muestra lo que especificamente llama la

atencion a la poblacion.



52

Discusion.

Teniendo en cuenta los instrumentos utilizados en esta respectiva investigacion
para obtener informacion del entorno externo, y su poblacion con la tematica estudio

de mercado para la creacion de una granja avicola.

En las generalizaciones anteriores y a partir de los datos recopilados, se
comprueba que la instalacion de una granja avicola productora de huevo es una buena
oportunidad de negocio, y esto tiene relacion con lo que mantiene Caceres y Vargas
(2019) en su tesis titulada “Andlisis comparativo del estudio de mercado para la pre
factibilidad de establecer una granja avicola productora de huevos en la ciudad de
Arequipa”, ya que, con una Optima determinacion de produccion de huevos,
detectando el mercado objetivo y eligiendo un canal de comercializacion adecuado es
conveniente su realizacion, en consecuencia, los datos recolectados para el presente
estudio de mercado muestra una ligera similitud, en como existe aceptacién por parte

del mercado por ende es positivo considerar la realizacion del proyecto planteado.

Por consiguiente, de acuerdo a los datos recolectados a traves de las encuestas
realizadas en la comuna Rio Seco, los datos son favorables en cuanto a la aceptacién
en la poblacién para la creacion de una granja avicola y aceptacion en términos de
mercado, posteriormente a determinar la existencia de oferta y demanda cabe recalcar
tener en cuenta exactamente los puntos de distribucion a considerarse, la distancia y

puntos de venta son temas de importancia a los clientes.

El levantamiento de informacion muestra que los ciudadanos de la comunidad ven
factible recibir informacion por medio de las redes sociales y poder ofertar productos
0 promociones. Cabe recalcar que los principales factores que consideran los clientes
al hacer compras son el precio y calidad, por lo tanto, determinando la factibilidad y
aceptacion, es necesario realizar una estructura que beneficie la calidad de procesos y
actividades de produccidn que vaya acorde a la economia establecida, esto impulsa la
calidad del producto final y analizar si los precios establecidos son los adecuados y no
comprometen la rentabilidad de la propuesta.
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Conclusiones.

El presente trabajo investigativo se elaboré basandose en un estudio de mercado,
donde se analizé informacién relevante para la ejecucion del proyecto planteado, como
la existencia de oferta y demanda en la comuna Rio Seco, también los factores méas
relevantes y analizar el nivel de aceptacion por la mayor parte de la poblacion,
seguidamente, con los datos proporcionados a través de las encuestas, determinar si es
viable la creacion de una granja avicola en la comunidad, mencionando también a los

negocios mas significativos.

Asi mismo, considerando los factores que intervienen en la creacion de una empresa
de acuerdo al primer objetivo planteado en la investigacién, se concluy6 que existe
una conveniente oferta y demanda en la comunidad, cabe recalcar que la oferta es
ejecutada por los mismos duefios que son los encargados la produccién y ventas,
mientras que la demanda, consta con una buena aprobacion por parte de posibles
clientes, en este mismo sentido se analizd acerca de productos que la poblacion

considera necesarios que se deben ofertar en una granja avicola.

Seguidamente con respecto al segundo objetivo especifico y el analisis de los factores
que intervienen ante el desarrollo del proyecto, la poblacion considera dos destacados,
los cuales son la ubicacidn, precio y calidad el producto, de este modo se comprende
que los habitantes valoran que el proyecto planteado se desarrolle en la comunidad y
que este se encuentre al alcance de los consumidores, posteriormente, en cuanto a los
precios existe aceptacion con respecto a los manejados en el mercado, sin embargo,
estos no varian de manera significativa con los propuestos, ademas es necesario que

los productos ofertados sean de calidad para la aceptacion de la comunidad.

Con respecto al Gltimo objetivo planteado, el cual busca aportar al estudio de mercado
determinando la aceptacion de clientes potenciales para la creacion de una granja
avicola, se considera un porcentaje que realiza compras en mayores cantidades,
ademaés, de acuerdo con la ficha que ayudd a visualizar el entorno y por ende la
capacidad de los negocios se considera a tres de ellos, los cuales cuentan con gran
participacion en el mercado, estos se valoran como puntos de ventas y por ende
clientes potenciales que ayudaran a la comercializacién de productos. Cabe recalcar
que la aceptacion de dichas tiendas no solo potenciaria el proyecto, sino el desarrollo
en conjunto de toda la comunidad.
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Recomendaciones.

Es de suma importancia conocer la situacion actual del mercado e identificar el nivel
de aceptacion al iniciar con un emprendimiento, a base de esta idea, se recomienda
realizar estudios de mercado periddicamente para determinar oferta, demanda y
situacion de mercado del sector, no solo al iniciar, también para la toma de decisiones

de empresas ya constituidas

El aumento de la poblacion es un factor importante para las actividades avicolas en los
pueblos, en ese caso la oferta y demanda, de puede variar en el futuro, por ende, es de
mucho beneficio la creacion de una granja avicola pensando en el gran alcance de
mercado proximo, con la realizacion de estudios que fomenten el desarrollo de las
actividades y con la posible veracidad de la idea, mantener participacion de los clientes
hacia la granja, creando un vinculo cuyo fin es la difusién de la actividad a los

ciudadanos.

La comuna Rio Seco cuenta con un mercado positivo para los emprendimientos, por
ende, se recomienda la creacion del proyecto tomando a la comunidad como punto
estratégico para su ubicacion, mantener un estandar de precios considerando los de la
competencia sin comprometer los costos de produccion y sea una actividad sostenible.

Finalmente, se sugiere realizar estrategias de distribucion considerando a las tiendas
de la comunidad como puntos de comercializacién, siendo estos, clientes potenciales
para el proyecto del negocio, dar a conocer a las tiendas consideradas, los incentivos
tanto econdémico como social, su participacion es esta actividad evidenciaria el deseo
de desarrollo por parte de ellos hacia el entorno. Es necesario evaluar todos los
aspectos involucrados en cuanto a costos, beneficios y posibles riesgos que pueden

presentarse al iniciar con la propuesta.
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Figura 20

Solicitud de validacion de instrumentos.

Facultad de Ciencias Administrativas
Administracion de Empresas

La Libertad, 25 de enero de 2023

Ingeniero:
ING. SABINA VILLON, MGS.
Docente de la Carrera de Administracion de Empresas

Reciba un cordial saludo.

Yo, Edward Xavier Pozo Pozo con C.L 2400325573, estudiante de la Carrera de
Administracion de Empresas, conocedor de su alta capacidad profesional, me permito
solicitar a usted, su valiosa colaboracién como experto en validacion de los instrumentos
de recoleccion de datos para su respectiva aplicacion del drea de competencia,
importante para el desarrollo de la siguiente investigacion: “Estudio de mercado para
la creacion de una granja avicola en la comuna Rio Seco, provincia de Santa Elena,
aiio 2022”, trabajo presentado como requisito para obtener el titulo de Licenciado en
Administracién de Empresas en la Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena, bajo
la tutoria académica del Eco. Hugo Alvarez, MSc. Adjunto la. matriz tanto de

consistencia y el formato de los instrumentos.

Agradeciendo de antemano su colaboracion, me suscribo a usted.

Alentamente.

L '(f -?‘f//

C.1.: 2400325573

UPSE, crece sin limites
Direccién: Campus matrz, La Libertad - prov. Santa Elena Ecuador ' -
Cédigo Postal: 240204 - Teléfono: (04) 781732 axt 131
— egue e - ARl

www.upse.edu.ec
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Figura 21
Certificado de validacién de instrumentos.

Facultad de Ciencias Administrativas
Administracion de Empresas

CERTIFICADO DE VALIDACION DE INSTRUMENTO DE

TRABAJO DE INVESTIGACION

A QUIEN INTERESE CERTIFICO QUE:

Habiendo revisado los instrumentos a ser aplicados en el Trabajo de Integracion
Curricular titulado: “Estudio de mercado para la creacién de una granja avicola en
la comuna Rio Seco, provincia de Santa Elena, aiio 2022 planteado por ¢l estudiante

Edward Xavier Pozo Pozo, doy por validado el siguiente formato presentado.
1. Encuesta.

La herramienta anteriormente mencionada refleja pertinencia en las preguntas en base
al tema planteado, ademas se ajustan a la informacion que necesita recabarse para los

fines del tema especificado por el estudiante.

Es todo cuanto puedo certificar en honor a la verdad autorizando al peticionano dé el

uso necesario de este documento que mas convenga a su interés.

La Libertad, 25 de enero de 2023

Ing. Sabina Villon, MGS.
Docente de la Carrera de Administracion de Empresa

UPSE, crece sin limites

Direcciéon: Campus matriz, La Libertad - prov. Santa Blena - Ecuador
Cédigo Postal: 240204 - Teléfono: [04) 781732 ext 131 f v O o
www.upse.edu.ec R ol g

Nota: aprobacién de los instrumentos



Figura 22

Ficha de informe de opinion de expertos.

Facultad de Ciencias Administrativas
Administracion de Empresas

FICHA DEL INFORME DE OPINION DE EXPERTOS
1. DATOS GENERALES:

Titulo de la investigacién: Estudio de mercado para la creacion de una granja
avicola en la comuna Rio Seco, provincia de Santa Elena, aiio 2022.

Autor del instrumento: Edward Xavier Pozo Pozo
Nombre del instrumento: Encuesta

2. ASPECTOS DE VALIDACION

4 Muy
INDICADORES CRITERIOS Deficicnte | Regeler | Bucen | (s | Tsctlente
Estd formado con lenguaje
1. CLARIDAD bida. /
Esti e en conductas
2 OBJETIVIDAD e ,
3. ACTUALIDAD ".""‘f"y“’h" Ivaite do:fa v/
4. ORGANIZACION Existe una sccuencia logica. 7/
Comvl;ldc los aspectos en
5. SUFICIENCIA cantidad y calidd /
Adccuado  para  valorar
6.INTENCIONALIDAD | aspectos de las estrategias de v
la investigacion.
Basado cn aspectos teoncos-
7. CONSISTENCIA cientificos de la /
8. COHERENCIA S"‘““"'"": oo 4
9. METODOLOGIA [ 12 estraegia responde al Vv
El instrumento ¢s adecuado
10. PERTINENCIA para ¢l propdsito de la 7/

3. OPINION DE APLICABILIDAD

( /) ) El instrumento puede ser aplicado, tal como esta elaborado.

(

) El instrumento debe ser mejorado antes de ser aplicado y nuevamente validado.

Lugar y fecha:

Firma deI/Exp:rto Informante

Ing. Sabina Villon, MGS.
Direccion: Campus matriz, La Libertad - prov. Santa Elena - Ecuador
Codigo Postal: 240204 - Teléfono: (04) 781732 axt 131 f © O
T T ——

www.upse.edu.ec
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UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE
SANTA ELENA.
FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVAS.
CARRERA ADMINISTRACION DE EMPRESAS.

ENCUESTA
Objetivo: Obtener informacion que sirva de base para el desarrollo del trabajo de
investigacion titulado “Estudio de mercado para la creacion de una granja avicola en

la comuna Rio Seco, provincia de Santa Elena, afio 2022”.

Edad

18 a 29 afios
30 a 39 afos
40 a 49 afios

50 en adelante

Género

Masculino

Femenino

1. ¢Con qué frecuencia consume huevos en su dieta habitual?

Muy frecuentemente

Frecuentemente

Ocasionalmente

Raramente

Nunca

2. ¢Motivo por el cual consume huevos habitualmente?

Nutritivo

Econémico

Facil preparacion
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Otro

3. ¢En qué lugar realiza compras de este producto?

Mercados

Tiendas del Barrio

Fuera de la localidad

A través de distribuidores

Otros

4. ¢Qué aspectos considera usted importante al momento de realizar una compra?

Precio

Presentacion

Calidad del producto

Otros

5. ¢Qué cantidad de huevos compra habitualmente?

Unidad

Docena

Cubeta x 30 unidades

Por mayor + 30

6.

¢Considera que los precios considerados para la venta son los adecuados?
Unidad 0,15 $ Docena 1,75 $ Cubeta 3,50 $

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

7.

¢Considera que la comuna Rio Seco sea el lugar idoneo para la creacion de una

granja avicola?
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Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

8. ¢Considera que la ubicacién es un factor relevante para la captacion de clientes en
la comunidad?

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

9. ¢De acuerdo al impacto ambiental, considera que una granja avicola puede
direccionarse al cuidado del medio ambiente?

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

10. Ademas de huevos, ¢Qué productos considera que la granja avicola debe ofrecer?

Pollo en pie

Carne de pollo por libra
Otros

11. ;Considera usted factible la compra de productos directamente de la granja
avicola?

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni desacuerdo




En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo
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12. ;Considera usted que los productos de la granja avicola sean distribuidos

directamente a las tiendas?

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

13. ¢ Considera usted que las tiendas poseen la capacidad de ser puntos de distribucion

de calidad?

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

14. ; Considera usted que los precios manejados en el mercado son los adecuados para

los productos avicolas?

Totalmente de acuerdo

De acuerdo

Ni de acuerdo ni desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

15. ¢ A través de qué medios le gustaria obtener informacién de la granja avicola?

Promocidn puerta a puerta

Redes Sociales

Ferias
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Volantes

Otros

16. ¢ Con que frecuencia consume medios de difusion de informacion?

Muy frecuentemente

Frecuentemente

Ocasionalmente

Raramente

Nunca

17. ¢ Qué ofertas y promociones considera que sean atractivas para la promocion de

los productos de la granja avicola?

Descuentos

Sorteos

Fechas especiales

Precios Redondeados
2x1




Figura 23

Tabulacion de la encuesta.

Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena (1-135) - Excel
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® |40ad3afios Masouling  Muyfrecuentems Nusitva A wawés de distibuid: Presentacién Pormayor 2+ cubsta En d d Tatalmente de acuer Came de pella par b Tatal desac Totalmente de acuer Nide acuerd I
7 |18a23afios  Femenino  Frecuentemenie Ecanémico Tiendas delbario Precia nidla Endesacusido  De-acuerde e pallo por s Total desac Totalmerte de acuer Mide acuerdo ni des: Fed I
# |40ad3afios Femenino  Frecuentemente Econémico Wercadas Presentacién Docena Endesacuside  Nide acuerdo ni des: Palla enpie Tatal d o End: d Valantes
1 |40ad3afios Masoulno  Raramente Econdmioo Tiendas delbarrio  Precio Unidad Endesacueidn  De acuerd Poloen pie i de acuerda ri des: De aouerdo O acuerdo Redes soiales
20 [18aZdafios  Femenino a Precio Unidad aouer pollo por b Ni de aouer Nide
2 |1BaZdafos  Masouino O Fa E Precio Unidad Endesacueidn  Totalmente de aouer Pollo en pie O acuerdo E Tide
22 [30a33afios Masoulno F & Otos Unidad IEndessouerdo Dezoueido Oios Totalmente en desac Totalmente de acuer Oe acuerda Redes sociales
23 [40ad3afios  Femenino  Muyfrecueniems Nutiivo Mercados Precio Docena Endesacueidn  De acuerdn [2 pollo por b Nide aouer £ Ferias
24 |0a33afios Masoulno  Rarament= ol preparacion  Meroados Precio Docena Endesacueidn  Deacuerdn Caine de polla por b Totalmente de aouer De auerdo i de auerda i des: Promacin puerta a .
25 |40243afos  Femering Ok 4 & ibuidh Calidad del producto Docena Endesacusida  Totalmente de aouer Polla en pie Imerte de acuer N de- Valantes
2% |402d3afios Masoulno  Rerament= Econémion Tiendas delbarrio  Calidad del producto Dacena E Carme de pallo por b De acusida De acuerda Tatalmente de acuer Redes socisles
27 [0a33afios Masoulno  Osasionaimente Econémion Tiendas delbarrio  Precia Inidlad Endesacusido  Deacusida Caine de palla por b Ni de acuerda ni des: De acuerda Nide acuerda ri des: Promacién pustta a .
2 |d0ad3afior Massulno  Frecusntements Nurituo Mercadas Pracio Unidsd E Imente de acusr llo porlib Totaimente de acusr Totaimenta de acusr De scusrda Pedes sacisles
29 [18a23afos  Femenino 4 &n Tiendaz dalb Pracio Unidsd Endesacusido  Deacusida Pallo en pis D= scusida De scuerda D= scusida Pedes sacisles
30 |30a33afior Femenino  Frecuentemene Econémico Tiendas delbartio  Precia Unidad d mente de acuer Came de polla por b En d d Totalmente de acuer Ni de acuerd P
31 |30233afier Masculino  Ocasionaimente Econémico Wercadas Precio Docena Endesacusido  Deacusido Caine de pollo por b Toalmente de acuer Totalmente de acust Nide acusrdo ri des: Fledk I
32 [18a23afios  Femenino O [ én__ Tiendas delb Precio Unidad d de pallo porlib Totaimente de acuer De acuerda i de scuerdo ni des: Redes saciales
4 » .| Hoja29 | Hoja30 | Hojal | Hoja2 | Hoja3 | Hoja5 | Hoja7 | Hoja6 | Sheetl | Hojag ] [+]
Listo {5 Accesibilidad: es necesario investigar fiid) M -——0 7%

Nota: recopilacion de datos para la tabulacion.
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Figura 24

Ficha de observacion.

Ficha de observacion no estructurada.

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE
SANTA ELENA

FACULTAD CIENCIAS ADMINISTRATIVA
CARRERA ADMINISTRACION DE EMPRESAS

FICHA DE OBSERVACION NO ESTRUCTURADA

Objetivo: considerar a los negocios de la comunidad, determinar emprendimientos con

mayor acogida por parte de clientes.

Objeto de estudio: Comuna Rio Seco

TIENDA BENDICION DE DIOS

TIENDA,
BENDICION

Nota: Foto tomada por el autor
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Tienda con mayor acogida por parte de los pobladores de la comunidad, cuenta con
excelente gestion publicitaria, esta ubicada en un lugar céntrico, al alcance de todos y
también ofrece productos como huevos y carne de pollo por libra. Sin embargo, se pudo
evidenciar que los huevos son de procedencia desconocida, distribuidos por
comerciantes externos a nuestra comunidad, no obstante este local es muy conocido por

a variedad de productos y sin escasez.

TINEDA MELISA

. e A TR
T b er S e R ol D y

=

Nota: Foto tomada por el autor

Posteriormente, este local ofrece productos como viveres por mayor y menor, cuenta con
una buena estructura y excelente posicién en el mercado. Los productos son trasladados
desde lugares fuera de la comunidad, este local no cuenta con venta de carne de pollo
por libra, solo huevos, sin embargo, se considerd la mencion por tener mucha afluencia
de clientes.

TIENDA SHIRLEY
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| PSSR

Nota: Foto tomada por el

autor

Evidentemente, podemos constatar que este negocio es un poco discreto en cuanto a
publicidad; sin embargo, tiene gran acogida por parte de los pobladores, realiza también
ventas de productos como carne de pollo, huevos y todo lo relacionado con vivieres. A
pesar de la falta de publicidad se encuentra en una ubicacion atractiva para la ciudadania,
es lo esencial e importante para los comercializadores, puesto que al ser de otros lugares

buscan a locales con estas caracteristicas, atractivo y con gran alcance de clientes.

Nota: Informacidn recopilada enfocada a negocios de la comuna Rio Seco




Figura 25

Evidencia de las tutorias.

Nota: Evidencia de las tutorias.
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Figura 26

Evidencia tutorias finales.
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Nota: Evidencia de las tutorias, correcciones finales.



Figura 27

Matriz de consistencia
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Titulo Problema Objetivos Variables Dimensiones Indicadores Metodologia
Estudio de | ¢De qué manera aporta la Objetivo general:
mercado | realizacion de un estudio de Desarrollar un estudio de mercado para Mercado potencial Enfoque
para la mercado a la creacién de una la creacion de una granja avicola en la Demanda ; Cuantitativo
i L . o Tendencia del mercado
creacion | granja avicola en la comuna comuna Rio Seco, provincia de Santa Alcance
de una Rio Seco? Elena Descriptivo
granja Meétodos
avicolaen | Sistematizacion del Obijetivos especificos Variable 1 Comportamiento del Inductivo
la comuna | problema Estudio de Oferta mercado Analitico
Rio Seco, 1. Identificar la existencia de oferta y mercado. Disefio de
Provincia | ¢Cudl es la situacion actual del demanda para la creacion de una muestreo
de Santa | mercado en la comuna Rio granja avicola en la comuna Rio Poblacién 1003
Elena, afio | Seco, Provincia Santa Elena? Seco, Provincia de Santa Elena. comercializacion Posicionamiento Muestra 278
2022 Distribuidores Instrumentos
;Qué factores intervienen para | 2. Analizar los  factores  que Cuestionario
el desarrollo de este proyecto intervienen para la creacion de este (Encuesta)
en la comuna Rio Seco, proyecto en la comuna Rio Seco, Ficha de
Provincia de Santa Elena? provincia de Santa Elena. Organigrama Puestos de trabajo observacion
Perfil del trabajador
¢Existen clientes potenciales 3. Determinar la aceptacion de clientes
que impulsen el desarrollo de potenciales para la creacién de una
este proyecto en la comuna granja avicola en la comuna Rio el
e ,) 1 H - -
Rio Seco? Seco, provincia de Santa Elena. . BRI .
(\:/riglcailg:ledze tecnolégico
negocio
Ubicacién

Localizacion

Medio Ambiente

Nota: Informacion de la matriz de consistencia




Figura 28

Cronograma del trabajo de integracion curricular.

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS

CRONOGRAMA DE TUTORIAS DE TITULACION
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2022

2023

OCTUBRE

NOVIEMBRE

DICIEMBRE

ENERO DE 2023

FEBRERO 2023

1

2

3

4

5

6 7

8

9

10

11

12

13

14

15

16

17

18

No.

Actividades

10-
15

17-
22

24-
29

310ct-
5Nov.

7-
12

14- | 21-
19 | 26

28Nov-
3Dic

5-
10

12-
17

19-
23

26-
30

2-7

0-
14

16-
21

23-
27

30Ene-
3Feb

6-10

Revisién de propuesta de temas de
investigacion (anteproyecto).

Correcciones de la propuesta.

w

Entrega de informe al director (tema
para ser aprobado por Consejo).

Desarrollo del Trabajo de Integracion
Curricular:

Introduccion.

Capitulo | Marco Referencial

Capitulo Il Metodologia

Capitulo 111 Resultados y Discusion

© O|No|Oo| b

Conclusiones, Recomendaciones vy
Resumen

Elaboracion del Certificado Anti
plagio

11

Entrega de informe final por parte de
los tutores (culminacion de tutorias)

Nota: Registro de actividades del Trabajo de Integracion




CERTIFICADO DE REVISION DE LA REDACCION Y
ORTOGRAFIA

Yo, Ing. Sonnia Alexis Pozo Del Pezo, Mgtr. Certifico: Que he revisado la redaccion y
ortografia del Trabajo de Integracion Curricular denominado: ESTUDIO DE
MERCADO PARA LA CREACION DE UNA GRANJA AVICOLA EN LA
COMUNA RiO SECO, PROVINCIA DE SANTA ELENA, ANO 2022, claborado por
el estudiante Pozo Pozo Edward Xavier, previo a la obtencién del titulo de:

LICENCIADO EN ADMINISTRACION DE EMPRESAS.

Para efecto he procedido a leer y analizar de manera profunda el estilo y forma del
contenido del texto:

Se denota pulcritud en la escritura en todas sus partes.

La acentuacidn es precisa.

Se utilizan los signos de puntuacién de manera acertada.

En todos los ejes tematicos se evita los vicios de diccién.

Hay concrecion y exactitud en las ideas.

No incurre en errores en la utilizacién de las letras.

Se maneja con conocimiento y precisién en la morfosintaxis.

El lenguaje es pedagogico, académico, sencillo y directo, por lo tanto, es de facil
comprension.

Por lo expuesto y en su uso de mis derechos como Magister, recomiendo la VALIDEZ
ORTOGRAFICA de su Trabajo de Integracion Curricular, previo a la obtencién del
titulo de Licenciado en Administracion de Empresas y deja a vuestra consideracion el

certificado de rigor para los efectos legales correspondientes.

Atentamente,

Ing. Sonnia Pozo Del®¢zo, Megtr.
Registro SENESCYT 1023-2022-2499815
Cuarto Nivel
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