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RESUMEN

Esta investigacion evalu6 el uso de Facebook como instrumento de comunicacion
politica para los candidatos a cargos de eleccion popular del canton Guaranda durante las
elecciones seccionales de 2023, y como su uso puede tener un impacto significativo en el
resultado de las elecciones al afectar la percepcion de los votantes. La investigacion empled un
enfoque mixto que combino grupos focales y datos publicos disponibles en la red. Mediante el
andlisis de los perfiles y paginas fue posible identificar a aquellos politicos que utilizaron de
forma efectiva esta red social como estrategia de comunicacion y lograron mantener la atencién

del electorado influyendo en la intencion de voto.

En conclusion, Facebook resulta una herramienta efectiva para la comunicacion politica
y debe ser utilizada de forma estratégica por los candidatos que buscan ocupar cargos de

eleccion popular en el canton Guaranda.

Palabras claves: Facebook; Comunicacion politica; Redes sociales

Abstract

This research evaluated the use of Facebook as a tool for political communication for
candidates running for popular election positions in the Guaranda canton during the 2023
sectional elections, and how its use can have a significant impact on the election results by
affecting voters' perception. This research employed a mixed approach combining focus groups
and publicly available web-based data. Through the analysis of profiles and pages, it was
possible to identify those politicians who effectively used this social network as a
communication strategy and managed to keep the attention of the electorate by influencing

voting intentions.

In conclusion, Facebook is an effective tool for political communication and should be
used strategically by candidates seeking to occupy popular elected positions in the Guaranda

canton.

Keywords: Facebook; Political communication; Social networks.
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INTRODUCCION

En la actualidad, las tecnologias de la informacion y la comunicacion han transformado
la forma en que se llevan a cabo las campaiias politicas y se han convertido en herramientas
cruciales en los procesos electorales modernos (Dahlgren, 2005). Diversos autores han sefialado
que las plataformas digitales como Facebook, Instagram, Twitter y TikTok han cambiado la
dindmica de la comunicacion, reduciendo el poder de control de los medios de comunicacion
tradicionales como la prensa, la radio, el cine y la television. Esto ha obligado a los politicos a
migrar la contienda electoral hacia Internet, donde ha aumentado su capacidad para interactuar
directamente con la poblacion y aplicar estrategias de comunicacién que configuren su

estrategia alrededor de un proceso concentrador de opinién (Hong & Kim, 2016; Calder6on

Larrea, 2019; Gilardi et al., 2022).

En este sentido, la inclusion de Facebook en la comunicacion politica de los candidatos
a cargos de eleccion popular ha ganado terreno con el paso de los afios hasta consolidarse como
una herramienta eficaz. Con una audiencia de mas de 13,1 millones de usuarios en Ecuador,
seguin un estudio realizado en octubre de 2022 por Mentinno (2022), Facebook se ha convertido
en un espacio crucial para la construccion de la imagen publica de los candidatos y la

delimitacion adecuada del electorado, para garantizar el éxito de los procesos electorales.

Por tanto, para obtener una vision completa sobre el impacto de Facebook como
herramienta en la comunicacién politica de los candidatos en el canton Guaranda durante la
campafa electoral para los comicios de febrero de 2023, se empled un enfoque mixto que
combind tanto métodos cuantitativos, a través del analisis de métricas de los candidatos en la
plataforma; como métodos cualitativos, que permitieron recopilar informacién sobre la

percepcién y la intencion de voto de los ciudadanos.

Este trabajo analiza el uso de Facebook como instrumento de comunicacion politica
para los candidatos a cargos de eleccion popular durante las elecciones seccionales de 2023,
para una mayor comprension, este ensayo se ha dividido en tres partes: En primer lugar,
presenta una introduccion en la cual se contextualiza y justifica la relevancia de la problematica
a abordar; la segunda parte, presenta un andlisis detallado de la literatura actual y las
investigaciones previas relevantes en relacion con el uso de plataformas digitales, asi como la
metodologia utilizada para la recoleccion de datos y el andlisis correspondiente; finalmente, se

presentan las conclusiones de los resultados obtenidos y su implicacién en el proceso politico-



electoral, validando la importancia del uso de esta red social en la comunicacion politica de los

candidatos a cargos de eleccion popular.

En resumen, esta investigacion es valiosa tanto para futuros estudios sobre el uso de
redes sociales en campanas politicas como para aquellos interesados en desarrollar campanas
politicas exitosas. Proporciona una vision sobre el uso efectivo de Facebook como herramienta
de comunicacion politica para los candidatos que buscan aumentar su visibilidad. Aunque no
es infalible y depende de multiples factores como: la calidad del contenido, la segmentacion de
la audiencia y la estrategia de difusion utilizada, el uso adecuado de esta plataforma puede
influir en la movilizacion del electorado y modificar la percepcion de los votantes sobre el

desempetio politico de los candidatos.



DESARROLLO
Estado del arte

La politica es un espacio altamente competitivo, donde a menudo parece posible llegar
a acuerdos para satisfacer las necesidades de la ciudadania mediante la implementacion de
politicas publicas. Sin embargo, hay momentos en los que surgen cambios abruptos que obligan
a los politicos a diferenciarse ante la opinion publica, ganar visibilidad en los medios de
comunicacion y captar la atencion de un electorado que recibe, cada vez, mas estimulos desde

diversos frentes.

En primer lugar, debemos tener en cuenta que competir en unas elecciones no tiene que
ver con ser el mejor en términos absolutos, sino en términos relativos. No se trata de hacer lo
perfecto, sino lo necesario. No se basa en vencer a todos en cada accion o etapa de la campana,
sino en situarse en mejor posicion que tus adversarios directos en multiples momentos de la
contienda electoral, lo que permitird convencer a la mayor cantidad de personas posible y no

necesariamente a todo el electorado (Herrero, 2019).

Por tanto, la estrategia politica se enfoca en la persecucion de objetivos realistas y
alcanzables, como el maximizar el nimero de votos que reciben para ser elegidos o mantener
su cargo actual (Herrero, 2019). Para lograrlo, los actores politicos actian de manera
estratégica, enfatizando en los temas que el publico considera mas importantes y buscando
constantemente identificar y abordar las preocupaciones de los votantes, por lo que dedican una
gran cantidad de esfuerzos a la campafia, participando en actividades que se correlacionan

positivamente con una mayor probabilidad de éxito en la eleccion (Gilardi et al., 2022).

Esta tarea se desarrolla en un contexto politico y social determinado, complejo y
dindmico, que involucra multiples canales de comunicacion publicos y privados. No resulta
dificil entender que, una de las estrategias fundamentales en politica es el manejo de la
comunicacion y el marketing del candidato, mediante la cual, los actores politicos buscan
transmitir, persuadir y recibir informaciéon del publico con el objetivo de moldear las
percepciones, actitudes y comportamientos de la ciudadania respecto a los asuntos politicos,
motivando su participacion en el proceso democratico y, en ultima instancia, influir en el

resultado electoral.

Desde su aparicion en la década de 1990, el uso de las redes sociales, la mensajeria



instantanea y las aplicaciones méviles han experimentado una evolucion constante en cuanto a
la tecnologia, los usos y la cultura asociados a ellas; eliminando barreras geograficas y
permitiendo una interaccion en tiempo real, transformado significativamente la forma en que la

sociedad se comunica, construye y mantiene las relaciones personales y profesionales.

Estas nuevas formas de interacciébn y participacion ciudadana en busqueda de
informacion, de expresar opiniones, sentimientos, y entretenerse, también se da en el ambito
politico. De hecho, su uso ha creado nuevos "sistemas mediaticos hibridos" que amplian el
numero y los tipos de actores potencialmente capaces de configurar el discurso y la agenda
politica (Gilardi et al., 2022, p. 41). Convirtiéndose en un elemento esencial en los procesos
electorales modernos, por lo que resulta practicamente inconcebible pensar en una campana

politica sin el uso de estas plataformas.

Para comprender mejor la relacion entre candidatos y votantes, asi como la manera en
que los medios de comunicacion y los politicos construyen los mensajes que utilizan en
Facebook y otras plataformas para establecer su agenda y moldear la opinidon publica durante
las campafias electorales, es posible recurrir a varias teorias y corrientes de pensamiento. Por
ejemplo, la teoria del agenda-setting sugiere que los medios de comunicacioén tienen un gran
poder para establecer la agenda de discusion publica al decidir qué temas se cubren en las
noticias, mientras que la teoria del framing se centra en coémo los mensajes se presentan de
manera que influyen en la percepcion del publico. La espiral del silencio, por otro lado, se
enfoca en las opiniones minoritarias que pueden ser suprimidas en la esfera publica debido a la

presion social y la conformidad.

Los politicos y sus equipos de marketing son conscientes del cambio que vive la
comunicacion en la era digital y el provecho que se puede obtener del uso adecuado de las redes
sociales, por lo que han migrado la contienda electoral a plataformas digitales para promover
sus ideas y comunicar sus mensajes directamente a una audiencia mucho més amplia y diversa,
sin necesidad de intermediarios como los medios de comunicacion tradicionales. Precisamente
contar con esta posibilidad de comunicarse directamente con la audiencia, ha fomentado una
mayor participacion ciudadana en la politica y una mayor transparencia en los procesos

electorales (Del Pozo Sanchez, 2023).

Existen diversas redes sociales que pueden ser utilizadas para la difusion de mensajes

politicos, el marketing y la publicidad. Todo dependera de la estrategia y el publico objetivo al



que se quiera llegar, ya que las herramientas de segmentacion que estas plataformas poseen son
bastante efectivas y precisas para llegar a publicos especificos, lo que permite una mejor
interaccion entre actores politicos y la ciudadania, por ende, una posible movilizacion de

votantes (Boyd, 2014).

Segun Castro (2022), entre las redes sociales mas populares y utilizadas en el mundo,
destaca Facebook, red social creada en 2004 por Mark Zuckerberg, la cual, gracias a sus
herramientas para segmentacion de audiencias y la posibilidad de compartir contenidos
multimedia al mismo tiempo en otras plataformas de la empresa, la convierte en un canal

privilegiado para conectar el publico.

Seglin un reporte de Meta (2023), la familia de aplicaciones: Facebook, Instagram,
WhatsApp y Messenger, poseen un promedio de 3.74 mil millones de usuarios activos
mensuales (MAP). Solo Facebook, es utilizada mensualmente por mas de 2.96 mil millones de
usuarios (MAUS), con diversos propdsitos, como conectarse con amigos y familiares, difusion
de contenido, la promocion de negocios y proyectos, superando a todas las demaés redes sociales

(Pew Research Center, 2022).

Debido a este gran alcance con respecto a otras redes sociales que pueden ser utilizadas
para la difusion de mensajes politicos, en general, los partidos politicos prefieren utilizar
Facebook como herramienta principal para construir su imagen de marca y promocionar a sus
lideres y candidatos. Sin embargo, esto no quiere decir que no usen otras plataformas para
discutir temas politicos especificos o para interactuar con su audiencia de manera mas directa

y cercana.

Esta nueva forma de interactuar con la comunidad ha dado lugar a un nuevo paradigma
dentro de la comunicacion politica, centrado en el ciudadano y su fidelizacion. Dejando de lado
las viejas practicas de las élites politicas que vendian al candidato como un una cara bonita o lo
asocien a un eslogan; hoy, el objetivo es lograr el compromiso del ciudadano, para que no se
limite a votar cada 2 o 4 afios, sino que se convierta en un seguidor y, si es posible, en un

prescriptor del proyecto politico (Herrero, 2019).

Una de las estrategias claves para generar mas confianza y credibilidad en los votantes,
es la interaccion a través de esta red social. Varios estudios han demostrado que los candidatos

que interactian con su audiencia pueden aumentar significativamente su apoyo en las



elecciones en comparacion con aquellos que solo se enfocan simplemente discutir temas
politicos especificos (Tang & Lee, 2013). Esta interaccion directa les permite construir una
relacion mas cercana con la comunidad y demostrar que estan dispuestos a escuchar sus

inquietudes y necesidades, lo que puede generar un mayor compromiso y apoyo a largo plazo.

Por otro lado, Bode (2015) senala que la publicidad politica en redes sociales puede ser
efectiva para llegar a segmentos especificos del electorado, identificando y clasificando a los
usuarios segun su edad, género, intereses, preferencias, preocupaciones, orientacion geografica
y comportamientos en linea mediante el uso de social bots, mensajes, anuncios personalizados

y encuestas no representativas que se muestran en el feed del usuario.

Todas estas estrategias, junto con un buen uso de las caracteristicas que posee Facebook,
ayudaran a los equipos de comunicacion y marketing a identificar el contexto y el clima politico
en el cual se desarrolla la campaiia. Asi se podra establecer el mejor itinerario para dirigir
acciones y crear mensajes individualizados para nichos concretos de la poblacion, controlando
el cudndo, como y donde se muestra la informacion. Esto permite elegir la popularidad de un
tema y afectar la participacion politica frente a lo que se discute en las redes (Cuenca & Ulloa,

2021; Herrero, 2019).

Aunque Facebook puede ser una herramienta efectiva para la comunicacion politica, es
importante destacar que la campafia electoral en el entorno digital puede ser muy diferente a la
tradicional, y no estd exenta de desafios y riesgos. Es esencial que los politicos se adapten a las
caracteristicas especificas de esta red social y adapten su mensaje para adecuarse a la naturaleza
altamente visual de Facebook, manteniendo un tono personal y cercano en la comunicacion con
los votantes. De lo contrario, podrian enfrentar dificultades para construir una imagen auténtica

y creible, asi como lograr el impacto deseado en la audiencia.

Ademas, la gestion de la privacidad y seguridad de los datos personales es un desafio
importante al utilizar Facebook como herramienta de comunicacion politica, pues existen varias
preocupaciones en cuanto a la transparencia y la regulacion del uso de las redes sociales en los
procesos electorales. Esto ha llevado a un mayor escrutinio y regulacion de la red social en
varios paises, incluyendo Estados Unidos y paises de la Union Europea, para proteger los
derechos de privacidad y evitar el uso indebido de la informacién personal de los usuarios en

campaiias politicas.



En el pasado, la red social ha enfrentado criticas por su manejo de la privacidad de los
datos de sus usuarios y su relacion con empresas externas que utilizan la informacion recopilada
con fines publicitarios y politicos, especialmente después del escandalo de Cambridge
Analytica en 2018 (Granville, 2018). El escandalo reveld que se habian recopilado datos de
hasta 87 millones de usuarios de Facebook sin su consentimiento para ser utilizados en
campaias politicas, incluyendo la campafia del entonces candidato presidencial Donald Trump

en 2016 (Arora & Zinolabedini, 2019).

Este acceso inapropiado a los perfiles de los usuarios permitio la orientacion de la
estrategia electoral para que fuera mas afin a los gustos de los electores, obligando a Facebook
a implementar medidas para proteger la privacidad de los usuarios y aumentar la transparencia

en su manejo de datos (Granville, 2018).

A pesar de esto, todavia existen estrategias de analisis de Big Data que permiten
combinar informacion publica y comercial de los votantes para desplegar propaganda con
mensajes personalizados que logren la mayor persuasion posible (Robles-Morales & Cordoba-

Hernandez, 2019).

No obstante, Facebook tiene la capacidad de realizar segmentaciones que pueden
generar burbujas de filtro, es decir, una situacion en la que los usuarios solo ven contenido que
refuerza sus propias opiniones, creencias y preferencias. Esto puede llevar a una mayor
polarizacion y fragmentacion politica de la sociedad, lo que puede ser problematico en términos
de construccion de consensos y democracia, especialmente en el caso de los usuarios que tienen
una postura politica extrema. Ademas, durante los procesos electorales, existe la posibilidad de
que se utilicen técnicas de microtargeting para mostrar anuncios engafiosos o difamatorios a
segmentos especificos de la poblacion, asi como el uso de perfiles falsos y la influencia de
actores externos para influir en la opinion o comportamiento de los votantes (Woolley &

Howard, 2018).

A pesar de los riesgos mencionados, algunos actores politicos pueden ver la polarizacion
como una estrategia conveniente, ya que les permite construir enemigos ideologicos o
humanizar al candidato mostrando una faceta distinta a la del politico en campafia y que deje
ver su lado mas familiar, como esposo, compaiiero y hombre de pueblo. Por tanto, es
fundamental entender que las opiniones publicas expresadas en linea pueden estar sesgadas

hacia puntos de vista ideologicamente opuestos (Sunstein, 2011).



En los ultimos afos, se ha registrado un aumento significativo de la interaccion de la
poblacion ecuatoriana en Internet y redes sociales. Estas interacciones han dejado de ser
comentarios aislados en la red y se volvieron una estrategia integral para la participacion
ciudadana. Esto muestra el papel relevante que tienen las redes sociales en la participacion

ciudadana y la comunicacion politica.

Segun un estudio realizado por Mentinno en 2022, alrededor del 70% de la poblacion
de Ecuador tiene acceso a Internet, y de ellos, el 99% utiliza las redes sociales. Facebook, con
cerca de 13,1 millones de usuarios, se ha convertido en la herramienta clave para los partidos
politicos en su comunicacidon con el electorado, representando alrededor del 81,1% de la
poblacioén activa en redes sociales (Medina, 2022). Ademas, en promedio, los usuarios utilizan

dos dispositivos de acceso, lo que genera mas de 20 millones de conexiones (INEC, 2022).

Tlustracion 1 Crecimiento y Decrecimiento de Usuarios de Redes Sociales enero 2021 - octubre 2022
Ecuador
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Estos numeros muestran que la mayoria de los votantes pueden ser alcanzados a través
de anuncios publicitarios en Facebook con poco presupuesto, lo que representa una oportunidad
unica para los politicos que buscan conectarse con su audiencia y transmitir su mensaje politico
a un gran numero de votantes. Ademads, de acuerdo con el mismo estudio, se estima que el

60,88% de los ecuatorianos utiliza las redes sociales para informarse sobre politica (Mentinno,



2022).

Cuenca (2021) sefiala que el rendimiento de la inversion realizada en redes sociales
durante las elecciones presidenciales de 2021 en Ecuador tuvo relacion con el niumero de

dignidades alcanzadas por los candidatos.

En el contexto local del canton Guaranda, no hay datos especificos disponibles sobre la
comunicacion politica en redes sociales. Sin embargo, es importante mencionar que, el uso de

Facebook para la comunicacion politica no es algo nuevo en el canton.

A pesar de que la poblacion del canton es relativamente pequefia en comparacion con
otras ciudades del pais, los candidatos, partidos y movimientos politicos locales utilizan las
redes sociales, principalmente como herramienta para conectarse con un publico mas amplio,
especialmente con los votantes mas jévenes, y promocionar no solo sus propuestas sino mostrar

sus mitines y eventos de campaia.

Aspectos metodologicos
Tipo de investigacion

La investigacion realizada es de caracter descriptivo y comparativo, tiene por objetivo
medir y comparar el uso de Facebook como instrumento de comunicacion politica por parte de
los candidatos a la alcaldia de Guaranda con mayor representatividad, su impacto en la

intencion de voto y la relacion con los resultados oficiales de las elecciones de febrero de 2023.

Diseiio de investigacion

La investigacion es de tipo descriptivo y se basa en el paradigma mixto, sin ser
experimental y de tipo transversal. Se utilizaron tanto datos cuantitativos como cualitativos para
el analisis de resultados sobre el uso de Facebook como herramienta de comunicacion politica.
Las medidas cuantitativas se recopilaron de los sondeos de opinién realizados previos a las
elecciones publicados por encuestadoras locales, y de la observacion directa de los perfiles y
paginas de los candidatos mediante una ficha de observacion, mientras que la informacion

subjetiva se obtuvo a través de un focus group.

Poblacion y muestra

La poblacién objetivo de este estudio, fue de totalidad del padron electoral del canton
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Guaranda para las elecciones seccionales de 2023, segun datos oficiales del CNE (2023)

corresponde a 70,793 habitantes.

El analisis de la percepcion de los ciudadanos respecto al uso de Facebook como
instrumento de comunicacidn politica se realizé mediante un focus group con una muestra por
conveniencia de 40 participantes seleccionados aleatoriamente. Por otro lado, para la ficha de

observacion se revisaron los perfiles y paginas de los 8 candidatos a la alcaldia de Guaranda.

Procedimiento

El procedimiento utilizado para recopilar y analizar los datos consisti6 en la aplicacion
de la técnica de focus group, con un formato estructurado, en el cual se realizaron preguntas
especificas a un grupo de participantes seleccionados aleatoriamente para recopilar informacion

de su percepcidn respecto al uso de Facebook como instrumento de comunicacion politica.

e Se revisaron brevemente los perfiles de los candidatos a través de una ficha de
observacion para determinar su nivel de uso de la red social. Debido a los cambios
en las politicas de privacidad de informaciéon de Facebook, se dificultd la consulta
de las métricas y publicidad pagada en la plataforma. Por lo tanto, se utilizd el
servicio Ad Library para obtener informacion sobre el contenido promocionado
(pautaje digital) de cada candidato en ADS de Meta durante la campafia electoral.

e Se llevo a cabo una comparacion entre los resultados obtenidos en el focus group y
las opiniones recopiladas por las encuestadoras locales previo a las elecciones. Esta
evaluacion permitio determinar la consistencia entre la muestra de participantes y la
poblacién en general, y como se relacionaron estas percepciones con los resultados

oficiales del Consejo Nacional Electoral (CNE).
Métodos, Técnicas e Instrumentos
En esta investigacion se utilizaron diferentes métodos, técnicas e instrumentos para la

recopilacion y andlisis de datos:

e Se empled la observacion directa para registrar y analizar el perfil del candidato
objeto de estudio.
e Ademas, se realizo un focus group con 40 participantes seleccionados

aleatoriamente, con preguntas especificas para recopilar informacion sobre su
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percepcion del uso de Facebook como herramienta de comunicacion politica.
e Los datos recopilados fueron analizados con software estadistico, que permite el

estudio de opiniones y percepciones.
ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS

La investigacion sobre Facebook como instrumento de comunicacion politica en los
candidatos de eleccion popular del canton Guaranda indican que la mayoria de ellos utilizod
Facebook como una herramienta importante para comunicarse con los ciudadanos durante las
elecciones de febrero de 2023, debido a la preferencia que existe en los usuarios de smartphones

y computadores por esta red social.

Segun los resultados de nuestro grupo focal, el 30% de los participantes prefiere utilizar
Facebook para mantenerse en contacto con amigos y familiares, asi como para informarse sobre
los sucesos de su comunidad. Estos resultados respaldan las conclusiones de Mentinno (2022)
y Medina (2022) sobre la preferencia de las redes sociales en Ecuador. Por lo tanto, se confirma

que Facebook sigue siendo la plataforma mas importante para llegar a una audiencia amplia.

Durante el estudio de grupo focal, también se observé que el 58% de los participantes
observaron la publicidad de los candidatos en Facebook. Este hallazgo es relevante porque
muestra que los candidatos utilizaron activamente esta plataforma en comparacién con otras
redes sociales para llegar a sus votantes. Ademas, es interesante destacar que el 31% de los
participantes seguia al menos a un candidato, lo que sugiere que existe una base de seguidores
comprometidos en estas plataformas con las candidaturas, esto podria ser influyente en la
decision de voto de otros usuarios de las redes sociales ya que los seguidores normalmente
comparten contenido con sus amigos dentro de la misma red social o mediante enlaces a

publicaciones de su candidato en otras redes sociales.

Los resultados de la observacion muestran que el 75% de candidatos utilizaron sus
paginas y perfiles de Facebook para publicar sus propuestas, eventos, fotos y videos de la

campaia, asi como para responder preguntas y comentarios de los ciudadanos.

Después de analizar la actividad de los candidatos en Facebook, se concluy6 que solo
el 37.5% de los candidatos (3 de 8) mantiene una actividad constante en su pagina. Ademas, de
estos 3 candidatos, solo uno implementd una estrategia comunicacional efectiva en la

plataforma. El candidato del movimiento MAS Lista 63, Dr. Inti Yumbay, publicé contenido
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de manera periddica en su perfil personal y en su pagina oficial, asi como en paginas,
comunidades y grupos con una elevada actividad afines que creados especificamente para
apoyar su candidatura. Asimismo, utilizdé la publicidad pagada en medios digitales de la
localidad y los anuncios promocionados de Facebook Ads para ampliar su alcance y captar la

atencion del electorado.

Por otro lado, la falta de actividad o el bajo nivel de interaccion en la red social sugiere
que los otros candidatos desaprovecharon una oportunidad importante para llegar a una
audiencia mas amplia y promover sus propuestas de manera efectiva, lo que se tradujo en una

baja votacion por su candidatura.

De acuerdo con las preferencias de los participantes en el focus group realizado en enero
de 2023, Inti Yumbay (30%), Medardo Chimbolema (25%) y Gustavo Jaramillo (20%) eran los
candidatos con mayor opcion para alcanzar la alcaldia de Guaranda. Esta preferencia guarda
relacion tanto con la actividad de los candidatos en redes sociales, las mediciones sobre la
intencion de voto de encuestadoras locales y los resultados oficiales de las Elecciones

Seccionales de febrero de 2023 publicados por el Consejo Nacional Electoral (CNE, 2023).
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CONCLUSION

e Durante las elecciones seccionales de febrero de 2023 en el cantén de Guaranda,
Facebook se convirtié en una herramienta esencial para la comunicacion politica entre
los candidatos y los electores. Aunque la mayoria de los candidatos utilizaron esta
plataforma, no todos aprovecharon plenamente sus funcionalidades para transmitir su
propuesta politica de manera efectiva y llegar a una audiencia cada vez mas avida de
informacion que se publique con inmediatez y sea accesible desde cualquier lugar y
dispositivo movil.

e Basado en los resultados oficiales, la percepcion de los participantes en el focus group
y las métricas de Facebook obtenidas a través del servicio Ad Library, el uso de esta red
social como herramienta comunicacional fue fundamental para ampliar el alcance entre
los electores y captar el voto indeciso previo a los comicios de febrero de 2023 por parte
de algunos candidatos.

e El uso inadecuado de Facebook por parte de algunos candidatos los llevo a perder una
valiosa oportunidad de conectar con los ciudadanos durante el periodo de campaia
electoral, lo que se tradujo en una menor aceptacion y, en consecuencia, en un menor
niimero de votos en las urnas.

e Se identific6 que algunos candidatos enfocaron su estrategia en la promocion de
propuestas relacionadas con la identidad cultural y la inclusion social, mientras que
otros se centraron en una estrategia mas tradicional enfocada en su gestion al frente del
cabildo municipal y la promocién de futuros proyectos de desarrollo local.

e Estos resultados ademas confirman la teorizacion previa acerca de la importancia de
las redes sociales como herramientas de comunicacion politica en la era digital, pues
se encontr6 una relacion significativa entre el nivel de uso de Facebook y la

percepcion de efectividad en la transmision de mensajes politicos.
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ANEXOS

Anexo 1: Formato Ficha de observacion del perfil/pagina del candidato en Facebook

Datos Generales

Candidato evaluado:

Red social evaluada: Facebook
Motivo de la evaluacion: | Recoleccion de datos
Fecha: 04 /02/ 2023

Observador:

Lic. Christian Adrian Del Pozo Sanchez

Tema de Investigacion:

Facebook como instrumento de comunicacion politica para los

candidatos a cargos de eleccion popular del canton Guaranda

durante las elecciones seccionales de 2023

Aspectos de validacion

Criterio

Si

No

(El candidato tiene perfil de Facebook?

(El candidato tiene una pagina de Facebook?

(La pagina de Facebook del candidato es verificada?

(El candidato publica contenido politico en su perfil/pagina de Facebook?

(El candidato interactia con sus seguidores en su perfil/pagina de Facebook?

sus seguidores?

(El candidato utiliza Facebook Live o videos pregrabados para comunicarse con

(El candidato utiliza Facebook Ads para promocionar su campana?

Grado de interaccion en el perfil/pagina

Criterio

Nulo | Bajo

Medio

Alto

Grado de interaccion con el perfil/pagina del candidato

Meétricas

Perfil

Pagina

Seguidores

Interacciones totales ultima publicacion

Fecha

Me gusta

Comentarios

Compartidos

Observaciones

Firma del evaluador
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Anexo 2: Fichas de observacion realizadas

Datos Generales

FICHA DE OBSERVACION

Candidato evaluado:

Adriara Oam.nfu Q‘&wﬂﬁ’u - P5P 3.

Red social evaluada:

Facebook

Motivo de la evaluacién: | Recoleccion de datos

Fecha: 04 /02/2023
Observador: Lic. Christian Adrian Del Pozo Sanchez
Tema de Investigacion: Facebook como instrumento de comunicacion politica para los
candidatos a cargos de eleccion popular del cantén Guaranda
durante las elecciones seccionales de 2023
Aspectos de validacion
Criterio Si

¢(El candidato tiene perfil de Facebook?

¢El candidato tiene una pagina de Facebook?

¢(La pagina de Facebook del candidato es verificada?

(El candidato publica contenido politico en su perfil/pagina de Facebook?

¢El candidato interactia con sus seguidores en su perfil/pagina de Facebook?

seguidores?

¢El candidato utiliza Facebook Live o videos pregrabados para comunicarse con sus

x| <X Pex|Z

(El candidato utiliza Facebook Ads para promocionar su campaiia?

Grado de interaccion en el perfil/pagina

Criterio Nulo | Bajo | Medio | Alto
Grado de interaccion con el perfil/pagina del candidato )

Métricas Perfil Pagina
Seguidores — —

Interacciones totales iltima publicacion

Fecha

Me gusta

Comentarios

Compartidos

Observaciones

//0 22J ra.n/ Cif éﬁéoaé ;xk/ﬁ ca mé« /1.‘ é\/f(ah};}o cH A]/cg.mu c/e

250,

~

A 1
) AlF,
Firma d¢lievaluador
v
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FICHA DE OBSERVACION

Datos Generales

Candidato evaluado: Kol Lo Naimin =~ BCS,

Red social evaluada: FacebooR

Motivo de la evaluacién: | Recoleccion de datos

Fecha: 04 /02/2023

Observador: Lic. Christian Adrian Del Pozo Sanchez

Tema de Investigacion: Facebook como instrumento de comunicacion politica para los
candidatos a cargos de eleccion popular del cantén Guaranda
durante las elecciones seccionales de 2023

Aspectos de validacion
Criterio Si | No

¢(El candidato tiene perfil de Facebook? *
¢El candidato tiene una pagina de Facebook?
¢(La pigina de Facebook del candidato es verificada? X
(El candidato publica contenido politico en su perfil/pagina de Facebook? x
(El candidato interactia con sus seguidores en su perfil/pagina de Facebook? x
(El candidato utiliza Facebook Live o videos pregrabados para comunicarse con sus
seguidores?

(El candidato utiliza Facebook Ads para promocionar su campaiia? X

Grado de interaccion en el perfil/pigina
Criterio Nulo | Bajo | Medio | Alto

Grado de interaccion con el perfil/pagina del candidato »

Meétricas Perfil Pigina
Seguidores Pt (329

7

Interacciones totales iltima publicacion

Fecha QY (@t (7t
Me gusta 30
Comentarios S

Compartidos /

Observaciones
ZA rzzdéiluu /)b‘?l(»‘ Ja1)’< ﬂ:é"mc«'nnez« J’ ZCoIzra {%r_np c[s A Caay lyu

’
> ’ - -
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FICHA DE OBSERVACION

Datos Generales

Candidato evaluado: bhreltdone ot = Bliopatza H-25

Red social evaluada: Facebook d

Motivo de la evaluacién: | Recoleccion de datos

Fecha: 04 /02/2023

Observador: Lic. Christian Adridn Del Pozo Sanchez

Tema de Investigacion: Facebook como instrumento de comunicacion politica para los
candidatos a cargos de eleccion popular del canton Guaranda
durante las elecciones seccionales de 2023

Aspectos de validacion

Criterio Si | No
. El candidato tiene perfil de Facebook? ~

¢(El candidato tiene una pagina de Facebook? x

¢;La pagina de Facebook del candidato es verificada? ¥
(El candidato publica contenido politico en su perfil/pagina de Facebook? ¥4

¢(El candidato interactia con sus seguidores en su perfil/pagina de Facebook? Ve

(El candidato utiliza Facebook Live o videos pregrabados para comunicarse con sus
seguidores? X

¢ El candidato utiliza Facebook Ads para promocionar su campaiia? %

Grado de interaccion en el perfil/pigina

Criterio Nulo | Bajo | Medio | Alto
Grado de interaccion con el perfil/pagina del candidato X
Métricas Perfil Pigina
Seguidores 5400 360
Interacciones totales iltima publicacion
Fecha T /N J2022 {Cares comihtale)
Me gusta 5
Comentarios o
Compartidos /
Observaciones

oy r
whmere ob lides 15

Firm “evaluador

7
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FICHA DE OBSERVACION

Datos Generales

Candidato evaluado: okt in Arrvin Collos — TDIZ

Red social evaluada: Facebook

Motivo de la evaluacion: | Recoleccion de datos

Fecha: 04 /02/ 2023

Observador: Lic. Christian Adridn Del Pozo Sénchez

Tema de Investigacion: Facebook como instrumento de comunicacidn politica para los
candidatos a cargos de eleccion popular del cantéon Guaranda
durante las elecciones seccionales de 2023

Aspectos de validacion

Criterio Si | No
¢(El candidato tiene perfil de Facebook? x
¢(El candidato tiene una pagina de Facebook? ¥
¢;La pagina de Facebook del candidato es verificada? s
¢.El candidato publica contenido politico en su perfil/pagina de Facebook? X
¢(El candidato interactia con sus seguidores en su perfil/pagina de Facebook? 5
¢(El candidato utiliza Facebook Live o videos pregrabados para comunicarse con sus
seguidores?

¢(El candidato utiliza Facebook Ads para promocionar su camparia? ¥

Grado de interaccion en el perfil/pagina
Criterio Nulo | Bajo | Medio | Alto

Grado de interaccion con el perfil/pagina del candidato x

Métricas Perfil Pagina
Seguidores 57 7

Interacciones totales altima publicacion
Fecha 25 /01 /20723
Me gusta =

Comentarios —

Compartidos =

Observaciones

spbire <y
/

caaadidn fern Y] by

J

l‘().((;)/n ,_raoya raa(/EcL //: 208
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FICHA DE OBSERVACION

Datos Generales

Candidato evaluado: A ) =l o /

Red social evaluada: Facebook

Motivo de la evaluacion: | Recoleccion de datos

Fecha: 04 /02/ 2023

Observador: Lic. Christian Adrian Del Pozo Sénchez

Tema de Investigacion: Facebook como instrumento de comunicacion politica para los
candidatos a cargos de eleccion popular del canton Guaranda
durante las elecciones seccionales de 2023

Aspectos de validacion

Criterio Si | No
¢(El candidato tiene perfil de Facebook?
¢(El candidato tiene una pagina de Facebook? X
¢La pagina de Facebook del candidato es verificada? ¥
¢El candidato publica contenido politico en su perfil/pagina de Facebook? X
¢El candidato interactiia con sus seguidores en su perfil/pagina de Facebook? X
(El candidato utiliza Facebook Livs ¢ videos pregrabados para somunisarse con sus
seguidores?

(El candidato utiliza Facebook Ads para promocionar su campaiia? X

Grado de interaccion en el perfil/pagina
Criterio Nulo | Bajo | Medio | Alto

Grado de interaccion con el perfil/pagina del candidato X

Métricas Perfil Pagina
Seguidores = /88508

Interacciones totales ltima publicacion
Fecha oy /o /2023
Me gusta 5o
Comentarios 22
Compartidos 7/

2
Firma valuador
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FICHA DE OBSERVACION
Datos Generales
Candidato evaluado: ﬂmﬂ[agdcaa - (rew 21- Siap|
Red social evaluada: Facebook

Motivo de la evaluacién: | Recoleccion de datos

Fecha: 04 /02/2023
Observador: Lic. Christian Adrian Del Pozo Sanchez
Tema de Investigacion: Facebook como instrumento de comunicacion politica para los

candidatos a cargos de eleccion popular del canton Guaranda
durante las elecciones seccionales de 2023

Aspectos de validacion
Criterio Si | No
(El candidato tiene perfil de Facebook? X
(El candidato tiene una pagina de Facebook? X
¢(La pagina de Facebook del candidato es verificada? x
(El candidato publica contenido politico en su perfil/pagina de Facebook? X

(El candidato interactia con sus seguidores en su perfil/pagina de Facebook?
(El candidato utiliza Facebook Live o videos pregrabados para comunicarse con sus

: o b 4

seguidores?

¢ El candidato utiliza Facebook Ads para promocionar su campaiia? x
Grado de interaccion en el perfil/pigina

Criterio Nulo Bajo Medio | Alto

Grado de interaccion con el perfil/pagina del candidato e

Métricas Perfil Pigina

Seguidores Ygoo 2/00
Interacciones totales tltima publicacién

Fecha o3/ 2023

Me gusta 5

Comentarios 2

Compartidos 2
Observaciones

%M&h’ia’n Lo20) Mo LRy ')144’rg(t¢'o$1 .&_)/09/@'('( /78[&1‘6‘3) l'ru{n’a.-l'ls'.a
\czacaliolia fena .
/ .

s oS R P T T PN TP

Aones oy Sy fm;)ln.

Firma def€valuador
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FICHA DE OBSERVACION

Datos Generales

Candidato evaluado: GorLonrns me o — Surya 23

Red social evaluada: Facebook

Motivo de la evaluacion: | Recoleccion de datos

Fecha: 04 /02/ 2023

Observador: Lic. Christian Adrian Del Pozo Sanchez

Tema de Investigacion: Facebook como instrumento de comunicacién politica para los
candidatos a cargos de eleccién popular del cantén Guaranda
durante las elecciones seccionales de 2023

Aspectos de validacion
Criterio Si | No

¢(El candidato tiene perfil de Facebook?
¢El candidato tiene una péagina de Facebook?
¢(La pagina de Facebook del candidato es verificada? y

X X

¢El candidato publica contenido politico en su perfil/pagina de Facebook? %

(El candidato interactia con sus seguidores en su perfil/pagina de Facebook? ¥

¢El candidato utiliza Facebook Live o videos pregrabados para comunicarse con sus %

seguidores?

¢(El candidato utiliza Facebook Ads para promocionar su campaiia? [ x
Grado de interaccion en el perfil/pigina

Criterio Nulo | Bajo | Medio | Alto

Grado de interaccion con el perfil/pagina del candidato p 3

Métricas Perfil Pdgina

Seguidores /3/ % 284
Interacciones totales ltima publicacién

Fecha 03/02/2023 (122 virvulzZacioney Sl vide:)

Me gusta 27

Comentarios 2

Compartidos 3
Observaciones

Qe Su u«',m ar/nxj Sn [Qﬂ.iﬂ na o/ (2009 d./zuuzu 4 4mil Seg. doves
- get en b ackinl 28y, Posee ‘/ e [o b amo.m/-a Gor poea ac

Fimw evaluador
o
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FICHA DE OBSERVACION

Datos Generales

Candidato evaluado: Ity Momboes — 63 (#a5)

Red social evaluada: Facebook =i

Motivo de la evaluacion: | Recoleccién de datos

Fecha: 04 /02/2023

Observador: Lic. Christian Adrian Del Pozo Sanchez

Tema de Investigacion: Facebook como instrumento de comunicacion politica para los
candidatos a cargos de eleccion popular del cantén Guaranda
durante las elecciones seccionales de 2023

Aspectos de validacion
Criterio Si | No
¢El candidato tiene perfil de Facebook? %
(El candidato tiene una pagina de Facebook? X
¢La pagina de Facebook del candidato es verificada? x
¢El candidato publica contenido politico en su perfil/pagina de Facebook? ¥
(El candidato interactia con sus seguidores en su perfil/pigina de Facebook? p 2
¢(El candidato utiliza Facebook Live o videos pregrabados para comunicarse con sus
scguidores?
¢El candidato utiliza Facebook Ads para promocionar su campaiia? ¥

Grado de interaccion en el perfil/pagina

Criterio Nulo | Bajo | Medio | Alto

Grado de interaccion con el perfil/pagina del candidato X

Métricas Perfil Pigina

Seguidores 4900 24700
Interacciones totales dltima publicacion

Fecha oy /o02/ 204 (19.26Z visvulizucioney )

Me gusta /q 25

Comentarios 25

Compartidos é)

Observaciones

A 4 o A

Wart L )Jlnu/;.j' s lon O //L. Qc j'l‘Jal/

24y et ol . a2 e des  €:/ius reels o fc
’ 2 e

Firm ,zvaluador
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Anexo 3: Analisis de resultados de la lista de observacion

Seguidores Candidatos Alcaldia de Guaranda 2023

27700
25000
3
-
§ 20000 18508
=
on
b
o 15000
=
=}
S
g
E 10000
V4
5400 4900
5000 3610
2100
380 139 87 7 P17 284
0 0 0
0 .
Adriana Washo Maria Jose Patricio Acufia  Medardo Edison Gustavo Inti Yumbay
Ocampo Guaman Maureira Chimbolema  Mayorga Jaramillo
Actividad Candidatos Alcaldia de Guaranda 2023
Inti Yumbay

Gustavo Jaramillo

Edison Mayorga

Medardo Chimbolema

Patricio Acufa

Maria Jose Maureira

Washo Guaman

Adriana Ocampo

Nulo Bajo Medio Alto Muy Alto

W Perfil

m Pagina

m Pagina

u Perfil



Publicidad pagada en Facebook Candidatos Alcaldia de Guaranda
2023

16
14
12

10

Publicidad pagada

Adriana Washo Maria Jose Patricio Medardo Edison Gustavo
Ocampo Guaman Maureira Acufia Chimbolema Mayorga Jaramillo

H Paginas de Facebook 0 0 0 0 0 0 0 10
mAds 0 0 0 0 0 0 0 15

Inti Yumbay
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Anexo 4: Resultados Focus Group

Focus Group: Uso redes UPSE Enero2023

Dates Respuesta £
| Mujer 22 55%
| Hombre 17 43%
| LeBTIGH 1 3%

Que redes sociales son las que utilizas
Rango de Edad

40 Responses

114 Responses

Entre 418 45 afios g oan

Entre 26 a 30 afios BN 20%
30% 14
Percentage Responses
Més de 45 afios ﬁ 20%

Data Response %
Entre 36 40 sfios 7| g% © racebook 54 30%
| 8 WhatsApp (Grupos) 33 29%

= Instagram 17 15%
Entre 212 25 afios 3 8% D 9 °
@ TikTok 17 15%

| ) Twitter 10 9%

Other entries & 3%
| B Linkedin 2 2%
o 2 a4 6 8 10
° % SnapChat 1 1%
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En que redes sociales pudiste ver la publicidad de los candidatos
Sigues a algun candidato en redes sociales &6 Responses- 1 Empty

39 Responses- 1 Empty

58% 66
Percentage Responses

Data Response %

‘ |0 Facebook 38 . 58%

| @ WhatsApp (Grupos) 11 17%

| @ TikTok [} 14%

1 Instagram . &6 . 9%

| © Twitter . 2 . 3%

Gno @ | 1 Linkedin o 0%

| it SnapChat . s} . 0%

Como te llegé la publicidad de los candidatos Como es la publicidad de los candidatos

&1 Responses 4% Responses

| Data Responses

Esindiferente para mi

37%
Contendido compartide por amigos 24 /
Post (publicacion en mi feed) 21
Mensaje en Grupo de WhatsApp 8
Publicidad (Publicidad pagada Ads) G

Promueve susidstze;f; = R g\;caaolms(‘and'\d;

Mensaje Directo de WhatsApp / Messenger o

\ Explica su plan de trabsjo
20%

@ Esindiferente parami (0 Promueve susideas (0 Explica su plan de trabajo
' Ataca a otros candidatos
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Crees que la publicidad influye en tu decisién al momento de
escoger por quién votar

35 Responses- 5 Empty

Sl

51%]

o

49%

®sl @ NO

Silas elecciones fueran hoy, por quién votarias

40 Responses

30% 40
Percentage Responses
Data Response
| 8 INTI YUMBAY - LISTA 63 MAS 12
. | £ MEDARDO CHIMBOLEMA - LIS 10
| © GUSTAVO JARAMILLO - LISTA 8
| &5 NULO o EN BLANCO 6
' | €> EDISON MAYORGA - LISTA 21C 2
| "& AUN NO HE DECIDIDO 2
l | . ADRIANA OCAMPO - LISTA3 P 0
| g MARCOQ PATRICIO ACURNA - LIS 0
l | ff) MARIA JOSE MAUREIRA LISTA )
| © WASHINGTON GUAMAN LISTA 0

30

30%

25%

20%

15%

5%

5%

0%

0%

0%



Anexo 5: Resultados encuesta XM Marketing Digital (08 al 12 de diciembre 2022)

Metodologia

Tipo de investigacion: Cuantitativa
Tipo de muestreo: Aleatorio Simple
Tipo de metodologia: Encuesta

Del 08 al 12 de Diciembre de 2022

5800 encuestas Divididos en TRES CAPITULOS
CAPITULO UNO 1617 MUESTRAS

Caluma (608) Echeandia (608) Las Naves (401)

Fecha de recoleccion:
Encuestas realizadas:
Zonas investigadas:

Poblacién objetivo:
Mayores de 16 anos, registrados para votar en 2023
Encargado del proyecto: Ing. Xavier Montalvo MsC
Guarandeiio
" - 28 anos
Coordinador: 0988399826

xmontalvo50 @ gmail com

Equipo de trabajo conformado por 10 jévenes profesionales

XAVIER MONTALVD

JPor quién votaria para alcalde del canton Guaranda este 5 de Febrero de 2023?

CANDIDATO INTENCION DEL
GUARANDA voTo

INTY YUMBAI 25,20%
30,00% GUSTAVO JARAMILLO 17,87%
25,00% MEDARDO 17,65%

S VAT 17,65% CHIMBOLEMA
14,66% WASHO GUAMAN 9,41%

15,00%
o 941% - EDISON MAYORGA 3,12%
N l TR MARIA JOSE MAUREIRA 1,86%
5,00% - LBEX 443 o7x MARCO ACUNA 1,13%
0.00% : : : ADRIANA OCAMPO 0,72%
o N p & & & & & g
& O 4 & g S & & NINGUNO 837%
0 Sl v NO DECIDE 14,66%
g K & &

& S S 100,00%

& oF K

e 1YY
nAQ~ &

XAVIER MONTALYD

31



Anexo 6: Resultados encuesta Emporia (14 al 21 de enero 2023)

Emporia

Firma Encuestadora
Ing. Richard Guillermo Venavides
Contacto: 0963531338
Direceion: Quito- Ecuador
\p on la p
Tipo de investigacion: Cuantitativa
Tipo de muestrea: Aleatorio Simple
Tipo de metodologia: Encuesta
Fecha de recoleccion: Del 14 ai 21 de Enero de 2023
Encuestas realizadas: 3500 encuestas
Zonas investigadas: 8 Parroquias Rurales total de encuestas 1238
3 Parroquias Urbanas Total de encuestas 2262
Pablacion objetivo Mayores de 16 afos, registrados para votar en 2023
Coordinador: Ing. Richard Venavides
Equipo de trabajo conformado par 20 jévenas profesionales
Contacto: 963531338

Anaélisis de la encuesta realizada por EMPORIA del 14 al 21 de Enero de 2023.

El trabajo los dela i el 14 hasta el 21 de Enero, con una muestra de 3500, una confianza del 97 5% y con
un margen de error de +/- 2.5%.

éPor quién votaria para alcalde del cantdn Guaranda este 5 de Febrero de 2023? Emporlo
Firma Encuestadorn
Ing. Richard Guillermo Venavides
PORCENTAJE URBANO Contneto: 0363531338
Direccién: Quito- Ecundor

[CANDIDATO |PORCENTAJE
30.86%)

WASHO GUAMAN ENCUESTA PARROQUIAS URBANAS

|INTY YUMBAY

AURIANA OCAMPD; WULO) R38W
MARCO ACUNA; 2.39% ons INGEMSOS, 4.0M

MARIA JOS5E

MAURINA, 8,53

ovefle LON RN
5 58

OCAMPO 0,22%

NULO 3,54%)|
|INDESISOS 4,07%|
|roraL 100%]

PORCENTAJE RURAL

[CANDIDATO PORCENTAJE

. — wanco acuis, ENCUESTA PARROQUIAS RURALES

ARG 0,65% 347%
ADRIANA MOESHOR SWs WASHO GUAMAN

[INTY YuMBAY 20,92% OCAMPO; 0.16%

MARIA JOSE
MEDARDO CHIMBOLEMA 24,07%) MAUREIRA: 10,02%

2 oiofle LON
|

GUSTAVO JARAMILLO 7.92%
EDISON MAYORGA 12.52
12524 EDISON

MARIA JOSE MAUREIRA 10,02%

MARCO ACURA 0,65%)

ADRIANA OCAMPO 0,16%) it o
NULD 3.47%

INDESISOS 4.52%)

TOTAL 100%)
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Anexo 7: Resultados encuestas medios digitales y otros actores politicos

uaranda Atrévete * Seguir
7 sept 2022 - @

Veamos quién es quién, encuesta seria por favor.

¢Quién sera el proximo Alcalde de Guaranda... Ver mas

00 1657

894 comentarios + 66 veces compartido

Todas 1,657 & su4 Q ws © 3

gh Simiatug » RUNACUNAPAC YACHANA HUASI

12 deenero - Q@

#VOTACION #ALCALDIA #GUARANDA 2023
[:] Medardo Chimbolema LISTA 18
(] Gustavo Jaramilio LISTA 23
[ Inti Yumbay LISTA 63
[] Washo Guaman LISTA 4-25
[ Maria José Maureira LISTA 5
[ Edizon Mayorga LISTA 21
[:] Otro candidato

Agrega una opcion de respuesta...

sasm
9 o

20%>
3%>
’ 4%
mwm

2%>

N3 Comunicaciones Bolivar G
" 11h-Q

Algunos les gustara otros los criticaran pero estos son
los Ultimos datos mas reales que se han realizado en
las ultimas semanas. En definitiva la disputa por la
Alcaldia de Guaranda llega a este instancia de disputa
entre los 3 candidatos; donde Luis Medardo
Chimbolema lleva ventaja sobre #Inti #Yumbay y muy
atras #Gustavo #Jarramillo.... Ver mas

Gustavo
Jaramillo 1 10%
Inti
vanoy IR 19%
Medard M
cerss Y 23%

26/0112023 K

Fuante: Fuente: MR Anolyfico Carp

Q% 19 200 comentarios * 25 veces compartido
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Anexo 8: Uso de Facebook candidatos Guaranda

Perfil

Todo Publicaciones Personas Grupos Eventos
w Gustavo Jaramillo Villafuerte
) 1.3 mil seguidores
& 60 amigos en comun, incluido Fedebolivar Bolivar
@¥ Trabaja en Cotructora CKE

Agregar

Mas personas

&

Gustavo Jaramillo Villafuerte

2 amigos en comun

Agregar

Inti Yumbay Taris (Taris)

4.9 mil amigos + 52 amigos en comiin

Po85001 8
@ Mensaje

T

Gustavo Jaramillo

151 Me gusta -

e9®?

INTI Yumbay

21 mil seguidores -

8 Seguir

248 seguidores

Pagina

Ejemplo Post

Me gusta L

EN EL 2023

-

GUSTAVO JARAMILLO MISMO ES

5 sequidos

o -

AT A ™A

Luis Medardo Chimbolema

31 amigos en comun

‘BHOBDED
= o

Medardo Chimbolema Alcalde

17 mil seguidores

8 Seguir

39 seguidos

© Mas informacién 2

00 138 13 comentarios * 36 veces compartido
INTI Yumbay
3d-Q@

Gracias 3| Cada vez son MAS las razones para seguir
sofiando con mejores dias para nuestro querido

‘Chimbolema Alga

#or el apoyo G

Gal

ardo Chimbolema Alcalde 0/00.
Kigbe Quinatoa -

+ Medardo Chimbolema Alcalde respondio a Galo

Daj’e Medardo Chimbolema Alcalde .. sin miedo al
éxito.. con la bendicién de Dios seguiremos trab...

Medardo Chimbolema Alcalde 0.00

Galo Xavier

Marthita Chimbo - 0:11
LR R R 7 A7A




Anexo 9: Publicidad pagada en Facebook campaiia Inti Yumbay

f - INTI Yumbay

g

Infosmagién

~15 resultados

X M
Y R Gus

e L

! o | 0o

t - -

. 50 mit » . 50 mil
L # e 100 mil *® N 100 mil

® «$100 i 5100

G- 10 mi @ impre Imil-amit

1 i
g, ™NT! Yumboy INTI Yumbay

N Meta
v 0o O - Q
Publicados en enero de 2023
L] o o
atat 0 00 Patak 00
ek Tk eporise W8
. somi somi o . somt
- 100 mil ° o’ 100 mil ° ™ 100 mil
» <5100 i 10 ™ 100
® 15mil-20mil ®m T0mi-15mi 10 mi-15 mi
; -
e« detalles del anuncio
INTI Yot 1 Yumba Yumba
5 INTI Yumbay INTI Yumbay - INTI t‘:mbwy

)

(05 JOVENES SON NUESTRA PRIORIDAD

)

& L0S JOVENES SON NUESTRA PRIORIDAD

INTI YUMBAY s gy

Publi Mind
8ene @

PUBLICIDAD GUARANDA SEGURA B | La seguridad
ciudadana preventiva es nuestra prioridad, queremos
que nuestros nifios, jovenes, adultos mayore... Ver mas

7

INTI YUMBAY ALcaoe 2023 %

Publi Mind (i
Llama

Agencia de marketing

OO0 227 29 comentarios + 87 veces compartido

#NoticiaDeUltimaHora ...

n Orange RADIO

24 visualizaciones

o Megusta £ Compartit

Comentar

Orange RADIO

20 visualizaciones

Publicidad pagada en paginas de Facebook

Publicidad pagada en medios digitales
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Anexo 10: Publicidad pagada en Facebook otros candidatos

Medardo Chimbolema

Otros Candidatos

X Meta

Todos w | @ [ Todos losanuncios w Q

Q "Medardo Chimbolema
Publicados en diciembre de 2020
Anunciantes

Medardo Chimbolema Alcalde

@) @medardochimbolemaalcalde - 18.2 mil siguen esto - Politico(a)

& Tamaho de pblico estimado:>1 mill. @

B Importe gastado (USD): <§100
© Impresiones: 6 mil - 7 mil
Identificador: 149290506565391

Ver detalles del anuncio

No existen nuevos anuncion contratados en Ads desde el 2020

QA Metq siblioteca de anuncies  Informe de la biblioteca de anuncios APl ¢

Todos » @ [ Todos losanuncios w Q X M Bisquedas gu

§ Washo Alfonso Guaman

Informacién

Anunclos

0 resultados

C Y Filtros W Guardar bisqueda

B Maria José Maureira Poveda

Anunclos Informacion

0 resultados

Q Y Filtros W Guardar bsqueda

Gustavo Jaramillo Villafuerte

D

Anunclos Informacion

0 resultados

Otros candidatos no aparecen dentro de la biblioteca de anuncios de Ads Meta
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Anexo 11: Resultados Elecciones Seccionales 2023 — Dignidad Alcalde Canton Guaranda

o et

ALCALDESA / ALCALDE > BOLIVAR > GUARANDA / miércoles, 12 de abril de 2023 18:00:05

MARIA JOSE MAUREIRA POVEDA L-Votos:1715 (2.91%)

MEDARDO CHIMBOLEMA Votos:16696 (28.38%)

Volos:7749 (13.17%)

NTI YUMBAY Votos:27306 (46.41%)

K 15K 750

BLANCOS/NULOS Actas validas (275) 100.00% SUFRAGANTES

Blancos 5203
Actas con novedad (0) 0.00% Sufragantes 70793
Nulos 6721

Total vitos = votes valides + Blancos + fidlos, Total actas procesadas (275 de 275) 100.00% Ausentismo 12398
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