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RESUMEN

El presente proyecto de investigacion analiza la aplicacion de la inteligencia artificial dentro
del periodismo ecologico, el estudio se enfoca dentro del balneario de Ballenita, provincia de
Santa Elena, Ecuador. Se busca evaluar como la implementaciéon de herramientas de 1A
puede fortalecer la generacion de contenidos ambientales y su impacto en la sensibilizacion
ciudadana frente a la contaminacion provocada por la actividad humana. Actualmente, la
inteligencia artificial representa una oportunidad para la automatizacion, personalizacion y
visualizacion de mensajes ambientales, permitiendo de esta manera una comunicacién mas
efectiva y veraz. La investigacion se desarrolld a través de un enfoque mixto. Se aplicaron
encuestas a habitantes del barrio de Ballenita de la localidad, asimismo, la entrevista se
realizd a un conocedor del tema. En la tabulacion de resultados se reveld que existe una
percepcidn positiva hacia el uso de IA como apoyo en la creacion de material ambiental. Por
otro lado, se identifico que el periodismo ecoldgico, mediante el uso de nuevas tecnologias,
tiene un alto potencial para incidir en la conciencia ambiental de la ciudadania, fomentando la
participacion activa en la gestion de residuos y en la proteccion del entorno. Aunque la
implementacion de inteligencia artificial presenta ciertos desafios éticos y técnicos, su
utilizacion de manera responsable puede transformar las practicas del periodismo ecoldgico
en contextos locales, en este caso, en el balneario de Ballenita, promoviendo una ciudadania
mas informada y comprometida con la sostenibilidad.

Palabras  Clave: Inteligencia artificial, periodismo  ecologico,  sostenibilidad,
concienciacion, participacion.
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ABSTRACT

This research project analyzes the application of artificial intelligence within ecological
journalism. The study focuses on the beach resort of Ballenita, in the province of Santa Elena,
Ecuador. It aims to evaluate how the implementation of AI tools can strengthen the
generation of environmental content and its impact on citizen awareness regarding pollution
caused by human activity. Currently, artificial intelligence represents an opportunity for the
automation, personalization, and visualization of environmental messages, thus allowing for
more effective and truthful communication. The research was developed through a mixed
approach, where surveys were applied to accessible and available residents within the
locality, as well as to an expert on the subject. The tabulation of results revealed that there is
a positive perception towards the use of Al as support in the creation of environmental
material. On the other hand, it was identified that eco-journalism supported by new
technologies has the potential to influence citizens' environmental awareness, promoting
active participation in waste management and care for the environment. While there are
ethical and technical challenges regarding the use of artificial intelligence, its responsible use
can transform the practices of ecological journalism in local contexts, in this case, in the
resort of Ballenita, promoting a more informed and committed citizenship towards
sustainability.

Keywords: Artificial intelligence, ecological journalism, sustainability, awareness,
participation.
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INTRODUCCION

En el mundo contemporéaneo se enfrentan desafios ambientales que exigen un cambio radical
en la forma que se difunde y sensibiliza a la poblacién sobre el cuidado del entorno natural.
Dentro de este escenario, el periodismo ecoldgico surge como una herramienta clave para
visibilizar las diferentes problematicas ambientales, educar a la ciudadania y desarrollar una

concienciacion critica en base a la sostenibilidad.

Esta rama del periodismo no solo es informativa, ademas, asume un rol activo en la
transformacion social al posicionar temas medioambientales dentro de la agenda publica. Por
otro lado, el despunte que ha tenido la inteligencia artificial (IA) dentro del ambito
comunicacional es impresionante, al punto de revolucionar las dindmicas de produccion,
consumo y difusiéon de contenidos, permitiendo la creaciéon de mensajes personalizados,

visualmente atractivos y con una mayor capacidad de impacto.

El objetivo de esta investigacion es analizar el impacto de las herramientas de inteligencia
artificial en el periodismo ecoldgico aplicado a la sensibilizacion ambiental en la playa de
Ballenita. Este importante balneario ubicado dentro de la provincia de Santa Elena enfrenta
una creciente contaminacion provocada principalmente por la actividad humana. Bajo este
contexto, se vuelve necesario la implementacion de estrategias comunicacionales que
articulen el uso de nuevas tecnologias, en busca de obtener cambios positivos en el

comportamiento de la comunidad.

Dentro de la provincia de Santa Elena, el periodismo ecologico sigue siendo escaso y el uso
de inteligencia artificial dentro del periodismo como tal aiin es rudimentario. No obstante, la
integracion de esta herramienta y una mejor practica del periodismo ecoldgico podria
representar una oportunidad para mejorar la calidad en la difusion de contenido relacionado

con el cuidado de las diferentes areas ecologicas.

Por lo tanto, la investigacion presente busca como la aplicacion de la inteligencia artificial
puede fortalecer el periodismo ecoldgico, en términos de generacion de contenido, la
participacion comunitaria y la sensibilizacion ambiental. Este proyecto pretende aportar al
campo comunicacional, al mismo tiempo, ofrecer herramientas practicas que promuevan un
turismo responsable y sostenible en el balneario de Ballenita, fortaleciendo el compromiso de

los habitantes locales con su entorno natural.

Vil



1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Antecedentes del problema de investigacion.

A nivel internacional, la inteligencia artificial (IA) estd ayudando mucho en el
periodismo ambiental, especialmente para cuidar las playas y los océanos. En otros paises,
algunas revistas y periodicos usan [A para estudiar la contaminacion del mar, entender como
cambia el clima y mostrar informacion con mapas especiales. En lugares cerca del mar, esta
tecnologia sirve para observar como las playas se desgastan, encontrar basura en el agua 'y
avisar si hay derrames de petroleo. También ayuda a descubrir noticias falsas sobre el
medioambiente, para que la gente reciba informacion verdadera. Sin embargo, los periodistas

siguen siendo muy importantes porque deben revisar y explicar bien estos datos.

Muhammad et al. (2023), mencionan que las soluciones que utilizan inteligencia
artificial son muy adecuadas para la monitorizacion de grandes areas que involucran
muchas variables. Estas diversas variables se pueden procesar de forma rapida y
precisa mediante la utilizacion de la inteligencia artificial. Ademas, la inteligencia
artificial puede proporcionar resultados ttiles para que los investigadores adopten las

estrategias adecuadas para reducir la contaminacion marina. (p. 106)

Bajo este contexto, se esta ayudando mucho a los reporteros a hablar sobre el cuidado
de las playas. Esta tecnologia puede revisar informacion para ver qué tanto esté sucio el
océano, predecir cambios en el clima y encontrar basura en el agua. También sirve para dar
alertas cuando hay problemas como derrames de petroleo. Ademas, ayuda a saber si las
noticias sobre el medioambiente son verdaderas o falsas. Aunque la IA hace el trabajo mas
rapido, los periodistas siguen siendo muy importantes porque explican la informacion de
manera sencilla. Como puede observar grandes espacios y muchas cosas al mismo tiempo, la
IA ayuda a los expertos a tomar mejores decisiones para limpiar el mar. Conocer como estas
innovaciones respaldan la defensa del ecosistema marino es fundamental para que los

individuos adquieren conocimientos para cuidar el medio ambiente.

En Ecuador, funciona en multiples sectores, como las instituciones, la formaciéon y
contenido informativo. Por ejemplo, algunos centros educativos utilizan herramientas
digitales de métodos mas accesibles. En los hospitales, esta tecnologia ayuda a los doctores a

identificar patologias con mas rigurosidad. La IA se utiliza para ordenar noticias y difundir



datos con mayor rapidez. No obstante, es relevante que los ciudadanos verifiquen

informacion, porque los sistemas automatizados pueden fallar.

Sandoval (2022), sostiene que la inteligencia artificial en la creacion de mensajes
comunicativos, con el proposito de ajustarse a el requerimiento del publico digital. Su
perspectiva en la interpretacion de informacion, analisis automatizado del lenguaje y
entretenimiento algoritmico, asi como el enfoque prioritario de recursos visuales,
manifiesta una voluntad de transformacion. No obstante, el éxito de esta iniciativa
dependera de su capacidad para abordar las implicaciones éticas de la A y mantener

los estandares de calidad y credibilidad que caracterizan al buen periodismo. (p. 48)

Dentro del periodismo ecoldgico, esta tecnologia ayuda a organizar informacion,
entender textos y crear imagenes de manera moderna. Sin embargo, es importante que haya
una supervision en las tareas realizadas por la IA, porque puede cometer errores. El reto es
usarla bien, sin perder la verdad y la calidad de las noticias. Si se usa de manera responsable,

la IA puede ayudar a que la informacion sea mas clara y util para todos.

A nivel provincial, la inteligencia artificial (IA) estd empezando a surgir en las
noticias vinculadas al medio ambiente y al turismo. Esta tecnologia facilita el analisis de
problemas de contaminacion marina y cambios climaticos en lugares como Ballenita.
Investigaciones recientes han evidenciado que las maquinas pueden ayudar a detectar
patrones en la naturaleza y compartir informacion. Se emplean para comprobar si las noticias

difundidas en internet son verdaderas o falsas, evitando asi su propagacion.

Segtin Tomala (2021), la inteligencia artificial o IA puede entenderse como una
disciplina perteneciente a las ciencias de la computacion, que plantea modelos
computacionales de aprendizaje basado en redes neuronales bioldgicas humanas. Otra
especialidad de la IA es el aprendizaje profundo (Deep Learning) para evaluar datos

de tipo de imagen, video y audio. (pp. 10-11)

En este escenario, representa una oportunidad, haciendo que las tareas sean mas

rapidas y precisas dentro de areas como la educacion, salud y la generacion de noticias.

Su implementacién resulta clave para fortalecer el periodismo medioambiental en la
provincia de Santa Elena, al facilitar el acceso y analisis de datos ecoldgicos, asi como
enfrentar de manera efectiva la desinformacion. A pesar de los retos técnicos y éticos que

conlleva, la inteligencia artificial ofrece un valioso potencial para mejorar la precision, la



verificacion y la transparencia en la cobertura noticiosa, contribuyendo a una ciudadania mas
consciente frente a las problematicas ambientales. No obstante, su incorporacion en la prensa
local dependera del compromiso institucional con la inversion en infraestructura tecnoldgica
y en la formacién profesional, garantizando asi un uso ético, eficiente y contextualizado de

esta herramienta emergente.

1.2. Variable independiente: Periodismo ecolégico

Los medios digitales independientes, en México, han surgido para visibilizar las
problematicas y generar conciencia en la sociedad. El siguiente estudio analiza el estado
actual del periodismo ambiental, resaltando los retos y las oportunidades que enfrentan los

diferentes medios digitales independientes que se dedican a esta labor.

Aparicio (2020), el concepto de periodismo ambiental puede elaborarse a partir de sus
caracteristicas: sin ser periodismo cientifico, utilizan elementos tedricos de diversas
disciplinas cientificas para explicar los fendmenos naturales; involucra aspectos
filosoficos, éticos y culturales en su comprension de los problemas; es preventivo,

pues prevé sucesos negativos a partir de una presente realidad conflictiva. (p. 4)

Aparicio enfatiza que el periodismo ambiental es una disciplina hibrida que va
trascendiendo la divulgacion de informacion ecoldgica. El periodismo ambiental no debe
limitarse al momento de informar sobre cualquier anomalia ecoldgica, debe desempefiar un

papel proactivo en la prevencion.

El periodismo ecologico ha adquirido mayor relevancia en medios de comunicacion,
debido a que los problemas ambientales dejaron de ser un asunto irrelevante a una prioridad
global. Este tipo de periodismo responde a la necesidad de informar y sensibilizar a la

ciudadania sobre los fendmenos que afectan directamente la calidad de vida.

Zambrano et al. (2021) “el periodismo ecologico tratado ya sea desde escenarios
comunicacionales, gubernamentales o educativos es comparativamente nuevo, visto
desde una perspectiva mas transversal, tiene como objetivo ser un actor movilizador y

promotor de transformaciones en la sociedad”. (p. 82)

Los autores resaltan la capacidad del periodismo ecoldgico para abordar diferentes
temas, no se limita a reportar solamente desastres ambientales o politicas ecologicas, también
tiene el potencial de incluir en el comportamiento social, la cultura y las decisiones

economicas. Reconociendo que los temas ambientales atraviesan varios aspectos de la vida.



Ramos destaca la necesidad de un tratamiento integral y especializado, de esta manera

generar un verdadero impacto en la sociedad.

Hoy en dia, el periodismo ecologico ha adquirido importancia en el entorno
educativo, abordando temas de concienciacion sobre el medio ambiente en la comunidad. El
requerimiento de herramientas informativas que enfrentan temas o que enfaticen temas del
sector se transforme esencial. El periodismo ecologico no solo transmite informacion sobre
los efectos ecoldgicos provocados por accion del ser humano, sino que impulsa la

preservacion del entorno y la responsabilidad colectiva.

Ramos (2023), “el periodismo ecoldgico se enfoca en temas actuales, relacionados
con la naturaleza y el medio ambiente, degradacion ambiental y los diferentes riesgos

humanos a corto o mediano plazo, como el calentamiento global” (pp. 20-21).

Ramos destaca la importancia del periodismo ecolédgico, ya que, no solo cumple una
funcién informativa, sino también una labor educativa y concienciacion social. Se enfoca en
los diferentes riesgos a los que el ser humano esta expuesto, sea a corto o mediano plazo. De
esta manera, busca influir en la percepcion publica, fomentando cambios en el

comportamiento individual y colectivo.

1.3. Formulacion del problema de investigacion.

(Como influye la aplicacion de la inteligencia artificial y las estrategias de periodismo
ecologico en la visibilizacion y tratamiento mediatico de los problemas ambientales causados

por los residuos de los vendedores ambulantes?

1.3.1. Preguntas de investigacion

- (Qué impacto tiene la generacion de residuos por parte de los vendedores
ambulantes en la percepcion comunicacional de los problemas ambientales?

- (Cbémo se relaciona el uso de la inteligencia artificial con las estrategias del
periodismo ecologico para potenciar el analisis y tratamiento de problemas

ambientales?

- (Qué estrategias comunicacionales pueden desarrollarse, utilizando inteligencia
artificial y periodismo ecologico, para fomentar una mayor conciencia y participacion

en la gestion?



1.4. Objetivos.
1.4.1 Objetivo general.

- Analizar el impacto de las herramientas de Inteligencia Artificial en el periodismo
ecologico aplicado a la sensibilizacion ambiental en la playa de Ballenita, evaluando su
efectividad en la creacion de mensajes que promuevan el cuidado del entorno y la

participacion de los turistas y vendedores ambulantes.
1.4.2. Objetivos especificos.

- Identificar el impacto de los residuos generados por los vendedores ambulantes en la

percepcion ambiental y turistica de la playa.

- Evaluar la efectividad de estrategias comunicacionales innovadoras en la promocion de

comportamientos responsables hacia la gestion de residuos.

- Proponer estrategias comunicacionales que integran inteligencia artificial y periodismo
ecologico para mejorar la sensibilizacion de las audiencias sobre la gestion de residuos en la

playa de Ballenita.

1.5. Justificacion de la investigacion.

Cobra vital importancia entender los mensajes y evaluacion del efecto de las distintas
estrategias de comunicacion en tiempo real como elementos fundamentales y claves para

generar una respuesta positiva en el publico.

Esta investigacion es apropiada, dado que proporciona una valoracion exacta de la

eficacia del uso de la inteligencia artificial, dentro del periodismo ecologico.

En la concienciacion medioambiental, las tecnologias como la IA son un recurso poco
explorado, algo que ha sido poco investigado en el contexto y especialmente en la provincia

de Santa Elena.

Otro factor crucial es el incremento en la necesidad de estrategias de comunicacion
mas eficientes en el campo del periodismo ecologico. Este tipo de periodismo trasciende la
mera divulgacion y se centra en establecer un vinculo emocional con el publico,
transformandose en una tendencia esencial en la comunicaciéon empresarial y social. En este
escenario, entender la manera en que se pueden emplear herramientas de inteligencia
artificial para impulsar el periodismo ecoldgico, permitird progresar en la creacion de

campafias mas estratégicas y cuantificables.



La presente investigacion no solo aportara al saber académico en el area
comunicacional, ademas, proporcionara a los comunicadores y encargados de politicas
medioambientales herramientas efectivas para el planteamiento de informacion en entornos
relacionados con el aspecto ambiental, asimismo, una orientacion para optimizar la manera en

que se transmiten los mensajes vinculados a la sostenibilidad.

La relevancia de esta investigacion también radica en su influencia comunitaria.
Fortalecer la productividad de los enfoques de concienciacion ecoldgica, contribuira a
transformar maneras de pensar y comportamientos de los habitantes, comerciantes
ambulantes y turistas, generando una reaccion evidente en el mantenimiento de la playa de
Ballenita. En el contexto, donde los turistas a magnitud considerable y procesos

ambientalmente nocivos implican un desafio persistente para habitats costeros.

Asi, el estudio no solo se avala desde un punto de vista académico, sino también por

su habilidad para impactar de manera positiva en el bienestar ambiental de la comunidad.
1.6. Hipotesis.

La aplicacion de herramientas de inteligencia artificial en el periodismo ecologico
permitird una cobertura precisa en tiempo real de las anomalias ambientales. Mejorando el
analisis, la difusion y recopilacion de datos sobre la contaminacion y conservacion del

ecosistema del balneario de Ballenita.

1.7. Variables.

1.7.1. Independiente: Inteligencia artificial

La IA permite simular procesos propios de la inteligencia humana, como el
aprendizaje, la toma de decisiones y la resolucion de problemas. El uso de esta herramienta

ha transformado multiples sectores como el de la salud, educaciéon y comercio.

Segun Francisco (2024), la integracion de la IA en el modelo de cuidados ofrece una
transformacion disruptiva al personalizar tecnologias de apoyo. Este cambio abarca

los principios clave del modelo de cuidados comunitario. El principio de integralidad
se ve respaldado por sistemas de A que se adaptan a las necesidades individuales. (p.

46)

La integracion de la inteligencia artificial no solo optimiza los procesos de atencion,
ademas, fortalece los valores fundamentales de este enfoque, como la equidad y la dignidad

humana. De igual manera, garantiza el acceso universal a las tecnologias para evitar brechas
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y promueve la autonomia de los ciudadanos. Por lo tanto, su implementacion fomenta la

inclusion y participacion comunitaria, consolidando redes de apoyo mas solidas y resilientes.
1.7.2 Dependiente: Periodismo ecologico.

El periodismo ecologico se enfoca en investigar y sensibilizar sobre temas
relacionados con el medio ambiente. Promueve la conciencia critica en la sociedad,
fomentando la participacion ciudadana y contribuyendo al cuidado del entorno natural por

medio de una comunicacion veraz, ética y orientada al bien comun.

Rodriguez y Nufiez (2014), “el periodismo ecoldgico es el contenido para
hacer el bien y evitar el deterioro del ecosistema, para de esta manera crear

conciencia ecologica en el cuidado de la naturaleza y de los seres vivientes”.

(p. 18)

Los autores resaltan la importancia de esta rama del periodismo, debido a que es un
instrumento esencial para educar y concientizar a la poblacion acerca de asuntos ambientales
que inciden en la vida diaria. Su importancia reside en la necesidad de dar visibilidad a los
desafios ecoldgicos y promover un incremento en la conciencia social acerca de

salvaguardarlo.



2. MARCO TEORICO Y CONCEPTUAL

2.1.1. Conocimiento actual
2.1.1 Variable independiente: Inteligencia artificial

La inteligencia artificial se ha convertido en una herramienta importante para mejorar
la efectividad de estrategias comunicacionales, transformando los procesos de recopilacion y
distribucion de contenidos periodisticos. Esto conlleva a que los periodistas especializados en
temas ambientales puedan discernir grandes volimenes de informacion, identificar patrones

que al ojo humano son invisibles y ayuda a generar contenido en tiempo real.

Dentro del periodismo, el uso de algoritmos no solo mejora la eficiencia del trabajo
informativo, ademas, plantea diferentes desafios éticos como la veracidad de los datos
recopilados, la transparencia y la interaccion con la audiencia. Por otro lado, en el contexto
ecologico, el uso de estos algoritmos ayudaria en el monitoreo de fendmenos como los
cambios dentro del ecosistema marino, la calidad del aire y el impacto humano en zonas

turisticas.

Tunez et al. (2019) mencionan, la automatizacion sustituye al periodista por

algoritmos, pero no se ve como una amenaza sino como un nuevo modo de construir
el relato de actualidad que suponen las propuestas informativas en cualquier soporte.
Se habla de nuevas funciones y de incorporar algoritmos y bots como auxiliares para

la identificacion de historias o para mejoras en la elaboracion del relato (p. 1412).

La automatizacion dentro del periodismo no es una amenaza, sino una transformacion
de sus practicas. Los autores mencionan que los algoritmos y bots no reemplazan al
periodista, mas bien los redefinen, permitiendo que puedan centrarse en tareas mas creativas
y de analisis. Por lo tanto, la inteligencia artificial se convierte en un aliado clave, actuando
como herramienta de apoyo para la optimizacion de noticias, la produccion y mejora de la

narrativa.
2.1.2. Variable dependiente: Periodismo ecoldgico

El periodismo ecologico se centra en la cobertura y difusion de tematicas ambientales
locales o globales, con el proposito de fomentar conciencia y educacion sobre el cuidado del
medio ambiente. Esta rama del periodismo se caracteriza por adoptar un enfoque critico y

ético, centrado en el trabajo dentro de comunidades afectadas, promoviendo la sostenibilidad



y proteccion del entorno natural.

El periodismo verde y los periodistas ambientales, asi como los medios de
comunicacion masivos, estan desempefiando un papel vital para proteger el medio
ambiente. Los medios tienen ocasiones poco comunes para hacer que las sociedades y
los responsables de politicas valoren la biodiversidad al proporcionar servicios
econodmicos y ecologicos. Por lo tanto, promover su conservacion, uso sostenible y

distribucion equitativa de beneficios. (Nandini Chakraborty, 2021, p. 9)

El rol del periodismo ecoldgico no es solo informativo, sino transformador, debe ir
mas alla de los simples hechos y asumir un papel mediador entre los ciudadanos. En el
contexto local, el balneario de Ballenita, donde abunda el turismo, la pesca artesanal y los
residuos plasticos, este tipo de periodismo juega un papel crucial en visibilizar la

problematica.

2.2. Fundamentacion teérica y conceptual

2.2.1. Fundamentacion teorica
2.2.1.1. Agenda Setting

La teoria de la agenda setting, también conocida como teoria el establecimiento de la
agenda, plantea que los medios de comunicacion influyen significativamente en la percepcion
publica al determinar qué temas son considerados importantes. Esta influencia no consiste en
decirle al publico qué debe pensar, sino en indicar sobre qué debe pensar. Al seleccionar,
jerarquizar y repetir ciertos temas en sus contenidos, los medios logran que la audiencia los

perciba como prioritarios dentro del debate publico.

Este enfoque fue propuesto por los investigadores McCombs y Shaw (1972), a partir
de un estudio realizado durante las elecciones presidenciales en Estados Unidos. Su
investigacion demostrd una fuerte correlacion entre los temas que los medios destacaban y
los que los votantes consideraban relevantes. Asi, la teoria evidencio que existe una relacion
directa entre la agenda de los medios y la agenda del publico, lo que posiciona a los medios

como actores claves en la construccion simbdlica de la realidad social.

La agenda setting ha evolucionado hacia una segunda fase, donde no solo se analiza
qué temas son visibles, sino también coémo se presentan. Esto implica el uso de ciertos
marcos o enfoques que condicionan la interpretacion de los hechos. En el contexto actual,

marcado por la rapidez de las redes sociales y la sobrecarga informativa, esta teoria sigue



siendo relevante, porque ayuda a entender como los medios, en sus distintas formas, pueden

moldear la conversacion publica y orientar la atencion colectiva hacia determinados intereses.
2.2.2 Fundamentacion Tedrica y conceptual
2.2.2.1 Personalizacion del contenido:

La personalizacion del contenido se refiere al proceso mediante el cual los medios
digitales con el uso de algoritmos, big data e inteligencia artificial, ajustan la informacion que
presentan al usuario en funcidn de sus intereses, comportamientos de navegacion, ubicacion

geogréafica, edad, entre otros factores.

(Hayes y Downie, 2024) menciona que es una herramienta para incrementar el
alcance y la relevancia del contenido ambiental, al hacerlo mas cercano,
comprensible y significativo para cada tipo de audiencia. Por ejemplo, mediante el
analisis de busquedas, interacciones y clics, los medios pueden enviar contenidos
sobre reciclaje a usuarios urbanos, y notas sobre biodiversidad o cuidado del agua a
comunidades rurales. Asi, la IA puede favorecer una mayor conexion entre la

ciudadania y los temas ambientales.

Sin embargo, también existen riesgos asociados. La personalizacion excesiva puede
reforzar las llamadas cdmaras de eco (echo chambers), donde el usuario solo recibe
informacion que confirma sus creencias previas, dificultando el pensamiento critico o la
exposicion a temas urgentes, pero menos populares, como el cambio climéatico o la justicia
ambiental. Por tanto, la personalizacion debe ser utilizada de manera ética, equilibrando los
intereses del usuario con la necesidad de promover una ciudadania ambientalmente

informada y diversa.
2.2.2.2 Optimizacion de la distribucion de contenido:

Los procedimientos de inteligencia artificial permiten definir las condiciones que los

usuarios interactiian, lo que promueve la circulacion de contenido en canales apropiados.

Ruiz (2022) confirmo, que la inteligencia artificial perfecciona la entrega de
informacion al determinar medios adecuados mas confiables e instantes ideales para
postearlos, que se respalda que su informacion llegue a sus usuarios. Esta distribucion
estratégica maximiza la exposicion y la participacion, aumentando la rentabilidad de

sus esfuerzos de contenidos e impulsando el trafico de su sitio web. (p. 43)
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Esta dimension es particularmente significativa para la comunicacién ambiental,
donde es prioritario garantizar que los mensajes referentes a temas como el cambio climatico
o la preservacion conecten con la audiencia adecuada en el momento oportuno. Al utilizar IA
para prever qué tipos de informacion seran mas idoneos, se puede incrementar la difusion y la
eficacia de las campaiias, concretando que los mensajes sobre estabilidad y preservacion

ambiental sean mejor aceptados.
2.2.2.3. Interactividad y retroalimentacion en tiempo real:

La interactividad y la retroalimentacion en tiempo real es otra dimension clave de la
IA aplicada a la comunicacion. A través de sistemas inteligentes, los usuarios pueden
interactuar con el contenido y proporcionar retroalimentacion inmediata, lo que permite

ajustar las estrategias comunicativas sobre la marcha.

Bolafio y Duarte (2023) comentan “la inteligencia artificial analiza su desempeio y
ofrece retroalimentacion especifica y relevante para abordar sus fortaleza y
debilidades, lo que ayuda a mejorar su comprension del material y mantener su

motivacion para aprender” (p. 3)

Esta dimension permite editar al instante las iniciativas de concientizacion,
resguardando que la informacion del medio ambiente mantenga la relevancia y efectividad
durante el proceso de interaccion de los usuarios. Sin embargo, la evaluacion inmediata
puede aportar e incrementar la calidad de las estrategias al momento de identificar las

categorias y contenidos.
2.2.2.4. Analisis de impacto y efectividad del contenido

El andlisis de impacto y efectividad es otra dimension imprescindible de la
inteligencia artificial en la comunicacion. A través del uso de la IA, es considerable examinar
como los usuarios reaccionan a los contenidos, tomando en cuenta variables como la

interaccion, el tiempo de retencion y la disposicion a actuar segin el mensaje recibido.

Cuésquer y Lopez (2024 mencionan, este tipo de analisis es fundamental
para medir la efectividad de las campafias de comunicacion ambiental, como
las dirigidas a la sensibilizacion sobre la sostenibilidad en la playa de
Ballenita. Al contar con informacion precisa sobre la respuesta del ptblico,
se puede ajustar el contenido para maximizar su efectividad y garantizar que

los mensajes generen un impacto positivo en las actitudes y

11



comportamientos de los usuarios. (p. 3)
2.2.2.5. Etica y transparencia en la personalizacion del contenido

Finalmente, una dimension fundamental de la inteligencia artificial es la ética y la
transparencia en la personalizacion del contenido. Aunque la IA facilita generar contenido
muy especificos y optimizados a las caracteristicas individuales de los usuarios, es esencial

que estos procesos se realicen de manera ética y confiable.

De acuerdo con A. Pazmifio y R. Pazmifio (2024) mencionan, es indispensable que los
internautas ofrezcan autorizacion para la recoleccion de datos con objetivos
adaptados. El manejo se debe mantener transparencia y los motivos por los que se
elaboran, de la misma manera conceder a los internautas la disponibilidad de definir
qué tipo de adaptacion requieren, esto potencia la seguridad que tiene el usuario. Es
indispensable que los internautas ofrezcan autorizacion para la recoleccion de datos
con objetivos adaptados. El manejo se debe mantener transparencia y los motivos por
los que se elaboran, de la misma manera conceder a los internautas la disponibilidad
de definir qué tipo de adaptacion requieren, esto potencia la seguridad que tiene el

usuario. (p. 55)

En la sensibilizacion ambiental, la ética y claridad son esenciales para mantener la
persuasion del publico y precaver el engafo informativo o modificacion de informacion. Esto
es principalmente significativo cuando se embarcan temas sutiles como la sostenibilidad,
donde la integridad de la informacion es esencial para desarrollar un cambio favorable en el

desempefio de los usuarios.

Fundamentacion teorica: Periodismo Ecolégico

2.2.2.6. Cobertura tematica ambiental

La cobertura ambiental hace referencia al conjunto de temas ecolédgicos tratados por
los medios de comunicacion. Esta dimension nos permite evaluar la frecuencia, profundidad
y relevancia con la que se abordan estos temas en los diferentes medios locales y canales

digitales.

Carabaza et al. (2007) mencionan, consecuencias de la falta de atencion en la tematica
ambiental, en la agenda televisiva, hace pensar que al menos durante el tiempo de
andlisis las empresas televisivas no lo consideran importante, demostrando lo

preocupante que los medios de comunicacioén no se encuentren abordando todos los
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temas que tienen que ver con la problematica ambiental. (p. 67)

Los medios locales deben incrementar la frecuencia y profundidad de los temas
ecoldgicos en sus contenidos informativos, de esta manera la poblacion local estard mas
informada sobre las problematicas ambientales que enfrenta, en este caso el balneario de
Ballenita, favoreciendo la toma de decisiones responsables y una mayor presion social hacia

la sostenibilidad.
2.2.2.7. Comunicar periodismo comunitario

El periodismo comunitario es una forma de comunicacion social que se desarrolla
desde, con y para las comunidades, priorizando la participacion activa de sus habitantes en la
produccion, circulacion y apropiacion de la informacion. A diferencia del periodismo
tradicional, que suele responder a l6gicas comerciales o corporativas, el periodismo
comunitario se centra en las necesidades, problemadticas y saberes locales, convirtiéndose en

una herramienta de empoderamiento ciudadano y fortalecimiento social.

Urefia (2013),“el periodismo comunitario es una forma de expresion popular.
Consiste en que ciudadanos de cualquier oficio o profesion, sin remuneracion

economica, se organizan para divulgar temas que los afectan” (p. 10).

Desde esta perspectiva, comunicar periodismo comunitario implica fortalecer
capacidades locales en produccion audiovisual, escritura, edicion y uso de tecnologias
digitales, ademas de fomentar redes colaborativas entre comunidades, periodistas
independientes y organizaciones sociales. De esta manera, se consolida un modelo de
comunicacion mas horizontal, participativo y contextualizado, que contribuye a la defensa del

ambiente y la sostenibilidad desde el territorio.
2.2.2.8. Impacto educativo y de sensibilizacion

Esta dimension se refiere al efecto que tienen los contenidos del periodismo ecoldgico
en la conciencia, actitudes y comportamientos de la audiencia respecto al medio ambiente.
Evalta si la informacion comunicada logra fomentar una cultura de responsabilidad

ecologica.

Puig & Casa (2017) acotan, el impacto ambiental, por ser un reflejo manifiesto de los
efectos de la conducta humana, se muestra como una herramienta educativa valiosa,

con la que aprender acerca de las consecuencias reales de las acciones cotidianas,
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tanto en la naturaleza como en la sociedad. (p. 104)

En este marco, el impacto ambiental representa una manifestacion tangible de las
acciones humanas sobre el entorno, por ende, el periodismo ecoldgico se convierte en el
medio principal para visibilizar las diferentes consecuencias y promover una conciencia
ambiental critica. La aplicacion de herramientas de la IA permitira fortalecer este enfoque
periodistico, debido a que facilitara la recoleccion, difusion y analisis de datos en tiempo real,

provocando que la informacion para la ciudadania sea més accesible y comprensible.
2.2.2.9. Capacidad de atencion y concentracion

Esta capacidad estd siendo debilitada por el acceso constante a informacion digital, ya
que la exposicidon continua a multiples estimulos en linea dificulta mantener el foco

prolongado en una actividad, alterando la estructura cognitiva de las personas.

Sanchez (2019) define, “la concentracion como acto sucede a la atencion y
su esencia es de mayor complejidad por cuanto debe aislar el objeto de la
atencion, sin embargo, sin atencion el proceso de concentracion se hace mas

difuso, casi inexistente” (p. 53)

En el ambito del periodismo ecologico, lograr una conexion con los problemas
ambientales es mas que captar la atencion del publico, es necesario concentrar su percepcion
en mensajes especificos, profundos y contextualizados. En este sentido, la [A seria una
herramienta de gran ayuda para fomentar esta concentracion, generando contenidos visuales
y/o mensajes personalizados para todo publico con el fin de no solo atraer la atencion, sino

tener un enfoque sostenido en los problemas ecologicos.
2.2.2.10. Memoria y retencion de informacion

El periodismo ecoldgico tiene el potencial de fomentar el pensamiento critico en el
publico al destacar datos verificables y presentar diferentes perspectivas sobre los problemas

ambientales.

Jauregui & Razumiejczyk (2011) definen,* la memoria a corto plazo no es solamente
un sistema de retencidon de informacion, sino que funciona como sitio de
interpretacion y organizacion, de alli que sea denominada también memoria

operativa” (p. 36)

La manera en que los diversos contenidos ambientales son presentados influye
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directamente en la capacidad del publico para comprender y actuar ante los problemas
ecoldgicos. La aplicacion de TA en el periodismo ecoldgico permitira elaborar mensaje
adaptados a los limites de la memoria operativa de las personas, organizando la informacion

de una forma visual y significativa.

15



2.3 Marco Legal

2.3.1. CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR (2021)

Seccion III: Comunicacion e informacion

Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tiene derecho a:

1.- Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en todos
los ambitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en su propia lengua

y con sus propios simbolos.
2.- El acceso universal a las tecnologias de informaciéon y comunicacion.

3.- La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad de
condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestion de
estaciones de radio y television publica, privada y comunitarias, y a bandas libres para

la explotacion de redes inaldmbricas.

4.- El acceso y uso de todas las formas de comunicacion visual, auditiva, sensorial y a

otras que permitan la inclusion de personas con discapacidad.

5.- Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucion en el campo de

la comunicacion. (Constitucion de la Republica del Ecuador 2008, 2008, art. 16)
Capitulo VII

Art. 71.- La naturaleza o Pacha Mama, donde se reproduce y realiza la vida, tiene
derecho a que se respete integralmente su existencia y el mantenimiento y regeneracion de

sus ciclos vitales, estructura, funciones y procesos evolutivos.

Toda persona, comunidad, pueblos o nacionalidad podra exigir a la autoridad publica el
cumplimiento de los derechos de la naturaleza. Para aplicar e interpretar estos derechos se

observaran los principios establecidos en la Constitucion, en lo que proceda.

El estado incentivard a las personas naturales y juridicas, y a los colectivos, para que protejan
la naturaleza, y promoverd el respeto a todos los elementos que forman un ecosistema.

(Constitucion de la Republica del Ecuador 2008, 2008, art. 71)
Seccién VII: COMUNICACION SOCIAL

Art. 384.- El sistema de comunicacion social asegurara el ejercicio de los derechos de
la comunicacion, la informacion y la libertad de expresion, y fortalecera la participacion

ciudadana.
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El sistema se conformara por las instituciones y actores de caracter publico, las politicas y la
normativa, y los actores privados, ciudadanos y comunitarios que se integran voluntariamente
a ¢l. El Estado formulara la politica publica de comunicacion, con respeto irrestricto de la
libertad de expresion y de los derechos de la comunicacion consagrados en la Constitucion y
los instrumentos internacionales de derechos humanos. La ley definira su organizacion,

funcionamiento y las formas de participacion ciudadana.
Capitulo IT Biodiversidad y recursos naturales
Seccion I: Naturaleza y ambiente
Art. 395.- La Constitucion reconoce los siguientes principios ambientales:

1.- El Estado garantizard un modelo sustentable de desarrollo, ambientalmente equilibrado y
respetuoso de la diversidad cultural, que conserve la biodiversidad y la capacidad de
regeneracion natural de los ecosistemas, y asegure la satisfaccion de las necesidades de las

generaciones presentes y futuras.

2.- Las politicas de gestion ambiental se aplicardn de manera transversal y seran de
obligatorio cumplimiento por parte del Estado en todos sus niveles y por todas las personas

naturales o juridicas en el territorio nacional.

3.- El estado garantizard la participacion activa y permanente de las personas, comunidades,
pueblos y nacionalidades afectadas, en la planificacion, ejecucion y control de toda actividad

que genere impactos ambientales.

4.- En caso de duda sobre el alcance de las disposiciones legales en materia ambiental, éstas
se aplicaran en el sentido mas favorable a la proteccion de la naturaleza. (Constitucion de la

Republica del Ecuador, 2008, art. 71, 384, 395)

2.3.2. CODIGO ORGANICO DEL AMBIENTE (2022)
TITULO III Régimen de responsabilidad ambiental

Art. 10.- de la responsabilidad ambiental. El estado, las personas naturales y juridicas,
asi como las comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades, tendran la obligacion juridica
de responder por los dafios o impactos ambientales que hayan causado, de conformidad con

las normas y los principios ambientales establecidos en este Codigo.

Art.- 11 responsabilidad objetiva. De conformidad con los principios y garantias
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ambientales establecidas en la Constitucion, toda persona natural o juridica que cause dafio

ambiental tendra responsabilidad objetiva, aunque no exista dolo, culpa o negligencia.

Los operadores de las obras, proyectos o actividades deberan mantener un sistema de control
ambiental permanente ¢ implementaran todas las medidas necesarias para prevenir y evitar

dafios ambientales, especialmente en las actividades que generan mayor riesgo de causarlos.

CAPITULO III Instrumento del sistema nacional descentralizado de gestién ambiental

Art. 16.- De la educacion ambiental. La educacion ambiental promovera la
concienciacion, aprendizaje y ensefianza de conocimientos, competencias, valores, deberes,
derechos y conductas en la poblacion, para la proteccion y conservacion del ambiente y el
desarrollo sostenible. Serd un eje transversal de las estrategias, programas y planes de los

diferentes niveles y modalidades de educacion formal y no formal.

Art. 18.- Participacion ciudadana en la gestion ambiental. La participacion ciudadana
en la gestion ambiental para la deliberacion publica entre el estado, en sus diferentes niveles
de gobierno y la sociedad, se canalizard mediante los mecanismos contemplados en la

Constitucion y la ley, tales como:

1.- El Consejo Ciudadano Sectorial, para el Sistema Descentralizado de Gestion Ambiental;
Y,

2.- Consejo Consultivo Locales, para la formulacion, observacion, seguimiento, veeduria y
evaluacion de las politicas publicas en materia ambiental de Gobiernos Auténomos
Descentralizados. Estos Consejos se integraran por representantes de la sociedad civil,
comunas, comunidades, pueblos, nacionalidades y colectivos de la circunscripcion territorial
que corresponda, de conformidad con la ley. (Cédigo Organico del Ambiente, 2017, art. 10,
11, 16, 18)

2.3.3. LEY ORGANICA DE COMUNICACION (2013)

TITULO I Disposiciones preliminares y definiciones

Art. 1.- Esta ley tiene por objeto desarrollar, proteger, promover, garantizar, regular
y fomentar, el ejercicio de los derechos a la comunicacion establecidos en los instrumentos de
derechos humanos y en la Constitucion de la Republica del Ecuador.
Ademas, el objeto de esta Ley comprendera la desconcentracion de frecuencias, proteccion

del derecho a ejercer la libertad de expresion, y a buscar, recibir y difundir informacion e

18



ideas de toda indole a través de medios de comunicacion.
La presente Ley sera aplicable a toda persona natural o juridica que se encuentre o actie en el

territorio ecuatoriano en el ejercicio de los derechos a la comunicacion.

Art. 5.- Medios de comunicacién social.- Para efectos de esta ley, se consideran
medios de comunicacidon social a las organizaciones publicas, privadas y comunitarias, asi
como a los concesionarios de frecuencias de radio y television, que ejercen la difusion masiva
de contenidos comunicacionales, a través de medios impresos, radio, television y audio o
video por suscripcion, cuyos contenidos pueden ser generados o replicados por el medio de

comunicacion a través de internet.

Para el efecto, no se consideraran medios de comunicacion al espectro radioeléctrico, ya que

las mismas son concesionadas por el Estado.

Art. 7.- Informacion de relevancia publica o de interés general.- Es la informacion
difundida a través de los medios de comunicacion acerca de los asuntos publicos y de interés

general.

La informacion o contenidos considerados de entretenimiento, que sean difundidos a través
de los medios de comunicacion, adquieren la condicion de informacion de relevancia publica,
cuando en tales contenidos se viole el derecho a la honra de las personas u otros derechos

constitucionalmente establecidos.

Art. 8.- Prevalencia en la difusion de contenidos.- Los medios de comunicacion, en forma
general, difundirdn contenidos de caracter informativo, educativo y cultural, en forma
prevalente. Estos contenidos deberan propender a la calidad y ser difusores de los valores y
los derechos contenidos en los instrumentos internacionales ratificados por el Ecuador y en la

Constitucion de la Republica del Ecuador. (Ley Organica de Comunicacion, 2013, art. 1, 5, 7,
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3. MARCO METODOLOGICO

3.1. Enfoque de investigacion

El enfoque mixto se empled en esta investigacion puesto que responde a la
necesidad de comprender el impacto de la inteligencia artificial en el periodismo
ecologico aplicado a la sensibilizacion ambiental en el balneario de Ballenita.
Involucrando tanto comportamientos cuantificables como actitudes, percepciones y

significados sociales.

Hernandez et al. (2014) mencionan, “la meta de la investigacion mixta no es
reemplazar a la investigacion cuantitativa ni a la investigacion cualitativa, sino
utilizar las fortalezas de ambos tipos de indagacion, combinandolas y tratando de

minimizar sus debilidades potenciales” (p. 532)

En base a lo mencionado por el autor y en el contexto de esta investigacion, esta
perspectiva es fundamental, debido al fendmeno que se estudia donde se implica tanto medir
aspectos concretos como comprender experiencias humanas complejas. El uso del enfoque
mixto es pertinente en esta investigacion, ya que, aborda una realidad compleja donde

confluyen aspectos tecnoldgicos, comunicacionales, sociales y ambientales.

3.2. Tipo de Investigacion

3.2.3. Investigacion descriptiva y correlacional

Se implement? la investigacion descriptiva, porque se busca describir de manera
precisa y sistematica la poblacion, fendmeno o situacion, sin establecer relaciones de
causa y efecto. Por otro lado, el caracter correlacional permitid el andlisis que tiene la

implementacion de la inteligencia artificial dentro del periodismo ecologico.
Descriptiva

Vizcaino et al. (2023) “la investigacion descriptiva se caracteriza por describir un
fendmeno o situacion de manera detallada, creando una representacion precisa de

eventos, personas o lugares” (p. 9738)

Por su parte, Arias y Covinos (2021) mencionan “el alcance correlacional estudia
el comportamiento de una variable segtn la otra. Dentro de este alcance se

plantean hipotesis correlacionales, no se plantean como variables independientes
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o dependientes” (p. 71)

Los tipos de investigacidon aportaran significativamente a la investigacion, por un
lado, el enfoque descriptivo permitira detallar la aplicacion de herramientas de IA en la
generacion y difusion de contenidos ambientales. Por otro lado, el enfoque correlacional
buscara la relacion en el uso de estas tecnologias y el nivel de impacto o concienciacion

ambiental que ha logrado generar en la comunidad local.

3.3. Diseiio de Investigacion

En esta investigacion se utilizo un disefio no experimental. La decision se tom6 en
base a la necesidad de estudiar los fendmenos tal cual ocurre en su entorno natural, sin tener

que manipular las variables.

Ruano et al. (2023) sefialan “el disefio no experimental no manipula la variable
independiente, es 1til para obtener informacion descriptiva y correlacional. Ademas,

no permite establecer causales entre las variables” (p. 49)

El disefio empleado contribuy6 a la investigacion, debido a que se respeto la
naturaleza del fendmeno, ya que, facilito la comprension del impacto de la inteligencia
artificial en la generacion y difusion de mensajes ecologicos, sin necesidad de interferir ni

alterar el entorno de los actores involucrados.

3.4. Alcance de la Investigacion

El presente estudio tendré un alcance descriptivo correlacional, debido a que se
buscard analizar como la implementacion de herramientas de inteligencia artificial influye en
la rama del periodismo ecolodgico, en el contexto del balneario de Ballenita. La investigacion
se centrard en identificar las herramientas de IA que pueden ser utilizadas en la produccion de

contenidos ambientales, evaluando el impacto en los habitantes del sector.

Con este estudio se determinara si la inteligencia artificial mejora la calidad y
efectividad de los mensajes ecoldgicos, si influye o no en la conciencia de la comunidad en la

preservacion de su entorno natural.
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Variables

Variable
Independiente:

Inteligencia Artificial

3.5. Tabla 1. MATRIZ DE OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

Definicion Conceptual

La inteligencia artificial es
el disefio y uso de agentes
inteligentes capaces de
percibir, razonar y actuar
en entornos especificos.

Dimensiones

D1: Produccion
automatizada de
contenidos

D2: Personalizacion del
mensaje

D3: Impacto visual y
emocional

D4: Distribucion del
contenido

DS5: Compromiso social

Indicadores

I1. Uso de algoritmos
en la creacion de
mensajes, su
velocidad y eficiencia
en la creacion.

12. Adaptacion a
perfiles del publico
objetivo y relevancia
del contenido.

I13. Disefio visual del
contenido y efecto
emocional en la
audiencia

1.4 Canales y
accesibilidad del

mensaje

1.5 Participacion en
redes sociales y

Preguntas

1 ({Considera que los mensajes
ambientales que ha visto en medios
digitales parecen creados de manera
automatizada o avanzada?

2 (Considera que los mensajes
digitales sobre sensibilizacion
ambiental estdn disefiados para
personas como usted?

3 (Qué tan atractivo le resulta el
disefio visual (;imagenes, videos) del
contenido ambiental en medios
digitales?

P4. ;Por qué medios (redes sociales,
blogs, apps) ha recibido informacion
ambiental sobre la playa de
Ballenita?

P5. (Ha interactuado (comentado,
compartido, reaccionado) con

Técnica del
levantamiento
de
informacion

Encuesta

Entrevista
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Variable
Dependiente:

Periodismo Ecologico

El periodismo ecologico
es una forma de contar
noticias que habla sobre la
naturaleza, el cuidado del
planeta, los animales y los
recursos que usamos,
ayudando a que las
personas entiendan la
importancia de proteger el
medio ambiente.

D1: Cobertura tematica
ambiental

D2: Participacion
comunitaria en el

periodismo

D3: Impacto educativo y
de sensibilizacion

D4: Capacidad de atencion
y concentracion

D5. Memoria y retencion
de informacion

respuestas a llamados
a la accion

I1. Frecuencia de
publicacion sobre
temas ecoldgicos.

12. Nivel de
participacion
ciudadana en la
produccion de
contenidos
ambientales

I3. Nivel de
concienciacion
ambiental generado en
la audiencia.

14: Eficacia de los
formatos narrativos
para captar la atencion
sobre temas
ambientales.

I5: Nivel de retencion
de la informacion
ambiental transmitida

publicaciones relacionadas con la
sensibilizacién ambiental en
Ballenita?

P1. ;Con qué frecuencia los medios
locales abordan problematicas
ambientales en sus contenidos?

P2. ;Qué tan activa es la
participacion de la comunidad en la
generacion de noticias sobre el
medio ambiente?

P3. ;Qué cambios de conciencia
ambiental se observan en la
audiencia tras consumir contenidos
ecologicos?

P4. {Qué tan efectivos son los
recursos narrativos utilizados para
mantener la atencion del publico
sobre los temas ambientales?

P5. (Qué tanto recuerda y
comprende la audiencia la
informacion sobre problemas
ambientales presentada por los
medios?

Encuesta

Entrevista
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3.6. Poblacion, muestra y periodo de estudio

3.6.3. Poblacion

Todas las investigaciones que se realicen deben definir sutilmente su poblacion y
muestra, con el proposito de validar los resultados. Bajo este contexto, la poblacion estuvo
conformada por habitantes y comerciantes que residen dentro de la localidad, con el fin de
conocer que tan familiarizados estan con el uso de la inteligencia artificial dentro del
balneario. Cuya poblacién actual es de 5.000 habitantes aproximadamente, conformadas por

residentes y comerciantes de la zona.

Alvarez & Carballo (2021) definen “la poblacién es el total del conjunto, seres u otros
objetos que conformaran la investigacion, de los cuales se estudia una fraccion,

permitiendo reunir caracteristicas de igual proporcion” (p. 48)

Esta eleccion no solo facilito la recoleccion de datos, ademas, permitié evaluar el
nivel de conocimientos y percepcion que tienen los involucrados, referente al uso de las
herramientas de inteligencia artificial aplicadas al periodismo ecoldgico. De esta manera, los
hallazgos dentro de la investigacion serviran para la orientacion de futuras estrategias de

sensibilizacion y difusion ecologica.
3.6.2. Muestra

En esta investigacion se utilizd un muestreo no probabilistico por conveniencia,
debido a que de esta forma se seleccionaran a participantes accesibles en el momento del
estudio. Ademas, dado que la cifra de los habitantes y comerciantes que actualmente residen

dentro del balneario es aproximada, este tipo de muestreo result6 funcional.

Hernéndez (2021) “la muestra se elige de acuerdo con la conveniencia del
investigador, lo que permite elegir de manera arbitraria cuantos participantes puede

haber en el estudio” (p. 2)

Este método nos permitira seleccionar a personas que conozcan la problematica

ambiental que reside en la playa de Ballenita, obteniendo informacion precisa y relevante.
3.6.3. Tamaiio de muestra

La presente investigacion se desarrolld bajo un muestreo no probabilistico por
conveniencia, por motivo de la limitacion de tiempo disponible para el levantamiento de

datos y la facilidad de acceso a los involucrados. Se selecciond una muestra de 73 personas,
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debido a que este grupo de participantes estuvo dispuesto a participar dentro del tiempo
requerido que llevo a cabo la investigacion. Permitiendo la obtencion de informacion de

manera rapida y eficiente, dentro del tiempo estipulado por el cronograma del trabajo.

3.6.4. Periodo de estudio

El periodo de estudio se desarrollo entre los meses de febrero y abril del presente aiio.
Durante este tiempo se planificé y ejecutd la recoleccion de datos, incluyendo los

instrumentos de levantamiento de informacion como encuesta y entrevista.

3.7. Técnicas e instrumentos de levantamiento de informacion.

La seleccion adecuada de técnicas garantizara la validez y pertinencia de la
informacion recopilada, teniendo como resultado que el investigador interprete los datos con

mayor rigurosidad, de esta manera fundamentar mejor sus conclusiones.
3.7.3. Entrevista

Se aplicara una entrevista semiestructurada a un comunicador. Se eligid esta técnica
cualitativa para obtener una vision profunda sobre el rol de la inteligencia artificial en el
periodismo ambiental, desde el punto de vista de quienes viven o trabajan directamente con

estas tematicas.

March et al. (1999) menciona, la técnica de la entrevista es una herramienta util para
conocer comportamientos, conocimientos, experiencias, opiniones, creencias,
sentimientos, sensaciones u otros aspectos de personas o instituciones. Su objetivo
consiste en descubrir en detalle el esquema de significados del entrevistado, llegando

mas alla de la superficie del tema de discusion. (p. 314)

Las preguntas estuvieron orientadas a explorar la percepcion sobre los beneficios y
riesgos del uso de 1A en la cobertura de temas ecologicos, la credibilidad de los medios, la
visualizacion del futuro del periodismo ambiental, y las estrategias mas efectivas para

comunicar en contextos locales.
3.7.4. Encuesta

En este trabajo se aplicard una encuesta estructurada a una muestra de 73 personas
pertenecientes a la poblacion de Ballenita, entre ellos residentes permanentes, comerciantes y

turistas.

Hueso & Cascant (2012) “la encuesta, mediante la utilizacion de un cuestionario
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estructurado o conjunto de preguntas, permite obtener informacion sobre una

poblacion a partir de una muestra”. (p. 21)

La encuesta tuvo como finalidad recoger datos cuantificables sobre la percepcion
ciudadana respecto al uso de inteligencia artificial en el periodismo ambiental, asi como
medir el nivel de aceptacion, familiaridad y disposicion hacia este tipo de innovaciéon
tecnologica en el entorno local. Se utilizaron principalmente preguntas cerradas con escala

tipo Likert.

4. ANALISIS DE RESULTADO

El andlisis de los datos obtenidos mediante entrevistas y encuestas evidencia una
percepcion favorable hacia la incorporacion de inteligencia artificial en el periodismo
ecologico, siempre que su uso se mantenga ético, transparente y contextualizado. Mientras el
enfoque cualitativo permite profundizar en los valores, preocupaciones y expectativas de los
actores locales, el enfoque cuantitativo ofrece indicadores claros sobre el grado de aceptacion

de estas tecnologias por parte de la comunidad de Ballenita.

4.1 Analisis e interpretacion de resultados del enfoque cualitativo

En este apartado se presenta las entrevistas semiestructuradas ofrecieron una mirada
en profundidad sobre las percepciones, experiencias y proyecciones del uso de la inteligencia
artificial en el periodismo ecoldgico, desde voces locales relevantes. Ademas, se destaco que
la IA permitiria detectar patrones ecoldgicos complejos y visualizarlos de forma

comprensible para la ciudadania, contribuyendo asi a una mejor sensibilizacion ambiental.

4.2 Analisis e interpretacion de resultados del enfoque cuantitativo

Para el andlisis cuantitativo se considero la informacion obtenida mediante la encuesta
estructurada, aplicada a una muestra de habitantes, comerciantes y turistas del balneario de
Ballenita, proporciond evidencia estadistica que permitié medir actitudes, niveles de
conocimiento y disposicion frente al uso de tecnologias emergentes en procesos

comunicacionales vinculados al ambiente.
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TABLA 1 ;CONSIDERA QUE LA GENERACION DE IMAGENES CON IA FORTALECE LAS PRACTICAS DE
PERIODISMO AMBIENTAL?

Escala Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 27 37%

De acuerdo 23 31.5%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 14 19.2%
En desacuerdo 9 12.3%
Muy en desacuerdo 0 0%
Total 73 100%

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camila y Sabando Carlos
Fecha: junio 2025

FIGURA 1. OPINION SOBRE LA UTILIDAD DE LA IA EN LA PRESERVACION AMBIENTAL

. B Muy de acuerdo
M De acuerdo
\ ® Ni de acuerdo ni en desacuerdo
B En desacuerdo
m Muy en desacuerdo

Fuente: Comuneros de Ballenita

Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos
Fecha: junio 2025

Anadlisis de interpretaciéon

Una gran parte de los encuestados (37%) expresoé estar de acuerdo en que la
inteligencia artificial puede ser una herramienta til para la conservar el medio ambiente.

Esto genera una impresién aceptada respecto al uso de la IA.
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TABLA 2 ;ESTARIA DE ACUERDO DE RECIBIR INFORMACION GENERADA POR INTELIGENCIA

ARTIFICIAL EN PROCESOS DE COMUNICACION?

Escala Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 16 21.9%
De acuerdo 29 39.7%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 16 21.9%
En desacuerdo 10 13.7%
Muy en desacuerdo 2 2,8%
Total 73 100%

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camila y Sabando Carlos

Fecha: junio 2025

FIGURA 2. APRECIACION SOBRE LA UTILIDAD DE LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN LA
CREACION DE CONTENIDO AMBIENTAL COMUNITARIO.

>

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camila y Sabando Carlos
Fecha: junio 2025

Analisis de interpretacion

Un 40% de los encuestados considera que la inteligencia artificial puede facilitar la

generacién de contenido en procesos de comunicacién.

B Muy de acuerdo
M De acuerdo
 Ni de acuerdo ni en desacuerdo

B En desacuerdo

m Muy en desacuerdo
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TABLA 3 ;ESTA DE ACUERDO CON QUE LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL PODRIA APOYAR INICIATIVAS
LOCALES EN AREAS COMO TURISMO, EDUCACION O CULTURA EN BALLENITA?

Escala Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 33 45.2%
De acuerdo 21 28.8%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 13 17.8%
En desacuerdo 6 8.2%
Muy en desacuerdo 0 0%
Total 73 100%

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos

Fecha: junio 2025

FIGURA 3. PERCEPCION DE LOS COMUNEROS CREEN QUE TUVIERAN INICIATIVAS LOCALES AL
IMPLEMENTAR LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL.

B Muy de acuerdo
B De acuerdo
B Ni de acuerdo ni en desacuerdo

B En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camila y Sabando Carlos
Fecha: junio 2025

Analisis de interpretacion.

El 45% de los comuneros encuestados estd muy de acuerdo que implementando esas

herramientas incrementarian actividades locales en el sector.
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TABLA 4 ;CONSIDERA QUE LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL PUEDE AYUDAR A DETECTAR NOTICIAS

FALSAS (FAKE NEWS)?

Escala Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 19 26%

De acuerdo 28 38.4%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 15 20.5%
En desacuerdo 10 13.7%
Muy en desacuerdo 1 1.4%
Total 73 100%

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos

Fecha: junio 2025

FIGURA 4. PERCEPCION SOBRE EL ROL DE LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN LA

IDENTIFICACION DE NOTICIAS FALSAS

Ventas

Fuente: Comuneros de Ballenita

Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos

Fecha: junio 2025

Analisis de interpretacion.

B Muy de acuerdo

M De acuerdo

B Ni de acuerdo ni en desacuerdo
M En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Un 38,4% de los encuestados estan de acuerdo sobre el uso de la inteligencia

artificial como herramienta de verificacion en el ambito informativo.
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TABLA 5 ;CREE QUE LA COMUNIDAD INTERACCIONA (COMENTA, COMPARTE, REACCIONA) EN
PUBLICACIONES RELACIONADAS CON LA SENSIBILIZACION AMBIENTAL Y GENERADAS POR
INTELIGENCIA ARTIFICIAL?

Escala Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 18 24.7%
De acuerdo 29 39.7%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 19 26%

En desacuerdo 7 9.6%
Muy en desacuerdo 0 0%
Total 73 100%

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos

Fecha: junio 2025

FIGURA 5. PARTICIPACION COMUNITARIA EN PUBLICACIONES DE CONCIENCIA AMBIENTAL GENERADAS

PORIA

B Muy de acuerdo

M De acuerdo

M Ni de acuerdo nien

desacuerdo

B En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camila y Sabando Carlos
Fecha: junio 2025

El 64,4% de los encuestados tienen en cuenta que la comunidad si interactian con
publicaciones sobre sensibilizacién ambiental creadas con herramientas artificiales. Esta
preferencia requiere que hay cierta reserva o desconocimiento en el uso de la IA en

contenidos ambientales.




TABLA 6 ;EXISTE UNA FRECUENCIA SOSTENIDA EN EL TRATAMIENTO DE PROBLEMATICAS
AMBIENTALES POR PARTE DE LOS MEDIOS LOCALES EN SU PROGRAMACION INFORMATIVA?

Escala Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 23 31.5%
De acuerdo 16 21.9%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 15 20.5%
En desacuerdo 18 24.7%
Muy en desacuerdo 1 1.4%
Total 73 100%

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos

Fecha: junio 2025

FIGURA 6. FRECUENCIA DEL TRATAMIENTO DE PROBLEMATICAS AMBIENTALES EN LOS MEDIOS LOCALES

B Muy de acuerdo

M De acuerdo

B Ni de acuerdo nien
desacuerdo

M En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos
Fecha: junio 2025

Analisis de interpretacion.

Los datos obtenidos revelan una percepcién dividida entre los encuestados respecto
al tratamiento continuo de las problematicas ambientales en los medios locales. Un 22% De
acuerdo y 33% Muy de acuerdo consideran que existe una frecuencia sosteniday 25% En
desacuerdo con 1% Muy desacuerdo, se evidencia una parte de encuestados perciben

irregularidad en la cobertura ambiental.
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TABLA 7 ;CREE QUE EL CONSUMO INFORMATIVO DE TEMAS AMBIENTALES CRECE EN LA
ACTUALIDAD?

Escala Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 20 27.4%
De acuerdo 15 20.5%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 11 15.1%
En desacuerdo 25 34.2%
Muy en desacuerdo 2 2.7%
Total 73 100%

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos

Fecha: junio 2025

FIGURA 7. PERCEPCION DEL CRECIMIENTO EN EL CONSUMO DE INFORMACION AMBIENTAL

B Muy de acuerdo

M De acuerdo

m Ni de acuerdo ni en desacuerdo
M En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos
Fecha: junio 2025

Analisis de interpretacion.

El 34% de los comuneros encuestados estan en desacuerdo que el consumo de
informativo de temas ambientales crece en la actualidad, es posible que esta incertidumbre

esté asociada con la falta de estrategias de difusiéon efectivas por parte de los medios.
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TABLA 8 ;CONSIDERA QUE EL CONSUMO DE CONTENIDO ECOLOGICO GENERA UN CAMBIO EN LA
CONCIENCIA AMBIENTAL DE LA AUDIENCIA?

Escala Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 21 28.8%
De acuerdo 33 45.2%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 12 16.4%
En desacuerdo 7 9.6%
Muy en desacuerdo 0 0%
Total 73 100%

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos

Fecha: junio 2025

FIGURA 8. IMPACTO DEL CONTENIDO ECOLOGICO EN LA CONCIENCIA AMBIENTAL DE LA AUDIENCIA.

B Muy de acuerdo

M De acuerdo

® Ni de acuerdo ni en desacuerdo
M En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camila y Sabando Carlos
Fecha: junio 2025

Anadlisis de interpretaciéon

Los resultados son positivos con un 45% De acuerdo y un 29% Muy de acuerdo que

afirman que el consumo de contenidos ecoldgico aporta a la concienciacién ambiental.




TABLA 9 ;PIENSA QUE LOS RECURSOS NARRATIVOS UTILIZADOS POR LOS DIFERENTES MEDIOS PARA
MANTENER LA ATENCION DE LA AUDIENCIA SOBRE TEMAS AMBIENTALES SON EFECTIVOS?

Escala Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 20 27.4%
De acuerdo 19 26%

Ni de acuerdo ni en desacuerdo 13 17.8%
En desacuerdo 21 28.8%
Muy en desacuerdo 0 0%
Total 73 100%

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos

Fecha: junio 2025

FIGURA 9. EFECTIVIDAD DE LOS RECURSOS NARRATIVOS UTILIZADOS POR LOS MEDIOS EN TEMAS

AMBIENTALES

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos
Fecha: junio 2025

Analisis de interpretacion.

B Muy de acuerdo

H De acuerdo

B Ni de acuerdo ni en desacuerdo

B En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

El nivel de acuerdo (Muy de acuerdo + De acuerdo) alcanza un 53,4% lo que se

considera mas de la mitad de los encuestados consideran la efectividad de los recursos

narrativos eficaces.
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TABLA 10 ;CONSIDERA QUE LA AUDIENCIA RECUERDA Y COMPRENDE LA INFORMACION SOBRE
PROBLEMAS AMBIENTALES PRESENTADA POR LOS MEDIOS?

Escala Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 24 32.9%
De acuerdo 25 34.2%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 15 20.5%
En desacuerdo 6 8.2%
Muy en desacuerdo 3 4.1%
Total 73 100%

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camilay Sabando Carlos

Fecha: junio 2025

FIGURA 10. VISUALIZACION DE NIVEL DE RECUERDO Y COMPRENSION DE LA INFORMACION AMBIENTAL
POR PARTE DE LOS USUARIOS

\ B Muy de acuerdo
M De acuerdo
® Ni de acuerdo ni en desacuerdo

B En desacuerdo

B Muy en desacuerdo

Fuente: Comuneros de Ballenita
Elaborado por: Oyola Camila y Sabando Carlos
Fecha: junio 2025

Analisis de interpretacion.

Una amplia mayoria de los encuestados (34.2%) afirma que la audiencia si
recuerda y comprende la informacién presentada, lo que sugiere que los contenidos
ambientales logran un nivel de comprensién aceptable. Un 21% se muestra neutral y el 12,3
% estad en desacuerdo o muy desacuerdo. Estos resultados refuerzan la idea que, cuando los
contenidos ambientales son difundidos alcanzan a retener en la audiencia de forma

significativa, habilitando la posibilidad de mejorar.
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4.2. Analisis de resultado: Entrevista

A continuacién, se presenta los resultados obtenidos a partir del enfoque cualitativo,
mediante la aplicacién de una guia de preguntas dirigidas a periodistas ambientales y
representantes de medios digitales y comunitarias que operan en el cantén Santa Elena, con
énfasis en el sector de Ballenita. El objetivo de este instrumento fue evaluar las perspectivas,
experiencias y criterios sobre la implementaciéon de inteligencia artificial en el periodismo

ecolégico en las coberturas realizadas en la playa de Ballenita durante el afio 2024.
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Entrevistado 1

Apellidos y nombres

Dominguez Cruz Erwin José

Especialidad Licenciado en Comunicaciéon Social
Entrevistador Oyola Camila y Sabando Carlos
Fecha 7/Junio/2025

Matriz integrada de respuestas y fundamentacién tedrica sobre

Variable

Pregunta

Respuesta unica
representativa

Observaciones
/triangulacién

Analisis teodrico

Inteligencia artificial

:Cree que la
inteligencia artificial
puede contribuir a
reducir los sesgos en
la cobertura de
temas ambientales?

Si, de hecho, la inteligencia
artificial puede ayudar a
reducir diferentes sesgos
dentro de la cobertura
ambiental siempre y cuando
nos refiramos al analisis de
datos de manera objetiva,
lenguaje un poco tedioso y
asimismo diversificar las
fuentes.

La respuesta destaca la
capacidad de la inteligencia
artificial para suprimir
prejuicios humanos. Es valida

la idea de que la IA, al

momento de automatizar la
informacién, puede reducir
sesgos siempre y cuando se

base en algoritmos de
fuentes diversas.

(Ntoutsi et al,, 2020) El sesgo
entra en los sistemas de [A y
céHmo se manifiesta en los
datos que comprenden la
entrada a los algoritmos de
IA.

¢.Qué tipo de
contenidos
considera mas
adecuados para ser
automatizados
mediante
inteligencia
artificial?

Bueno, de manera concreta los
contenidos mas adecuados son
reportes, resimenes y
boletines que estan basados en
datos, debido a que son muy
estructurados y repetitivos.

Esta respuesta es coherente.

Los contenidos como

reportes o boletines son

esenciales para la

automatizacién. Esto se

respalda en base al

funcionamiento eficiente de

la IA con datos

Es capaz de analizar grandes
volumenes de datos para
identificar patrones, generar
informes y hacer predicciones
basadas en informacién real y
actualizada, algo fundamental
para optimizar cada eslabén
del proceso. (Ayerdi, 2025)
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cuantificables.

:Cree que la
inteligencia artificial
puede reforzar la
credibilidad de los
medios ambientales
o podria debilitarla?

En este caso, la inteligencia
artificial si podria reforzar la
credibilidad del medio
ambiente, siempre y cuando se
use de manera transparente y
basado en datos y fuentes
confiables.

La credibilidad en base a la
inteligencia artificial aumenta
siempre y cuando su uso sea
transparente. La respuesta
adopta una postura critica y
optimista.

La tecnologia de inteligencia
artificial aporta grandes
beneficios en muchos
ambitos, pero sin unas
barreras éticas corre el riesgo
de reproducir los prejuicios y
la discriminaciéon del mundo
real, alimentar las divisiones y
amenazar los derechos
humanos y las libertades
fundamentales. (Abellan
Lopez, 2022)

:.Coémo visualiza el

El futuro del periodismo

La respuesta es coherente,

Las tecnologias de IA han

futuro del ambiental enlazado con la debido a que el uso de 1A impulsado significativamente
periodismo inteligencia artificial se lo dentro del periodismo el periodismo al permitir la
ambiental con la visualiza de manera mas agil y ecologico es prometedor. automatizacion, el analisis
integracién precisa, con una mayor Teéricamente, se afirma que rapido y la optimizacién de
progresiva de facilidad para detectar la inteligencia artificial los procesos de verificacion.
herramientas tendencias y poder corroborar mejora la eficiencia en la (Tiltack, 2025)

basadas en la informacion. cobertura de temas

inteligencia ambientales.

artificial?

Desde su Si, de hecho, la inteligencia La respuesta se triangula Herramientas como los

experiencia, ;la
inteligencia artificial
puede facilitar el
analisis de datos
ambientales
complejos para

artificial facilita el analisis de
datos ambientales y de igual
forma ayuda a visualizary
traducir informacion técnica
en contenido mucho mas claro
y accesible para el publico.

debido a la capacidad de las
diferentes herramientas para
traducir informacién técnica
en narrativas accesibles.

sistemas de procesamiento
del lenguaje natural (PLN),
chatbots, asistentes virtuales
y plataformas de visualizacién
interactiva, la IA permite
convertir resultados
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hacerlos
comprensibles al
publico?

cientificos complejos en
mensajes claros, visuales y
accesibles. (Luccioni et al.,,
2021)

Periodismo ecolégico

:Qué dificultades
enfrentan los
periodistas al
investigar problemas
ecolégicos en zonas
rurales o de dificil
acceso?

Una de las principales
dificultades que normalmente
enfrentan es la conectividad
limitada, riesgos fisicos y la
escasez de fuentes que sean
confiables, asimismo, barreras
culturales o en muchos casos,
barreras lingiiisticas.

La respuesta transmite
situaciones reales. Las
barreras culturales, riesgos
fisicos e infraestructura
limitada son obstaculos
frecuentes. Desde los
antecedentes de esta
investigacién se corrobora
que bajo el contexto local se
condiciona el acceso y la
calidad informativa.

El impacto que estas
herramientas pueden tener en
el fortalecimiento de la
participacién comunitaria, la
toma de decisiones informada
y el impulso a la economia
local. (Bravo Quijije, 2024)

:Qué estrategias
considera mas
efectivas para
comunicar temas
ambientales a
diferentes publicos
(urbano, rural, joven,
adulto)?

Una de las estrategias que es
muy efectiva seria el uso de
ejemplos locales, combinar
informacién con emociones y
asimismo aprovechar medios
como las redes sociales, radios
y talleres presenciales segiin
publico objetivo.

La respuesta se alinea
teniendo en cuenta que el
mensaje debe adaptarse
segun el publico objetivo.
Hace mencién a que se debe
combinar lo emocional con
los medios adecuados como
talleres, redes sociales para
mejorar el impacto del
mensaje.

No sélo parte de una
estrategia internacional para
proteger y conservar la
biodiversidad y mitigar los
efectos del cambio climatico,
sino que son también una
forma de crear identidad y
reafirmar quiénes somos y
doénde vivimos. (Fansa Vega,
2023)

¢Cudl es su visién
sobre el uso de
recursos visuales
(fotografia, video,
infografia) en la

Son recursos muy importantes
en la comunidad ambiental
porque gracias a ellos facilitan
la comprensién, generando un
gran impacto emocional y

Los recursos audiovisuales
influyen mucho en la
retenciéon del mensaje
generando empatia. La
respuesta destaca el impacto

(Carrillo Quiroga et al., 2022)
Las opiniones y actitudes
sobre el medioambiente estan
influenciadas no solo por la
experiencia directa de la
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comunicacién
ambiental?

ayuda a que la informacién sea
mucho mas atractiva.

emocional, promoviendo el
periodismo visual como una
herramienta clave para la
sensibilizacién ambiental.

naturaleza sino por los
medios de comunicacion, la
exposicién a noticias
ambientales, campafas de
concientizacion,
investigaciones sobre temas
ambientales, entre otros.

:Qué estrategias se
aplican en el
periodismo
ecoldgico local para
captar la atencion
del publico frente a
una sobrecarga de
informacién digital?

Aplicar estrategias como
contar historias con un
enfoque humano, usar también
testimonios cercanos y
producir contenidos breves y
visuales con la colaboracién de
los lideres comunitarios.

La participacién comunitaria
y el contenido personalizado
son claves para mantener la
atencion del espectador.

La creacién de historias
relevantes implica adaptar el
mensaje a las necesidades y
caracteristicas especificas de
la audiencia, utilizando un
lenguaje y formatos que
resuenen los valores. (Galvez
de la Cuesta et al., 2024)

:.Como se puede
evaluar si una
cobertura ambiental
ha logrado sus
objetivos de
sensibilizacién?

Se puede evaluar el impacto
que tuvo la cobertura
ambiental mediante las
encuestas, también mediante
el analisis de interacciones en
las redes sociales o por ultimo
el cambio en el
comportamiento del publico
tras la difusién del contenido.

El uso de encuestas es una
practica comun dentro de los
estudios comunicacionales.
La idea es respaldada por el
requerimiento de medir el
impacto de los indicadores,
tanto en el alcance y el
cambio de actitud.

Las encuestas proporcionan
una manera eficiente y
sistematica de recolectar
informacién de grandes
poblaciones sobre variables
clave de comunicacién,
incluyendo el nivel de
exposicién, la comprensiéon
del mensaje y las actitudes
resultantes. (Tigrero
Gonzadlez, 2022)

Fuente: Lic. Erwin José Dominguez Cruz
Elaborado por: Oyola Flores Camila Natalia y Sabando Toledo Carlos José

Fecha: 7 /Junio/2025
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5. DISCUSION
Dentro del marco de esta investigacion se identificaron ciertas preguntas (encuesta y
entrevista) donde se puede visualizar con mayor precision el nacleo de la
problemaética a estudiar. La encuesta estaba conformada por 10 preguntas, donde la
pregunta mas reveladora fue: ;Considera que la inteligencia artificial puede ayudar a
detectar noticias falsas (fake news)? Donde el 38.4% de los encuestados respondieron
de forma afirmativa, demostrando una aceptacion por parte de los involucrados sobre
el uso de la IA como una herramienta de verificacion y confiabilidad en la difusion de
contenido medioambiental. Estos datos son relevantes, debido a que parte del
problema esté relacionado con la desinformacion y la poca cobertura sobre la
contaminacion que provocan los residuos de los comerciantes ambulantes. La
confiabilidad y credibilidad de las noticias es vital para la sensibilizacion de la

comunidad.

Ademés, otra pregunta significativa fue: ;Cree que la comunidad interacciona
(comenta, comparte, reacciona) en publicaciones relacionadas con la sensibilizacion
ambiental y generadas por inteligencia artificial? Donde un 64.4% respondid
afirmativamente. Evidenciando el potencial de la TA en la generacion de contenidos
que promuevan la participacién comunitaria, uno de los principales objetivos del

periodismo ecologico.

Por el lado de las entrevistas, una pregunta destacable fue: ;Coémo visualiza el futuro
del periodismo ambiental con la integracion progresiva de herramientas basadas en
inteligencia artificial? La respuesta concuerda con los fundamentos de la
investigacion, destacando la capacidad de la inteligencia artificial para la
automatizacion de procesos, facilitando el analisis y la generacion de contenidos

ambientales significativos para el publico objetivo.

Desde la perspectiva del periodismo ecologico, la pregunta clave fue: ;Considera que
el consumo de contenido ecoldgico genera un cambio en la conciencia ambiental de la
audiencia? Obteniendo el 74% de respuestas positivas, dividido entre dos de las

alternativas (muy de acuerdo y de acuerdo). Los datos recolectados en esta pregunta
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confirman que el contenido visualmente atractivo y bien estructurado impacta en la
conciencia social, referente a problematicas ecoldgicas. Por lo tanto, existe un vinculo

directo entre calidad del contenido y el recibimiento del publico.
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6. CONCLUSIONES

El uso de herramientas de inteligencia artificial puede generar un impacto
significativo, fortaleciendo y potenciando el periodismo ecoldgico dentro del
balneario de Ballenita. La implementacién de las diferentes herramientas de 1A
permitird una mejor creacion y difusion de mensajes ambientales que promuevan el
cuidado del entorno, en este caso, facilitando la participacion activa de turistas,

comerciantes y residentes en la gestion responsable de residuos.

Se constato que los residuos generados por vendedores ambulantes, turistas y
habitantes del sector afectan negativamente tanto al entorno natural del balneario de
Ballenita como a la percepcion turistica del mismo. Los actores comunitarios
identificaron esta problematica como un factor recurrente que altera la imagen del
lugar, manifestando la necesidad de establecer estrategias comunicacionales efectivas

que fomenten una gestion adecuada de los residuos.

Los desechos originados por turistas, vendedores ambulantes, sin olvidar los
habitantes que residen alrededor del sector afectan de manera adversa la impresion de
los turistas y ambiente del balneario. Los comuneros manifestaron esta problematica
que presentan, generando la falta de llevar a cabo estrategias comunicacionales
eficaces que aporten a reducir estas consecuencias del deterioro ambientan dentro

balneario.

Las estrategias que tienen como recurso elementos visuales y narrativos fueron
valorados positivamente por los habitantes. El uso de herramientas de inteligencia
artificial result6 eficaz para promover un comportamiento responsable frente al

manejo de residuos.

Las herramientas que integran periodismo ecologico e inteligencia artificial ejecutan
el proposito de concienciar a la comunidad. Alcanzando a adecuar diversas propuestas
a alternativos usuarios, potenciando la percepcion ambiental de parte de la

informacion customizada.

El uso de una metodologia mixta, por medio de encuestas y entrevistas permitio
validar los datos desde una perspectiva integral. La combinacion de ambos métodos
genero una vision clara sobre la percepcion, la interaccion y el impacto que tiene la

comunidad con respecto a contenidos generados por medio de inteligencia artificial.
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7. RECOMENDACIONES

Se recomienda la implementacion de la aplicacion ChatGPT para desarrollar
prototipos de informacion ambiental. Esta herramienta contribuira a la formulacion de
titulares llamativos, conectando los contenidos con los intereses de los publicos. Esto
facilitara la elaboracion y divulgacion de informacion adaptada, fortaleciendo el

periodismo ecologico de manera mas productiva en el sector.

Se sugiere el uso de Canva con funciones de inteligencia artificial permitira disefiar
piezas audiovisuales como infografias, afiches o publicaciones para redes sociales.
Esta herramienta genera imagenes atractivas para el publico de forma automatica,
afiadiendo textos explicativos que apoyen la comprension de problematicas

ambientales como la contaminacion por residuos dentro del balneario de Ballenita.

Es recomendable la aplicacion de herramienta como RunwayML permitira la creacion
de productos audiovisuales sobre el medio ambiente para diferente publico. Ademas,
la aplicacion dentro de campaias de sensibilizacion y concienciacion ambiental tendra
el impacto de aumentar la retencion del mensaje, fomentando una mayor interaccion

comunitaria.

Se recomienda emplear Lumen5 para la transformacion de contenidos escritos a
videos de una manera automatizada. Diferentes medos comunitarios serian
beneficiados al momento de adaptar boletines ambientales a un tipo de formato mas

dindmico y compartible.

Finalmente, se recomienda fomentar procesos de alfabetizacion mediatica en la
comunidad, con el fin de fortalecer la comprension critica de los mensajes
ambientales difundidos por medios digitales. Asimismo, se sugiere incentivar la
investigacion local en comunicacion ecoldgica, como una via para generar contenidos

pertinentes y contextualizados .
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ANEXOS
Anexo 1: Arbol de problemas

ARBOL DE PROBLEMAS

: Poca innovacion
B en los medios Escaso uso de
en Ecuador herramientas de
inteligencia

artificial en
Desconexion el periodismo
entre problematicas
locales y tecnologia

PROBLEMA

2Como incide la aplicacion
de inteligencia artificial én
el periodismo ecoldégico en
la playa de Ballenita durante
2024?

EFECTOS
Baja sensibilizacion
ambiental

Escasa difusion de
problematicas
ecologicas

Impacto limitado
del periodismo
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Anexo 2

INSTRUMENTOS
Técnicas: Encuesta

Instrumento: Cuestionario - Escala de Likert
Tema: Aplicacion de la inteligencia artificial en el periodismo ecologico: Caso playa de
Ballenita, 2024

Objetivo: Analizar el nivel de aceptacion que tienen los ciudadanos locales sobre la
aplicacion de inteligencia artificial en el periodismo ecologico, especificamente en el
contexto del caso del balneario de Ballenita en el afio 2024.

Escala: Muy en desacuerdo 1, en desacuerdo 2, ni en acuerdo ni desacuerdo 3, de acuerdo 4
muy de acuerdo 5.

Variable independiente: Inteligencia artificial 1231 4 5

1 | ;Considera que la generacion de imagenes con [A
fortalece las practicas de periodismo ambiental?

2 | ;Estaria de acuerdo de recibir informacion
generada por inteligencia artificial en procesos de
comunicacion?

3 | ¢(Esta de acuerdo con que la inteligencia artificial
podria apoyar iniciativas locales en areas como
turismo, educacion o cultura en Ballenita?

4 | ;Considera que la inteligencia artificial puede
ayudar a detectar noticias falsas (fake news)?

5 | ({Cree que la comunidad interacciona (comenta,
comparte, reacciona) en publicaciones
relacionadas con la sensibilizacion ambiental y
generadas por inteligencia artificial?

Variable dependiente: Periodismo ecologico

1 | (Existe una frecuencia sostenida en el tratamiento
de problematicas ambientales por parte de los
medios locales en su programacién informativa?

2 | (Cree que el consumo informativo de temas
ambientales crece en la actualidad?

3 | (Considera que el consumo de contenido
ecologico genera un cambio en la conciencia
ambiental de la audiencia?

4 | ;Piensa que los recursos narrativos utilizados por
los diferentes medios para mantener la atencion de
la audiencia sobre temas ambientales son

2
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efectivos?

(Considera que la audiencia recuerda y comprende
la informacion sobre problemas ambientales
presentada por los medios?

Lic: Gregory Peter Santamaria Romero, Mgrt
Juez Experto

C.I: 092340379
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MATRIZ DE VALIDACION DE CONTENIDO POR JUICIO DE EXPERTOS

Titulo: Aplicacion de la inteligencia artificial en el periodismo ecologico: Caso playa de Ballenita, 2024
Autores; Oyola Flores Camila Natalia y Sabando Toledo Carlos José
. CRITERIOS DE
OPCION DE 7
EVALUACION
RESPUESTA
Relacion entre:
. ITEMS Y
. s VARI‘?BLE DIMEENSION INDICADOR| opCIONDE|  OBSERVACION
= . o 8 . E iTEms | RESPUEST Y/O
E DIMENSION|  INDICADOR ITEMS 5 3 | g DIM‘;NS'O INDICADOR A RECOMENDACIO
< g S |g g2 |8 N
> 2151298 |5
> |2 |23% |z
s AR z 98 |s SI |NO | SI NO SI | NO| SI| NO
Uso de algoritmos en | ;Considera que los mensajes
Produccion la creacion de ambientales que ha visto en
automatizada de| mensajes, velocidad y | medios digitales parecen creados X X X X
contenidos eficiencia en la de manera automatizada?
creacion
v Adaptacion a perfiles | ; Considera que los mensajes
I Personalizacion | del piiblico objetivoy digitales sobre sensibilizacion X X X X
del mensaje relevan01.a del ambiental estan disefiados para
contenido personas como usted?
Impacto visual y Diseﬁq visual del (Piensa que el disefio v1§ual
. contenido y efecto que presentan los medios X X X X
emocional . . .
emocional en la digitales resulta atractivo
audiencia para la audiencia?
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Distribucio

Canales y accesibilidad

(Considera que los medios

n de? del mensaje locales transmiten contenido
contenido de concientizacion ambiental
sobre la playa de Ballenita?
Participacion en redes .
Compromiso |sociales y respuestas a (,.Cree que la comunidad
social llamados a la accién interacciona (cc?menta,
comparte, reacciona) en
publicaciones relacionadas
con la sensibilizacion
ambiental en Ballenita?
Frecuencia de (La frecuencia con la que los
publicacion sobre medios locales abordan
Cobertura L. L .
. temas ecologicos | problematicas ambientales en sus
tematica .
. contenidos es constante?
ambiental
Participacion | Nivel de participacion | (Cree que la participacion de la
comunitaria en ciudadana en la comunidad en la generacion de

el periodismo

produccion de
contenidos ambientales

noticias sobre el medio ambiente
es activa?
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Impacto

. Nivel de (Considera que el consumo de
educativo y de L, . .
IS concienciacion contenido ecoldgico genera un
sensibilizacion . . .
ambiental generado en cambio en la conciencia
la audiencia ambiental de la audiencia?
Capacidad de Eficacia de los (Piensa que los recursos
atencion y formatos narrativos narrativos utilizados por los
concentracion

sobre temas
ambientales

para captar la atencion | diferentes medios para mantener

la atencion de la audiencia sobre
temas ambientales son efectivos?

Memoria y
retencion de
informacion

Nivel de retencion de
la informacion

(Considera que la audiencia
recuerda y comprende la

ambiental transmitida | informacion sobre problemas

ambientales presentada por los
medios?

Lic: Gregory Peter Santamaria Romero, Mgrt
Juez Experto

C.I: 0923403794
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FICHA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO

Nombre del instrumento: Cuestionario — Inteligencia Artificial y Periodismo ecologico

9.  Metodologia

Adecuadayresponde a
la investigacion.

Deficiente Regular Buena Muy Excelente
Indicadores Criterios Buena
0-20 21-40 41- 61-80 81-100
60 OBSERVACIONE
0 6 11 1621 26 31 36 41 46] 51 56 61 66 71 76 81 86] 91 96
ASPECTOS DE
VALIDACION 5 10 15 204 25 30 350 40) 45 50] 55 60 65 70 75 80 85 0] 95 100
Esta f I 100
1 Claridad sta orrfwu ado c9n un
lenguaje apropiado.
2. Objetividad Expresa conductas 100
observables.
100
3. Actualidad Adecuado al enfoque
tedrico
o, Organizacién légica entre
4.  Organizacion ° 100
sus items
|
5. Suficiencia Comprende los
aspectos 100
necesarios.
Val | i i 100
6. Intencionalidad alorar las dimensiones
del tema.
. ) Basado en aspectos 100
7. Consistencia .
tedrico-
cientificos.
. Relacién en variables e 100
8.  Coherencia .
indicadores
100
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Instrucciones: Este instrumento, sirve para que el experto evaluador evaltie la pertinencia, eficacia del instrumento que se esta validando,
debera colocar la puntuacion que considere pertinente a los diferentes enunciados.

Promedio:

100

Juez Experto

Lic. Gregory Peter Santamaria Romero, Mgrt

C.l: 0923403794
Teléfono: 0994700776
E-Mail gsantamariar@upse.edu.ec

6% gon'famwd o Kr

Firma
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locales sobre la aplicacion de inteligencia artificial en el
Objetivo: periodismo ecoldgico, especificamente en el contexto del
caso del balneario de Ballenita en el afio 2024.
Dirigido a: Todo publico
JUEZ EXPERTO
Apellidos y Nombres: Gregory Peter Santamaria Romero
Documento de Identidad: 0923403794
Grado Académico: Mgtr. Comunicacion / Msc. Gestion Educativa
Especialidad: Educacion / Comunicacion
Experiencia Profesional (aiios): 15 afios en las areas de especialidad
JUICIO DE APLICABILIDAD
. Aplicable después de .
Aplicable Corregir No Aplicable
X
Sugerencia:

6@% 50/‘»#9'"“‘1“ 17\

Juez Experto

C.I: 0923403794
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INSTRUMENTO
Técnica: Entrevista
Instrumento: Guia de Preguntas

Tema: Aplicacion de la inteligencia artificial en el periodismo ecologico. Caso Playa de
Ballenita, 2024.

Objetivo: Evaluar las perspectivas, experiencias y criterios sobre la implementacion de
inteligencias artificial en el periodismo ecologico en las coberturas realizadas en la playa de
Ballenita duranta el afio 2024.

Entrevistado: Lic. Erwin Jos¢ Dominguez Cruz
Especialidad: Lic. Comunicacion

Entrevistador: Camila Oyola y Carlos Sabando.

Variables Preguntas Respuesta Observacion

(Cree que la inteligencia
artificial puede contribuir a
reducir los sesgos en la
cobertura de temas
ambientales?

(Qué tipo de contenidos
considera mas adecuados
para ser automatizados
mediante inteligencia
artificial?

(Cree que la inteligencia
artificial puede reforzar la
credibilidad de los medios

ambientales o podria

. 0
Variable debilitarla?

(Como visualiza el futuro
del periodismo ambiental
con la integracioén
progresiva de herramientas
basadas en inteligencia
artificial?

Independiente

Desde su experiencia, ¢la
inteligencia artificial puede
facilitar el analisis de datos
ambientales complejos para

hacerlos comprensibles al

publico?




(Queé dificultades enfrentan
los periodistas al investigar
problemas ecoldgicos en
zonas rurales o de dificil
acceso?

(Qué estrategias considera
mas efectivas para
comunicar temas
ambientales a diferentes
publicos (urbano, rural,
joven, adulto)?

Variable (Cual es su vision sobre el
uso de recursos visuales
(fotografia, video,
infografia) en la
comunicacion ambiental?

dependiente

(Qué estrategias se aplican
en el periodismo ecoldgico
local para captar la
atencion del publico frente
a una sobrecarga de
informacion digital?

(Como se puede evaluar si
una cobertura ambiental ha
logrado sus objetivos de
sensibilizacion?

Brogery Sortomario

Lic: Gregory Peter Santamaria Romero, Mgrt
Juez Experto

C.I: 0923403794




MATRIZ DE VALIDACION DE CONTENIDO POR JUICIO DE EXPERTOS

Titulo: Aplicacion de la inteligencia artificial en el periodismo ecologico: Caso playa de Ballenita, 2024
Autores; Oyola Flores Camila Natalia y Sabando Toledo Carlos José
canenoser
RESPUESTA
Relacion entre:
= S DIMENSION ITEMS Y .
= . T | VARIABLEY £ INDICADOR 5N DE | OBSERVACIO N
= ' E S |g |3 PDIMENSION EITEMS Y/O RECOMENDA
= | DIMENSION INDICADOR ITEMS g s |3 |8 INDICADOR RESPUEST 0
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> 2 (51818 |5 A
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S | 245 |2 |SINO | SI/NO | SI NO Sl NO
(Cree que la inteligencia
Uso de algoritmos en| artificial puede contribuir
Produccion la creacién de | @ reducir los sesgos en la
automatizada de | mensajes, velocidad cobertura de te‘r)nas X X X X
contenidos y eficiencia en la ambientales?
creacion
(Qué tipo de contenidos
s Adaptacion a perfiles| considera mas adecuados
g 74 Personalizacion del | del publico objetivo| para Ser aujtome}tlzadps X X « «
20 ;: mensaje y relevancia del medlante_ m‘FehgenCla
L2y contenido artificial?
v = U
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' ) (Cree que la inteligencia
Impacto visual Dlsenqdvmua} del | artificial puede reforzar la
pacfo Visualy | contenido y efecto | oo gibiidad de los medios X
emocional emocional en la . )
audiencia ambientales o podria
debilitarla?
(Como visualiza el futuro
del periodismo ambiental
C Canales y . .,
Distribucion o con la integracion
) accesibilidad del . . X
del contenido . progresiva de herramientas
mensaje o .
basadas en inteligencia
artificial?
Desde su experiencia, jla
Participacion en |inteligencia artificial puede
. . redes sociales y | facilitar el analisis de datos
Compromiso social . . X
respuestas a ambientales complejos
llamados a la accion para hacerlos
comprensibles al publico?
(Qué dificultades enfrentan los
Frecuencia de periodistas al investigar
Cobertura tematica | publicacion sobre |problemas ecoldgicos en zonas X
ambiental temas ecoldgicos rurales o de dificil acceso?
(Qué estrategias considera mas
Participacion Nivel de efectivas para comunicar
comunitaria en el participacion temas ambientales a diferentes
: periodismo ciudadanaenla |publicos (urbano, rural, joven, X
o 2 produccion de adulto)?
S g contenidos
= = .. ambientales
- 2
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Impacto educativo y
de sensibilizacion

Nivel de
concienciacion
ambiental generado
en la audiencia

(Cual es su vision sobre el uso
de recursos visuales
(fotografia, video, infografia)
en la comunicacién ambiental?

¢Qué estrategias se aplican en

Capacidad de Eficacia de los | el periodismo ecoldgico local
atencion y formatos narrativos | para captar la atencion del
concentracion para captar la publico frente a una
atencion sobre temas|  oprecarga de informacion
ambientales digital?
Memoria y retencion (Como se puede evaluar si una

de informacion

Nivel de retencion de
la informacién
ambiental
transmitida

cobertura ambiental ha logrado
sus objetivos de
sensibilizacion?

Brogery Sortomarien b

Lic: Gregory Peter Santamaria Romero, Mgrt
Juez Experto
C.I: 0923403794
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FICHA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO

Nombre del instrumento: Guia de preguntas — Inteligencia Artificial y Periodismo ecologico

Deficiente Regular Buena Muy Buena Excelente
Indicadores Criterios
0-20 21-40 41-60 61 -80 81— 100
\ 6] 1] o2t | 2] 3t 364 |4 st sefer | e i 6] 81 86| o1 | 96] OBSERVACIONES
ASPECTOS DE VALIDACION
10 15 20 | 25 30 35 40 | 45 50 55 60 | 65 70 75 80 85 90 95 100
4 100
10 Claridad Esta for@ulado c'on un
lenguaje apropiado.
100
11, Objetividad Expresa conductas
observables.
100
12.  Actualidad Adecuado al enfoque tedrico
. ., , . 100
13, Organizacién Organizacion 10glca entre
sus items
100
14 Suficiencia Comprende 10§ aspectos
necesarios.
; ; 100
15, Intencionalidad Valorar las dimensiones
del tema
. 100
16. Consistencia Basado en gspe/ctosteorlco
cientificos.
i4 ; 100
17, Coherencia Relac?on‘en variables e
indicadores
100
18, Metodologia Adecu.aday.resp.o,ndeala
1nvestigacion.

Instrucciones: Este instrumento sirve para que el experto evaluador evalte la pertinencia, eficacia del instrumento que se esta validando,
debera colocar la puntuacion que considere pertinente a los diferentes enunciados.

Promedio:

100
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Juez Experto

Lic. Gregory Peter Santamaria Romero, Mgrt

C.IL

0923403794

Teléfono:

0994700776

E-Mail

gsantamariar(@upse.edu.ec

Bragery Sortomarien k-

Firma
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Aplicable
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Brogary, Sortomasie- k.

Lic. Gregory Peter Santamaria Romero, Mgrt

Juez Experto
C.I: 0923403794
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Anexo 3
ANEXO TUTORIA TITULACION:

Tema: Marco Metodologico
Tiempo: 4 horas
Modalidad: Presencial

Total, de estudiantes: 5

Tema: Analisis de los resultados
Tiempo: 4 horas
Modalidad: Presencial

Total, de estudiantes: 3

Tema: Discusion, Conclusiones y Recomendaciones, Resumen e Introduccion
Tiempo: 4 horas
Modalidad: Presencial

Total, de estudiantes: 4
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Anexo 4: encuesta y entrevista aplicada

Aplicacion de la inteligencia artificial en el
periodismo ecoldgico: Caso playa de Ballenita,

2024.

B I U » Y

Analizar el nivel de aceptacion que tienen los ciudadanos locales sobre la aplicacién de inteligencia artificial

en el periodismo ecoldgico, especificamente en el contexto del caso del balneario de Ballenita en el afo 2024.

;Considera que la generacion de imagenes con IA fortalece las practicas de periodismo
ambiental?

Muy en desacuerdo

En desacuerdo

Ni en acuerdo ni desacuerdo
De acuerdo

Muy de acuerdo

*
¢Estaria de acuerdo de recibir informacién generada por inteligencia artificial en procesos de
comunicacion?

= O

0 & ®
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