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RESUMEN 

 

El presente estudio examina la comunicación política y las estrategias digitales implementadas 

por los candidatos más votados durante la campaña presidencial del Ecuador en el año 2025, 

con el objetivo de analizar su aporte a la construcción y desarrollo de la opinión pública en 

entornos digitales. Esta investigación adopta un enfoque cualitativo con razonamiento 

deductivo y adopta un diseño no experimental de corte transversal. Se utilizó un análisis de 

contenido a publicaciones difundidas en las cuentas oficiales de Facebook y TikTok durante 

los periodos correspondientes a la primera y segunda vuelta electoral. El corpus estuvo 

conformado por un total de cuarenta publicaciones digitales, compartidas en las plataformas 

por los dos candidatos más votados durante la campaña, de cada plataforma se seleccionaron 

diez publicaciones por candidato y por vuelta electoral, mediante criterios de relevancia 

temática y visibilidad digital. Las categorías de análisis fueron; la construcción discursiva del 

mensaje político, las narrativas emocionales y apelaciones simbólicas, representación visual 

del liderazgo, la construcción audiovisual del mensaje de campaña e interacción y la 

dinamización del contenido en plataforma. Se pudieron identificar ciertas diferencias en las 

estrategias de los candidatos, particularmente según la red social que utilizaron y un claro uso 

de recursos emocionales, visuales y audiovisuales en la configuración del debate digital. Se 

observó que las plataformas además de espacios de difusión del mensaje político, sirvieron 

como medios de interacción simbólica en la cual los candidatos construyeron sus narrativas 

enfocadas en el refuerzo de su posicionamiento y cercanía con los electores. Se concluye que 

las estrategias comunicativas en la campaña no se centraron en dar información sobre las 

propuestas, sino que aportaron activamente a la estructuración de marcos interpretativos, 

percepciones y dinámicas de participación en los medios digitales, influyendo en la formación 

y circulación de la opinión pública durante la contienda electoral. 

 

Palabras claves: comunicación política, estrategias digitales, opinión pública.  
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ABSTRACT 

 

This study examines the political communication and digital strategies implemented by the 

leading candidates during the 2025 Ecuadorian presidential campaign, aiming to analyze their 

contribution to shaping and developing public opinion in digital environments. This research 

adopts a qualitative approach with deductive reasoning and a non-experimental, cross-sectional 

design. Content analysis was conducted on posts disseminated on the official Facebook and 

TikTok accounts during the first and second rounds of the election. The categories of analysis 

were the discursive construction of the political message, the emotional narratives and 

symbolic appeals, visual representation of leadership, the audiovisual construction of the 

campaign message and interaction and the dynamization of the content on the platform. It was 

possible to identify strategic differences between the candidates, especially according to the 

social network used and an evident use of emotional, visual and audiovisual resources in the 

configuration of the digital debate. It was observed that the platforms, in addition to being 

spaces for the dissemination of the political message, served as means of symbolic interaction 

in which the candidates built their narratives focused on reinforcing their positioning and 

closeness to the voters. It is concluded that the communication strategies in the campaign did 

not focus on providing information about the proposals but actively contributed to the 

structuring of interpretative frameworks, perceptions and dynamics of participation in digital 

media, influencing the formation and circulation of public opinion during the electoral contest. 

 

Keywords: political communication, digital strategies, public opinion. 
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