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RESUMEN 

 

 
Las redes sociales han redefinido la comunicación política, posicionándose como herramientas 

fundamentales en las campañas electorales de las Elecciones Anticipadas de Ecuador 2023. Este artículo 

examina su impacto, destacando su eficacia para segmentar audiencias, movilizar electores y fomentar la 

interacción. Sin embargo, también se identifican limitaciones, como mensajes superficiales, 

desinformación y vacíos regulatorios. A través de un enfoque cualitativo y entrevistas a ciudadanos y 

expertos, se demuestra que, aunque estas plataformas influyen en la intención de voto, su éxito depende 

de la solidez del contenido y la credibilidad de los candidatos. 

 

Palabras clave: Redes sociales, campañas electorales, comunicación política, engagement, elecciones 

anticipadas. 
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ABSTRACT 

 

 

Social media has reshaped political communication, becoming a cornerstone of electoral campaigns 

during Ecuador’s 2023 Early Elections. This research explores its impact, highlighting its effectiveness 

in audience segmentation, voter mobilization, and engagement. Nevertheless, challenges such as 

superficial messaging, misinformation, and regulatory gaps persist. Using a qualitative approach and 

interviews with citizens and experts, the study reveals that while social media influences voting behavior, 

its efficacy hinges on content quality and candidate credibility. 

 

Keywords: Social media, electoral campaigns, political communication, engagement, early elections.
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