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RESUMEN EJECUTIVO

El desarrollo del presente trabajo constituye la realizacion del ESTUDIO DE
FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE FABRICA DE JEANS EN EL
CANTON LA LIBERTAD, PROVINCIA DE SANTA ELENA, 2013; donde se
tomaron en cuenta las necesidades insatisfechas de los comerciantes de Jeans del
Canton La Libertad, esto debido a la lejania de sus proveedores, donde debian
incurrir en varios costos de logisticas haciendo que esto provogue un
encarecimiento del producto, como objetivo principal de la propuesta fue que con
la ejecucidn de la misma, estos problemas sean resueltos, ya que asi tendrian a su
proveedor en un lugar cerca y la produccion de los pantalones sean acorde a los
gustos y preferencias del sector. La metodologia utilizada para nuestro trabajo
investigativo, se fundament6é en la investigacion cualitativa, bibliogréafica y de
campo cuya finalidad fue la obtencion de informacion veraz, de la misma manera
se hizo uso de las técnicas e instrumentos de investigacion; entre las que
mencionamos la encuesta. Se realizo las encuestas para determinar la aceptacion de
la propuesta y se obtuvo como resultado favorable que del total de encuestados el
87% estéa de acuerdo con la creacion de la fabrica de pantalones jeans y un nivel de
interés de compra del 76%, dando estos resultados luz verde para la elaboracion del
estudio de factibilidad. El desarrollo del estudio se inicié bajo la elaboracion del
Estudio de Mercado; Estudio Técnico, Estudio Organizacional y el Estudio
Financiero, una vez desarrollados cada uno de ellos, se realiz6 la evaluacion
financiera, dandonos que el proyecto es viable financieramente con una VAN de
109.743,04 USD teniendo una TMAR del $11,09% y un TIR de 26,03%,
recuperando la inversion inicial en 3 afios, 0 meses, 8 dias tiempo aceptable para un
empresa que ingresa a posicionarse en el mercado.
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INTRODUCCION

La Libertad se ubica en la parte occidental de la Provincia de Santa Elena, entre
los cantones de Santa Elena y Salinas, en la puntilla de Santa Elena, en este canton
La Libertad viven 95.942 personas segun el VII Censo de Poblacion.

La propuesta es convertirse en la Fabrica de Pantalones Jeans posicionada en el

Canton La Libertad, con una visién hacia toda la provincia y el pais.

CAPITULO 1 MARCO TEORICO.-En este capitulo detallamos los
antecedentes del Cantén La Libertad, los recursos naturales, las caracteristicas
principales de los pantalones jeans, la sustentacion tedrica de los principales

temas de la propuesta.

CAPITULO 2 METODOLOGIA.- Comprende la metodologia, se fundamenta
en las respectivas técnicas de recoleccién de datos como encuestas las cuales

fueron aplicadas a los clientes potenciales.

CAPITULO 3 ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS.-
Contiene, el analisis interno e interpretacion de los datos obtenidos mediante la

aplicacion de la encuesta, para asi poder dar las conclusiones y recomendaciones.

CAPITULO 4 PROPUESTA.- Este capitulo Inicia con el Estudio de Mercado,
es aqui donde se obtienen la informacion de clientes, proveedores; competencia,
gustos y preferencias; en el Estudio Técnico, se detalla los activos fijos que se van
a necesitar, la materia prima e insumos en la produccién, capacidad instalada;
Estudio Administrativo, se basa en toda la parte organizacional de la empresa,
sueldos; organigrama, vision, mision; Estudio Financiero-Econdmico, es el
analisis de los ingresos, egresos; gastos, costo y la elaboracion de los estados
financieros para la respectiva evaluacion financiera, a través de los métodos del
tiempo de recuperacién, VAN y TIR los mismo que ayudaran a determinar la

viable financieramente.


http://es.wikipedia.org/wiki/Provincia_de_Santa_Elena

TEMA: ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA
FABRICA DE JEANS EN EL CANTON LA LIBERTAD, PROVINCIA DE
SANTA ELENA, 2013.

PROBLEMA DE INVESTIGACION

Planteamiento del problema

La Industria Textilera, con el pasar del tiempo va teniendo gran importancia en
las personas, estas empresas estdn dedicadas a la confeccion y distribucion de
vestimenta, cada afo las necesidades de vestimenta van agrandando, debido al
aumento de la poblacion y los cambios constantes de las preferencias.

En la Provincia de Santa Elena actualmente no existe este tipo de industria, aun
asi las actividades del comercio de ropa es muy grande, debido a los 238.889
pobladores que hay que cubrir la necesidad, es contradictorio lo mencionado
anteriormente porque con una gran demanda que existe, no haya una industria en

el medio.

La falta de industria afecta a la poblacion ya que los comerciantes tienen que
invertir el tiempo y dinero en la adquisicién de mercaderia. Existen pequefios

negocios que confeccionan ropa, pero en poca oferta, no a un nivel industrial.

Sin la instalacién de una industria textil en la Provincia de Santa Elena los
comerciantes de ropa (Principalmente de C.C Buenaventura Moreno) tendrian que
seguir incurriendo en gastos extras para la adquisicion de sus inventarios, debito
que tendran que buscar fuera de la localidad, por lo que los costos se elevan por

varios factores (movilizacion, viaticos, etc.)

El campo textil no se vera desarrollado en nuestra provincia, la tasa de desempleo
probablemente se mantendria, las inversiones no serian de bien para nuestra

localidad.



Los problemas ya existentes se incrementarian debido a la mayor necesidad de los
consumidores, las posibles soluciones serian principalmente que las personas que
residan en la provincia tengan ese espiritu emprendedor para que se implante la
industria, que pueda resolver en gran parte los problemas existentes, se prevé que
con la puesta en marcha de este proyecto sea una forma de ayuda al desarrollo de
esta provincia joven, los beneficios y oportunidades equitativas que brindaran
seran de ayuda, teniendo como esperanza en una empresa con una Vision realista

que puede hacer resaltar su localidad.

Formulacion del Problema

¢En qué aspecto influye la falta de una Fabrica de Pantalones Jeans a los

comerciantes de jeans del Cantén La Libertad?

Sistematizacion del Problema

e ;Cual es la situacion actual de los comerciantes de Jeans del Canton La
Libertad?

e ;Como afecta el desarrollo de los negocios de venta de jeans la compra de

mercaderia en otras localidades?

e (Qué técnicas de recoleccion de datos se deben aplicar para el estudio de

Mercado?

e Qué Tecnicas de Evaluacion Financiera se deberan aplicar para medir la

viabilidad financiera del proyecto?

Objetivos

Los objetivos se los conoce como, lo que la organizacion desea alcanzar, estos

son; objetivo general y especificos, el uno parte de lo macro y el otro de lo micro



Objetivo General

Evaluar la influencia de la creacion de una fabrica de pantalones jeans en los
comerciantes del Cantén La Libertad, a traves de la elaboracion de un Estudio de

Factibilidad que determine la viabilidad de la propuesta.

Objetivos Especificos

e Diagnosticar la situacion actual del Mercado de Comercializacion de
Jeans del Canton La Libertad, Provincia de Santa Elena.

e Justificar la propuesta a través del analisis del problema

e Determinar la hipotesis de estudios a ser verificada con la
investigacion

e Operacionalizar la variable dependiente e independiente

e Elaborar el estudio de mercado direccionado a los comerciantes de
jeans del Canton La Libertad, Provincia de Santa Elena.

e Determinar la viabilidad financiera de la propuesta a través de las

técnicas de evaluacion financieras de proyectos de factibilidad.

Justificacion

En Ecuador, la pequefia y mediana industria basa sus posibilidades de inversion en
razones practicas que de ninguna manera cumplen con el objetivo de tomar
decisiones correctas antes de comprometer recursos en el proyecto; es asi como se
da la necesidad de hacer una evaluacién correcta, y determinar qué tipo de
informacion es fundamental para llevar a cabo el andlisis del proyecto, que va
desde los datos de produccion, las fuentes de financiamiento, la tecnologia de

manufactura, asi como el entorno econémico.

El proyecto surge de la necesidad de incrementar la produccién nacional de

prendas de vestir como son los pantalones jeans, se cree que es necesaria la



implantacion de una fabrica de pantalones, debido a que el mercado se encuentra
invadido de este producto, el cual es de origen extranjero, por esto es necesario
impulsar el mercado nacional textil con productos de calidad, precios
competitivos, asi como el de aprovechar la mano de obra desempleada, con lo que

se puede generar mas fuentes de empleo dentro de la provincia y el pais.

Lo anterior estd basado en que se ha podido observar que las imitaciones de
los pantalones jeans de marcas nacionales y extranjeras tienen las caracteristicas
de ser de baja calidad, no son muy durables y por lo tanto, dificilmente satisfacen

las necesidades del consumidor.

Es importante realizar el estudio de este proyecto por lo que se ha visto que ha
habido una creciente demanda en los ultimos afios debido al crecimiento de la
poblacién, y a las necesidades insatisfechas de encontrar un producto acorde los
requerimientos del mercado, los comerciantes deben dirigirse hasta otras
localidades para abastecerse de mercaderia, incurriendo es varios costos de
logistica que encarecen el producto, he ahi la oportunidad de negocio y la
necesidad de la elaboracién de la propuesta.

Fundamentacion Tedrica

Estudio de Factibilidad

Un Estudio de Factibilidad es un andlisis comprensivo que sirve para recopilar
datos relevantes sobre el desarrollo de un proyecto y en base a ello tomar la mejor
decision y asi procede a su implementacion. Este estudio consta de las siguientes

partes:

e Estudio de Mercado

e Estudio Técnico



e Estudio Administrativo
e Estudio Legal

e Estudio Financiero

Estudio de Mercadeo

El Estudio de Mercado consiste en determinar si una determinada idea de negocio
tiene viabilidad. El estudio de mercado consta de 5 grandes anélisis importantes:

e Andlisis de los Clientes

e Analisis de los Competidores

e Analisis de los proveedores

e Andlisis del Producto

e Analisis de los canales de comercializacion
Producto

Conjunto de atributos tangibles e intangibles, que incluye entre otras cosas:
empaque, color, formato, precio, calidad y marca. Un producto puede ser un bien,

un servicio, un lugar, una persona o una idea.

Es importante identificar cual sera el producto y cual o cuales sus subproductos,
sefialar la existencia y caracteristicas de los productos que sustituyan a los del
proyecto en desarrollo, de acuerdo con las caracteristicas de los productos del
proyecto, precisar si su uso esta condicionado a la existencia de otro producto en

el mercado.
Mercado
Area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las

transacciones de bienes y servicios a precios determinados. Se pretende mediante

este estudio generar una idea del mercado en el que se va a colocar el producto.



Demanda

Cantidad del bien o del servicio que es solicitado por el cliente. Depende de la

demanda la cantidad de bien o servicio a producir o brindar.

Oferta

Capacidad que se tenga para satisfacer la demanda. Cuando se habla de capacidad
se refiere al manejo de los recursos y a la capacidad instalada con la que una

empresa cuenta para poder satisfacer la demanda.

Precio

Cantidad de dinero o de otros objetos con utilidad necesaria para satisfacer una
necesidad que se requiere para adquirir un producto/servicio que se ofrece en un

mercado.

El precio variard de acuerdo al juego de oferta y demanda, o si éste es regulado

por el organismo que lo controla.

Para establecer un precio se deben tomar en cuenta los siguientes factores que
podrian afectar en la decision:
e Precios de venta de la competencia
e Poder adquisitivo de los consumidores
e Reaccidn esperada de la competencia con la introduccion del producto
e Que el producto sea nuevo en el mercado
e Que el producto exista en el mercado pero sea nuevo para la empresa
e Lapromocién
e Lamanufactura
e Los canales de distribucion que se utilicen
e Versatilidad del producto

e Servicios auxiliares del producto (complementarios)



Que el producto sea necesario en el mercado.

Estudio Técnico

El Estudio Técnico tiene como objetivo fundamental de proveer de informacion

referente a la parte fisica de las instalaciones, produccion y/o fabricacion de un

producto, entre los temas constan:

Maquinaria
Instalaciones

Programa de produccion
Distribucion fisica
Ingenieria en procesos

Localizacién de la planta

Todos estos factores una vez determinados se pueden establecer con base firme un

proceso de produccion confiable.

Elementos del Estudio Técnico

Descripcion del producto

Descripcion del proceso de manufactura elegido
Determinacion del tamafio de planta y programa de produccion
Seleccién de maquinaria y equipo

Localizacién de la planta

Distribucion de planta

Disponibilidad de materiales

disponibilidad de maquinaria

Requerimientos de mano de obra

Desperdicios

Flujograma de procesos

Estimacidn del costo de inversién y produccién de la planta



Localizacién de la planta

La localizacion tiene por objetivo analizar los diferentes lugares donde es posible
ubicar el proyecto, con el fin de determinar el lugar donde se obtenga la maxima
ganancia, Si es una empresa privada, o el minimo costo unitario si se trata de un
proyecto desde el punto de vista social. Existen ciertos factores que determinan la
ubicacion, los cuales son llamados fuerzas de localizacion vy se clasifican en 3
categorias:

e Por costos de transferencia a la cuenta de fletes: comprende la suma de

costos de transporte de insumos y productos.
e Disponibilidad y costos relativos a los factores de servicios e insumos.

e Otros factores

Ingenieria Bésica

Consiste en definir y especificar técnicamente los factores fijos (edificios,
equipos, etc.) y los variables (mano de obra, materias primas, etc.) que componen
el sistema. En la ingenieria basica es necesario conocer:
a) Bien o servicio: Conocer o describir las caracteristicas de los bienes o los
Servicios.
b) Programa de produccion: Indica los indices de rendimiento y la
eficiencia de los equipos en términos fisicos.
c) Célculo de la produccién: Se puede llevar a cabo por dos sistemas:
e Con base en el mercado: conocer el volumen de producto final que
es necesario entregar al mercado.
e Con base en la materia prima dada: precisar la cantidad de materia
prima necesaria para la produccion.
d) Requisitos de mano de obra e insumos.
e) Especificacion de las caracteristicas de los equipos a utilizar
f) Distribucion en planta: Definido el proceso productivo y los equipos a

utilizar, debe hacerse la distribucién de los mismos dentro del edificio



Estudio Administrativo-Legal

El Estudio Administrativo consiste en determinar los factores propios de la
actividad ejecutiva de la administracion que deberé considerar una nueva empresa

para su establecimiento.

Asi mismo los elementos administrativos tales como la planeacion estratégica que
defina el rumbo y las acciones a realizar para alcanzar los objetivos de la empresa,
por otra parte se definen otras herramientas como el organigrama y la planeacion
de los recursos humanos con la finalidad de proponer un perfil adecuado y seguir

en la alineacion del logro de las metas empresariales.

El Estudio Legal es aquel que busca determinar la viabilidad de un proyecto a la
luz de las normas que lo rigen en cuanto a la localizacion, utilizacion de
productos, subproductos y patentes. También toma en cuenta la legislacion laboral
y su impacto a nivel de sistemas de contratacion, prestaciones sociales y demas

obligaciones laborales.

Elementos del Estudio Administrativo

a) Antecedentes:

Breve resefia de los origenes de la empresa y un esquema tentativo de la
organizacion que se considera necesaria para el adecuado funcionamiento

administrativo del proyecto.

b) Organizacion de la empresa
Se debe presentar un organigrama de la institucion, donde se muestre su
estructura, direccién y control de funciones para el correcto funcionamiento de la

entidad.

10



Los puestos creados deberan contar con los perfiles necesarios para
evitar confusiones en la asignacién de tareas y hacer mas eficiente dicha tarea del

individuo en el puesto

c) Aspecto legal:

Investigar todas las leyes que tengan injerencia directa o indirecta en la diaria
operacion de la empresa: ley de contrato de trabajo; convenios colectivos; leyes

sobre impuestos; etc.

d) Aspecto ecoldgico:

Reglamentos en cuanto a la prevencion y control de la contaminacién del agua,

aire y en materia de impacto ambiental.

e) Marco legal:

Dentro de cualquier actividad en la que se quiera participar existen ciertas normas
que se deben seguir para poder operar, las que son obligatorias y equitativas. Entre

las principales se encuentran, las siguientes:

e Mercado: Legislacion sanitaria; contratos con proveedores Yy clientes;

Transporte del producto.

e Localizacion: Titulos de bienes raices; contaminacién ambiental; apoyos

fiscales; tramites diversos.

e Estudio técnico: Transferencia de tecnologia; marcas y patentes; aranceles

Y permisos.

e Administracion y organizacién: Contratacion de personal; prestaciones a

los trabajadores; seguridad industrial

11



e Aspecto financiero y contable: Impuestos; financiamiento

Estudio Financiero

El Estudio Financiero es en donde se agrupa toda la informacién cuantitativa de
los estudios antes realizados, este se lo clasifica y se lo presenta en estados
financieros y sus anexos, lo que permite determinar la viabilidad financiera de un

proyecto.

Definicion Pantalon Jeans

Este pantalon; es un tipo del pantalon hecho con un tejido de algodon
bastante resistente llamado mezclilla o denim. Originalmente esta era una prenda
de trabajo, pero a partir de la década de 1950 se empezaron a imponer como

prenda juvenil.

Actualmente, los términos  blue jean o jeans son anglicismos aceptados por las
Academias de la Lengua Espafiola, siempre y cuando se escriban con la grafia

adaptada "bluyin" o "yin

Concepto de Calidad

La palabra calidad tiene mdltiples significados. De forma basica, se refiere al
conjunto de propiedades innatas a un objeto que le confieren la capacidad para
satisfacer las necesidades. Por otro lado, la calidad de un producto o servicio es la
percepcion (subjetivo) que el cliente tiene del mismo, es una fijacion mental del
consumidor que asume conformidad con dicho producto o servicio y la capacidad

del mismo para satisfacer sus necesidades.

Para poder entender la palabra calidad se debe ver los pardmetros:

12
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e Calidad de disefio: Es el grado en el que un producto o servicio se ve
reflejado en su disefio.

e Calidad de conformidad: Es el grado de fidelidad con el que es
reproducido un producto o servicio respecto a su disefio.

e Calidad de uso: El producto ha de ser facil de usar, seguro, fiable, etc.

e El cliente es el nuevo objetivo: La calidad de un producto no se va a
determinar solamente por parametros puramente objetivos sino incluyendo

las opiniones de un cliente que usa determinado producto o servicio.

Definicion de Procesos de Produccion

Es un sistema de acciones que se encuentran interrelacionadas de forma dinamica
y que se orientan a la transformacién de ciertos elementos. De esta manera, los
elementos de entrada (conocidos como factores) pasan a ser elementos de salida
(productos), tras un proceso en el que se incrementa su valor. Entre los tipos de
procesos destacan los siguientes:

e Por proyecto

e Por pedido

e Continua

e Justin Time — justo a tiempo

Por Procesos

Hipotesis
Con la elaboracién de un Estudio de Factibilidad se determinara la viabilidad
financiera para la Creacién de una Fabrica de Pantalones jeans en el Canton la

Libertad.

Ho: La creacion de una Fabrica de Pantalones Jeans depende de la Viabilidad que
demuestre el Estudio de Factibilidad.

13



Ha: La creacion de una Fabrica de Pantalones Jeans no depende de la Viabilidad

que demuestre el Estudio de Factibilidad.

Identificacion de variables

Variable dependiente

Creacidn de una fabrica de pantalones jeans en el canton la libertad

Variable independiente
Estudio de Factibilidad.

14



CUADRO 1 Operacionalizacion de las variables

Distribuciéon de datos

DEPENDIENTE Puesta en marcha e Demografia demogréaficos e Sexo
de un negocio de o Ventas Valor de las ventas en e Edad
Creacionde una  una actividad o  Compras délares y cantidades e Tiempo en la actividad
Fabrica de industrial- e Principales Valor en compras e Promedio de ventas
Pantalones Jeansen  comercial proveedores Historial de precios e Numero de empleados
el Canton La e Niveles de e Cantidad de pantalones
Libertad precios vendidos
e Precio de costo de los
pantalones
El producto, el mercado
y canales de
INDEPENDIENTE ElI Estudio de e Estudio de distribucion, precio. e Localizacion de  sus
factibilidad es el mercado Perfil del empleado, proveedores actuales
Estudio de andlisis amplio de e Estudio organigrama, funciones, e Esta de acuerdo con la
Factibilidad los resultados administrativo rol creacion de una Fabrica de
financieros, organizacional Localizacion,  tamafio Jeans en el Canton La
economicos Y e Estudio técnico del proyecto, Libertad.
sociales de una o Estudio maquinaria, insumos, e Grado de interés de
INversion Econdmico- MOD, costos compra en la Fabrica
Financiero Elaboracion
presupuestos,  Estados
financieros, evaluacion
financiera.

Fuente: Matriz operacional de variables
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez.
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CAPITULO |

MARCO TEORICO DE ESTUDIO

1.1  ANTECEDENTES DEL PANTALON JEANS

El alimento, el alojamiento y vestido son necesidades basicas del hombre. Todas
las prendas de vestir estan fabricadas de textiles y los alojamientos se hacen méas
coémodos Y atractivos por el uso de estos materiales. Cada individuo esta rodeado
por textiles desde su nacimiento hasta su muerte. Se camina sobre productos

textiles 0 uno se viste con ellos; los textiles lo protegen del sol, del fuego, del frio.

Los textiles en los vestidos dan apariencia estética y varian en color, disefio y
textura. Se dispone de materiales de muy diversos precios. Los textiles siempre
cambian, cambian con la moda y para hacer frente a las necesidades del estilo de
vida variable de las personas. La industria textil se desarrolld desde ser una
artesania perpetuada por los gremios en los primeros siglos a través de la
revolucién industrial en los siglos dieciocho y diecinueve, cuando se trataba de
mecanizarlo todo con produccion masiva, hasta el siglo veinte con su adelanto

cientifico y tecnolégico.

En este siglo se desarrollaron fibras artificiales y se crearon hilos con textura
modificada. Se desarrollaron nuevos métodos de fabricacion de tela y se
incremento la produccion de tejidos de punto; se desarrollaron muchos acabados y
la produccién textil se hizo compleja estableciéndose nuevos sistemas de
comercializacion. Las fibras artificiales y el planchado permanente han hecho que

casi todos los vestidos sean de “cuidado facil”.

Contribuyen al tacto, textura y aspecto de las telas; influyen y contribuyen en el
funcionamiento de las mismas, determinan en un alto grado la cantidad y tipo de

servicio que se requiere de una tela y repercuten en su costo.
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1.1.1. Resefia historica del pantalon jeans

El pantalon vaquero, de mezclilla, tejano, vyin, pitusa, mahones, jeans
(pronunciado /jins/) o blue jean, adaptado al espafiol como bluyin, son un tipo de
pantalon hecho con un tejido de algoddn bastante resistente llamado mezclilla o
denim. Originalmente esta era una prenda de trabajo, pero a partir de la década de
1950 se empezaron a imponer como prenda juvenil. Actualmente, los términos
blue jean o jeans son anglicismos aceptados por las Academias de la Lengua

Espafiola, siempre y cuando se escriban con la grafia adaptada “bluyin” o “yin”

El primer antecedente de las prendas vaqueras aparece en Génova (Italia) en
el siglo XIlI, el fustaneum (‘fustdn’ o fustan genovés; conocido como gene en
Francia (de Génes, Génova en francés), de donde derivd en Inglaterra
a jene y jean), por ser originario de Al-Fustat (Egipto), en el tiempo en que ésta
era una republica independiente y una potencia naval. Se trataba de un tejido
resistente de algoddn.Los primeros pantalones jeans, como los conocemos hoy, se
hicieron para la armada genovesa, porque necesitaban un pantalon de todo-uso
para sus marineros que pudiera llevarse tanto seco como mojado, y cuyas perneras

se pudieran remangar facilmente para no entorpecer las piernas al limpiar.

Estos pantalones se podian lavar arrastrandolos en grandes redes bajo el barco y el
agua marina los dejaba blancos. Poco después los genoveses se encargaron de
teiir la tela en un caracteristico color azul indigo procedente de la India. EI primer
denim era originario de Nimes (Francia) y de ahi el nombre. Los pantalones
vaqueros 0 jeans como se los conoce en la actualidad comunmente se

desarrollaron en Estados Unidos alrededor de 1872.

Levi Strauss era por entonces un comerciante que vivia en San Francisco, penso
en utilizar las lonas que se utilizaban en la fabricacion de tiendas de campafia para
hacer ropas de trabajo a los mineros, ropas que resistieran la vida a la intemperie y
el peso en los bolsillos del mineral encontrado, eran todos del color marrén usado

para las tiendas y sin bolsillos.
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1.1.2. Organizacion territorial del Cantén La Libertad

1.1.2.1. Geografia

La Libertad se ubica en la parte occidental de la Provincia de Santa Elena, entre
los cantones de Santa Elena y Salinas, en la puntilla de Santa Elena, que es el
extremo occidental del Ecuador continental. Posee una geografia irregular y un
diminuto sistema montafiosos llamado La Caleta. Esta zona es muy seca, por lo

que posee pampas salineras y las lluvias son algo escasas.

1.1.2.2.  Limites

Los limites es la demarcacidn de un territorio, es decir el espacio de propiedad del

mismo.

Norte: Desde el termino del carretero que une la Represa VELASCO IBARRA
con el sitio Punta Suche, en la Bahia de Santa Elena, por la linea de Costa hacia el

Este, hasta la desembocadura del Estero Murciélago. En la poblacion de Ballenita.

Este: Del Estero Murciélago, aguas arriba, hasta sus nacientes. De estas nacientes
la linea imaginaria al Sur, hasta alcanzar la confluencia de los rios Hondo y

Pinargoti.

Sur: Desde la confluencia de los rios Hondo y Pinargoti, la linea latitudinal al
Oeste, pasando por los campamentos mineros de San Francisco y Achallan,
alcanza la bifurcacion de los carreteros que conectan el sitio Punta de Suche, con
Punta Carnero y el sitio Punta de Suche con la Represa Velasco Ibarra.

Oeste: Desde este punto de bifurcacion de los carreteros indicados, sigue por la
carretera hacia el norte, hasta alcanzar el sitio Punta de Suche en la Bahia de Santa

Elena.
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1.1.3. Caracteristicas demograficas del Cantén La Libertad

En el canton La Libertad viven 95.942 personas segun el VII Censo de Poblacion
realizado por el INEC en el 2010.

CUADRO 2 Demografia

Demografia
Hombres 48030
Mujeres 47912
Total 95942

Fuente: INEC 2012
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

1.1.3.1.  Transporte

El transporte cantonal estd liderado principalmente por las CIA. Horizonte
Peninsular, Transcisa y Trunsa quienes transportan desde el Cantén Santa Elena

hasta Salinas, entre los interprovinciales estan Liberpesa, CLP, CICA.

1.1.3.2.  Avenidas importantes

Avenida Doceava
Avenida Octava
Avenida 9 de Octubre

1.1.3.3. Economia

La Libertad es el centro economico de la provincia, y uno de los principales del
pais, alberga grandes organismos financieros y comerciales del pais. Su economia

se basa en la pesca, el turismo y el petréleo.
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1.1.3.4. Clima

El clima de La Libertad es seco, con escasas precipitaciones pluviométricas que
promedian los cien milimetros para los Gltimos afios, considerando los valores
extremos anuales de 8,9 para el afio 1.968 y 299 milimetros en el afio 1971, en la
actualidad el buen clima que se vive en el cantdn es el iméan que atrae a cientos de

turistas afo a afo, tanto nacionales como extranjeros.

1.1.4. Analisis socioeconémico del Cantén La Libertad

La poblacion del canton es mayoritariamente joven, menor de 20 afios, 41.938,
que representa el 43,71 % de la poblacion del canton La Libertad, con una alta
tasa de fecundidad, para jovenes entre 12 y 19 afios es de 31.34% Yy para las
jévenes entre 19 y 25 es de 43.42 %. El nivel de instruccion de la poblacion en el
area del proyecto es mayoritariamente secundario, es decir, posee una instruccion

media.

Existe una deficiencia en la provision de servicios para la poblacién. El
saneamiento ambiental, agua segura, energia eléctrica y telefonia convencional,
son servicios a los cuales no tienen acceso todos los segmentos poblacionales de

la urbe, especialmente de los sectores urbanos marginales.

La poblacién que se ubica en el centro urbano, es mejor dotada de los servicios
basicos, sobre todo en el sector céntrico y hacia el oeste de la Refineria La
Libertad, de igual manera cuenta con un sistema de salud y de educacion bastante
amplio, sin embargo, no cubre todas las demandas de la poblacion. En cuanto a

los niveles de incidencia de la indigencia, en cambio, lucen relativamente bajos.

En lo educativo la presencia de la Universidad Peninsula de Santa Elena, UPSE
marca nuevas expectativas para la juventud del canton y cambia el nivel de
migracion de los jovenes para realizar sus estudios universitarios en Quito o

Guayaquil.
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En el aspecto econémico, La Libertad es el centro de acopio para la actividad
turistica de la Provincia de Santa Elena, principalmente de alimentos (hoteles,
almacenes, tiendas, restaurantes), constituyéndose el comercio en el sector de
mayor crecimiento en el cantén, su movimiento es muy dindmico brindando
trabajo a la poblacion durante el afio, aunque en su mayoria se trata de un

comercio informal, que ocasiona un desorden en la ciudad.

Las actividades turisticas asimismo y aunque en menor escala, estan siendo
potencialmente destinadas hacia el entretenimiento y diversion. En la industria, la
refineria de petroleo de La Libertad constituye una actividad que aporta con sus
derivados al pais, y genera fuentes de trabajo para sus habitantes.

La pesca, constituye otra de las ramas economicas que ha permitido dinamizar la

economia local y de la provincia de Santa Elena.

1.1.4.1 PIB del sector textil

La fabricacion de productos textiles, prendas de vestir aportan con el 1.9% al PIB
del Ecuador es decir con 443.043 miles de Délares. Podemos decir que es un
sector en auge y se puede aprovechar las condiciones actuales para seguir con el
crecimiento de la industria en el Ecuador, podriamos incrementar las plazas de
trabajo beneficiando a las familias en forma directa e indirectamente.

CUADRO 3 P.1.B Por Actividad Economica

Producto interno bruto por clase de actividad

economica
ANO % PIB
2008 2.10
2009 2.00
2010 2.00
2011 1.90
2012 1.90

Fuente: BCE.
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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1.1.4.6 Inflacion

La inflacion es medida estadisticamente a través del indice de Precios al
Consumidor del Area Urbana (IPCU), a partir de una canasta de bienes y servicios
demandados por los consumidores de estratos medios y bajos, establecida a traves
de una encuesta de hogares, para determinar el costo de vida anual de las familias,
esto sirve al estado para tomar las medidas econdémicas que regiran al pais en un

afo.

CUADRO 4 P.1.B Histérico

Producto interno bruto historico

ANO % PIB
2009 5.20
2010 3.56
2011 4.66
2012 5.11
2013 2.27

Fuente: BCE.

Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez.
La tasa anual de inflacion del Ecuador se desacelerd levemente a 2,27% en los
ultimos 12 meses hasta agosto, pese a una subida de los precios al consumidor de
un 0,17% en el octavo mes del afio, esto dado por una economia dolarizada que

mantiene el pais desde el afio 2000.

1.1.5. Procedencia de la materia prima

En el mercado local existen empresas que producen y comercializan tela Jeans a
nivel nacional, principal materia prima para el producto de nuestro proyecto,
empresas tales como:

e La Internacional, (Ecuador)

e Textil Ecuador, (Ecuador)
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Mediante las cuales la empresa podré adquirir la materia prima necesaria para la
confeccion de pantalones jeans de excelente calidad. Cabe recalcar, que los
proveedores cuentan con una amplia experiencia en el mercado y ademas son

reconocidos por la calidad de sus telas.

La disponibilidad de insumos, materias primas y materiales en el sector de la
confeccion de pantalones jeans es amplia ya que se puede encontrar productos de
fabricacion nacional como importados. Las formas de pago de cada una de estas
se las pueden hacer de acuerdo a una negociacion, puede ser en efectivo 0 a

crédito.

Los materiales necesarios para la confeccion de pantalones jeans tales como:
botones, cierres, hebillas, remaches y demas, se los podrd adquirir facilmente,
debido a que existen varias empresas que fabrican y comercializan este tipo de
insumos, que ademas se los puede adquirir a precios convenientes y con buena
calidad en un alto porcentaje son de importacion aunque existen firmas locales

que abastecen dentro de ciertos limites de calidad y surtido.

1.1.6. Residuos de materia prima

En la produccién de pantalones jeans, existen residuos de tela e hilos que no son
peligrosos y por lo tanto no contaminan el medio ambiente, ya que éstos son
eliminados a través de camiones recolectores de basura, sin poner en riesgo el

entorno dentro del cual se desenvuelve la empresa.

Los retazos de tela incluso se los recicla para la elaboracion de relleno de
diferentes productos e incluso en la elaboracién de colchones, esto se lo
comercializa por peso, las personas que realizan esta actividad van directamente a

cada empresa y llevan a su planta de fabricacion.

Los botones metélicos y cierres, frecuentemente contienen componentes

contaminantes; es por esta razon que la empresa tendra mucho cuidado en la
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eliminacion de estos desechos, para asi no causar dafios al ecosistema, estas piezas

también se las recicla ya que gran parte de estos contienen cobre y hierro.

Los desperdicios de estas partes no se dan en gran magnitud pero de igual manera

se tendra la responsabilidad necesaria para dar el trato adecuado.

1.2. MARCO LEGAL

El estado ecuatoriano cuenta con numerosas leyes ordinarias que regulan las
actividades empresariales de toda empresa que desee instalarse en el territorio

ecuatoriano, entre las principales que estan:

e Constitucion del Ecuador: Este es el marco legal superior a cualquier ley
en el Ecuador, no esta de manera especifica, pero si nos orienta hacia los

objetivos que busca el buen vivir.

e (Cddigo organico de la produccion, comercio e inversiones: Que regula
la creacion de negocios y crea un marco juridico para la cual las empresas
han de desenvolverse adaptandose a los fines que persigue el estado

ecuatoriano.

e Ley de compafias: Aquella que regira y asesorara sobre los derechos y
obligaciones de los socios, segun la especie de compafiia que se decida

crear, mediante comuUn acuerdo de sus SocCios.

e (Cddigo de Trabajo: Regula los contratos del personal dela empresa, y las

diferentes obligaciones y derechos patronales y de los empleados.

e Ley Organica de Régimen Tributario Interno (LORTI): Esta regula
todo lo referente a lo tributario, que mantenga en orden su informacion

tributaria la misma que debe ser presentada ante en SRI.
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1.2.1. Normas ISO

Las Normas ISO son también conocida como NORMAS DE CALIDAD, las
empresas deben afrontar que los clientes son cada vez mas exigentes, en cuanto a
la calidad de los productos, las prestaciones y la fiabilidad. La mejor calidad no es
siempre la més cara, si no la que mas se adapta en caracteristicas y precio a las

necesidades del cliente.

La organizacion internacional de normalizacion (ISO), comenz6 a trabajar
oficialmente el 23 de febrero de 1947. Su sede estd en Ginebra, Suiza. Su mision
es promover el desarrollo de la normalizacion y las actividades relacionadas con
todo el mundo, para facilitar el intercambio internacional de bienes y servicios y
desarrollar la cooperacion en las actividades econdémicas, tecnologicas, cientificas
e intelectuales. Por ejemplo: el formato de las tarjetas de crédito, las dimensiones

de los contenedores para el comercio internacional, etc.

ISO es una federacion mundial de cuerpos nacionales de normalizacién de 135
paises. ES una organizacion no gubernamental, integrada por un miembro por
pais. EI miembro integrante del ISO es el mas representativo de la normalizacion
en su pais. En la Argentina, el miembro de I1SO es el Instituto Argentino de
Normalizacion (IRAM).

1.2.1.1 1SO 9000

Esta serie de normas hace énfasis en la normalizacion de la administracion de los

Sistemas de Calidad, esta compuesta por las siguientes normas:

» 150 9000.- Normas para la administracion de la calidad y aseguramiento de

la calidad, conformada por las siguientes cuatro (4) partes:

» Iso 9001.- Modelo para el aseguramiento de la calidad en el

disefio/desarrollo, produccién, instalacion y servicio.

25



» Iso 9002.- Modelo para el aseguramiento de la calidad en produccién e

instalacion, servicio.

» 1s0 9003.- Modelo para aseguramiento de la calidad en inspeccion final y

pruebas.

» 1so 9004.- Elementos para la gestion de administracion de la calidad y

lineamientos de sistemas de calidad.

1.2.1.2 1SO 14000

La norma ISO 14000 es un estandar internacional de gestion ambiental, que se
comenzd a publicar en 1996, tras el éxito de la serie de normas ISO 9000 para
sistemas de gestion de la calidad en la administracion y desempefio ambiental,
teniendo como objetivo principal que las empresas manejen de manera eficiente
los residuos que sem produjeren en la produccion de la actividad de la empresa,
conformada por los siguientes sub-grupos que detallan de manera mas clara la

coinformacion de esta norma:

e Iso 14001.- Sistemas de administracion ambiental en una organizacion,

requisitos con el propdsito de certificacion y registro.

e Iso 14004.- Sistemas para la implementacion de un Sistema de
Administracion Ambiental (SAA).

e ISO 14010.- Principios generales y directrices para la Auditoria

Ambiental.

e |ISO 14011.- Procedimientos de auditoria, directrices para la Auditoria de

Sistemas de Administracion Ambiental.

e 1SO 14012.- Criterios de calificacion para los Auditores Ambientales.
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1.3. FUNDAMENTACION TEORICA

1.3.1 Estudio de Factibilidad

Un Estudio de Factibilidad es un andlisis comprensivo que sirve para recopilar
datos relevantes sobre el desarrollo de un proyecto y en base a ello tomar la mejor
decision y si asi se procede a su desarrollo o implementacion.

Este estudio consta de las siguientes partes:

e Estudio de Mercado

e Estudio Técnico

e Estudio Administrativo
e Estudio Legal

e Estudio Financiero

1.3.2 Estudio de Mercado

Malhotra N. (2004), sostiene que “La investigacion de mercados es la funcion que
vincula a consumidores, clientes y publico con el mercado, mediante informacién
que sire para identificar y definir las oportunidades y los problemas del
marketing.”(Pag. 7). Elestudio de mercado consiste en determinar si una
determinada idea de negocio tiene viabilidad comercial de una actividad
econdmica. El estudio de mercado consta de 5 grandes analisis importantes:

e Anadlisis de los Clientes

e Analisis de los Competidores
e Andlisis de los Proveedores
e Andlisis del Producto

e Andlisis de los Canales de Comercializacion
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1.3.2.1 Producto

Conjunto de atributos tangibles e intangibles, que incluye entre otras cosas:
empaque, color, formato, precio, calidad y marca. Un producto puede ser un bien,

un servicio, un lugar, una persona o una idea.

Es importante identificar cual serd el producto y cual o cuales sus subproductos,
sefialar la existencia y caracteristicas de los productos que sustituyan a los del
proyecto en desarrollo, de acuerdo con las caracteristicas de los productos del
proyecto, precisar si su uso esta condicionado a la existencia de otro producto en

el mercado.
1.3.2.2 Mercado

Area en que confluyen las fuerzas de la oferta y la demanda para realizar las
transacciones de bienes y servicios a precios determinados. Se pretende mediante
este estudio generar una idea del mercado en el que se va a colocar el producto o

brindar el servicio.
1.3.2.3 Demanda

Cantidad del bien o del servicio que es solicitado por el cliente. Depende de la
demanda la cantidad de bien o servicio a producir o brindar.

1.3.2.4 Oferta

Capacidad que se tenga para satisfacer la demanda. Cuando se habla de capacidad

se refiere al manejo de los recursos y a la capacidad instalada de la competencia.

1.3.2.5 Precio

Cantidad de dinero o de otros objetos con utilidad necesaria para satisfacer una

necesidad que se requiere para adquirir un producto/servicio.
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El precio variard de acuerdo al juego de oferta y demanda, o si éste es regulado

por el organismo que lo controla.

Para establecer un precio se deben tomar en cuenta los siguientes factores:

Precios de venta de la competencia

Poder adquisitivos de los consumidores

Reaccidn esperada de la competencia con la introduccion del producto
Que el producto sea nuevo en el mercado

Que el producto exista en el mercado pero sea nuevo para la empresa
La promocion

La manufactura

Los canales de distribucion que se utilicen

Versatilidad del producto

Servicios auxiliares del producto (complementarios)

1.3.3 Estudio Técnico

El Estudio Técnico tiene como objetivo fundamental de proveer de informacién

referente a la produccion y/o fabricacion de un producto, entre los temas constan:

Magquinaria
Instalaciones

Programa de produccion
Distribucion fisica
Ingenieria en procesos

Localizacién de la planta
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Todos estos factores una vez determinados se pueden establecer con bases firme
un proceso de produccion confiable.

1.3.3.1 Alcance del Estudio Técnico.

El estudio de ingenieria debe Ilegar a determinar la funcion de produccion 6ptima
para la utilizacion eficiente y eficaz de los recursos disponibles para la produccion

del bien o servicio deseado.

El célculo de los costos de operacién, de mano de obra, insumos diversos,
reparaciones, mantenimiento y otros, se obtendrd directamente del estudio del
proceso productivo seleccionado.

El estudio técnico, no se realiza en forma aislada del resto. El estudio de mercado
definird ciertas variables relativas a caracteristicas del producto, demanda
proyectada a través del tiempo, estacionalidad en las ventas, abastecimiento de
materias primas y sistema de comercializacion adecuado, entre otras, informacion

que deberd tomarse en consideracion al seleccionar el proceso productivo.

1.3.3.2 Elementos de Estudio Técnico

e Descripcién del producto

e Descripcion del proceso de manufactura elegido

e Determinacion del tamafio de planta y programa de produccion
e Seleccién de maquinaria y equipo

e Localizacion de la planta

e Distribucioén de planta

e Disponibilidad de materiales e instalaciones

e Requerimientos de mano de obra

e Desperdicios

e Estimacion del costo de inversion y produccion de la planta
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1.3.3.3 Localizacion de la Planta

Al estudiar la localizacion de un proyecto se puede concluir que hay mas de una
solucion factible adecuada, y més todavia cuando el analisis se realiza en nivel de
pre-factibilidad, donde las variables relevantes no son calculadas en forma

concluyente.

De igual manera, una localizacion que se ha determinado como éptima en las
condiciones vigentes puede no serlo en el futuro. Por tanto, la seleccion de la
ubicacion debe tener en cuenta su cardcter definitivo o transitorio y optar por
aquella que permita obtener el maximo rendimiento del proyecto.

1.3.3.4 Factores de Localizacién

Los factores que influyen mas cominmente en la decision de la localizacion de un

proyecto son los siguientes:

1. Medios y costos de transporte

2. Disponibilidad y costo de mano de obra

3. Cercania de las fuentes de abastecimiento

4. Factores ambientales

5. Cercania del mercado

6. Costo y disponibilidad de terrenos

7. Topografia de suelos

8. Estructura impositiva y legal

9. Disponibilidad de agua, energia y otros suministros
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10. Comunicaciones

11. Posibilidad de desprenderse de desechos

1.3.3.5 Métodos de Localizacién

La eleccion del método es de vital importancia para la localizacion de la planta, ya
que cada uno se analiza desde varios puntos de vista, a continuacion se detallan

los mas comunes:

e Métodos de evaluacion por factores no cuantificables
v' Método de antecedentes industriales
v" Criterio preferencial
v" Criterio del factor dominante

e Método cualitativo por puntos

e Método de Brown y Gibson

1.3.3.6 Ingenieria béasica

Consiste en definir y especificar técnicamente los factores fijos (edificios,
equipos, etc.) y los variables (mano de obra, materias primas, etc.) que componen

el sistema. En la ingenieria basica es necesario conocer:

1.3.3.7 Calculo de la produccién:

Se puede llevar a cabo por dos sistemas:

e Con base en el mercado: conocer el volumen de producto final que es
necesario entregar al mercado.

e Con base en la materia prima dada: precisar la cantidad de materia
prima necesaria para la produccion.
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1.3.4 Estudio Administrativo - Organizacional

El Estudio Administrativo consiste en determinar los factores propios de la
actividad ejecutiva de la administracion que debera considerar una nueva empresa

para su establecimiento.

Asi mismo los elementos administrativos tales como la planeacion estratégica que
defina el rumbo y las acciones a realizar para alcanzar los objetivos de la empresa,
por otra parte se definen otras herramientas como el organigrama y la planeacion
de los recursos humanos con la finalidad de proponer un perfil adecuado y seguir
en la alineacion del logro de las metas empresariales.

Finalmente se muestra el aspecto legal, fiscal, laboral y ecoldgico que debe tomar

en cuenta toda organizacion para iniciar sus operaciones.

1.3.4.1 Mision

Es la razén de ser de la empresa, el motivo por el cual existe. Asi mismo es la
determinacion de la/las funciones basicas que la empresa va a desempefiar en un

entorno determinado para conseguir tal mision.

1.3.4.2 Visién

Se refiere a lo que la empresa quiere crear, la imagen futura de la organizacion, la
importancia de la vision radica en que es una fuente de inspiracién para el
negocio, representa la esencia que guia la iniciativa, de él se extraen fuerzas en los
momentos dificiles y ayuda a trabajar por un motivo y en la misma direccion a

todos los que se comprometen en el negocio.

1.3.4.3 Estructura Organizacional

La estructura organizacional se refiere a la forma en que se dividen, agrupan y

coordinan las actividades de la organizacién en cuanto a las relaciones entre los
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gerentes y los empleados, entre gerentes y gerentes y entre empleados y
empleados. Los departamentos de una organizacion se pueden estructurar,
formalmente, en tres formas basicas: por funcion, por producto/mercado o en

forma de matriz.

» Por funcién

Este tipo de estructura es la mas empleada, en ella los departamentos o areas
funcionales representan tareas sustantivas de la empresa, como es realmente muy
simple, se utiliza en empresas que trabajan en condiciones estables y que tengan
pocos productos o servicios y que sus tareas sean rutinarias.

Lo importante de esta estructura es que agrupa a personas que tienen una posicion
similar dentro de la organizacidon o que desarrollan funciones semejantes,
utilizando recursos y habilidades del mismo estilo.

» Por Producto/Mercado

Se presenta en las organizaciones que agrupan las actividades con base en los
productos o servicios que comercializan. Es muy comun verla en empresas que
tienen gran cantidad de productos y que por ser estos tan extensos resulta
incontrolable organizarse como en el caso anterior.

Las empresas adoptan este tipo de estructura cuando el crecimiento hace
indispensable que se nombre a varios gerentes divisionales, con autoridad sobre
las funciones de produccidn, ventas y servicio respecto a sus lineas de productos.

> Forma de Matriz

La estructura matricial agrupa a las personas simultaneamente por funciones y
divisiones; es decir, combina las estructuras funcional y divisional.

El objetivo principal de este tipo de estructuracion es la de buscar la mayor
integracion de recursos especializados, lo cual es de gran utilidad cuando se
desarrollan proyectos con tiempo definidos, en cuanto a su elaboracion o entrega.

34



A diferencia de los demas tipos de estructuras organizacionales, ésta no es
aplicable en cualquier tipo de empresa, ya que esta pensada para desarrollarse en
aquellas gque trabajan en proyectos.

1.3.5 Estudio Financiero

El Estudio Financiero es en donde se agrupa toda la informacién cuantitativa de
los estudios antes realizados, este lo clasifica y lo presenta en estados financieros

y sus anexos, lo que permite determinar la viabilidad financiero de un proyecto.

1.3.5.1 Periodo de Recuperacion (Payback — PB)

El periodo de recuperacion es el plazo que transcurre antes de que se recupere el

costo original (A) de una inversion a partir de los flujos de efectivo esperados.

Este es el método mas sencillo y quizas el método formal més antiguo utilizado
para evaluar los proyectos de presupuesto de capital.
e Si los flujos netos son constantes Q1 = Q2 = Q3 = ... = Qn el periodo o
plazo de recuperacion viene dado por: p=A/Q
e Si los flujos de caja no son constantes, el periodo de recuperacion se
calcula acumulando los sucesivos flujos de caja hasta que la suma sea

igual al desembolso inicial.

Segun este criterio, el proyecto es conveniente cuando el periodo de recuperacion
es menor que el horizonte econémico de la inversion, dado que se recupera la

inversion inicial antes de finalizado el plazo total.

1.3.5.2 Valor Presente Neto (VPN)

El método del valor presente (VPN) es utilizado para evaluar las propuestas de las

inversiones de capital, mediante la determinacion del valor presente de los flujos
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netos futuros de efectivo, descontados a la tasa de rendimiento requerida por la
empresa. Se basa en las técnicas del flujo de efectivo descontado (FED), es decir,

consideran el valor del dinero a través del tiempo.

Para calcular el VPN de un proyecto de inversion debe determinar el VPN de
todos los flujos futuros de efectivo que se espera que genere un proyecto, y luego
sustraer (afiadir el flujo de efectivo negativo) la inversion original (su costo
original) para precisar el beneficio neto que la empresa obtendra del hecho de

invertir en el proyecto.

El VPN se calcula por medio de la siguiente ecuacion:

VPN=-A+ 23
t=1 (1+k)t

1.3.5.3 Tasa Interna de Retorno (TIR)

La tasa interna de rendimiento (TIR) es la tasa de descuento que obliga al valor
presente de los flujos de efectivo esperados de un proyecto igualar su costo inicial.
La tasa interna de rendimiento (TIR) es similar al rendimiento de vencimiento
(RAV) de un bono.

En tanto la tasa interna de rendimiento del proyecto, TIR, la cual es su
rendimiento esperado, sea mayor que la tasa de rendimiento requerida por la

empresa para tal inversion, el producto sera aceptable.

Se puede utilizar la siguiente formula para calcular la TIR de un proyecto:

t=1 (1+TIR)t
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Si la TIR es mayor que su tasa esperada de rendimiento, y si esta es superior a los
costos de los fondos empleados para financiar el proyecto, después de recuperar

los fondos, resulta un sobrante que se acumula para los accionistas de la empresa.

Por otro lado, si la TIR es inferior a los costos de los fondos, llevar a cabo el

proyecto impone un costo a los accionistas.
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CAPITULO 1l

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

En el presente capitulo se describe el disefio metodologico empleado en el trabajo
de investigacion, precisando el tipo y méetodo de investigacion, las técnicas e
instrumentos, la poblacién y muestra considerada para el desarrollo de nuestro

trabajo.

La investigacion que se realizd en la elaboracion del proyecto serd de tipo
descriptivo, no se limitara a la recoleccién de informaciéon sino que esta
investigacion nos permitira establecer relaciones entre dos 0 mas variables con el

fin de llegar a una conclusion para utilizarla y resolver el problema planteado.

Las técnicas e instrumentos juegan un papel fundamental, consideradas de gran
utilidad para nuestro trabajo de investigacion, es asi que se utilizard la Encuesta.
La misma que es una herramienta que nos proporciona informacion primaria, este
es el medio méas adecuado para conformar informacidn descriptiva. Mediante este
mecanismo obtendremos informacion sobre el conocimiento, los gustos,

preferencias o el comportamiento de compra del consumidor.

La poblacién y muestra considerada para la realizacién de las encuestas es el
muestreo probabilistico aleatorio simple porque se utiliz6 en poblaciones que se
caracteriza por que sus elementos presentan homogeneidad, en este nuestra
muestra son los comerciantes de pantalones jeans del Centro Comercial

“Buenaventura Moreno”, del Cantén La Libertad. Provincia de Santa Elena.

2.1 DISENO DE LA INVESTIGACION

El disefio de la Investigacion para la aplicacion del estudio de factibilidad para la

creacion de una Fabrica de Pantalones Jean en el Cantén La Libertad fueron los
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dos enfoques el cuantitativo y cualitativo son paradigmas de la investigacion

cientifica, pues ambos emplean procesos cuidadosos, sistematicos y empiricos en

su esfuerzo por generar conocimiento y utilizan, en general, cinco fases similares

y relacionadas entre si.

2.11

Investigacion Cualitativa

La metodologia cualitativa, como indica su propia denominacion, tiene

como objetivo la descripcion de las cualidades de un fendmeno. Busca un

concepto que pueda abarcar una parte de la realidad. No se trata de probar o de

medir en qué grado una cierta cualidad se encuentra en un cierto acontecimiento

dado, sino de descubrir tantas cualidades como sea posible.

Pérez Serrano (2008); “La investigacion cualitativa se
considera como un proceso activo, sistematico y riguroso de la
indagacion dirigida en el cual se toman decisiones sobre lo
investigable en tanto esta en el campo de estudio. El foco de
atencion de los investigadores esta en descripciones detalladas
de situaciones, eventos, personas, interacciones Yy
comportamientos que son observables incorporando la voz de
los participantes, sus experiencias, actitudes, creencias y
reflexiones tal como son esperadas por ellos mismos” Pag. 46

Esta investigacion se la usé para determinar los problemas en base a la

observacion y determinacion de la propuesta, asi mismo sirvié para el analisis e

interpretacion de los datos obtenidos en el cuestionario de preguntas.

2.1.2

Investigacion Cuantitativa

Hurtado y Toro (1998). "Dicen que
la investigacion Cuantitativa tiene una concepcion lineal, es
decir que haya claridad entre los elementos que conforman el
problema, que tenga definicién, limitarlos y saber con exactitud
donde se inicia el problema, también le es importante saber qué
tipo de incidencia existe entre sus elementos".

39


http://www.monografias.com/trabajos16/objetivos-educacion/objetivos-educacion.shtml
http://monografias.com/trabajos10/anali/anali.shtml
http://www.monografias.com/trabajos10/teca/teca.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/norma/norma.shtml

La investigacion cuantitativa se la desarrolld en la tabulacion de las encuestas
realizadas a los comerciantes de pantalones jeans en el Canton La Libertad, la
misma que se represent0 en tablas de datos y en graficos, esto para una mejor

apreciacion de los datos obtenidos en el cuestionario.
2.1.3 Diferencia entre la Investigacion Cualitativa y Cuantitativa
CUADRO 5 Diferencia entre I. Cualitativa y Cuantitativa

Centrada en lafenomenologiay Basada en lainduccion probabilistica

comprension del positivismo ldgico
Observacion naturista sin control Medicién penetrante y controlada
Subjetiva Objetiva

Inferencias de sus datos Inferencias mas alla de los datos

Exploratoria, inductiva y descriptiva  Confirmatoria, inferencial, deductiva

Orientada al proceso Orientada al resultado
Datos "ricos y profundos™ Datos "solidos y repetibles™
No generalizable Generalizable

Holista Particularista

Realidad dindmica Realidad estatica

Fuente: Hurtado y Toto (1998)
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez.

2.2 TIPOS DE INVESTIGACION

Para el desarrollo del trabajo de titulacion se utilizaran los siguientes tipos de

investigacion:
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2.2.1 Investigacion Documental

Este tipo de investigacion se la realizo apoyandose en fuentes de caracter

documental, esto es, en documentos de cualquier especie.

Moran Delgado G. y Alvarado D. (2010), sostienen que “La
investigacion documental se basa en la informacion acumulada en
documentos” (Pag., # 8)

Como subtipos de esta investigacion estan la investigacion bibliografica, la
hemerogréafica y la archivistica; la primera se la realizo por la consulta de libros, la
segunda en articulos o ensayos de revistas y periddicos que sirvieron el desarrollo
de la propuesta, y la tercera en documentos que se encuentran en los archivos,
como cartas, oficios, circulares, expedientes que registraban en la Camara de

Comercio y la Administracion de Centro Comercial Buenaventura Moreno.

2.2.2 Investigacion de Campo

Este tipo de investigacion se apoya en informaciones que provienen entre otras, de
entrevistas, cuestionarios, encuestas y observaciones. En esta se obtiene la
informacion directamente en la realidad en que se encuentra, por lo tanto, implic
observacion directa y un acercamiento a la realidad de la propuesta, se basé en

esta investigacion para la realizacion principalmente de la encueta

Moran Delgado G. y Alvarado D. (2010), sostienen que “La
investigacion de campo se caracteriza porque el mismo objeto de
estudio sirve de fuente de informacién” (Pag.#8)

2.2.3 Investigacion Experimental

Es la investigacion en la que se obtuvo la informacion por medio de la
observacién de los hechos, y que se encuentra dirigida a modificar la realidad con

el proposito de estudiarla en circunstancias en las que normalmente no se
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encuentran, con el fin de describir y analizar lo que ocurriria en determinadas
condiciones, como se conoce la observacion también es técnica de recoleccion de
datos, y en muchas ocasiones ésta recoge informacién mas precisa al fendomeno

que este aconteciendo.

2.3 METODOS DE INVESTIGACION

A continuacion se determinardn los métodos que se utilizaron en esta
investigacion con la finalidad de conseguir la constatacion de la hipotesis
planteada, por lo que se han establecido los siguientes métodos a utilizar:

e Meétodo Analitico

e Método Sintético

e Meétodo Deductivo

2.3.1 Método Analitico

Este método de investigacion se lo utiliz6 en la separacion de un todo (problema
general), es decir se lo descompuso en sus partes o elementos con el objetivo de
poder observar las causas y efectos, puesto que es fue conocer la naturaleza del
fendmeno y objetivo que se estaba estudiando de tal forma poder establecer

nuevas teorias.

Moran G. y Cervantes D. (2010), sostiene que “El Método
Analitico, es un proceso cognoscitivo que consiste en
descomponer un objeto de estudio mediante a separacion de
cada una de las partes del todo para estudiarlas en forma
individual”. (P4g. # 12)

2.3.2 Meétodo Sintético

Es un proceso de razonamiento que tiende a reconstruir un todo a partir de los
elementos distinguidos por el andlisis, de tal forma que se convierte en un

procedimiento mental que tiene como meta principal la comprension de la esencia
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de lo que ya se conoce, es asi que la sintesis y analisis es indispensable ya que

permite producir nuevos juicios y argumentos.

Bernal Cesar A. (2010) afirma que “El método sintético integra
los componentes dispersos de un objeto de estudio para
estudiarlo en su totalidad” (Pag. # 60)

2.3.3 Método Deductivo

Para el trabajo de titulacion, se manejo este metodo necesario porque va de lo
general a lo particular de tal forma que se puede decir que el método deductivo
parte de los datos generales aceptados como valederos, que ayudo a deducir por
medio del razonamiento l6gico, varias suposiciones, es decir, parte de verdades
previamente establecidas como principios generales para luego aplicarlo a casos

individuales y comprobar asi su validez.

Bernal Cesar A. (2010) afirma que “Método de razonamiento
que consiste en tomar conclusiones generales para obtener
explicaciones particulares. EI método se inicia con el analisis
de los postulados, teoremas, leyes principios, etc., de
aplicacion universal y de comprobada validez, para aplicarlos a
soluciones o hechos particulares” (Pag. # 59)

2.4 TECNICAS DE INVESTIGACION

Para el desarrollo de la investigacion se usé las dos principales fuentes de

informacion:

e Fuentes Primarias

e Fuentes Secundarias

Las Fuentes Primarias

Méndez Alvarez Carlos E. (2006) afirma que “Es posible que
el desarrollo de la investigacion propuesta dependa de la
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informacion que el investigador debe recoger directamente.
Cuando esto sucede, se habla de la fuente primaria, e implica
utilizar técnicas y procedimientos que suministren la
informacion adecuada”. (Pag. # 250)

Es la informacion oral o escrita que serd recopilada a través de los relatos o
escritos, para esta fuente utilizaremos las siguientes técnicas:
e Observacion

e Encuestas/ Cuestionario

Observacion, se utilizd esta técnica porque mientras se hace el recorrido en las
microempresas se fijara el fendmeno (problema) y asi se procedera a recolectar la

informacion y a registrarla para su posterior analisis.

Encuesta, se la usé con las personas que nos dio en la muestra para la obtencion
de informacion referente al problema por medio del Cuestionario de preguntas que
se empleara. (Ver anexo #12)

Fuentes Secundarias

Michael R. Czinkota, lilkka A. Ronkainen (2008), manifiestan
“Se debe hacer una evaluacion de la calidad de los datos reales,
la que debe incluir que se determine la precision, confiabilidad
y actualidad de los mismos, es obvio que los datos que no
estdn actualizados pueden empeorar en lugar de mejorar el
proceso de toma de decisiones. Ademas también hay que
considerar la compatibilidad y posibilidad de comparacion de
los datos™. (Pag. 252).

También se ha manejado las fuentes secundarias, ya que muchas veces no solo
bastan con los primarios y es necesario acceder a las secundarias, entre las cuales
se usaran las siguientes:

e Libros
e Revistas

e Otros (Internet)
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Libros, para la obtencion del planteamiento, justificacion del problema y marco
tedrico se ha buscado gran informacion en libros como Metodologia de

Investigacion, Administracion entre otros.

Revistas, es una fuente que se obtiene poca informacion pero igual se ha tomado
en cuenta ya que en ocasiones se encontro informacion interesante y de interés

para el estudio.

Otros, otros recursos para la obtencién de datos fue el Internet, ya que hay
podemos encontrar libros 0 modelos de investigacion que nos guio a realizar la

investigacion para el desarrollo de la propuesta.

2.5 POBLACION Y MUESTRA

2.5.1 Poblacién

La poblacion para el estudio, se la definio como los 120 Comerciantes de
pantalones JEANS en el Cantén La Libertad, Provincia de Santa Elena en el afio
2013.
CUADRO 6 Datos de Mercado
DATOS DE MERCADO

GEOGRAFIA

PAIS ECUADOR
PROVINCIA SANTA ELENA
CANTON LA LIBERTAD
SECTOR COMERCIAL

DEMOGRAFIA
GENERO MASCULINO
EDAD 18-60
NIVEL DE INGRESOS MEDIO — BAJO

Fuente: Datos del mercado
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez.
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“Poblacion es la totalidad de elementos o individuos que tienen
ciertas caracteristicas similares y sobre las cuales desean hacer

inferencia”. (Pag. # 160)

2.5.2 Muestra

La muestra que se determiné para el estudio fue de 90 encuestados, a los mismos

que se realizd el cuestionario de preguntas.

Albert M. (2007), determina: La muestra es un subconjunto de la
poblacién de interés (sobre el cual se habran de recolectar los datos
y definir o delimitar de antemano con precision) que tiene que ser
representativo de esta, ya que al investigador le interesa que los
resultados encontrados en la muestra logren generalizarse o
extrapolarse a la poblacion, para lo cual debe ser elegida por el

procedimiento del muestreo. (Pag. 61)

Conociendo los tipos de muestreo que existen como:

e Muestreo Probabilistico

e Muestre no Probabilistico: Por conveniencia, por criterio, por cuota

Como lo determina (Carlos Méndez - Metodologia de la Investigacion- Edicion

2006 — pég. 284-285)

Conociendo esto se usara el muestreo probabilistico aleatorio simple.

Muestreo aleatorio simple.- Es un tipo de muestreo probabilistico bastante

sencillo. Se utiliza en poblaciones que se caracteriza por que sus elementos

presentan homogeneidad, especialmente en las caracteristicas que son de interés

para la investigacion.

Formula

ZZ

pqN

Nn=
e? (N—1)+Z? pgq
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Dénde:

n = Tamafo de muestra

Z = Nivel de confiabilidad
P = Probabilidad de éxito
Q = Probabilidad de fracaso
N = Poblacién

e = Margen de error

Es asi que aplicar la formula obtuvimos los siguientes resultados que se muestran

a continuacion en el siguiente cuadro:
CUADRO 7 Muestreo

Poblacion
o) Probabilidad de éxito 50%
q Probabilidad de fracasé 50%
74 Nivel de confianza 1,96
e Margen de error 5%
i Tamaifio de la muestra 90

Fuente: Carlos Méndez (2006)
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

2.6 PROCEDIMIENTO Y PROCESAMIENTO.

2.6.1 Procedimiento

El procedimiento es una serie de pasos que rigen la ejecucion de una instruccion,
un proceso es un conjunto de operaciones o instrucciones que llevan a un fin que
se esta repitiendo. Un procedimiento es un conjunto de acciones u operaciones
que tienen que realizarse de la misma forma. Para realizar el tratamiento de la
informacion se procesan los datos para describir las distintas operaciones a las que

seran sometidos en la investigacion. Por lo que se efectuara:

47



e Busqueda de la Informacion.

e Elaboracion de Problema.

e Formulacion del Problema.

e Planteamiento de la Justificacion.

e Elaboracién del Marco Teorico.

e Formulacion de la Metodologia

e Elaboracion del Instrumento de Investigacion.
e Gestion y apoyo Institucional.

e Aplicacion de Instrumentos.

e Recoleccién de Datos

Los procesos que se desarrollaron en la presente investigacion, fue analizando un
conjunto de estrategias, técnicas y andlisis que lograron llevar a cabo la
investigacion, que provoca un facil entendimiento, y permite comprenderlos datos
determinando por si mismo la validez y confiabilidad de las conclusiones y
recomendaciones presentadas, este procedimiento se lo aplico en la elaboracion

del anteproyecto de investigacion

2.6.2 Procesamiento

Por procesamiento de datos se entienden habitualmente las técnicas eléctricas,
electronicas 0 mecanicas usadas para manipular datos para el empleo humano o de
maquinas. Por supuesto, dado que se ha avanzado mucho en la comparacion entre
computadoras y cerebros, ¢por qué no invertir la situacion y afirmar que el

cerebro es capaz de procesar datos.

Da lugar a la evaluacion de la informacion o datos obtenidos de encuestas. Se
realizd la obtencion de resultados procesando, primero la tabulacion de forma
manual con ayuda de una hoja de célculo (Microsoft Excel), para cuantificar y

agrupar las repuestas del respectivo cuestionario, la misma hoja de calculo sirvid
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para realizar la ilustracion de los resultados en gréficos con su respectivo analisis

de los mismos.

Los procesos que se desarrollaron en la presente investigacion son los siguientes:

Ordenamiento de los Datos.

Organizacion y Tabulacion de Datos.
Elaboracion de tablas y graficos estadisticos.
Anadlisis e Interpretacion de datos.
Establecimiento de las conclusiones.
Establecimiento de las Recomendaciones.
Construccion de la propuesta.

Revision de la Propuesta.

Entrega del Informe Final y sustentacion.
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CAPITULO 111

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

En el presente capitulo muestran los resultados de nuestra investigacion, que
comprende andlisis e interpretacion de los resultados, de la encuesta. Instrumento

que fue aprobado y se procedio a realizarlo.

Para poder analizar e interpretar los resultados, se recopila la informacion luego se
procesa de acuerdo a las técnicas e instrumentos utilizados durante el proceso de
investigacion, del Proyecto de Factibilidad para la Creacion de una Fabrica de

pantalones Jeans, en el Canton La Libertad, Provincia de Santa Elena.

Es asi que se procede al andlisis e interpretacion de los resultados, se ordenan los
datos obtenidos del procesamiento de la informacién mediante la utilizacién del
programa Excel para la respectiva tabulacion de los datos en funcion de cada uno

de los items y posteriormente presentarlos por medio de graficos y tablas.

Luego de haber procedido a el analisis de cada una de las preguntas; se plantea las
recomendaciones y conclusiones de la informacién que se proceso, en Excel como

mencionamos anteriormente.

Mencionamos como punto importante que las encuestas que se realizaron para la
obtencion de informacién; fueron planteadas a los comerciantes del Centro

Comercial “Buenaventura Moreno”, del Canton La Libertad.

Esta informacion que se obtuvo serd de gran importancia, nos dara lugar a tener
una vision clara de las posibilidades existentes, de aceptacién por parte de los
comerciantes de pantalones jeans. Basicamente si nuestra propuesta de trabajo

tiene la aceptacion esperada.
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3.1 ANALISIS Y RESULTADOS DE LAS ENCUESTAS DIRIGIDA A
COMERCIANTES DE PANTALONES JEANS.

1. Género

TABLA1Género

FRECUENCIA PORCENTAJE
68 76%
22 24%
90 100%

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 1 Género

Género

B Masculino

B Femenino

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez.

Aplicamos el instrumento como es la encuesta, para obtener informacion relevante
para nuestro trabajo investigativo; el mismo que ayudd a obtener datos
importantes. De acuerdo a la variable género; como podemos observar en la
siguiente gréafica, del total de los 90 comerciantes del Comercial Buenaventura
Moreno encuestados, segun al analisis estadistico el 24% que representan a (22
comerciantes) son del sexo Femenino que se dedican a la actividad de
comercializar pantalones jeans, mientras que el 76% equivalente a (68

comerciantes) pertenecen al sexo masculino.
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2. Edad

TABLAZ2 Edad

_ FRECUENCIA PORCENTAJE

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 2 Edad

Edad

4% 2% 7% -
° 3% m20-25

m26-30
m31-35
m36-40
mA41-45
m46-50
m51-55

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno

Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

Dentro de la encuesta, que fue dirigida a los comerciantes del Centro Comercial
“Buenaventura Moreno”, tenemos como item la edad de los comerciantes;
podemos observar luego de realizar el analisis estadistico, que la gréafica nos arroja
los siguientes datos: que del total de los 90 encuestados, en el rango de 20 — 25
afios el 2% equivalente a (2 comerciantes) estan entra esa edad. Mientras que los
datos mas relevantes en cuanto edad tenemos que 26% estan entre la edad de 412
45 afios y el mas significativo es del 42% que se ubican en la edad de 46 a 50

anos.
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3. ¢Queé tiempo lleva realizando la actividad de comercializar pantalones

jeans?

TABLAS3 Tiempo en la actividad de comercializar jeans

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
1 - 2 afios 10 11%

3 -5 afios 50 56%

6 - 9 afios 22 24%
10 afios 0 mas 8 9%
TOTAL 90 100%

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 3 Tiempo en la actividad de comercializar jeans

Tiempo en la actividad de comercializar jeans

m1-2anos
M3 -5 anos
6 -9 afnos

M 10 afios 0 mas

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

Segin los datos que arrojaron en las encuesta que se les realizo a los
comerciantes, con respecto a esta interrogante del tiempo que llevan dedicandose
a la actividad de comercializar pantalones jeans; la grafica nos demuestra que los
comerciantes el 11%, equivalente a (10 comerciantes) se dedica a esta actividad
entre el rango de 1 a 2 afios; el 56% (50 comerciantes) esta ubicado en el rango de
3 a 5 afios siendo el porcentaje mas representativo; el 24% (22 comerciantes) lleva
el tiempo de 6 a 9 afos; y el 9% (8 comerciantes) se dedican a esta actividad entre

10 afios a mas.
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4. ¢Cual es su promedio de ventas mensuales?

TABLA4 Promedio de ventas mensuales

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
0 - 1000 9 10%
1001 - 2000 58 64%
2001 - 3000 21 23%
3001 0 més 2 2%
TOTAL 90 100%

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 4 Promedio de ventas mensuales

Promedio de ventas mensuales
2%

‘ ’ 0 - 1000

® 1001 - 2000

42001 - 3000

3001 o mas

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

En base a los datos que reflejan en la tabla y en la grafica nos demuestra que el
10%, representado por (9 comerciantes) encuestados indican que su promedio de
ventas mensuales esté en el rango de 0 — 1000; el 65% (58 comerciantes) dato mas
representativo afirmo que su promedio de ventas se ubica en 1001 — 2000, el 23 %
(21 comerciantes) se ubica en el rango de 2001 — 3000, y del porcentaje restante
del 2% (2 comerciantes). Asi se conoce que el promedio de ventas de los
comerciantes de pantalones jeans va de 1001 a 2000 un dato muy importante para
nuestro trabajo.
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5. ¢Cuanto empleados laboran en su negocio?

TABLA 5 Numero de empleados que laboran

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
1 27 30%
2 35 39%
3 19 21%
4 0 més 9 10%
TOTAL 90 100%

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 5 Numero de empleados que laboran

Numero de empleados que laboran

H1l
M2
M3

M4 o mas

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

Segun el analisis estadistico, la tabla y los datos de la grafica nos demuestran que
los datos que se obtuvieron de los 90 comerciantes encuestados, arrojan que el
30% representada por (27 comerciantes) manifiestan que cuentan con 1 empleado
en su negocio, el 39% que equivalen a (35 comerciantes) indicaron que cuentan
con 2 empleados, el 21% (19 comerciantes) poseen 3 empleados y un 10% (9
comerciantes) supieron manifestar que cuenta con la colaboracion de 4 empleados
mas dentro de sus negocios, como es el de la venta de pantalones jeans.
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6. ¢De donde es su principal proveedor de pantalones jeans?

TABLA 6 Ubicacién de los Proveedores

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Pelileo 51 57%
Pert 20 22%
Huaquillas 9 10%
Ambato 7 8%
Otros 3 3%
TOTAL 90 100%

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 6 Ubicacion de los proveedores

Ubicacién de los Proveedores

3%

M Pelileo

M Peru

= Huaquillas
B Ambato

M Otros

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

En la interrogante de qué lugar son sus proveedores de jeans, podemos apreciar
segun el analisis estadistico de la tabla y la grafica nos demuestran que del total de
los encuestados, el 57 % representados por (51 comerciante) indican que su
proveedor es de Pelileo, el 22% manifest6 que son de Perd, el 10% indico que son
de Huaquillas, el 8% (7 comerciantes) sostuvo que son de la ciudad de Ambato y
un 3% de otros lugares.
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7. ¢Aproximadamente cuantos pantalones jeans venden diariamente?

TABLA 7 Ventas diarias de pantalones jeans

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
0lail0 57 63%
11a20 28 31%
21a30 5 6%
30 en adelante 0%

TOTAL 90 100%

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 7 Ventas diarias de pantalones jeans

Ventas diarias de pantalones jeans

H01a10
H11a20
M21a30

M 30 en adelante

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

Después de obtener el analisis estadistico, observamos que en la gréfica el 21%
(57 comerciantes) indicaron que diariamente venden de 1 a 10 pantalones es el
dato mas representativo. EI 31% (28 comerciantes) se ubican en el rango de 11 a
20 pantalones, el 6 % (5 comerciantes) manifestaron que sus ventas diarias de
pantalones es de 21 a 30 diariamente. Pues de esta manera obtuvimos datos
significativos que ayuda a determinar que nuestra propuesta de crear la fabrica de
jeans, tiene viabilidad.
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8. ¢A qué precio usted compra los pantalones jeans?

TABLA 8 Precio de compra de pantalones jeans

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
8al0 47 52%
11a13 30 33%
14a 16 8 9%

17 o més 5 6%
TOTAL 90 100%

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 8 Precio de compra de pantalones jeans

Precio de compra de pantalones jeans

m8al0
m11a13
m1l4al6
M 17 o mas

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

Dentro de las encuestas que se realizd a los comerciantes del Buenaventura
Moreno, se plante6 la interrogante sobre el precio a los que adquieren los
pantalones jean nos manifestaron que el 52% (47 comerciantes) que el precio esta
entre 8 a 10 dolares; el 33% representado (30 comerciantes) indicaron que esta
entre 11 a 13 dolares. Mientras que el 9% (8 comerciantes) se ubicaron en el
rango de 14 a 16 dolares. Y asi el porcentaje restante como es el 6% (5

comerciantes) se ubicé entre 17 0 mas.
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9. ¢Qué atributo de los pantalones jeans califica como el més importante?

TABLA 9 Atributos principales del pantalon jeans

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Precio 48 53%
Calidad 23 26%
Disefio 9 10%
Colores 6 7%
Modelos 4 4%
TOTAL 90 100%

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 9 Atributos principales del pantalon jeans

Atributos principales del pantalén jeans

4%

M Precio

M Calidad
= Disefio
M Colores
B Modelos

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

De acuerdo a la interrogante sobre los atributos de los pantalones jeans el 53% (48
comerciantes) indicaron que un atributo importante es el precio. Asi también
tenemos que el 26% (23 comerciantes) se inclinaron por la calidad, el disefio
obtuvo un porcentaje de 10% (9 comerciantes). Asi el 7% (6 comerciantes) se
ubicaron en el atributo colores. Y el restante como es el 4% (4 comerciantes)
dijeron que son los modelos.
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10. ¢Esta usted de acuerdo con la creacion de una fabrica de jeans en la
Provincia de Santa Elena?

TABLA 10 Nivel de aceptacion de creacion de fabrica

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 78 87%
No 12 13%
TOTAL 90 100%

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 10 Nivel de aceptacion de creacion de fabrica

Nivel de acepacion de creacion de fabrica

mSi

B No

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

Podemos observar que los resultados que nos arrojé el grafico, sobre la
interrogante de mayor interés como investigador es que el 87% (78 comerciantes)
nos manifestaron que si estan de acuerdo con la creacién de una fabrica de jeans
dentro de la Provincia de Santa Elena. De la misma manera obtuvimos el dato que
de los encuestados tenemos un porcentaje del 13% (12 comerciantes)

manifestaron que no estarian de acuerdo con la creacion de la fabrica.
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11. ¢ Cudl seria su interés por comprar en una fabrica de jeans ubicada en la
Provincia de Santa Elena?

TABLA 11 Interés por comprar en fabrica de localidad

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Alta 68 76%
Media 20 22%
Baja 2 2%
TOTAL 90 100%

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 11 Interés por comprar en fabrica de localidad

Interés por comprar en fabrica de localidad

2%

M Alta
B Media

M Baja

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

Esta es otra de las preguntas de interés, sobre nuestra propuesta de trabajo como
es la creacién de una fabrica de jeans en la Provincia de Santa Elena. Donde luego
del analisis estadistico tenemos que el 76% (68 comerciantes) manifestaron que su
interés por comprar en una fabrica de la localidad es Alta. De la misma manera se
obtienen los datos que el 22% representado por (20 comerciantes) indicaron que
su interés esta ubicado en el rango de media. Y al final con un 2% es baja.
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12. ;Cambiaria a su proveedor actual por adquirir los productos en una
fabrica de jeans en la Provincia de Santa Elena, Canton La Libertad?

TABLA 12 Cambio de proveedor actual

ALTERNATIVAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 68 76%
No 22 24%
TOTAL 90 100%

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 12 Cambio de proveedor actual

Cambio de proveedor actual

mSi

m No

Fuente: Comerciantes del Buenaventura Moreno
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

Luego de haber realizado, el andlisis a los datos que obtuvimos de las encuestas
podemos observar los resultados que de acuerdo a la interrogante, que si los
comerciantes cambiarian de proveedor, por adquirir el producto en una fabrica de
la localidad, tenemos los siguientes datos; que del total de los 90 encuestados, el
76% (68 comerciantes) indicaron que si cambiarian de proveedor pues
manifestaron que reducirian gastos. Mientras que 24% (22 comerciantes) optaron
por responder que no.
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3.2. CONCLUSIONES

o EI 89% de los comerciantes tienen en esta actividad (comercio de
pantalones jeans), entre 1 a 5 afios, siendo personas conocedoras de la

actividad que realizan por su experiencia.

e Del total de los encuestados el 94% sus ventas oscilan de 1 a 20 pantalones
diarios, ayudandonos esta informacion para la determinacion de la
demanda; conociendo que el 85% de los comerciantes adquieren sus

productos a un costo de 8 a 13 dolares.

e Dentro del cuestionario, la pregunta numero 7 obtuvo una aceptacion del
87% para la creacion de una fabrica de pantalones jeans dentro del Cantén
La Libertad, Provincia de Santa Elena, corroborando que la propuesta

planteada es bien vista y aceptada por los involucrados.

e Para ratificar el interés por comprar en una fabrica de pantalones jeans,
ubicada en el Cantdn La Libertad, se formul6 la pregunta niamero 9 dentro
de nuestro cuestionario; dandonos como resultado que el 76% tiene un

interés Alto de compra y un 22% de interés medio.

e Maés alld de determinar la aprobacion por la creacion y el interés de
compra se debe saber si los comerciantes estarian interesados en cambiar
de proveedores, obteniendo un 76% de afirmacion en cambiar a su

proveedor actual.
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3.3. RECOMENDACIONES.

e Fijar una demanda mensual por comerciante de 10 pantalones jeans en
base a la informacion recolectada segun la venta diaria de pantalones,

estableciendo un mercado meta del 25% de los comerciantes.

e Establecer un precio de venta no mayor a $ 10,00 por cada unidad de
pantalon jean para poder asi ser competitivos con sus actuales

proveedores, que sus precios oscilan entre $8,00 a $13,00

e Tomar como muestra de satisfaccion con sus proveedores, al habernos
dado el 76% del total de los encuestados por cambiar a sus proveedores, ya
sea por su lejania, por el tiempo en que tardan por dirigirse hacia ellos por
los costos que deben incurrir para poder tener la mercaderia en su local y

demas atenuantes que les brinden insatisfaccion.

e Con el 87% de aceptacion de la propuesta, se da la iniciativa para la
elaboracion de estudio de factibilidad para la creacién de una fabrica de

pantalones jeans en el Canton La Libertad, Provincia de Santa Elena.

e Aprovechar el alto interés de comprar por parte de los comerciantes (76%
segun los encuestados) para acaparar de forma inmediata el mercado y

lograr la meta planteada.
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CAPITULO IV

“PROPUESTA DE ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION
DE UNA FABRICA DE JEANS, EN EL CANTON LA LIBERTAD,
PROVINCIA DE SANTA ELENA, ANO 2013”

4.1 PREAMBULO

Estudio de Factibilidad para la CREACION DE UNA FABRICA DE
PANTALONES JEANS EN EL CANTON LA LIBERTAD; en el mismo se
detalla con claridad cada uno de los pasos que nos permitird hacer de ésta

actividad un negocio rentable.

Al igual que todo estudio, el presente, parte de los resultados de la investigacion,
que principalmente se basoé en el conocimiento del mercado al que se quiere
incursionar, una vez conocido que existe la demanda suficiente, es necesario
seguir los procedimientos que nos permitan satisfacer esas exigencias del
mercado, claro esta con las limitantes que el mismo estudio nos permitié conocer,

como lo son: el precio y la cantidad demandada.

En el Estudio de Mercado encontraremos la aplicacion del llamado marketing
mix, asi como otros componentes importantes como son los proveedores, los

consumidores, entre otros.

Una vez definido en el estudio de mercado: qué producir, cuanto producir y para
quién producir establecimos dénde y como producirlo, esto tiene por nombre
Estudio Técnico en donde se determinara los requerimientos de maquinaria, mano
de obra e insumos, es necesario saber cuanto nos costara producir y con qué

recursos hemos de financiar la produccion a través del estudio econémico, que a
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su vez se evaluaron con los indicadores TIR y VAN que nos permitieron definir el

proyecto como financieramente rentable.

42 OBJETIVO GENERAL

Elaborar un Estudio de Factibilidad a través de las técnicas de elaboracion de
proyectos que sirvan para determinar la viabilidad financiera de la creacion de una

Fabrica de pantalones jeans en el Cantdn La Libertad.

4.2.1 Objetivos Especificos

e Elaborar un Estudio de Mercado, mediante las técnicas adecuadas que nos
lleve a plantear lo que el mercado verdaderamente necesita para la
satisfaccion de sus necesidades.

e Disefiar un estudio técnico a través del conocimiento sobre el area de
estudio que nos permita producir eficientemente el producto.

e Elaborar un estudio econémico y financiero mediante técnicas de costeo
que nos permita evaluar la rentabilidad del proyecto en funcion del TIR y
el VAN.

43 ESTUDIO DE MERCADO

El Estudio de Mercado es la primera etapa del proceso para la formulacion y
evaluacion de proyectos, la cual comprende un estudio preliminar de las variantes
que determinen la factibilidad, es decir, determina las posibilidades de éxito o
fracaso del proyecto, es por lo que se considera como la etapa fundamental del
proceso, aungque cabe mencionar que la etapa tiene gran importancia ya que
aunque en el estudio de mercado se obtengan resultados satisfactorios, en
cualquiera de las otras etapas pueden presentarse problemas que hagan abortar o
rechazar el proyecto, las cuales pueden ser la falta de tecnologia o de recursos

econdmicos, entre otras.
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Las variantes que se analizan en el Estudio de Mercado son los antecedentes y las
caracteristicas del producto que se desea obtener, el mercado al que se desea
penetrar, la oferta y la demanda del producto en dicho mercado, la

comercializacion y el precio del mismo.

A través del estudio de mercado se trata de determinar la factibilidad de la
implementacion de una fabrica de pantalones jeans en la Provincia de Santa
Elena, que permitira tener una nocion de la cantidad de consumidores que habran

de adquirir nuestros productos.

4.3.1 Objetivo del Estudio de Mercado

Determinar el mercado meta, caracteristicas del producto, potenciales clientes,
mediante el analisis de la oferta y la demanda del producto, para su correcta

comercializacion en el Cantén La Libertad, Provincia de Santa Elena.

4.3.1.1 Objetivos Especificos

Los objetivos especificos de la propuesta seran los siguientes:
1. Determinar los atributos y necesidades de los clientes potenciales de
pantalones jeans del Centro Comercial Buenaventura Moreno del Cantén
La Libertad.

2. Conocer la demanda existente de pantalones jeans en el Centro Comercial

Buenaventura Moreno del Canton La Libertad.
3. Determinar el canal de comercializacién 6ptimo para venta.
4. Determinar la oferta de la fabrica de jeans

5. ldentificar el grado de aceptacion de los comerciantes de ropa del centro

Comercial Buenaventura Moreno para la creacion de una fabrica de jeans.
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4.3.2 Definicion del Producto

El proyecto estd basado en el Estudio de factibilidad de una fabrica de jeans

ubicado en el cantén La Libertad, Provincia de Santa Elena.

El objetivo de crear una fabrica de pantalones Jeans destinado a los comerciantes
de ropa del Centro Comercial Buenaventura Moreno, los cuales se encargaran de
su venta al consumidor final, los mismos que tendran caracteristicas propias para

realizar todo tipo de actividad laboral con materia prima de primera calidad.

Se basara la produccion en modelos béasicos estandarizados, entre las tallas 32-38
para hombres las cuales segun sus dimensiones tienen igualdad en costos,
elaborados en tela indigo que se usa normalmente para la confeccion de

pantalones jeans basicos.

GRAFICO 13 Pantalén Jean Basico

Fuente: Google.com
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

La fabrica se establecera en el Canton La Libertad, Provincia de Santa Elena, se
ha elegido este lugar por ser un lugar estratégico para la distribucion de la
mercaderia, teniendo como mercado principal al Centro Comercial Buenaventura

Moreno ubicado en la misma localidad.
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4.3.3 Los problemas que generan la idea de negocio

La fabrica va direccionada a satisfacer las necesidades insatisfechas del sector,
creyendo que se resolveran los siguientes problemas existentes:

1. Costos elevados de la mercancia

2. Baja calidad de los jeans

3. Clientes insatisfechos

4. Pérdida de tiempo en la adquisicion de la mercaderia

5. Bajo progreso de los negocios por baja rentabilidad.

4.3.4 Naturaleza del Producto

La fabrica de jeans, se dedicara a confeccionar pantalones para hombres a base
de tela indigo con modelos estandares entre las tallas 32-38, a su vez se encargara
de la comercializacion de la mercaderia, teniendo principales clientes a los
comerciantes de pantalones jeans del Centro Comercial Buenaventura Moreno del
Canton La Libertad.

Expuesto lo anterior la naturaleza del producto es de comercializacion y

distribucioén.

4.3.5 Andlisis de la Demanda

La creacion de la fabrica de jeans va dirigida a los comerciantes de Jeans del
Canton La Libertad, ya que este canton es el principal puerto del comercio. Por
esta razon nos hemos enfocado a esta poblacion para el desarrollo de este

proyecto.

Por medio de este proyecto, se ayudaria a los comerciantes de jeans, a que se

facilite la adquisicion de sus productos dentro de la localidad, sin necesidad de
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proveerse fuera de la misma, el cual les representa disminucién de gastos, tiempo

y seguridad.

Mediante informacion recolectada, detectamos que los comerciantes en su
totalidad (122 comerciantes) se proveen de mercaderia en localidades como
Pelileo, Ambato y Peru.

Es por eso que resulta factible que dentro de la provincia exista una fabrica de
pantalones jeans, que ayude tanto a comerciantes y esta a su vez genera empleo en
la localidad.

La demanda esperada, se ha calculado esperando acaparar el 25% del total de
comerciantes del Canton La Libertad, principalmente los del Centro Comercial
Buenaventura Moreno y determinando la cantidad requerida por los clientes segln
las ventas diarias que ellos realizan (31 Comerciantes x 10 Pantalones diarios x 30

dias x 12 meses) con una tasa de crecimiento anual es del 5%.

CUADRO 8 Demanda Proyectada
PRODUCTOS 2014 2015 2016 2017 2018
PANTALON JEANS 111.600 117.180 123.039 129.191 135.650

Fuente: Estimacion de Demanda
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

4.3.5.1 Clasificacion de la Demanda

La demanda se divide en dos grupos:

1. De acuerdo con la probabilidad se clasifica en:

e Demanda Efectiva o Real.- Se da cuando una determinada poblacion a
mas de requerir un determinado producto o servicio, tiene la capacidad
econdmica y la voluntad de adquirir un determinado producto. Por lo cual

es aquella demanda totalmente cierta.
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e Demanda Aparente.- Es aguella demanda en la cual no se conocen las
pérdidas por motivo de la comercializacion, ya que es considerable como
una demanda probable.

e Demanda Potencial.-Esta demanda se produce cuando una determinada
poblacion requiere un determinado producto o servicio, pero no tiene el
poder adquisitivo para adquirirlo. En consecuencia es una demanda
probable, que al reunir determinadas condiciones se la puede volver real.

2. De acuerdo con los consumidores o usuarios inmediatos se clasifica en:

e Demanda bésica.- Cuando el uso o consumo es final.

e Demanda derivada.- Cuando los usuarios 0 consumidores son
intermediarios. Por ejemplo, la demanda de harina deriva de la demanda
de pan.

Segun el proyecto la idea se dirige hacia la demanda Real-Efectiva y Demanda
Bésica, ya que los comerciantes de Jeans tienen esa necesidad de compra
(Demanda Real) y el producto es destinada hacia el consumidor final (Demanda
Basica).

4.3.6 Base de decision de compra de los clientes.
¢+ Determinan el costo de Oportunidad de su dinero.
+¢+ Deciden en base al precio de la demanda.
¢+ Compran nuestros productos, contra los vendedores externos.

¢+ Miden nuestra calidad en relacion al de la competencia.

4.3.7 Poder adquisitivo de los Consumidores.
El poder adquisitivo influye directamente a la demanda, por lo cual si lo podemos
medir mediante el factor socioeconémico la cual se encuentra dividido nivel socio

economico alto, medio y bajo.

La segmentacion de mercado que se emplea es de la siguiente.
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¢+ Accesible.-Todos los comerciantes de jeans del canton La Libertad pueden

adquirir el servicio

+ Rentable.- Debido a que la comerciantes del Centro Comercial

Buenaventura Moreno tienes interés de compra.

% Medible.- Contamos con la informacion necesaria que se recolecto a
traves de las encuestas realizadas a los comerciantes del Comercial

Buenaventura.

4.3.8 Andlisis de la Oferta.

Dentro del contexto de la oferta, el precio y la cantidad ofertada, estan
relacionados directamente, es decir que a medida que aumenta el precio del
producto, los confeccionistas estaran dispuestos a confeccionar mayores
cantidades, impulsados por los altos precios que se ofrecen en el mercado, a su
vez al disminuir el precio del producto en el mercado, los confeccionistas

produciran en menos cantidad.

Segun la investigacion realizada, en el Cantdn La Libertad, existen 122 locales de

venta de jeans, que ofertan sus servicios de venta a los tres cantones.

El Centro Comercial Buenaventura Moreno representa tan sélo una de las varias
clases de almacenes disponibles para la comercializacion de jeans disponibles en

la actualidad donde los precios son comodos para la clase media.

Las encuestas indican que los comerciantes estdn muy interesados en que en la
provincia exista una fabrica de pantalones jeans que pueda esto disminuir muchos

de sus problemas.

El proyecto se desarroll6 en un mercado con una oferta competitiva, la confeccion

de pantalones jeans en el Canton La Libertad se encuentra en libre competencia, la
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cantidad de productores que existe en el mercado nacional hace que el consumidor

encuentre variedad al momento de realizar la compra, en el mercado este producto

se lo encuentra en diferentes precios, calidad y lugar de compra, este Gltimo es

punto clave en la decision de compra.

4.3.8.1 Factores que afectan a la Oferta

La oferta es una de las variables mas importantes del mercado, y esta puede ser

afectada por varios factores que se pueden presentar, tales como:

X/
L X4

X/
L X4

X/
L X4

NuUmero y capacidad de produccion de los competidores. Dentro de
nuestro medio no existe una fabrica dedicada a la confeccion vy
comercializacion de pantalones jean, esto a su vez ayuda a ser lideres en el
mercado local.

Incursion de Nuevos Competidores En el Ecuador no existen barreras
de entrada para la incursion de nuevas empresas que se dediquen a la
confeccion y comercializacion de pantalones jeans. Mas bien el mercado
cada vez con mayores exigencias, incentivan a crear empresas que
ofrezcan un producto de excelente calidad.

Las restricciones de las importaciones para prendas de vestir han ayudado
para que la produccién del Ecuador se incremente ya que una parte del
consumo interno estaba suplido por mercaderia proveniente de otros
paises.

Capacidad de Inversion inicial. La inversion que se necesita para este
tipo de empresas depende directamente de la capacidad de produccion que
se desee alcanzar. Cuando més alta es la inversion que se realiza; mayor

volumen de produccion tendra dicha empresa.

4.3.9 Atributos del Producto

Segun datos obtenidos en las encuestas realizadas a los comerciantes de jeans, los

principales atributos que estos valoran, son:
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s El precio
« La calidad
« Variedad de disefios

Estos tres atributos son las premisas de compra que ellos valoran para la decision

de compra, ya que a su vez el consumidor final les trasmite a ellos.

4.3.10 Andlisis de Precios

El precio es una de las principales variables de decisién de compra, dado que
nuestro segmento va destinado a una clase media-baja, donde el precio esta por
encima de cualquier otro atributo del producto.

Tras las encuestas realizadas a los involucrados directamente, se determiné que el
precio que ellos pagan por sus productos estd en el rango de $10,00 - $14,00
dolares, a continuacion se muestra el precio actual y el proyectado con una tasa de

crecimiento del 8% anual.

CUADRO 9 Precios Proyectados

PRODUCTOS 2014 2015 2016 2017 2018
PANTALON JEANS 10,00 10,80 11,66 12,60 13,60

Fuente: Proyeccion de precios
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

4.3.11 Andlisis del Sector

El proyecto se direcciona dentro del sector de la manufactura, de la fabricacion de

pantalones jeans y a su vez la comercializan del mismo.

En la provincia de Santa Elena no existe una fabrica de pantalones jeans, el cual

no ha sido explotado, por lo que da una gran oportunidad para posicionarse en este
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mercado, el mercado de la vestimenta es muy grande, y crece este con el aumento

de la poblacién del sector.

Existen en el entorno pequefios negocios de costura, el cual no se lo ha
considerado con competencia, dado que ellos no producen jeans, solo se dedican a
costuras basicas de disefio de forma artesanal, de productos como: camisetas,

camisas, pantalones, ternos, arreglo de ropa, etc.

4.3.11.1 Tendencias Econdmicas

Un factor que predomina es el precio, los precios especialmente cuando se
direccionan a segmentos de clase media-baja son muy importantes, el objetivo del
proyecto es hacer que a través adquisicion de productos de bajo precio y buena
calidad estos locales comerciales puedan desarrollarse, obteniendo mayor
rentabilidad, optando politicas de crédito de maximo 10 dias, dado que es un

producto de ciclos rapidos.

4.3.11.2 Tendencias Socio-Econémicas

La psicologia de las personas es no comprar lo local porque es malo, o quizas en
personas de alta edad se le hace dificil arriesgarse al cambio de un proveedor,
para disminuir todas estas amenazas se haran charlas introductorias para que se
conozca mas de la empresa y sobre todo del producto, para asi poder tener una

acogida favorable.

4.3.12 Analisis FODA del producto y del sector

Fortalezas

% Existe el personal con los conocimientos en confeccion de pantalones
jeans

+«+ Magquinaria accesible
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%+ Materia prima accesible

Oportunidades

¢+ Nicho de mercado no explotado
+ Liderar el mercado de jeans en la Provincia de Santa Elena
+« Gran demanda a satisfacer

Debilidades

+ Poca oportunidad de acceso a financiamiento a entidades bancarias
¢+ Escaso capital propio para la inversion
¢+ Desconocimiento de los directivos del manejo del negocio

Amenazas

+« Entrada de nuevos competidores

X/
o

Ventaja comparativas y competitiva de productores de otros paises
+¢ Inflacion en los materiales e insumos

+¢+ Crisis econémica del pais

4.3.13 Comercializacién del Producto.

El producto se lo comercializara directamente con nuestros clientes potenciales
principales (comerciantes de pantalones jeans del Canton La Libertad), esto se lo
realizara a través de visitas periddicas de agentes vendedores que capten pedidos

para satisfacerlos al momento oportuno.

A su vez se realizard una pagina web esto para ir labrando la vision de crecer y
expandirse hacia todo el Ecuador, y poder ir captando clientes indirectos y dar a

conocer de manera global a la empresa.
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4.5.13.1 Promocién/Comunicacién

Los medios que se utilizaran para dar a conocer la empresa seran:

% Relaciones publicas
+«* Publicidad radial
¢+ Agentes vendedores

Las Relaciones Publicas se la utilizara desde el punto que la empresa podra
auspiciar ciertos eventos de interés y concurrencia masiva de nuestros clientes,
para asi captar la atenciobn en nuestra empresa y marca, que ayude a la

comercializacioén directa e indirecta.

La Publicidad Radial se hara a través de anuncios de las ofertas que se
propongan, esto se lo hara en las radios difusoras de mayor sintonia a nivel local.

Y los Agentes Vendedores seran visitadores de puerta a puerta, en este caso sera
a los locales de nuestros futuros clientes para poder asi ganar mayor mercado y

poder expandir la empresa, es otro medio de publicidad mas directo.

4.3.14 Segmentacion del Mercado

La segmentacion de mercado es el proceso de dividir un mercado en grupos
uniformes mas pequefios que tengan caracteristicas y necesidades semejantes.
Esto no estd arbitrariamente impuesto sino que se deriva del reconocimiento de
que el total de mercado estd hecho de subgrupos llamados segmentos. Estos
segmentos son grupos homogeéneos (por ejemplo, las personas en un segmento son

similares en sus actitudes sobre ciertas variables).

« Segmentacion Demografica: Division del mercado en grupos de funcién
de variables demogréaficas como edad, sexo, tamafio de la familia, ciclo de
vida familiar, ingresos ocupacionales, educacion, religion, raza,

generacion entre otras.

77



% Segmentacion Geogréafica: Segmentacion del mercado en unidades
geogréficas diferentes como naciones, estados, regiones, ciudades, barrios.

% Segmentacion Segun el Momento de Uso: Division del mercado en
grupos segun las ocasiones en que los compradores consideran comprar el

producto, realizan la compra o utilizan el producto adquirido.

% Segmentacion Segun el Sexo: Division del mercado en grupos diferentes

segun el sexo de sus componentes.

La segmentacién del mercado es la division en distintos grupos de compradores
con necesidades, caracteristicas o conductas diferentes, y para lo que es necesario

elaborar productos de acuerdo con los consumidores.

CUADRO 10 Segmentacion De Mercado

SEGMENTACION DE MERCADO

GEOGRAFIA
PAIS ECUADOR
PROVINCIA SANTA ELENA
CANTON LA LIBERTAD
SECTOR COMERCIAL

DEMOGRAFIA

GENERO MASCULINO
EDAD 18-30
N[/ = Mis]=R[Ne[={=fe 3 MEDIO — BAJO

Fuente: Segmentacion de Mercado
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

4.3.14.1 Mercado Meta
Se espera cubrir del total del mercado 122 comerciantes de jeans en el Canton de
La Libertad cubrir un 25% de ese mercado, siendo esta cantidad nuestros clientes

meta.
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CUADRO 11 Delimitacion Del Mercado

DETALLE N° CLIENTES
MERCADO TOTAL 122
MERCADO META 31

Fuente: Mercado meta
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

GRAFICO 14 Mercado Meta

MERCADO META

MERCADO

TOTAL e
122 / N
MERCADO

META
31

= 0 W

Fuente: Mercado meta
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

4.3.15 Estrategias de Mercadotecnia
4.3.15.1 Estrategias de Precio

e Ingresar al mercado con precios competitivos.

e Analizar los precios de la competencia y establecer precios 6ptimos tanto
para los clientes como para las empresas.

e Fijar un precio referencial para todos los modelos y tallas de pantalones

jeans.
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e Mantener dicho precio estable por un amplio periodo de tiempo, para asi

lograr la fidelidad de los clientes.

4.3.15.2 Estrategias de Promocion

Canalizada por medio de la impresion y reparticion de hojas volantes, este medio
ha sido escogido, ya que gran parte de la poblacion accede a este medio

informativo ademas no se incurriria a gastos elevados.

Las hojas volantes seran entregadas masivamente por todos los sectores, y
principalmente por los lugares més transitados de la localidad.

En el largo plazo, se debe considerar como medio de promocion a la radio, ya que
éste cuenta con una amplia audiencia. Este medio de publicidad puede ser
implementado, por el hecho de que los costos no son tan elevados como los de

television.

4.3.15.3 Estrategia de Producto y/o Servicio.

Para lograr un alto nivel de venta de los pantalones janes en el mercado, es
necesario considerar varios atributos y componentes técnicos del producto, con el
fin de lograr la satisfaccion total de las necesidades.

Existen variables que influyen en la decision de compra como: la calidad, el
disefio, la moda, y presentacion del producto, las mismas que analizaremos a

continuacion.

4.3.15.3.1 Calidad

En todos los sectores los consumidores cada vez exigen calidad en todos los
productos que adquieren, tanto en su funcionalidad y en el uso de los mismos, por
esta razon la empresa tomara en cuenta los siguientes aspectos:

e Calidad de la materia prima
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e Calidad del producto terminado e insumos

4.3.15.3.2 Moda

La empresa ofrecera al mercado variedad de modelos de pantalones jeans de
acuerdo a los requerimientos de los clientes y de las tendencias mundiales del
producto, esto se dara gracias a la utilizacion de distintas telas y colores; para
poder cumplir con las exigencias de los clientes y lograr su completa satisfaccion,

y sobre todo obtener la fidelidad del consumidor.

4.3.15.4 Estrategia de Plaza.

La produccion total de pantalones jeans seran comercializados en plazas de
distintas caracteristicas, en centros comerciales de renombre, directamente en la
fabrica, y en centros comerciales populares, en la cual se pondra a disposicion de
los clientes gran variedad de pantalones jeans en distintos modelos, tallas y

colores.

4.3.15.3 Estrategia de Distribucion.

Para la introduccién de los productos ofertados por la empresa, se desarrollara dos
tipos de comercializacion; la directa al mercado objetivo y la comercializacion por

intermediarios.

La comercializacién directa se realizara en el almacén ubicado en las instalaciones
de la empresa, donde podra obtener el producto a precios preferenciales, con

descuentos que solo como productores directos podra encontrarlos.

Los vendedores entregaran los pedidos directamente al almacén de los clientes,

evitandolos asi los costos de transporte y estibada que estos puedan incurrir.
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4.4 ESTUDIO TECNICO

El estudio técnico tiene por objeto proveer informacion para cuantificar el monto
de las inversiones, los costos de operacion, el nivel de produccion y de utilizacion
de los recursos necesarios, el tamafio y localizacion Optima de la planta, y las
condiciones ideales que permitan que la nueva unidad productiva sea mas

eficiente.

4.4.1 Tamario del Proyecto

Es importante conocer el tamafio que tendra el proyecto, debido principalmente a
la incidencia de éste sobre el nivel de las inversiones y de los costos, asi como
también sobre la estimacion de la rentabilidad que podria generar su
implementacién. De igual forma, la decision que se tome respecto del tamafio del

proyecto determinaré el nivel de produccion que tendra la empresa.

4.4.2 Factores determinantes del Proyecto

Para la determinacion del tamafio del proyecto, se toman en cuenta a distintos

factores las mismas que seran analizadas a continuacion:

4.4.2.1 El Mercado

Del analisis realizado al mercado de pantalones jeans, se concluy6 que la demanda
insatisfecha muestra un camino viable para la creacion de una empresa dedicada a
la confeccion y comercializacion de pantalones jeans en el Canton La Libertad
Provincia de Santa Elena, puesto que por medio de la investigacion de mercado se

determind que existe una aceptacion del 82,45% sobre el producto.

Esta prenda, por su resistencia, durabilidad y comodidad que brinda a sus

usuarios, tiene niveles altos de consumo en el pais. Es por esto que tanto la
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confeccion y la importacion de este producto ha ido en aumento, esto podemos
observar en los almacenes que ofrecen prendas de vestir en general, el pantalon

jean es una de las que no puede faltar dentro de su stock.

Cabe recalcar, que el ambiente en el que se desarrollard el proyecto es de alta
competitividad, tanto por la existencia de la demanda que cada vez pide un

producto de excelente calidad y que este conforme a sus gustos y necesidades.

4.4.2.2 Disponibilidad De Recursos Financieros

En el Ecuador existen varias fuentes de recursos financieros, estas pueden ser

instituciones pertenecientes a la banca privada o del gobierno.

El capital del proyecto estard conformado por dos partes, la primera parte estara
financiada el 60% a través de un crédito a realizarse en alguna institucion
financiera, mientras que el 40% restante sera financiado por medio de recursos

propios.

4.4.2.3 Disponibilidad de Mano de Obra

La oferta laboral para este giro de negocio se puede decir que es considerable,
pese la alta tasa de migracion de mano de obra no solo de este sector sino de todos
los sectores de la produccion, ain existe en el mercado personal calificado,
especialmente mujeres que se dedican a la confeccion de ropa o que tienen
conocimiento en la operacion de una maquina de coser, las academias de
aprendizaje es otro lugar donde se puede encontrar a el personal necesario para el

correcto funcionamiento de la empresa.

Es por esta razén que este factor no es una limitante para la factibilidad del
proyecto, debido a la considerable existencia de mano de obra local con costos

relativamente bajos. Para la confeccion de pantalones jeans, el personal debera
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tener conocimientos sobre el manejo de maquinas de coser industrial para la etapa
de confeccion y también conocimiento basico en la etapa de terminado del

producto.

Sin embargo, no se descuidaran factores tales como la capacitacion y
entrenamiento al personal en el manejo de la maquinaria industrial; especialmente
en maquinas que posean un mayor grado de utilizacion en la confeccion del
producto.

CUADRO 12 Requerimiento De Mod

2014 2015 2016 2017 2018
DEMANDA 111600 117180 123039 129191 135650
TIEMPO PRODUCCION 15 15 15 15 15
C/PANTALON EN
MINUTOS
TOTAL TIEMPO 27000 20205 30760 32208 33913
PRODUCCION
HORAS HOMBRES 2088 2088 2088 2088 2088
DISPONIBLES
PERSONAL NECESARIO 13 14 15 15 16

Fuente: Requerimiento de mano de obra
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

4.4.2.4 Economias de Escalas

Esto se puede apreciar en la produccion de pantalones jeans al momento de
realizar un lote completo de un modelo especifico, gracias a la produccion en
volumen se ahorra tiempo y por ende los costos se reducen, un operador de una
maquina realizard la misma operacion repetitivamente sin tener que estar
cambiando continuamente, del mismo modo se ahorrard tiempo ya que no se

tendra que abastecer continuamente de material distinto.
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4.4.2.5 Disponibilidad de Maquinaria

Para la confeccion de pantalones jeans en el mercado se ofrecen un sin nimero de
maquinas industriales de diferentes marcas y tipos, cada una de las innovaciones
que se dan en este mercado tienen un objetivo especifico, pero con la Gnica razén
de optimizar todos los recursos necesarios; como por ejemplo el tiempo de

confeccidn por prenda.

Las importadoras de maquinas industriales ofrecen a sus clientes no solo la
maquina sino también servicio técnico calificado, variedad y disponibilidad de
repuestos, este es un valor agregado importante ya que a este tipo de maquinaria

se debe dar un mantenimiento periddico para el correcto funcionamiento.

4.4.2.6 Disponibilidad de Insumos, Materia Prima 'y Materiales
La disponibilidad de insumos, materias primas y materiales en el sector de la
confeccion de pantalones jeans es amplia ya que se puede encontrar productos de

fabricacion nacional como importados.

Las formas de pago de cada una de estas se las pueden hacer de acuerdo a una

negociacion, puede ser en efectivo o a crédito.

CUADRO 13 Materia Prima Directa

1 TELA INDIGO METROS 1.3 3.5 4.55 491 531 5.73 6.19
2 TELA LIENZO METROS 0.19 1.2 0.23 0.25 0.27 0.29 0.31
3 CIERRE METALICOS UNIDADES 1 0.25 0.25 0.27 0.29 0.31 0.34
4 ETIQUERIA JUEGO 1 0.4 04 043 047 0.5 0.54
5 ETIQUETAS DE TELA JUEGO 1 0.05 0.05 0.05 0.06 0.06 0.07

TOTAL 548 5.92 639 6.9 7.45

Fuente: Requerimiento de MPD
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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Los materiales necesarios para la confeccion de pantalones jeans tales como:
botones, cierres, hebillas, remaches y demas, se los podrd adquirir facilmente,
debido a que existen varias empresas que fabrican y comercializan este tipo de
insumos, que ademas se los puede adquirir a precios convenientes y con buena
calidad en un alto porcentaje son de importacion aunque existen firmas locales
que abastecen dentro de ciertos limites de calidad y surtido.

CUADRO 14 Materia Prima Indirecta

1 HILO DEALGODON  METROS 15 004 06 063 066 069 073

2 BOTONESMETALICOUNIDADES 1 01 01 011 011 012 002
3 REMACHES UNIDADES 10 002 02 02 02 023 024

4 ETIQUETAS DE TELA JUEGO 1005 005 005 006 006 0.06
TOTAL 095 1.00 105 110 115

Fuente: Requerimiento de MPI
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

4.4.5 Definicion de la capacidad de Produccion

El pantaldn jeans es un producto confeccionado con tela de algodon vy fibras de
este mismo material como el hilo y de varios insumos adicionales, lo cual nos

permite tener una prenda de excelente calidad.

La capacidad instalada serd la determinada en la demanda pantalones, esta
capacidad se puede incrementar de acuerdo a diferentes pardmetros como: el
tiempo de produccion, la cantidad de personal disponible y el mercado

(requerimientos).

Las magquinarias no tienen una capacidad maxima dada, que esta funciona de

manera uniforme a la rapidez en su uso por parte de los operarios.
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4.4.4 Localizacién del Proyecto.

La localizacion del proyecto tiene como objetivo identificar el lugar en el que se

ubicara la empresa.

Para determinar la localizacion déptima del proyecto se realizard un anélisis de
macro y micro localizacion, con el fin de escoger la ubicacion mas conveniente de

la empresa, para lo cual nos permitira contribuir a la optimizacion de recursos.

e Macro Localizacion

El lugar en donde se va a ubicar la nueva empresa es la Provincia de SANTA
ELENA.

GRAFICO 15 Macro Localizacion

COMTCM LA LIEBEER TAD
P cmm ey e i =

Fuente: Google.com
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
¢ Micro Localizacion
La empresa estara ubicada en el Canton LA LIBERTAD, en la via Punta Carnero,

lugar estratégico para la distribucion de los productos, telecomunicacién y demas

servicios y condiciones necesarias para el giro del proyecto.
GRAFICO 16 Micro Localizacion

A 3
Fuente: Google.com
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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4.4.5 Factores Ambientales.

El Factor Ambiental es importante, las industrias siempre deben tener presente el
cuidado del medio ambiente, evitando asi la contaminacién y deterioro. Cada vez

los dafios al ecosistema son mayores e irreversibles.

Dentro de los sectores con mayor emision de tdxicos se encuentra la industria
manufacturera, la cual se desagrega en nueve ramas, la principal dirigida a la
elaboracion de alimentos, bebidas y tabaco, seguida de la de productos metalicos,
maquinaria y equipo, y después por la de quimicos, derivados del petréleo, caucho
y pléstico, consideradas las mayores fuentes de elementos toxicos al medio

ambiente.

En la produccién de pantalones jeans, existen residuos de tela e hilos que no son
peligrosos y por lo tanto no contaminan el medio ambiente, ya que éstos son
eliminados a través de camiones recolectores de basura, sin poner en riesgo el

entorno dentro del cual se desenvuelve la empresa.

Los retazos de tela incluso se los recicla para la elaboracion de relleno de
diferentes productos e incluso en la elaboracién de colchones, esto se lo
comercializa por peso, las personas que realizan esta actividad van directamente a

cada empresa y llevan a su planta de fabricacion.

Los botones metélicos y cierres, frecuentemente contienen componentes
contaminantes; es por esta razén que la empresa tendrd mucho cuidado en la
eliminacién de estos desechos, para asi no causar dafios al ecosistema, estas piezas

también se las recicla ya que gran parte de estos contienen cobre y hierro.

Los desperdicios de estas partes no se dan en gran magnitud pero de igual manera
se tendra la responsabilidad necesaria para dar el trato adecuado segun como lo
establezcan las leyes, aunque en el caso de los metales se los puede vender a

empresas que se dedican a comprar esto.
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4.4.6 Proceso de Produccion

El proceso de produccidn de pantalones jeans es en serie, ya que se cuenta con un
disefio basico, relativamente estable en el tiempo y que esta destinado a un amplio

mercado.

A continuacion se detalla el proceso de confeccion de pantalones jeans.
GRAFICO 17 Proceso De Produccién Pantal6n Jeans

Adquisicion de
la materia , Seleccion
prima

Lavado Confeccion ‘ - Tendido

Terminado N Revision : W Almacenado

Fuente: Disefio de produccién
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

4.4.6.1 Adquisicion de Materia Prima.

Para la fabricacion de pantalones jeans, es necesaria la adquisicion de materia
prima, de acuerdo con el terminado que se quiera obtener la tela variara en sus
caracteristicas, los insumos también es importante obtenerlos al inicio de la

planificacién de la produccion.

El departamento de produccion sera el encargado de realizar las adquisiciones de
estos de acuerdo a las necesidades de produccion que la empresa tenga de una
forma programada para que estén antes de iniciar el proceso.
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4.4.6.2 Disefo.

Este trabajo es desarrollado por el disefiador de la empresa. Una vez disefiado el
pantalon, se cosen muestras de pantalones jeans en el taller tomando en cuenta el
disefio realizado. Si la produccion de un modelo estd decidida, el disefio se
transfiere directamente al material que servird para el trazo de los patrones en las

distintas telas y en diferentes tallas.

4.4.6.3 Dibujo.

Una vez decidido el disefio del pantalon jean, se empieza con la del Dibujo de los
patrones en la Tela. Para cada talla y modelo se realiza un patrén diferente,
tomando en cuenta todas las partes necesarias para la fabricacion del pantalon
jean; es decir, se realizan patrones de la parte delantera del jean como también de
la parte posterior, asi como también de bolsillos y pretina.

Estos patrones una vez terminados, seran utilizados para la elaboracion de una
plantilla disefiada en la tela, la misma que debera ser elaborada tratando de ocupar

todos los espacios posibles de la tela, para asi evitar gran cantidad de desperdicios.

La plantilla servird de referencia para el posterior corte de las prendas. Es
importante tener en cuenta la posicion de las piezas del dibujo ya que se debe
seguir normas al momento del dibujo o si la tela tiene una direccion de

fabricacidn, todas las piezas deben estar dibujadas en la misma direccion.

4.4.6.4 Tendido.

Posterior a la realizacion de la plantilla, se inicia con el tendido de la tela jean,
este proceso se lleva a cabo en una mesa de gran longitud disefiada para este uso

especifico.
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Son tres personas las que se encargan tanto de desenvolver como de realizar el

tendido de la tela.

Debido a que los pantalones jeans se producen por lotes y en grandes volimenes
se debe tender varios rollos de tela, dependiendo de la cantidad de prendas que se
desea producir y de la maquina de cortado que cuente la empresa ya que existen

varios modelos disponibles en el mercado.

4.4.6.5 Corte.

El corte se lo realiza por medio de la utilizacion de una méaquina cortadora de uso
manual, la misma que tiene la capacidad de cortar toda la tela tendida

anteriormente.

4.4.6.6 Confeccion.

El trabajo de coser representa la parte intensiva del proceso de fabricacion de los
pantalones jeans. Aqui se unen todas las piezas cortadas anteriormente obteniendo

como resultado el ensamblaje del pantalén jean.

La costura de los pantalones se la realiza por medio de la utilizacion de maquinas
de coser recta, overlock, pretineras, ojaladoras, entre otras; las mismas que son

operadas manualmente.

4.4.6.7 Lavado.

Se lleva la mercaderia a una lavanderia especializada en prendas de tela jean
donde se realiza el proceso de lavado o tinturado de acuerdo al requerimiento del
producto, aqui se somete a un proceso con quimicos especiales no toxicos, y se
obtiene un terminado requerido, se seca la prenda y regresa a la planta de

produccién.
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4.4.6.8 Terminado.

Los pantalones jeans llevan articulos como botones, remaches y cierres, que pasan
a formar parte de su terminado. Luego de coser las prendas, los cierres son
colocados por medio de maquinas de costura recta que cuentan con un pie especial
para coser cierres, luego se fabrican los ojales mediante la méaquina ojaladora,

para luego colocar los botones y remaches utilizando la maquina atracadora.

4.4.6.9 Revision.

Una vez terminada la confeccidn de pantalones jeans, se procede a cortar los hilos
sobrantes del proceso de costura, posteriormente se realiza una revision total del
pantalon con la finalidad de ubicar pantalones que tengan ciertas imperfecciones.

Se revisa el estado de la prenda como: homogeneidad del color, uniformidad de la
costura y del tejido, firmeza de botones, terminado de ojales, correspondencia
entre boton y ojal, simetria de piezas que forman la prenda, firmeza del cierre,
dobladillo y presillas uniformes. En el caso de encontrar algun error en la
fabricacion, se procede a reparar los pantalones, evitando asi que los operarios
cometan el mismo error nuevamente y logrando con esto que el pantalén jean se

encuentre en 6ptimas condiciones para la venta.

4.4.6.9 Acabados.

Una vez terminados, los pantalones jeans necesitan un Gltimo proceso antes de
estar listos para la venta. Las prendas hay que plancharlas y limpiarlas en seco
para posteriormente colocar las etiquetas.

4.4.6.10 Almacenamiento y Embalaje

El proceso de almacenamiento y embalaje por lotes se lo realiza una vez que los
pantalones hayan terminado su proceso de fabricacion. Estos son llevados hacia la
bodega en donde permaneceran hasta el proceso de la compra.

92



4.4.7 Del proceso de la Produccion de Pantalones Jeans

10.

11.

12.

13.

14.

15.
16.

Se procede a realizar en primera instancia la costura del bolsillo de la parte
posterior izquierda y filos de bolsillos. Para lo cual se utilizara una
maquina cerradora de codo.

Unién del bolsillo a la parte posterior izquierda del pantalén, para la cual
se utiliza una méquina de coser de triple puntada.

Costura del bolsillo de la parte posterior derecha y union de ésta a la parte
posterior derecha del pantaldn.

Costura del borde del bolsillo delantero derecho. Se utiliza una maquina de
coser de triple puntada.

Después se va a coser la cremallera utilizando una maquina de puntada de
cerrado.

Union de las dos piernas delanteras, la cual se va a realizar en una maquina
de coser de puntada de cerrado.

Union de la cremallera a la parte delantera del pantalon. Para la cual se
utiliza una maquina de doble puntada de cerrado.

Costura de la basta delantera, la cual es realizada en una maquina de
puntada de cerrado.

Costura de basta y elevaciones de la parte trasera del pantalén, utilizando
una maquina de coser de triple puntada.

La union de las piernas es realizada con una maquina de coser de triple
puntada.

Union de la parte delantera y trasera, la cual es realizada en una maquina
de puntada de cerrado de cinco hilos.

Costura de la banda o tira de la cintura, la cual es realizada en una
maquina de coser especial.

Union de la tira de la cintura al pantalon. Para esta operacién se utiliza una
maquina de coser de puntada de cerrado.

Costura del ojal, la cual es realizada en una maquina de coser especial.
Costura del boton. Realizada en una maquina abotonadora.

Costura de la etiqueta de cuero.
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17. Después de haber cosido la etiqueta, el siguiente paso sera realizar el
planchado tanto de la parte de la cintura como de las piernas, para que
luego pase a través de una inspeccion manual y finalmente sea embolsado

y almacenado.

4.4.7.1 Flujograma de Procesos

El flujo de procesos establece una relacion entre cada actividad que se realizar

para la elaboracion de 1 pantaldn jeans, detalla cada paso que se lleva acabo.

| INI(|3IO |

| Realizar disefio |

| Elaborar Patrones |

| Cortar tela |2 minutos |

| Clasificar por talla [ 1/2 minuto |

| Coser las piezas |4 minutos |

| Coserbolsillos |1 minuto |

| Coser cierre |1 minuto |
| Hacer ojal |1 minuto |
| Poner botén | 1/2 minuto |

| Rematar los hilos |2 minutos |

| Revisar pantalones |1 minuto |

| Planchar pantalones [1 minuto |

| Colocar etiqgueta [ 1/2 minuto |

| Ponerlos en fundas | 1/2 minuto |

| Almacenar | 1/2 minuto |

| Fin |
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Déandonos un total de 15.50 minutos en el proceso total de la produccion del

pantalon jeans.

4.6.8 Requerimiento de Maquinaria y Equipo.

Para la confeccién de pantalones jean de hombres es necesario la adquisicion de

las siguientes maquinarias y equipos para para las operaciones de la empresa, ya

sean administrativas o de produccion, estas compras se convertiran en parte de la

inversion inicial del proyecto, a continuacion se detallan las unidades requeridas

con los costos:

CUADRO 15 Equipos De Computacion

8 EQ.COMPUTACION EQ. COMPUTO 800,00 6.400,00
4 EQ.COMPUTACION TELEFONO FAX 250,00 1.000,00
4 EQ.COMPUTACION IMPRESORA 150,00 600,00
2 EQ.COMPUTACION EQ. COMPUTO 800,00 1.600,00

Fuente: Presupuesto de Equipos de computacion

Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

CUADRO 16 Maquinaria

4 MAQUINARIA MAQ. RECTA 580,00 2.320,00
2 MAQUINARIA MAQ. 2 AGUJAS 3.250,00 6.500,00
2 MAQUINARIA MAQ. OVERLOCK 1.600,00 3.200,00
2 MAQUINARIA MAQ. CERRADORA 5.500,00 11.000,00
1 MAQUINARIA MAQ. OJALADORA 9.200,00 9.200,00
1 MAQUINARIA MAQ. PRECILLERA 2.200,00 2.200,00
1 MAQUINARIA MAQ. PRETINERA 7.000,00 7.000,00
1 MAQUINARIA MAQ. ATRACADORA 4.000,00 4.000,00
1 MAQUINARIA CORTADO 1.600,00 1.600,00
5 Maquinaria Planchas 120,00 600,00
1 Maquinaria Compresor 160,00 160,00
1 Maquinaria Remachadora 90,00 90,00

Fuente: Presupuesto de Equipos de computacion
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez
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CUADRO 17 Muebles Y Enseres

8 MUEBLESY ENSERES ESCRITORIO 150,00 1.200,00
8 MUEBLES Y ENSERES SILLAS 10,00 80,00
8 MUEBLES Y ENSERES SILLONES 80,00 640,00
4 MUEBLESY ENSERES ARCHIVADORES 150,00 600,00
1 MUEBLESY ENSERES ARCHIVADORES 150,00 150,00
8 MUEBLESY ENSERES ESCRITORIO 150,00 1.200,00
8 MUEBLES Y ENSERES SILLAS 10,00 80,00
8 MUEBLES Y ENSERES SILLONES 80,00 640,00

Fuente: Presupuesto de Muebles y Enseres
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

CUADRO 18 Vehiculo

1 VEHICULO CAMIONETA DIMAX 18.000,00 18.000,00

Fuente: Presupuesto de Vehiculo
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez

4.4.9 Requerimiento de Insumos, Materias Primas

Debido a que el presente proyecto va a producir 111.600 pantalones jeans en el
afio 1, la materia prima necesaria para cubrir con esta demanda consiste en la
compra de 145.080 metros de tela jean, debido a que cada pantalon jean promedio
se puede confeccionar con 1,30 metros de tela y el ancho de las telas oscila de
1.50 a 1.70 metros de acuerdo como se encuentre en el mercado. Ademas se
necesita comprar 21.204 metros de tela de lienzo para la parte interna de los
bolsillos a un promedio de 0,19 cm por pantalon, 111.600 botones y cierres,
ademas de 111.600 remaches, estos valores de los insumos variaran en una
pequefia proporcion de acuerdo al modelo seleccionado.

En los cierres, botones y remaches se consider6 un margen de error, ya que al
momento de utilizarlos por fallas humanas existe la posibilidad que se tenga que

reemplazarlos.
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Las proyecciones de los costos de Materia Prima Directa (MPD) y Materia prima
indirecta (MPI) se realizé en base al requerimiento por unidad y a la demanda
proyectada.

CUADRO 19 Requerimiento de MPD

CANT. X
PRODUCTOS UNIDAD 2014 2015 2016 2017 2018
DEMANDAPROYECTADA 111600 117.180 123.039 129.191 135.650
TELAINDIGO 1,3MTS 145,080 152.334 159.951 167.948 176.346

TELALIENZO 019MTS 21204 22264 23377 24546 25.774
CIERREMETALICOS 1UNID 111,600 117.180 123.039 129.191 135.650
ETIQUERIA 1UNID 111,600 117.180 123.039 129.191 135.650
ETIQUETASDETELA 1UNID 111.600 117.180 123.039 129.191 135.650

Fuente: Presupuesto de MPD
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

CUADRO 20 Requerimiento de MPI

PRODUCTOS ~~ CANT.XUNIDAD 2014 X 206 27 208

DEMANDA PROYECTADA G0 1718 12304 12819 1365

HILO DE ALGODON MTS 1600 L7770 16459 L9311 203475
BOTONESMETALICOS ~ TUNID 11160 10718 1804 11919 1336}
REMACHES OUND - L1600 117080 123039 129191 13%:0
ETIQUETASDETELA ~ LIND 11160 10716 12804 12919 1306}

Fuente: Presupuesto de MPI
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez
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4.4.10 Determinacion de Inversiones en Activos Fijos

Para la inicializacién de este proyecto se necesita contar con la siguiente
inversion:
CUADRO 21 Inversiones

DETALLE VALOR
ACTIVOS F1JOS 80.060,00

MAQUINARIA 47.870,00
EQUIPO DE COMPUTO 9.600,00
MUEBLES Y ENSERES 4.590,00
VEHICULO 18.000,00

ACTIVOS DIFERIDOS 3.000,00
GASTOS DE CONSTITUCION 3.000,00

CAPITAL DE TRABAJO
CAPITAL DE TRABAJO 141.224.76

TOTAL INVERSION 224.684.76

Fuente: Presupuesto de inversiones
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

4.4.11 Distribucion de Planta de la Maquinaria Y Equipo

GRAFICO 18 Distribucion de la Planta
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Fuente: Distribucion de la planta
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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4.5 ESTUDIO ORGANIZACIONAL

4.5.1 Constitucion de la Empresa.

“MODA IN Cia. Ltda.” es una empresa con personeria juridica, puesto que estara
legalmente constituida como una compafiia de responsabilidad limitada,
conformada por tres accionistas, quienes toman las decisiones y responden por las

obligaciones que contraiga la empresa.
4.5.2 Razon Social, Logotipo, Slogan.
Como toda empresa a nivel nacional y porque no decirlo a nivel mundial esta debe

tener una Razon Social, Logotipo y Slogan, los cuales son distintivos que pueden

ser posicionados en los consumidores.

e RAZON SOCIAL: Industria Moda In CIA. LTDA.
e LOGOTIPO
e SLOGAN: jjij....Prohibido vestir mal, Vistete a tu moda....!!!!

GRAFICO 19 Logotipo

1il....Prchibide vestir
werl, Viste a Gy

moder. ... 11T

Moda. - In

Fuente: Disefio de logotipo
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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4.5.3 Vision

Ser la empresa lider en el sector de la confeccion y comercializacion de

pantalones jeans en el Canton La Libertad, ofreciendo un producto de excelente

calidad a traves del mejoramiento continuo y la innovacién en los procesos, con

un trabajo realizado con ética y responsabilidad.

4.5.4 Mision

Somos una empresa de confeccion y comercializacion de pantalones jeans en el

Canton La Libertad, a escala local, que ofrece pantalones confeccionados en gran

variedad de modelos y colores, con la finalidad de proporcionar al cliente moda,

comodidad y durabilidad.

4.5.5 Objetivos Estratégicos

Ofrecer pantalones jeans innovadores y de excelente calidad.

Establecer un precio acorde al segmento al cual estd dirigido este

proyecto, que permita ser mas competitivos en el mercado.

Alcanzar una rentabilidad del 20% a partir del primer afio, a través de la

utilizacién dptima de los recursos y reduccion de los costos.

Promover el mejoramiento continuo en todas las actividades a realizarse,
con la finalidad de ofrecer un producto que satisfaga plenamente las

necesidades del cliente.

Alcanzar una importante participacion del mercado, mediante el
establecimiento de estrategias competitivas que permitan realizar una

administracion eficaz y eficiente.
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4.5.6 Principios Y Valores

4.5.6.1 Principios

Los principios son verdades profundas y universales similares a las leyes de la
fisica. No cambian con el tiempo, han existido y existirdn siempre, son validos
para cualquier persona, en cualquier lugar y en cualquier situacion. Los principios
son irreducibles individualmente e integrales en su conjunto. Los principios son
practicos y pueden ser utilizados para obtener resultados positivos y Utiles en el

mundo real.

4.5.6.2 Trabajo En Equipo.

Todas las actividades que se realicen dentro de las instalaciones de la empresa
seran incentivadas para realizarlo en equipo, esto permitira crear un mejor

ambiente laboral.

4.5.6.3 Creatividad

La creatividad de todos los empleados es fundamental al momento de aportar con
ideas para crear nuevos modelos o realizar los respectivos procesos a cargo de

cada persona.

4.5.6.4 Orden Y Disciplina.

Los empleados deberan acatar las reglas y normas establecidas de la empresa.

4.5.6.5 Responsabilidad Social.

La responsabilidad social es un eje importante, esta estara preocupada por el
desarrollo de la comunidad, a través de diferentes medios como programas de

reciclaje.
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4.5.6.6 Valores

Los valores son creencias individuales o de grupo y determinan o fomentan
ciertos comportamientos o formas de pensamiento. Desde el punto de vista
filosofico los valores son aspiraciones o metas de las personas. Los valores
evolucionan con el paso del tiempo y de las generaciones; son relativos en su
aplicacion y pueden arrojar resultados positivos si se basan en los principios
correctos, asimismo pueden arrojar resultados negativos si se aplican sobre

principios incorrectos.

4.5.6.7 Honestidad.

Demostrar a través de la labor que realiza cada uno de los miembros, honestidad y
justicia hacia el cliente, por medio de acciones que permitan combatir la

corrupcion existente.

4.5.6.8 Responsabilidad.

Cada miembro de la empresa debe cumplir sus obligaciones y tareas con
responsabilidad, promoviendo el progreso y creando una conciencia de superacion

y compromiso para el logro de los objetivos planteados.

4.5.6.9 Compromiso.

Todos quienes pertenecen a la empresa se comprometen a dar lo mejor de si
mismos, con la finalidad de generar una empresa de respeto y de alto nivel de
competitividad, asi como de calidad frente a las necesidades del cliente.

45.6.10 Lealtad.

Crear una conciencia de compromiso y fidelidad de los empleados hacia la

empresa, contribuyendo al desarrollo de los objetivos propuestos por misma.
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4.5.6.11 Respeto.

Crear en la organizacion un ambiente calido y de respeto, de tal forma que todos

trabajen a gusto y desempefien eficientemente sus tareas.

4.5.7 Estructura Organizacional

4.5.7.1 Organigrama

La estructura de la empresa contara con un personal altamente preparado
especializado segun el puesto, para un maximo rendimiento, se muestra a
continuacién el organigrama de la empresa.

La estructura organica de la empresa presenta los siguientes niveles jerarquicos:

¢ Nivel Directivo.
¢ Nivel Ejecutivo.

¢ Nivel Operativo

4.5.7.2 Nivel Directivo

En este nivel se encuentra la Junta Directiva, conformada los accionistas, que son
la maxima autoridad y su principal funcion es la toma de decisiones que regiran a

la empresa en su funcionamiento.

4.5.7.3 Nivel Ejecutivo

Estd comprendido por los distintos departamentos que trabajaran conjuntamente

coordinando las actividades a realizar, para alcanzar los objetivos planteados.

4.5.7.4 Nivel Operativo

Estard conformado por los operarios de la maquinaria textil, que son los
encargados de poner en marcha las actividades que requiere el proceso de corte y
confeccion, garantizando asi la calidad de los productos.
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GRAFICO 20 Organigrama
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Fuente: Organigrama funcional
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez
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4.5.8 Responsabilidades

4.5.8.1 Junta General De Socios.

Establecer las politicas de seleccion, evaluacion, remuneracion y
eventual sustitucion de Gerente General o Presidente.

Dictar las responsabilidades y alcance de las funciones de la Gerencia.
Realizar el seguimiento a las metas de desempefio.

Aprobacion de planes y presupuestos.

Definir las principales politicas de la empresa.

4.5.8.2 Gerencia General

El Gerente se encargara de la planificacion y de la organizacion del
negocio.

Se encargara de poner en marcha todas las decisiones que de antemano
se discutirdn en la junta directiva.

Supervisar el alcance de los objetivos de la empresa.

Planificar, organizar, dirigir y controlar la administracion de la
empresa

Designar todas las posiciones gerenciales.

Realizar evaluaciones periodicas acerca del cumplimiento de las
funciones de los diferentes departamentos.

Planificar y desarrollar metas a corto y largo plazo junto con objetivos
anuales y entregar las proyecciones de dichas metas para la aprobacion
de los gerentes corporativos.

Crear y mantener buenas relaciones con los clientes, gerentes
corporativos y proveedores para mantener el buen funcionamiento de

la empresa.

4.5.8.3 Gerente de Produccién

Estara a cargo de la planta de produccion.
Incrementar la productividad.

Supervisar que la entrega de los pedidos sea a tiempo
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- Realizara la supervision y el control de calidad de los procesos

- Tomar medidas necesarias para lograr excelentes rendimientos en la
produccion.

- Generar un ambiente de trabajo placentero.

- Organizar la produccion ejerciendo un estricto control sobre cada
empleado.

- Analizar y evaluar el de cada uno de los operarios

4.5.8.4 Gerente de Administracion

Proponer a Gerencia General el Plan Anual de Adquisiciones de bienes,
materiales y servicios.

Formular y proponer a Gerencia General el Presupuesto Anual.

Dirigir y controlar los procesos de abastecimiento de bienes, materiales y
servicios.

Supervisar y coordinar la administracion de bienes patrimoniales, alquiler
de inmuebles, servicios en general y otros.

Ejercer autoridad funcional en el ambito de logistica, recursos humanos, y
contabilidad y finanzas en las Unidades Operativas a nivel nacional.
Aplicar el proceso administrativo en cada una de las areas a su cargo.

Controlar el cumplimiento de objetivos organizacionales

4.5.8.5 Contador General

- Llevara un control de ingresos y egresos de la empresa.
- Control de la facturacion.

- Declaracién de impuestos generados

- Las aperturas de los libros de contabilidad.

- Establecimiento de sistema de contabilidad.

- Estudios de estados financieros y sus analisis.

- Certificacion de planillas para pago de impuestos.

- Aplicacion de beneficios y reportes de dividendos.

- Laelaboracion de reportes financieros para la toma de decisiones.

106



4.5.8.6 Auxiliar de Gerencia

Encargada de realizar oficios, recepcion de documentos, atencion a
clientes, atencidn a proveedores y acreedores de la Empresa.

Asistir y convocar a las reuniones planificadas por la Gerencia.

Demas funciones que fueren sefialadas por la Gerencia General
Intermediar entre el departamento de produccion y administrativo para
Ilevar una planificacion entre estos.

Suplir el cargo del gerente de administracién o produccion cuando este

no estuviese.

4.5.8.7 Jefe de Ventas

Es el encargado de establecer y mantener los convenios con los
distribuidores.

Evaluacion del desempefio de las ventas.

Verificar el cumplimiento de los objetivos del departamento.

Informar sobre los productos y servicios que ofrece la empresa.
Cumplir con el cupo de ventas impuesto.

Disefar estrategias para impulsar las ventas.

Mantener al tanto de nuevas tendencias de moda.

Monitorear los gustos y preferencias del consumidor.

Buscar nuevos nichos de mercados.

4.5.8.8 Jefe de Recursos Humanos

Reclutamiento y Selecciéon. (toda empresa debera seleccionar

cuidadosamente a su personal).

Contratacion de personal. (Cuando han sido seleccionados se firma un

contrato con ellos.

Capacitacion ( Es absolutamente necesaria y obligatoria en cualquier

ramo, para que pueda desempefar bien sus funciones en el area que

prestara sus servicios)
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- Control del Seguro Social (Se afilia con todas las de la ley a cada persona
con sus prestaciones correspondientes, y se debe hacer de inmediato
empieza a laborar).

- Relaciones Laborales (Se pretende llevar un buen equilibrio entre el
trabajo y las buenas relaciones laborales entre los trabajadores y sus
superiores.)

- Recreacion y motivacion (Importante para cualquier desempefio dentro y
fuera del area de trabajo, fiestas, posadas navidefias, incentivos etc.)

- Trabajo en equipo. (Esta muy claro que no se puede trabajar si no se tiene
entendido que se es un equipo., y todos deben apoyarse mutuamente, ésto
lo logra el Administrador de Recursos Humanos.)

- Nominay préstamos. (Es el goce de sueldo y los préstamos que se otorgan
al trabajador.)

- Escalafones (EI Administrador debe evaluar y checar con los supervisores
de area y/o jefes de depto. Quiénes son aptos candidatos para escalar
dentro de la empresa. ascender en algin puesto) Obviamente se hace una
convocatoria donde la oportunidad es para quien la aprovecha.

4.5.8.9 Disenador

- Crear nuevos modelos innovadores.

- Realizar los patrones de los pantalones jeans.

- Realizar los trazos sobre la tela y llevar a cabo el tendido de la Tela.

- Preparard la materia prima para ser ingresada al departamento de
produccion de acuerdo a sus requerimientos.

- Preparar el material para el ingreso a la planta de produccion

- Optimizar la materia prima al momento de realizar el corte.

- Mantenerse al tanto de nuevas tendencias de moda

- Asistir a ferias de modas y textiles

- Calcular la materia prima necesaria para la produccion.

4.5.8.10 Mantenimiento

- Realizar chequeos preventivos a las maquinarias
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- Solucionar de manera inmediata cualquier desperfecto en las
maquinarias de produccién

- Llevar control de la produccién diaria de cada maquinaria

4.5.8.11 Operarios

Son los encargados de poner en marcha las actividades que requiere el

proceso de confeccion de las prendas.

- Manejar las maquinas de coser industriales.

- Llevar el control del abastecimiento de la materia prima para la
produccién.

- Almacenaje de la produccién finalizada.

- Cortado de hilos sobrantes.

- Terminado del producto.

- Realizar control de calidad propio.

- Cumplir con los flujos diarios de produccion.

4.5.9 Gastos de Administracion

Los gastos de administracion son la variedad de rubros que son considerados en
este departamento para el funcionamiento organizacional de la empresa, tales
como: gastos de personal, gastos representacion, honorarios profesionales,
mantenimiento y otros gastos, en el afio 2014 esos valores ascienden a 109.156,20
USD vy para los proximos afios tienen un crecimiento promedio del 7%. (Ver

anexo #7)

4.5.10 Gastos de Ventas

Estos gastos son los que incurren para que el negocio logre su objetivo, el cual es
vender, poner su producto en plazas para su comercializacion, para el afio 2014

estos gastos son de 36.695,20 USD que al final de los 5 afios tiene un total de
217.068,72 USD. (Ver Anexo #8)
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CUADRO 22 Rol De Pagos Empleados Presentado En Ddlares

1 GERENTE GENERAL ADM 1,20000  14,400.00 1,200.00  350.00 600.00 1,749.60 1,200.00  19,499.60
1 GERENTE ADM 800.00 9,600.00  800.00  350.00 400.00 1,166.40 800.00  13,116.40
ADMINISTRATIVO
1 AUXILIAR DE ADM 600.00 7,200.00  600.00  350.00 300.00 874.80 600.00  9,924.80
GERENCIAS
1 AUXILIAR CONTABLE ADM 400.00 4,800.00  400.00  350.00 200.00 583.20 400.00  6,733.20
ADM
1 JEFE RRHH ADM 600.00 7,200.00  600.00  350.00 300.00 874.80 600.00  9,924.80
1 JEFE DE MARKETING ADM 600.00 7,200.00  600.00  350.00 300.00 874.80 600.00  9,924.80
1 AUXILIAR CONTABLE ADM 400.00 4,800.00  400.00  350.00 200.00 583.20 400.00  6,733.20
PROD.
Total ADM 55,200.00 4,600.00 2,450.00 2,300.00 6,706.80  4,600.00 75,856.80
1 GERENTE DE CIF 800.00 9,600.00  800.00  350.00 400.00 1,166.40 800.00  13,116.40
PRODUCCION
1 SUPERVISOR DE CIF 500.00 6,000.00  500.00  350.00 250.00 729.00 500.00  8,329.00
PLANTA
2 TECNICO CIF 450.00  10,800.00  900.00  700.00 450.00 1,312.20 900.00  15,062.20
MANTENIMIENTO
1 DISENADOR CIF 600.00 7,200.00  600.00  350.00 300.00 874.80 600.00  9,924.80
Total CIF 33,600.00 2,800.00 1,750.00 1,400.00 4,082.40  2,800.00 46,432.40
15 OBREROS MOD 400.00  72,000.00 6,000.00 5,250.00 3,000.00 8,748.00  6,000.00 100,998.00
Total 72,000.00 6,000.00 5,250.00 3,000.00 8,74800  6,000.00 100,998.00
MOD
1 JEFE VENTAS VTAS 600.00 7,200.00  600.00  350.00 300.00 874.80 600.00  9,924.80
2 VENDEDORES VTAS 400.00 9,600.00  800.00  700.00 400.00 1,166.40 800.00  13,466.40
Total VTS 16,800.00  1,400.00  1,050.00 700.00 2,041.20 1,400.00 23,391.20
Total general 177,600.00 14,800.00 10,500.00 7,400.00 2157840  14,800.00 246,678.40

Fuente: Presupuesto rol empleados
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez
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4.6 ESTUDIO FINANCIERO ECONOMICO

4.6.1 Presupuesto

Es un plan de accion dirigido a cumplir una meta prevista, expresada en valores y
términos financieros que, debe cumplirse en determinado tiempo y bajo ciertas
condiciones previstas, este concepto se aplica a cada centro de responsabilidad de

la organizacion.

4.6.1.1 Presupuesto de Inversion

Este presupuesto tiene la funcion de la evaluacion y de la planificacion de los

gastos de capital de una empresa.

CUADRO 23 Inversiones

DETALLE VALOR
ACTIVOS FIJOS 80.060,00

MAQUINARIA 47.870,00
EQUIPO DE COMPUTO 9.600,00
MUEBLES Y ENSERES 4.590,00
VEHICULO 18.000,00

ACTIVOS DIFERIDOS 3.000,00
GASTOS DE CONSTITUCION 3.000,00

CAPITAL DE TRABAJO
CAPITAL DE TRABAJO 136,136.07

TOTAL INVERSION 219,196.07

Fuente: Presupuesto Inversiones
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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Los rubros antes detallados son los necesarios para el inicio de actividad de la
empresa, fueron determinados en base a presupuestos financieros técnicamente

elaborados.

4.6.4 Activos Fijos

Los activos fijos estan clasificados por sus cuentas contables y segun el
departamento en el que valla a funcionar, el monto total a inversion es de
$80.060,00, desglosados de la siguiente manera:

e Magquinaria $47.870,00

e Equipos de computacion ~ $ 9.600,00
e Muebles y enseres $ 4.590,00
e Vehiculo $18.000,00

La adquisicion de estos bienes sera de contado, bajo préstamo bancario. (Ver

anexo #1)

4.6.5 Depreciacion

La depreciacion, consiste en reconocer de una manera racional y ordenada el valor
de los bienes a lo largo de su vida util estimada con anterioridad con el fin de
obtener los recursos necesarios para la reposicion de los bienes, de manera que se
conserve la capacidad operativa o productiva del ente pablico. La distribucion de
dicho valor a lo largo de la vida, se establece mediante el estudio de la
productividad y del tiempo mediante diferentes métodos. (Ver anexo #1)

e Maquinaria 10% anual de Depreciacién
e Equipos de computacion 33.33% anual de Depreciacion
e Mueblesy enseres 10% anual de Depreciacion

e Vehiculo 20% anual de Depreciacion
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4.6.4 Mantenimiento de Maquinaria

Para el mantenimiento de los activos fijos se establecié un porcentaje estandar del
5% en relacion al coste del activo, en caso de que exista un posible dafio en
cualquiera de estos se tomara de estas provisiones para el arreglo.

Cabe recalcar que la maquinaria tiene garantia del fabricante de 12 meses, la
misma que se puede hacer efectiva a través de los diferentes distribuidores

autorizados. (Ver anexo #2)

4.6.5 Capital de Trabajo

Para dar inicio a cualquier actividad empresarial es fundamental contar con un
monto de efectivo, dicho valor se denomina capital de trabajo que es el que
permitird adquirir los insumos o materiales requeridos para empezar con la

primera produccion o prestacion de servicios.

En el presente estudio se requiere de un fondo de maniobra o capital de trabajo de
$136.136,07, cuyo valor servira principalmente para la adquisicion de materias
primas, insumos, asi como también para cubrir los primeros gastos

administrativos y de ventas, desatacandose los sueldos y salarios.

Para la determinacion del capital de trabajo se realizé una operacion matematica
que corresponde al método analitico, que incluye diferentes fases del producto,
desde la adquisicion de la Materia prima hasta el cobro de las vetas.(Ver anexo#9)

e Aprovisionamiento

e Fabricacion

e |nventario
e \Venta
e Cobros

e Pagos a proveedores
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4.6.6 Cuentas por Cobrar

Se establece una politica de cuentas por cobrar a clientes de 30 dias, la misma que
se veran reflejada en el Estado de Situacion Financiera, las Cuentas por Cobrar
comerciales en el rubro de activos corrientes, se establece esta politica ya que es el
comun denominador de cartera de cuentas por cobrar de las empresas de este tipo.,

a continuacion se detalla valor pendiente anual de cobro:

CUADRO 24 Detalle de cuentas por cobrar

2014 2015 2016 2017 2018
VENTAS ANUALES 1.116.00000 126554400 143512690 162743390 1.845510,04
POLITICA DE 30DIAS  30DIAS  30DIAS  30DIAS  30DIAS
CREDITO
CUENTAS POR
COBRAR 9300000 10546200 11959391 13561949  153.792,50

Fuente: Presupuesto cuentas por cobrar
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

4.6.7 Cuentas por Pagar Proveedores

Para la politica de cuentas por pagar proveedores, se establecié un crédito de 60
dias que se registrara en el estado de situacién financiera como Cuentas por pagar

proveedores en los Pasivos Corrientes, a continuacion se detalla:

CUADRO 25 Detalle de cuentas por pagar

2014 215 2016 2017 218
COMPRASANUALES 61134480 69326500 18616251 69150829 L01097040
POLITICA DE 60DIAS  60DIAS  GODIAS  6ODIAS  60DIAS
CREDITO
CUENTAS POR PAGAR

101.890,80 11554417 13102709 14858472 16849507

Fuente: Presupuesto Cuentas por pagar
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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4.6.8 Estructura de Financiamiento

El capital requerido para el proyecto estara financiado con el 40% correspondiente

al aporte de los socios con un monto de 87.678,43 USD y el 60% restante

mediante los recursos financiados por un monto de 131.517,64USD a un plazo de

5 afios y con una tasa del 11,82

A continuacion se presenta un detalle de la estructura de financiamiento del

proyecto.

CUADRO 26 Estructura de Financiamiento

Capital Trabajo 136.136,07
Activo Fijo 80,060.00
Gastos De Constitucion 3,000.00
TOTAL 219.196,07
ESTRUCTURA DEL CAPITAL
Capital Social 40% 87.678,43
Préstamo Bancario 60% 131.517,64
TOTAL 100% 219.196,07

Fuente: Estructura de capital
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

CUADRO 27 TABLA De Amortizacién Presentado En Doélares

2014 20,776.34 15,545.39 36,321.72 110,741.31

2015 23,232.10 13,089.62 36,321.72  87,509.20

2016 25,978.14 10,343.59 36,321.72  61,531.07

2017 29,048.75 7,272.97 36,321.72  32,482.31

2018 32,482.31 3,839.41 36,321.72 0.00
TOTAL 131,517.64 50,090.98 181,608.60

Fuente: Tabla de Amortizacion
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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4.6.9 Estado de Costos de Produccién

El estado Costos de Productos es en donde se resumen todos los costos que se
incurren para la elaboracion del producto, ya sea, Materia Prima Directa, Mano de
Obra Directa y Costos Indirectos de Fabricacion, para el primer afio el costo de
venta de la produccion de pantalones Jeans es de $8,08 por unidad con una tasa de
crecimiento del 8% anualmente, el precio de venta es de $10,00 se mantiene una
utilidad bruta del 24% una vez deducido todos los costos incurridos en la

produccién de 1 pantalon jeans de hombre entre las tallas 32-36.. (Ver anexo #5)

4.6.10 Estado Resultado Proyectado

En el Estado Resulta de la Fabrica de Pantalones Jean’s MODA IN desde el 1°
afio de funcionamiento obtiene una utilidad de $33.389,53 siendo un valor
considerable para una empresa gque entra a competir en el mercado, para el resto
de afios la empresa sigue generando utilidad siendo muestra de la factibilidad
financiera del proyecto, obteniendo en los 5 afios una utilidad de 415.296.69,
siendo mayor que la Inversion Inicia demostrando por este medio la factibilidad
de la propuesta. (Ver anexo #8)

4.6.11 Flujo de Efectivo Proyectado

La elaboracién del flujo de efectivo es indispensable en el proyecto, dado que una
empresa puede tener rentabilidad pero no liquidez, en este caso las proyecciones
muestran suficiente liquidez en el proyecto, indicAndonos asi que tiene el
suficiente dinero para cumplir con sus obligaciones, afio 2014 $191.671,95

creciendo para los proximos afios en un 16% anualmente. (Ver anexo #10)

4.6.12 Reparticion de Utilidades y Reservas

Para la fabrica de pantalones Jeans se establecieron varias politicas de pago de

utilidades a los socios y de reservas, como es normal en toda empresa, que se
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crean estas politicas para ayudar econémicas a la empresa, hasta que esta alcance
una estabilidad financiera buena, a continuacion se detallan dichas politicas:

CUADRO 28 Reparticion Utilidades Y Reservas

RESERVA LEGAL 10% 10% 10% 10% 10%

RESERVA 8% 10% 15% 6% 1%

FACULTATIVA

RESERVA 6% 6% 6% 6% 6%

ESTATUTARIA

DIVIDENDQOS SOCIOS 80.00 90.00 95.00 100.00  90.00
% % % % %

UTILIDADES 20.00 10.00 5.00%  0.00%  10.00

RETENIDAS % % %

Fuente: Presupuesto Reparto de utilidades y reservas
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez

4.6.13 Estado de Situacion Financiera Proyectado

En los balances proyectados de la empresa se puede mostrar la distribucion de los
recursos financieros, asi como de qué manera crece el flujo de caja, también
aquellas cuentas deudoras, principalmente la deuda a largo plazo que pertenece al
préstamo bancario realizado, el mismo que se encuentra amortizado en 5 afios, es
decir, que se pagara los afios respectivos a la vida de la empresa. De igual manera
se muestran resultados del patrimonio, el cual mide el aumento de capital.

Para hacer énfasis en los indicadores financieros, estos balances tienen como
objetivo medir principalmente el nivel de endeudamiento que tiene la empresa,
liquidez, rendimiento sobre los activos, margen de utilidad bruta y margen de

utilidad neta para la idonea toma de decisiones.

Los resultados obtenidos en el primer afio corresponden a el total de activos es de
$352.686,27. El patrimonio corresponde a $121.067,96. En el ultimo afio
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aumentan los activos en un valor considerable a $551.956,38, debido al aumento
de efectivo en ese afio. El total de patrimonio aument6 a $310.170,36. Cabe
recalcar que con estos resultados se puede hacer frente a nuevas inversiones ya

que la empresa muestra unos excelentes ingresos. (Ver anexo #11)

4.6.14 Evaluacién Financiera

Para la evaluacion financiera se realizd por el método del TIEMPO DE
RECUPERACION, VAN vy el TIR, los cuales son métodos que ayudaran a
determinar la viabilidad financiera del proyecto.

4.6.14.1 Periodo de Recuperacion de La Inversion

El método de evaluacién financiera del Periodo de Recuperacion de la Inversion
nos sirvié para poder determinar en qué tiempo se va a recuperar la inversion
inicial para el funcionamiento, en este caso se recuperara en 3 afios, 1 mes, 10

dias.

El calculo se lo realiza en sumar los periodos hasta completar el valor de la
inversion inicial, el namero de periodos que se coja para la suma es equivalente al

tiempo que se demora en recuperar la inversion.

Considerandose este tiempo como adecuado por el monto de la inversion y por
qué la empresa entraria sus primeros afios a posicionarse en el mercado.
CUADRO 29 Periodo de recuperacion

METODO DE RECUPERACION

INVERSION INICIAL 219,196.07

2013 48,435.21

2014 67,223.38

2015 90,602.05

2016 116,874.05

2017 148,991.04

TIEMPO DE RECUPERACION DEL PROYECTO |3 ANOS, 1

Fuente: Evaluacion Financiera
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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4.6.14.2 Valor Actual Neto (Van)

El Valor Presente Neto de un proyecto se define como la “diferencia entre el valor
actual de los flujos de fondos que suministrara una inversion, y el desembolso

inicial necesario para llevarla a cabo. Se recomienda efectuar la inversion si el

VAN es positivo.”

La formula que nos permite calcular el VValor Actual Neto es:

"

VAN = E T

e VT: representa los flujos de caja en cada

iy

periodo t.

e 10: es el valor del desembolso inicial de la inversion.

e n:es el nimero de periodos considerado.

A continuacion se detalla el calculo del VAN a través de la herramienta Excel:

CUADRO 30 VAN
VALOR NETO ACTUAL (VAN)
INVERSION INICIAL 224,284.76
2014 48,435.21
2015 67,223.38
2016 90,602.05
2017 116,874.05
2018 148,991.04
TOTAL DE FLUJOS FUTUROS 472,125.73
TASA MINIMA ATRACTIVA DE
RETORNO 11.09%
VALOR PRESENTE DE FLUJOS
FUTUROS 328.939,11
INVERSION INICIAL 224,284.76
PROYECTO
VAN 109.743,04| ACEPTADO

Fuente: Evaluacion Financiera
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez




El VAN obtenido es mayor cero, segun los pardmetros de evaluacion podemos
concluir con este resultado que el presente proyecto es aceptable, y generara el
beneficio de $109.743,04 luego de recuperar la inversion inicial, lo que significa
que el valor actual de los cobros que genera es superior al valor actual de los

pagos que soporta.

4.6.14.3 Tasa Interna de Retorno (TIR)

La tasa interna de retorno o tasa interna de rentabilidad (TIR) de una inversion,
estd definida como la tasa de interés con la cual el valor actual neto o valor
presente neto (VAN o VPN) es igual a cero. Es un indicador de la rentabilidad de
un proyecto, a mayor TIR, mayor rentabilidad.

A continuacion mencionamos los parametros de evaluacion para el proyecto:

e Si TIR > TMAR: El proyecto es aceptable, ya que el proyecto da una
rentabilidad mayor que la rentabilidad minima requerida.

e Si TIR < TMAR: El proyecto se rechaza, ya que el proyecto da una
rentabilidad menor que la rentabilidad minima requerida. La TMAR
representa es el coste de oportunidad.

e Si TIR = TMAR: EIl proyecto es Indiferente, ya que el proyecto da una
rentabilidad igual a la rentabilidad minima requerida, no genera ni
ganancias ni perdidas.

CUADRO 31 TIR

TASA INTERNA DE RETORNO (TIR)

0 (224,284.76)

1 48,435.21

2 67,223.38

3 90,602.05

4 116,874.05

5 148,991.04

TOTAL 472,125.73
PROYECTO
TIR 26.03% | ACEPTADO

Fuente: Evaluacion Financiera
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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La Tasa Interna de Retorno del proyecto es del 26.03 % con este porcentaje el
VAN es cero, la TIR también es mayor que la TMAR, por lo que podemos

concluir que el proyecto es viable.

Una vez realizacion la evaluacion financiera del proyecto a través del método del
Valor Actual Neto (VAN) Y Tasa Interna de Retorno (TIR) se ha llegado a
concluir que el proyecto es viable financieramente, siempre y cuando se

mantengan las condiciones planteadas.
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4.7 CONCLUSIONES

Una vez finiquitado el desarrollo de la propuesta del Estudio de Factibilidad para
la Creacion de una Fabrica de Pantalones Jeans, se concluye con lo siguiente:

Mediante el Estudio de Mercado se pudo determinar que en el Cantdon La
Libertad, existe una aceptacion hacia el uso del pantalon jean del 93%, al mismo
tiempo se pudo determinar los gustos y preferencias del mercado. Asi como

también se establecio la demanda a cubrir en el mercado.

La empresa se ubicara en el Cantdon La Libertad via Punta Carnero, luego de
realizar la Macro y Micro localizacion se determind que es un lugar estratégico ya
que se encuentran a disposicion todos los servicios basicos, como también la

cercania y disponibilidad de fuentes de abastecimiento.

La empresa sera constituida como compafiia limitada, bajo la razén social de
“FABRICA DE PANTALON JEANS MODA IN CIA. LTDA.”, a la vez se

determind la base legal y filosofica que regira en la empresa.

La empresa ofrecera crédito de 30 dias a sus clientes, esto respaldandose con
todas las herramientas de derecho, que garanticen la cobranza de estas cuentas, asi
mismo los proveedores otorgaran crédito de 60 dias desde la fecha de emision de

la factura.

El crecimiento del 8% del precio fue aceptable financieramente, del mismo modo
que de los costos y gastos, con estos criterios se logrd tener la rentabilidad

esperada.

La implementacién del proyecto es viable, esto se determind, mediante cada uno
de los resultados obtenidos en el estudio financiero-econdmico que reflejan la
rentabilidad y viabilidad del proyecto, obteniéndolo a través del Valor Actual
Neto, Tiempo de recuperacion de la Inversion y la Tasa interna de retorno, siendo

estos los métodos de evaluacién de proyectos de factibilidad.
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4.8 RECOMENDACIONES

Se recomienda la ejecucion inmediata del proyecto, una vez confirmada la

rentabilidad y la viabilidad.

Para el posicionamiento de la marca se recomienda elaborar un producto
innovador, que esté conforme a los requerimientos y tendencias de la

moda. Asi como la organizacion periddica de eventos.

Realizar en futuras ocasiones un Focus Group para conocer mas afondo los
gustos y preferencias de los clientes y consumidores, para asi dirigir la

produccion hacia esos resultados.

Ademas se sugiere, brindar siempre un producto de excelente calidad, y
con una atencion de primer nivel para que el cliente siempre encuentre en

un ambiente de tranquilidad y seguridad.

Realizar la entrega de los pedidos por parte de la Fabrica en el almacén de
los comerciantes, para asi se sientan mas comodos y satisfechos con el

proveedor.

Disefiar un catalogo con los modelos y tallas de los pantalones jeans, que
sirva como mejor guia para los vendedores al momento de realizar los

pedidos de los comerciantes.

Una vez puesta en marcha el proyecto proveer que para el afio 6 se va
necesitar realizar incrementar tecnologia y cambiar, por su deterioro y

necesidad de capacidad instalada.

Una vez que la empresa este posicionada en el mercada y fuerte
financieramente, invertir en la adquisicion de un terreno y construccion de

su propia edificacion.
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ANEXO 1 Activos Fijos

MODA IN
FABRICA DE PANTALONES JEANS
DETALLE DE ACTIVOS FIJOS Y DEPRECIACION
EXPRESADOS EN DOLARES
N°| CANT NOMBRE DETALLE C. COSTO [ COSTO UNIT | COSTO TOTAL | % DEPREC | TIM. DEPR. 2014 2015 2016 2017 2018
1 8|EQUIP. COMPUTACION [EQUIP COMPUTO ADM 800,00 | 6.400,00 33% 3] 213312 2.133,12 2.133,12
2 4|EQUIP. COMPUTACION |TEFONO FAX ADM 250,00 | 1.000,00 33% 3 333,30 333,30 333,30
3 4|EQUIP. COMPUTACION |[IMPRESORA ADM 150,00 600,00 33% 3 199,98 199,98 199,98
4 8|MUEBLES Y ENSERES  [ESCRITORIO ADM 150,00 | 1.200,00 10% 10 120,00 120,00 120,00 120,00 120,00
5 8|MUEBLES Y ENSERES _ [SILLAS ADM 10,00 80,00 10% 10 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00
6 8|MUEBLES Y ENSERES  [SILLONES ADM 80,00 640,00 10% 10 64,00 64,00 64,00 64,00 64,00
7 4|MUEBLES Y ENSERES  |ARCHIVADORES ADM 150,00 600,00 10% 10 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00
8 1|MUEBLES Y ENSERES  |ARCHIVADORES ADM 150,00 150,00 10% 10 15,00 15,00 15,00 15,00 15,00
Total ADM 10.670,00 2.933,40 2.933,40 2.933,40 267,00 267,00
9 4|MAQUINARIA MAQ RECTA CIF 580,00 | 2.320,00 10% 10 232,00 232,00 232,00 232,00 232,00
10 2|MAQUINARIA MAQ 2 AGUJAS CIF 3.250,00 | 6.500,00 10% 10 650,00 650,00 650,00 650,00 650,00
11 2|MAQUINARIA MAQ OVERLOCK CIF 1.600,00 | 3.200,00 10% 10 320,00 320,00 320,00 320,00 320,00
12 2|MAQUINARIA MAQ CERRADORA CIF 5.500,00 | 11.000,00 10% 10| 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00 1.100,00
13 1{MAQUINARIA MAQ OJALADORA CIF 9.200,00 [ 9.200,00 10% 10 920,00 920,00 920,00 920,00 920,00
14 1{MAQUINARIA MAQ PRECILLERA CIF 2.200,00 | 2.200,00 10% 10 220,00 220,00 220,00 220,00 220,00
15 1|MAQUINARIA MAQ PRETINERA CIF 7.000,00 | 7.000,00 10% 10 700,00 700,00 700,00 700,00 700,00
16 1|MAQUINARIA MAQ ATRACADORA |CIF 4.000,00 [ 4.000,00 10% 10 400,00 400,00 400,00 400,00 400,00
17, 1{MAQUINARIA CORTADO CIF 1.600,00 | 1.600,00 10% 10 160,00 160,00 160,00 160,00 160,00
18 5|MAQUINARIA PLANCHAS CIF 120,00 600,00 10% 10 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00
19 1|MAQUINARIA COMPRESOR CIF 160,00 160,00 10% 10 16,00 16,00 16,00 16,00 16,00
20 1|MAQUINARIA REMACHADORA CIF 90,00 90,00 10% 10 9,00 9,00 9,00 9,00 9,00
21 2|EQUIP. COMPUTACION [EQUIP COMPUTO CIF 800,00 | 1.600,00 33% 3 533,28 533,28 533,28
22 8|MUEBLES Y ENSERES  |[ESCRITORIO CIF 150,00 | 1.200,00 10% 10 120,00 120,00 120,00 120,00 120,00
23 8|MUEBLES Y ENSERES _ [SILLAS CIF 10,00 80,00 10% 10 8,00 8,00 8,00 8,00 8,00
24 8|MUEBLES Y ENSERES _ [SILLONES CIF 80,00 640,00 10% 10 64,00 64,00 64,00 64,00 64,00
Total CIF 51.390,00 5.512,28 5.512,28 5.512,28 4.979,00 4.979,00
25 1{VEHICULO CAMIONETA DIMAX |VENTAS 18.000,00 | 18.000,00 20% 5/ 3.600,00 3.600,00 3.600,00 3.600,00 3.600,00
Total VENTAS 18.000,00 3.600,00 3.600,00 3.600,00 3.600,00 3.600,00
Total general 80.060,00 12.045,68 12.045,68 12.045,68 8.846,00 8.846,00

Fuente: Activos Fijos
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez
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ANEXO 2 Mantenimiento de Activos Fijos

MODA IN
FABRICA DE PANTALONES JEANS
DETALLE MANTENIMIENTO MAQUINARIA
EXPRESADOS EN DOLARES
N°| CANT DETALLE C.COSTO COSTO ADQ MENSUAL ANUAL
1|  8|EQUIP COMPUTO ADM 9.200,00 460,00 5.520,00
2| 4|TEFONO FAX ADM 7.000,00 350,00 4.200,00
3|  4|/IMPRESORA ADM 4.000,00 200,00 2.400,00
4/  8|ESCRITORIO ADM 1.600,00 80,00 960,00
5 8|SILLAS ADM 600,00 30,00 360,00
6|  8|SILLONES ADM 160,00 8,00 96,00
7| 4|ARCHIVADORES ADM 80,00 4,00 48,00
8|  1|ARCHIVADORES ADM 640,00 32,00 384,00
Total ADM 23.280,00 |  1.164,00 13.968,00
9  4|MAQRECTA CIF 6.400,00 320,00 3.840,00
10,  2|MAQ 2 AGUJAS CIF 1.000,00 50,00 600,00
11  2|MAQ OVERLOCK CIF 600,00 30,00 360,00
12|  2|MAQ CERRADORA CIF 1.200,00 60,00 720,00
13|  1|MAQ OJALADORA CIF 80,00 4,00 48,00
14  1|{MAQ PRECILLERA CIF 640,00 32,00 384,00
15  1{MAQ PRETINERA CIF 600,00 30,00 360,00
16| 1)MAQ ATRACADORA  |CIF 150,00 7,50 90,00
171  1|CORTADO CIF 2.320,00 116,00 1.392,00
18|  5|PLANCHAS CIF 6.500,00 325,00 3.900,00
19| 1|COMPRESOR CIF 3.200,00 160,00 1.920,00
200 1|REMACHADORA CIF 11.000,00 550,00 6.600,00
21| 2|EQUIP COMPUTO CIF 2.200,00 110,00 1.320,00
22| 8|ESCRITORIO CIF 90,00 450 54,00
23| 8|SILLAS CIF 1.600,00 80,00 960,00
24| 8|SILLONES CIF 1.200,00 60,00 720,00
Total CIF 38.780,00 |  1.939,00 23.268,00
25| 1{CAMIONETADIMAX  [VENTAS 18.000,00 180,00 2.160,00
Total VENTAS 18.000,00 180,00 2.160,00
Total general 80.060,00 3.283,00 39.396,00

Fuente: Mantenimiento de Activos Fijos
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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ANEXO 3 Alquiler de Edificio

ALQUILER LOCAL COMERCIAL
N°|CENTRODECOSTOS | % | 2004 | 2005 | 206 | 207 | 2018 TOTAL
TOTAL DE PLANILLAS 1440000 | 1584000 | 1742400 | 1916640 | 2008304 | 8791344
1]ADMINISTRACION 06 43000 [ 475200 | 52270 | 574992 | 63U | 2037403
2IVENTAS 200 283000 | 316800 | 348480 | 383328 | 42661 | 1758269
3|CIF % 720000 [ 792000 | 871200 | 958320 | 104132 | 439672
TOTAL 100%{ 1440000 | 1584000 | 1742400 | 19.166,40 | 20.08304 | §7.9134
Fuente: Alquiler de Edificio
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez
ANEXO 4 Servicios Basicos
AGUA POTABLE
N° |CENTRO DE COSTOS % 2014 2015 2016 2017 2018 TOTAL
TOTAL DE PLANILLAS 840,00 882,00 926,10 972,41 | 1.021,03 | 4.641,53
1|ADMINISTRACION 40%| 336,00 352,80 370,44 388,96 408,41 | 1.856,61
2|VENTAS 20%| 168,00 176,40 185,22 194,48 204,21 | 92831
3|CIF 40%| 336,00 352,80 370,44 388,96 408,41 | 1.856,61
TOTAL 100%| 840,00 882,00 | 926,10 972,41 | 1.021,03 4,641,53
ENERGIA ELECTRICA
N° |CENTRO DE COSTOS % 2014 2015 2016 2017 2018 TOTAL
TOTAL DE PLANILLAS 1.440,00 | 1.512,00 | 1.587,60 | 1.666,98 | 1.750,33 | 7.956,91
1JADMINISTRACION 25%| 360,00 378,00 396,90 416,75 437,58 | 1.989,23
2|VENTAS 15%| 216,00 226,80 238,14 250,05 262,55 | 1.193,54
3|CIF 60%| 864,00 | 907,20 | 952,56 | 1.000,19 | 1.050,20 | 4.774,15
TOTAL 100%| 1.440,00 | 1.512,00 | 1.587,60 | 1.666,98 | 1.750,33 7.956,91
TELEFONIA'Y COMUNICACIONES
N° |CENTRO DE COSTOS % 2014 2015 2016 2017 2018 TOTAL
TOTAL DE PLANILLAS 720,00 756,00 793,80 833,49 875,16 | 3.978,45
1|ADMINISTRACION 40%| 288,00 302,40 317,52 333,40 350,07 | 1.591,38
2|VENTAS 50%| 360,00 378,00 396,90 416,75 437,58 | 1.989,23
3|CIF 10%| 72,00 75,60 79,38 83,35 87,52 | 397,85
TOTAL 100%| 720,00 756,00 793,80 833,49 875,16 3.978,45

Fuente: Servicios Basicos

Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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ANEXO 5 Resumen de CIF

MODAIN
FABRICA DE PANTALONES JEANS
ANEXO DE RESUMEN DE COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION
EXPRESADO EN DOLARES
N’ DETALLE 2014 2015 2016 017 2018
1|MANQDEOBRA INDIRECTA | 3360000 | 36960,00 | 4065600 | 4472160 | 49.19376
[BENEFICIOS SOCIALES D&M | W64 | 15270 | 1701992 | 187819
3|SERVICIOS BASICOS L300 | 133560 | 140238 | 14030 | 154,12
AIMANTENIMIENTO BR800 | B2RS05 | B0 | BULL | B
5|DEPRECIACION S8 | S5 | SSL8 | A97900 | 497900
6|ALQUILER 120000 [ 792000 [ 871200 | 958320 | 1054152
TISUMINISTROS Y PAPELERIA 1000 | 18900 | 19845 | 83| M9
8|MAT. PRIMAINDIRECTA | 106.02000 | 11688705 | 12886797 | 142.076,% | 1%.639,83
TOTAL 189.884,68 | 206,188,600 | 224.146,39 | 243.392,69 | 265.179,14

Fuente: Resumen de CIF
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez
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ANEXO 6 Estado de Costos de Produccion

FABRICA DE PANTALONES JEANS

ESTADO DE COSTO DE PRODUCCION

EXPRESADO EN DOLARES
PRODUCTO PANTALON JEAN
N DETALLE 0 05 06 il it
L{MPD 01134480 | 69326500 | Te6l625L | 89150829 | 101097040
2IMOD 10099800 | 1109780 | 1220778 | 14483 | 787LLT
3|CIF 18086408 | 20618860 | 2414039 | 24339069 | 57914
ATOTALDECOTOSDEPROD. | 90222748 | 101035142 | 113251648 | 126932931 | 142402071
S{PRODUCTOS FABRICADOS HLG00 | 17080 | 1809 19091 | 136X
6/C0STO UNITARIO 8,8 Bl 50 383 1030
TIPRECIO VENTA 1000 1040 1166 1240 1340
8% UTILIDAD Wh 15 1Th 18 30
PRODUCTO PANTALON JEAN
N DETALLE 0 05 06 il it
L{MPD 01134480 | 69326900 | Te6l625L | 89150829 | 101097040
JIMOD 0099800 | 1109780 | 120075 | 1448 | WI8TLL
3|CIF 18086408 | 20618860 | 20414039 | 24339069 | 257914
ATOTALDECOTOS DEPROD. | 90222748 | 1000.35L,42 | 113251648 | 126932931 | 142402071

Fuente: Estado de Costos de Produccion
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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ANEXO 7 Gastos Administrativos

MODA IN
FABRICA DE PANTALONES JEANS
GASTOS DE ADMINISTRACION
EXPRESADO EN DOLARES
N° DETALLE 2014 2015 2016 2017 2018 TOTALES
1|GASTOS DE PERSONAL
1,1{Sueldos 55.200,00 60.720,00 66.792,00 73.471,20 80.818,32 | 337.001,52
1,2|Beneficios Sociales 20.656,80 22.722,48 24.994,73 27.494,20 30.243,62 | 126.111,83
1,3|Capacitacion 5.520,00 6.072,00 6.679,20 7.347,12 8.081,83 33.700,15
1,4|Beneficios Patronales 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2|GASTOS DE REPRESENTACION
2,1|Viaticos 360,00 378,00 396,90 416,75 437,58 1.989,23
2,2|Hoteles 180,00 189,00 198,45 208,37 218,79 994,61
2,3|Boletos de Avion 180,00 189,00 198,45 208,37 218,79 994,61
2,4{Movilizacion terrestre 120,00 126,00 132,30 138,92 145,86 663,08
3|SERVICIOS BASICOS
3,1|Agua 336,00 352,80 370,44 388,96 408,41 1.856,61
3,2|Energia 360,00 378,00 396,90 416,75 437,58 1.989,23
3,3|Telecomunicacione 288,00 302,40 317,52 333,40 350,07 1.591,38
4{HONORARIOS PROFESIONALES
4,1)Legales 120,00 126,00 132,30 138,92 145,86 663,08
4,2|Contables 960,00 1.008,00 1.058,40 1.111,32 1.166,89 5.304,61
4,3|Tributarios 240,00 252,00 264,60 277,83 291,72 1.326,15
4,4|Financieros 120,00 126,00 132,30 138,92 145,86 663,08
5/SEGUROS
5,1|Vehiculos 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5,2|Edificio 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5,3|Equip. Computacion 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5,4{Equip. Oficinas 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
6{MANTENIMIENTO
6,1|Mantenimiento 13.968,00 14.666,40 15.399,72 16.169,71 16.978,19 77.182,02
7|DEPRECIACIONES
7,1|Depreciaciones 1.867,00 1.867,00 1.867,00 1.867,00 1.867,00 0,00
8|ALQUIELRES
8,1|Local Comercial 4.320,00 4.752,00 5.227,20 5.749,92 6.324,91 26.374,03
9|0TROS
9,1|Copias 21,60 22,68 23,81 25,00 26,25 119,35
9,2|Papeleria 28,80 30,24 31,75 33,34 35,01 159,14
9,3|Movilizacion 50,40 52,92 55,57 58,34 61,26 278,49
9,4|Refrigerios 150,00 157,50 165,38 173,64 182,33 828,84
9,5|Combustibles 43,20 45,36 47,63 50,01 52,51 238,71
10{AMORTIZACIONES
10,1{GASTOS DE CONSTITUCION 3,000,00
TOTAL 108.089,80 | 114.535,78 | 124.882,54 | 136.217,98 | 148.638,65 | 620.029,75

Fuente: Gastos Administrativos
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez
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ANEXO 8 Gastos de Ventas

MODA IN
FABRICA DE PANTALONES JEANS
GASTOS DE VENTAS
EXPRESADO EN DOLARES
N° DETALLE 2014 2015 2016 2017 2018 TOTALES
1|GASTOS DE PERSONAL
1,1|Sueldos 16.800,00 18.480,00 20.328,00 22.360,80 24.59,88 | 102.565,68
1,2|Beneficios sociales 6.591,20 7.250,32 7.975,35 8.772,89 9.650,18 40.239,94
1,3|Capacitacion 1.680,00 1.848,00 2.032,80 2.236,08 2.459,69 10.256,57
1,4|Beneficios Patronales 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
2|GASTOS DE REPRESENTACION
2,1{Viaticos 120,00 126,00 132,30 138,92 145,86 663,08
2,2|Hoteles 120,00 126,00 132,30 138,92 145,86 663,08
2,3(Boletos de Avidn 120,00 126,00 132,30 138,92 145,86 663,08
2,4{Movilizacion terrestre 120,00 126,00 132,30 138,92 145,36 663,08
3|SERVICIOS BASICOS
3,1|Agua 168,00 176,40 185,22 194,48 204,21 92831
3,2|Energia 216,00 226,30 238,14 250,05 262,55 1.193,54
3,3[Telecomunicaciones 288,00 302,40 317,52 333,40 350,07 1.591,38
4|HONORARIOS PROFESIONALES
4,1|Legales 60,00 63,00 66,15 69,46 72,93 331,54
4,2|Contables 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
4,3|Tributarios 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
4,4|Financieros 120,00 126,00 132,30 138,92 145,86 663,08
5/SEGUROS
5,1{Vehiculos 1.500,00 1.575,00 1.653,75 1.736,44 1.823,26 8.288 45
5,2|Maquinarias 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5,3|Equip. Computacion 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
5,4|Equip. Oficinas 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
6|MANTENIMIENTO
6,1{Mantenimiento 2.160,00 2.268,00 2.381,40 2.500,47 2.625,49 11.935,36
7|DEPRECIACIONES
7,1{Depreciaciones 3.600,00 3.600,00 3.600,00 3.600,00 3.600,00 18.000,00
8|ALQUIELRES
8,1|Local Comercial 2.880,00 3.168,00 3.484,80 3.833,28 4.216,61 17.582,69
9|0TROS
9,1{Copias 5,40 5,67 5,95 6,25 6,56 29,84
9,2|Papeleria 5,40 5,67 5,95 6,25 6,56 29,84
9,3|Movilizacion 5,40 5,67 5,95 6,25 6,56 29,84
9,4(Refrigerios 125,00 131,25 137,81 144,70 151,94 690,70
9,5{Combustibles 10,80 11,34 11,91 12,50 1313 59,68
TOTAL 36.695,20 39.747,52 43.092,21 46.757,87 50.775,92 | 217.068,72

Fuente: Gasto de Ventas
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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ANEXO 9 Capital de Trabajo

VALOR MEDIO
ELEMENTO (\)/F?ELRU,L\QZT(I;INDEES PMM | DELAMASA
PATRIMONIAL
PROVEEDORES 61134480 bl 10189080
TOTALPASIVO CORRIENTE 10189080
MATERIALES 61134480 Rl 20.94540
FABRICACION 9022148 18 4546695
CLIENTES 9022148 Rl 15.185,62
TIEMPO EN STOCK 1.116.000,00 18 26.239,62
TOTALACT CORRIENTES 2183119
FONDO DE MANIOBRA 12594699
FONDO DE MANIOBRA PREVISTO 136.136,07
TOTALACT CORRIENTES 2183119
TOTALPASIVO CORRIENTE 10189080
TESORERIA 10.189,08 10%

Fuente: Capital de Trabajo
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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ANEXO 10 Estado de Resultado Proyectado

MODAIN

ESTADO DE RESULTADOS
Del 1 de enero al 31 de Diciembre del

2014 05 6 00 0§ TOTA

INGRESOS OPERACIONALES L11600000 126554400 143612690 16274890 18551004 728961484
Ventas L11600000 126554400 143612690 16274890 18551004 728961484
COSTO DE VENTAS 02748 10055142 11051648 12693931 1440071 573864541
Costo e ventas 02748 101055142 11051648 12693931 1440071 573864541
UTILIDAD BRUTAEN VENTAS 325 BA9058 261042 3‘BIM4N LA L50%69M
GASTOS OPERACIONES UL 15390 1690406 1813788 1078456 8946
Gastos de Administracion 1091560 1560218 15989 1346179 14703865  632363%
Gastos de ventas B6BA Pk BRA L NTHR 270672
UTILIDAD (PERDIDA) EN OPERACIONES 619012 064288 13356926 L6874 2367477 T0LS6
INGRESOS (GASTOS) FANCEEROS 55X 1308060 1034359 1 A 5000%
Itereses por prestamos bancarios B3 13096 1034359 19 3804 50090%
UTILIDAD ANTES DE IMPUESTOS Y PARTICIPAC 3B 865RL  1BIBET 1694 298%B%  6LUBTY
Paticipacion a empleados 1863%  L9%%  BAEeS  BABY  RNIWBA I8
UTILIDAD ANTES DEL IMPUESTOS ALARENTA W50 T3S0 A0ATALED  LM0TA0 1686005 5R37A8%2
Impuestos a a renta 11084 1830257 618546 6009 46700 1384023
UTILIDAD NETADEL EJERCICIO B3I BT 6T 10802805 015 41529669

Fuente: Estado de Resultado Proyectado
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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ANEXO 11 Reparto de Utilidades y Reservas

MODAIN
FABRICA DE PANTALON JEANS
DISTRIBUCION DE LA UTILIDAD
EXPRESADO EN DOLARES
DETALLE 2014 2015 2016 017 2018
UTIUDADDELEJERCICIO | 33.389,53 | 55.177,70 | 78.556,37 |108.028,05 (140.145,04
RESERVA LEGAL 10% 10% 10% 10% 10%
RESERVA FACULTATIVA 8 10% 15% o% I
RESERVA ESTATUTARIA 0% o% o b% o%
DIVIDENDOS SOCIOS 000%  000% %00  10000%  90,00%
UTILIDADES RETENIDAS 2000%  10,00% 500% 000%  1000%
% DE LAS RESERVAS 2014 2015 2016 017 2018
RESEVA LEGAL 333895 | SSITTT | 785564 | 1080281 | 14.01450
RESERVA FACULTATIVA 267116 | SSUITT | 1078345 | 648168 | 140145
RESERVA ESTATUTARIA 200337 | 331066 | 471338 | 648168 | 840870
TOTALDERESERVAS 80349 1434620  UBL4  BT6LT B
REPARTO DE UTILIDADES | 2014 2015 2016 017 2018
DIVIDENDOS SOCIOS 2030083 | 36.748,35 | 5149370 | 84.201,88 |104.688,35
UTILIDADES ACUMULADAS | 5.075,21 | 408315 | 271019 000 | 1163204

Fuente: Reparto de Utilidades y Reservas
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez
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ANEXO 12 Flujo de Efectivo Proyectado

MODAIN
FABRICA DE PANTALON JEANS
FLUJO DE EFECTIVO
EXPRESADO EN DOLARES
N’ DETALLE 2014 2015 2016 07 2018 TOTALES

SALDO INICIAL 19067195 | 2894311 | 27146344 | 32608549 | 1.018.16399
INGRESOS

VENTAS 1023.00000 | 1.160082,00 | 131553299 | 149181441 | 169171754 | 6.682.146%4
APORTACIONES DE CAPITAL 8167843 8167843
PRESTAMOS BANCARIOS 13151764 13151764
CUENTAS X COBRRA 93.00000 | 10546200 | 11959391 | 13561949 | 45367540
TOTAL INGRESOS 1242.196,07 | 1.253.082,00 | 142099439 | 161140832 | 1.827.337,03 | 17355.01841
EGRESOS

MATERIA PRIMA 50945400 | 57772084 | 655.13543 | 74292358 | 84247533 | 332770917
MANO DE OBRA DIRECTA 10099800 | 11109780 | 12220758 | 13442834 | 14787117 |  616.602,89
CIF 18437240 | 20067634 | 21863411 | 23841369 | 26020014 | 1102.2%,67
GASTOS DE ADMINISTRACION 10622080 | 11266878 | 12301554 | 13435098 | 14677065 | 62302975
GASTOS DE VENTAS 330920 | 3614752 | 3949221 | 815787 | 4707592 | 199.068,72
COMPRA DE ACTIVOS §0.060,00 0,00 0,00 0,00 0,00 §0.060,00
PAGO DE PRINCIPAL 077634 | B30 | BI814 | 2904875 | 3248231 | 13151764
INTERESES 1554539 | 1308962 | 1034359 127091 383941 5009098
IMPUESTOS 000 | 1012984 | 1839257 | 2618546 | 3600935 L7172
PARTICIPACION DE TRABAIADORES 0,00 78%36 | 1298099 | 1848385 | 2541837 64.741,56
DIVIDENDOS ACCIONISTAS 000 | 2030083 | 3674835 | 5149370 | 8420188 | 19280476
PAGO PROVEEDORES 10089080 | 11554417 | 13102700 | 14858472 |  497.046,77
TOTAL EGRESOS 105052412 | 1.215.810,84 | 137847466 | 1556.786,26 | 1.775.00,24 | 6.976.686,13
SALDO 19067195 | 2894311 | 27146344 | 32608549 | 37833228 | 1396.4%,27

Fuente: Flujo de Efectivo Proyectado
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez
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ANEXO 13 Estado de Situacion Financiera Proyectado

MODA IN

BALANCE GENERAL
Al 31 de Diciembre del
| 2014 | 2015 | 2016 2017 2018
ACTIVO CORRIENTE 284.671,95 334.405,11 391.057,34 461.704,98 532.124,78
CIRCULANTE 191.671,95 228.943,11 271.463,44 326.085,49 378.332,28
Caja y equivalente de caja 191.671,95 228.943,11 271.463,44 326.085,49 378.332,28
EXIGIBLE 93.000,00 105.462,00 119.593,91 135.619,49 153.792,50
Cuentas por cobrar comeciales 93.000,00 105.462,00 119.593,91 135.619,49 153.792,50
ACTIVO FIJO 68.014,32 55.968,64 43.922,96 35.076,96 26.230,96
ACTIVO FIJO TANGIBLE 80.060,00 80.060,00 80.060,00 80.060,00 80.060,00
Maquinarias, 47.870,00 47.870,00 47.870,00 47.870,00 47.870,00
Vehiculos 18.000,00 18.000,00 18.000,00 18.000,00 18.000,00
Muebles y enseres 4.590,00 4.590,00 4.590,00 4.590,00 4.590,00
Equipos de computacion 9.600,00 9.600,00 9.600,00 9.600,00 9.600,00
Otros
Depreciacion acumulada -12.045,68 -24.091,36 -36.137,04 -44.983,04 -53.829,04
TOTAL ACTIVOS 352.686,27 390.373,75 434.980,30 496.781,94 558.355,74
PASIVOS
PASIVO CORRIENTE 120.877,00 146.919,72 175.696,39 210.012,43 248.185,38
Cuentas por pagar proveedores 101.890,80 115.544,17 131.027,09 148.584,72 168.495,07
Participacion a trabajadores 7.856,36 12.982,99 18.483,85 25.418,37 32.975,30
Impuesto a la renta 11.129,84 18.392,57 26.185,46 36.009,35 46.715,01
PASIVOS A LARGO PLAZO 110.741,31 87.509,20 61.531,07 32.482,31 -0,00
Provisién para jubilacion y otros
Obligaciones a largo plazo 110.741,31 87.509,20 61.531,07 32.482,31 -0,00
TOTAL PASIVOS 231.618,31 234.428,93 237.227,46 242.494,75 248.185,38
PATRIMONIO 121.067,96 155.944,83 197.752,84 254.287,20 310.170,36
Capital Social 87.678,43 87.678,43 87.678,43 87.678,43 99.546,98
Reservas 0,00 8.013,49 22.359,69 46.712,16 70.478,33
Reserva Legas 0,00 3.338,95 8.856,72 16.712,36 27.515,16
Reserva Facultativa 0,00 2.671,16 8.188,93 19.972,39 26.454,07
Reserva Estatutaria 0,00 2.003,37 5.314,03 10.027,42 16.509,10
Resultados acumulados 0,00 5.075,21 9.158,36 11.868,55 0,00
Utilidad del ejercicio 33.389,53 55.177,70 78.556,37 108.028,05 140.145,04
TOTAL PASIVOS Y PATRIMONIO 352.686,27 390.373,75 434.980,30 496.781,94 558.355,74

Fuente: Balance General
Elaborado por: Stalin Cafiarte Fernandez
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ANEXO 14 Cuestionario

Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena
Facultad de Ciencias Administrativas
Ingenieria en Desarrollo Empresarial

Objetivo: Determinar gustos y preferencias de los comerciantes del Centro
Comercial Buenaventura Moreno.

Género Masculino D Femenino D
Edad

1.- ¢Qué tiempo lleva realizando la actividad de comercializar pantalones
Jean's?

1 -2 afios []
3 -5 afios []
6 — 9 afios []
10 0o més ]
2.- ¢ Cudl es su promedio de ventas mensuales?
0 - 1000
1001-2000
2001 — 3000
3001 o0 mas

3.- ¢ Cuantos empleados laboran en el negocio?

4.- ¢ De donde son sus proveedores de Pantalones Jeans?

Pelileo [ ]
Perd ]
HuaquiIIaD
Ambato []
Otros ]
5.- Aproximadamente cuantos pantalones jeans venden diariamente

1-10

11-20 []

21 -30 ]
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30 en adelante [ ]

6.- A qué precio usted compra los pantalones jeans

8 —10 []

11-13

14 -16

17 0o mas D
[]

7.- Que atributo de los pantalones Jeans califica como el mas importante

Precio []

Calidad D
Disefio

Colores D
Modelos

8.- Esta usted de acuerdo con la creacion de una fabrica de jeans en la
Provincia de Santa Elena
S NO [ ]

Porque

9.- Cual seria su interés por comprar en una fabrica de jeans ubicada en la
Provincia de Santa Elena, Canton La Libertad

Alta []
Media [ ]
Baja []

10.- Cambiaria a su proveedor actual por adquirir los productos en una
Fabrica de Jeans en la Provincia de Santa Elena, Canton La Libertad

SI NO [] []

jGracias por su Colaboracion!
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ANEXO 15 Carta Aval Corporacion Financiera Nacional “CFN”

Fuente: CFN
Elaborado por: Stalin Cafarte Fernandez
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ANGLICISMOS

GRAFIA

PLUVIOMETRICO

HEMEROGRAFIA

FOCUS GROUP

MATERIA PRIMA

MANO DE OBRA

GLOSARIO
Empleo de vocablos o giros ingleses en distintos

idiomas.

Modo de escribir o representar los sonidos, y, en
especial, empleo de tal letra o tal signo grafico para

representar un sonido dado.

: Parte de la meteorologia que estudia la distribucion de
las lluvias o las precipitaciones segun el espacio

geografico y las estaciones del afio.

: Es un neologismo que refiere al estudio y la descripcion
del material periodistico.

: Proveniente de inglés que significa Grupo Focal.

: Se conocen como materias primas a la materia extraida
de la naturaleza y que se transforma para elaborar
materiales que mas tarde se convertiran en bienes de

consumao.

: Se conoce como mano de obra al esfuerzo fisico y
mental que se pone al servicio de la fabricacion de un

bien.

COSTOS INDIRECTOS: Esta constituido por los gastos que no son

identificables con una produccion o servicio dado,

relacionandose con éstos en forma indirecta.
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COSTO PRODUCCION: son los gastos necesarios para mantener un proyecto,

linea de procesamiento o un equipo en funcionamiento.

CAPITAL DE TRABAJO: lo considera como aquellos recursos que requiere la

empresa para poder operar

INVERSION INICIAL: Se denomina inversion inicial a la cantidad de dinero
gue es necesario invertir para poner en marcha un

proyecto de negocio.

ESTADO RESULTADOS: Es un estado financiero que muestra ordenada y
detalladamente la forma de como se obtuvo el resultado

del ejercicio durante un periodo determinado.

UTILIDAD : Se trata del sobrante de deduccion de los Costos y Gastos
de los ingresos que se genera en un periodo contable en

una empresa.

ESTADO SITUACION FINANCIERA: Muestran a una fecha determinada la
naturaleza y cuantificacién de los bienes y derechos, las
obligaciones a favor de terceros y el patrimonio de una

empresa expresados en moneda nacional.

FLUJO DE EFECTIVO: Es un estado contable basico que informa sobre los

movimientos de efectivo y sus equivalentes,

EVALUACION FINANCIERA: Es una investigacion profunda del flujo de
fondos y los riesgos, con el objeto de determinar un
eventual rendimiento de la inversion realizada en el

proyecto.
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EQ
EQUIP
MAQ
MTS
UNID
CIA
LTDA
ADM
CIF
MOD
VTAS
VAN
TIR
MPD
MPI
RRHH
TMAR
USD
INEC
PIB
CFN
FODA
1ISO
LORTI
IPCU
BCE

ABREVIATURAS

: Equipo

: Equipo

: Maquinaria

: Metros

: Unidad

: Compafiia

: Limitada

: Administracion

: Costos Indirectos De Fabricacion
: Mano De Obra Directa

- Ventas

: Valor Actual Neto

: Tasa Interna De Retorno

: Materia prima directa

: Materia prima indirecta

: Recursos humanos

: Tasa minima atractiva de rendimiento
: United State Dollars
. Instituto nacional de estadisticas y censos
: Producto interno bruto

: Corporacién financiera nacional
: Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas
. International Standard Organization
: Ley organica de régimen tributario interno

: Indice De Precio Del Consumidor Area Urbana

: Banco Central del Ecuador

144



