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Comunicacion politica y el lenguaje fotografico como elemento de persuasion
en los jévenes del canton La Libertad.

Villon Yagual David Diego
https://orcid.org/0000-0002-0075-0704
Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena-Carrera Comunicacion Social

RESUMEN

Esta investigacion aborda la influencia de la comunicacion politica y el lenguaje audiovisual como elementos de
persuasion en los jévenes del cantdn La Libertad. Tiene como objetivo comprender las estrategias mas efectivas
que capten la atencién y modifiquen las percepciones politicas de los jévenes libértense. La metodologia de la
investigacion fue de caracter mixta con la que se recopilaron datos de una poblacién de 34,227 personas, de ella
se utiliz6 una muestra de 377 personas. Los resultados evidenciaron que el 74% de los encuestados considera que
los contenidos audiovisuales politicos los ayuda a tomar una decisién més informada al momento de votar,
Demostrando asi que la comunicacion politica tiene gran capacidad de modificar la opinién publica de los sujetos
de estudios. Estos hallazgos destacan la necesidad de disefiar estrategias audiovisuales alineadas con las
expectativas y habitos de consumo de esta poblacién, para fomentar una participacién ciudadana mas informada
y consciente en los procesos electorales. Finalmente se concluye que el uso del lenguaje audiovisual tiene un
impacto significativo en la percepcion de los jovenes, pero su efectividad dependera del profesionalismo con el que
sea utilizado, por tal razén, Se recomienda que los equipos de campafia politica enfoquen sus estrategias digitales
utilizando formatos visualmente atractivos, auténticos, adaptados al lenguaje y tendencias de cada plataforma.

Palabras Clave: comunicacion politica, lenguaje audiovisual, persuasion, jovenes, La Libertad.
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Comunicacion politica y el lenguaje fotografico como elemento de persuasion
en los jévenes del canton La Libertad.

ABSTRACT

This research addresses the influence of political communication and audiovisual language as elements of
persuasion in young people in the canton of La Libertad. It aims to understand the most effective strategies that
capture attention and modify the political perceptions of liberated youth. The research methodology was mixed in
nature with data collected from a population of 34,227 people, from which a sample of 377 people was used. The
results showed that 74% of those surveyed consider that political audiovisual content helps them make a more
informed decision when voting, thus demonstrating that political communication has a great capacity to modify the
public opinion of the study subjects. These findings highlight the need to design audiovisual strategies aligned with
the expectations and consumption habits of this population, to promote more informed and conscious citizen
participation in electoral processes. Finally, it is concluded that the use of audiovisual language has a significant
impact on the perception of young people, but its effectiveness will depend on the professionalism with which it is
used, for this reason, it is recommended that political campaign teams focus their digital strategies using formats
visually attractive, authentic, adapted to the language and trends of each platform.

Keywords: political communication, audiovisual language, persuasion, teenagers, La Libertad.
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INTRODUCCION

La comunicacion politica se ha constituido como la disciplina que estudia la difusion e
influencia de la informacién difundida entre politicos, medios de comunicacion y el publico
general. Desde las campafias tradicionales hasta las interacciones en el espacio digital, este
campo de las ciencias sociales ha logrado definir el rumbo de procesos democraticos en

diferentes contextos.

El Lenguaje fotografico y audiovisual comparten bases comunes en la comunicacion
visual, ambos utilizan elementos visuales para transmitir mensajes complejos de forma clara,
memorable e incluso emocionales. En este sentido, el lenguaje audiovisual puede ser visto
como una extension natural del lenguaje fotografico, la principal diferencia es que se
incorporan elementos visuales y sonoros, pero el objetivo final es el mismo: comunicar y
conectar con el publico. En conjunto con la comunicacion politica se convierten en

herramientas de gran alcance, impacto y persuasion en los sujetos de estudio.

El capitulo | de este estudio, se encuentra estructurado por el planteamiento del problema,
formulacion de problema, objetivos de investigacion, hipotesis y justificacion de la
investigacion. Capitulo 11, se desarrolla el marco tedrico en base a la fundamentacion teérica
de autores destacados en comunicacion politica, las dimensiones de esta variable son: la
estrategia politica, estrategia comunicacional y estrategia publicitaria. Paralelamente, también
se abarcan las dimensiones de la variable; lenguaje audiovisual dando énfasis a la creacién
del encuadre, montaje o posproduccion, percepcién y recepcion del mensaje. Esta revision
literaria proporciona una comprensién profunda de como estos elementos interactGian para

influir en la percepcion y decisiones de los jovenes del cantdn La Libertad.

Capitulo 11, el estudio adopta un enfoque cualitativo y de caracter descriptivo,
enfocados en la recopilacion y caracterizacion de datos sin la manipulacion de las variables.
Se determina la poblacién y muestra del estudio. Ademas de las técnicas de recoleccion de

informacidén como; encuestas y entrevistas, utilizando sus respectivos instrumentos.

Capitulo IV, muestra los resultados obtenidos y se hace un analisis exhaustivo de los
hallazgos encontrados en los instrumentos de investigacion, Finalmente las conclusiones y

recomendaciones reforzaran nuestra hipétesis inicial.
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1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Antecedentes del problema de investigacion.

La comunicacion politica ha adquirido relevancia por los lideres y partidos politicos con
la evolucion de los medios sociales, en ella se busca formar estrategias efectivas que conecten
con los ciudadanos, influyan en sus percepciones y los movilicen hacia una representacion
politica concreta. Para el presente trabajo de investigacion se ha considerado el estudio de los

siguientes autores como base para el desarrollo y fundamentacion de este estudio cientifico.

La investigacion internacional de Barandiaran et. al. (2020) destaca que los instrumentos
y lenguajes de la Comunicacion Politica influyen significativamente en la formacion de la
Nueva Cultura Politica y, en consecuencia, en la actividad de los ciudadanos mediante las
herramientas de comunicacion digitales, puesto que, dicha relacion es bidireccional,
modificando los roles tradicionales del proceso de comunicacion entre los emisores y los

receptores.

De igual forma, en el contexto latinoamericano, la comunicacion politica tiene impacto
directo en la percepcién y conducta de la representacion politica, tal como lo describen Vifias
et. al. (2023)

“La comunicacion politica tiene un papel fundamental en las actuales sociedades
mediatizadas y resulta central para pensar en el desarrollo de las democracias, las
interpelaciones ciudadanas y el comportamiento de una representacion politica atravesada

por la virtualidad y la perspectiva digital” (pag. 2).

Esta afirmacion enfatiza la importancia de la comunicacion politica digital no solo como
un medio de transmision de mensajes, sino como una herramienta esencial que puede
moldear el comportamiento y la percepcion del electorado, particularmente entre los jovenes

del cantdn La Libertad.
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El aumento de la influencia de las plataformas digitales en los escenarios politicos ha
dado cabida a que los politicos se vean en la necesidad de ajustar estrategias de comunicacion
virtuales para establecer una conexion con el electorado que es cada vez més joven'y
exigente. Como indican Chavero y Rodriguez (2023), "El aumento de la comunicacion
estratégica en medios digitales... ha evidenciado la relevancia que poseen especialmente en
situaciones de crisis politica” (pag. 3). Esta necesidad de ajustarse a un entorno digital
cambiante se intensifica aln més en tiempos de crisis, donde la habilidad de los politicos para

transmitir mensajes claros y persuasivos en tiempo real puede definir su éxito o fracaso.

En el marco del Lenguaje audiovisual, el argumento internacional, de Diez et. al. (2023)
Responde a una creciente tendencia de la discursiva politica mas personalizada, polarizada y
emocional. Los autores afirman que los lideres politicos han utilizado progresivamente
recursos multimedia para conectar de forma directa con las audiencias, priorizando narrativas
que tienden a provocar emociones y atraer al electorado. Sin embargo, a pesar de la eficacia
de estos medios, a menudo se centra en la creacion de una imagen personal y en la

movilizacidn de las emociones, en lugar de profundizar en politicas publicas.

La investigacion lberoamérica acerca del lenguaje audiovisual en las redes sociales a
través de la revision sistémica literaria entre 2012 y 2022 de Garcia et. al. (2023) destacan
que; “El lenguaje audiovisual juega un papel muy importante en las redes sociales... sus
diferentes estilos invaden internet con contenidos audiovisuales que tienen el poder de
transmitir mensajes de forma rapida y sencilla” (pag. 2). Este estudio, permitio identificar las
tendencias en produccion y consumo de contenido visual, ademés de, entender como este
lenguaje se ha convertido en herramienta fundamental para la construccion de narrativas

politicas y la movilizacion de masas.

Desde una perspectiva local, los autores Suérez y Cochea (2022) en su investigacion
sobre la utilizacion de formatos audiovisuales en camparias presidenciales afio 2021
describen que; “El uso de las redes sociales y estrategias de storytelling implementado por los
candidatos...son asertivas, pero que es poco probable definir con exactitud un tipo de
discurso que resulte efectivo, pues cada video posee un alcance distinto” (pag. 1). Esta
afirmacion sugiere que la eficacia de los formatos audiovisuales puede variar dependiendo de

factores contextuales y de las caracteristicas especificas de cada campafia
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La comunicacion audiovisual se ha convertido en una herramienta valiosa para transmitir
mensajes persuasivos en el ambito politico. Sin embargo, a pesar de su creciente importancia,
existe una limitada comprension sobre como las nuevas generaciones, interpretan y
responden a la informacidn politica que reciben a través de diferentes medios. Este estudio
propone analizar como el lenguaje audiovisual, caracterizado por su diversidad de formatos,

influye en la formacién de opiniones politicas y en la participacion ciudadana de los jovenes.

1.2. Formulacion del problema de investigacion.

En este contexto, surge la siguiente interrogante:

- ¢Coémo influyen las estrategias de comunicacion politica y el uso del lenguaje

audiovisual en la persuasion y movilizacion de los jovenes del canton La Libertad?

1.3. Preguntas de investigacion.

- ¢Qué caracteristica deben tener los mensajes discursivos en las estrategias de
comunicacion politica para captar la atencién y modificar la percepcion de los jovenes
del canton La Libertad?

- ¢Como los recursos del lenguaje audiovisual utilizados por los actores politicos
influyen en la percepcion y decisiones electorales de los jovenes del canton La
Libertad?

- ¢Qué tan efectiva es la comunicacion politica y el lenguaje audiovisual en contribuir a

la percepcion positiva de los jovenes del cantdn La Libertad con los sujetos politicos?

1.4. Objetivos.

1.4.1. Objetivo general.

- Describir la comunicacion politica y el uso del lenguaje audiovisual como elementos
de persuasion en los jovenes del canton La Libertad, para comprender las estrategias

que captan la atencion y modifican las percepciones politicas de los electorados.
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1.4.2. Objetivos especificos

- ldentificar las estrategias de comunicacion politica, para entender las caracteristicas
de los mensajes discursivos que captan la atencion y modifica las percepciones de los
jovenes del cantdn La Libertad.

- Evaluar los recursos del lenguaje audiovisual utilizados por los actores politicos, para
influir en la percepcion y decisiones electorales de los jovenes del canton La Libertad.

- Explicar la efectividad de la comunicacién politica y el lenguaje audiovisual para
contribuir a la percepcidn positiva de los jovenes del canton La Libertad con los

sujetos politicos

1.5. Hipotesis

- Las estrategias de comunicacion politica y uso del lenguaje audiovisual inciden
significativamente en la percepcion y decision del voto en los jovenes del canton La
Libertad.

1.6. Justificacién de la investigacion.

La comunicacién politica y el lenguaje audiovisual son componentes fundamentales
en la construccion de discursos politicos, especialmente, porque en conjunto permite a los
candidatos transmitir sus ideas, a través de recursos visuales y sonoros, que, al mismo tiempo,
facilitan la formacion e influencia del publico. Esta investigacion se vuelve necesaria porque
nos permite entender los mecanismos que constituyen los mensajes politicos y coémo estos

influyen en las opiniones o comportamientos de los jovenes libertenses.

Esta investigacion esta desarrollada para beneficiar tanto a los movimientos politicos
y al publico electoral, anidando informacidon valiosa para disefiar estrategias comunicativas
que conecten con las necesidades del publico objetivo. A su vez, seré la poblacion juvenil
quienes podran distinguir y entender el funcionamiento de los discursos politicos, sus
afectaciones y contribuciones en la toma de decisiones. De igual forma los resultados del
proyecto pretenden contribuir a la formacion de futuros comunicadores, proporcionando un

marco tedrico y metodoldgico para abordar los desafios en escenarios politicos.
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El estudio de la comunicacion politica y el lenguaje audiovisual resulta pertinente y
relevante, debido a la creciente influencia de las redes sociales en la formacion de la opinion
publica. En un contexto donde las personas consideran a estas plataformas como un canal
para mantenerse informados sobre temas de indole politico, la desinformacion y la
polarizacién estan en auge, por lo que es crucial comprender como los mensajes politicos son
construidos y recibidos por los jovenes, de esta manera, se fomentara una participacion

politica consciente, esencial para la construccion de una sociedad democratica.

Esta investigacion contribuye al fortalecimiento de la democracia, puesto que,
promueve una participacion electoral mas informada y critica entre los jovenes. ademas,
evalUa herramientas valiosas para construir mensajes politicos efectivos, permitiendo de esta
manera, mejorar las estrategias de comunicacion que impacten la percepcion del electorado.
Los hallazgos de este estudio proporcionaran nuevos conocimientos sobre la influencia del
lenguaje audiovisual en la persuasion del voto. Asi mismo, el presente trabajo servira como
modelo para futuras investigaciones sobre la comunicacion politica digital y su impacto en

diversos grupos demograficos.

1.7. Variables.

Barandiaran et. al. (2020) afirma que: “La comunicacion politica ha pasado a jugar un
papel estratégico en la relacion de la ciudadania con la politica, es decir, en la manera en que
la ciudadania percibe, valora y juzga la politica” (pag. 5). Este estudio que analiza las
herramientas de los lenguajes de la Comunicacion Politica sirve como punto de partida
fundamental para comprender su desempefio en la configuracion de la agenda politica y

percepcion publica de la politica.

Garcia et. al. (2023) indica que “el lenguaje audiovisual desempefia un rol importante en
las redes sociales, pues, sus diferentes formatos tienen el poder de transmitir mensajes de
forma rapida y sencilla. facilitado de esta manera la presencia de la realidad y la perspectiva

de los espectadores” (pag. 4).
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2. MARCO TEORICO Y CONCEPTUAL

2.1. Conocimiento actual.

Barandiaran et. al. (2020) con su aporte investigativo internacional exploran la relacion
entre la Comunicacién Politica y la Nueva Cultura Politica, destacando cémo las
herramientas digitales han transformado el proceso comunicativo. A través de este disefio
exploratorio, los autores concluyen que dicha relacion es bidireccional, es decir, los
ciudadanos asumen un papel mas activo con la politica, pues, la perciben, valoran y juzgan

mejor.

La tesis doctoral de Barbera (2022) establece las bases para el analisis del lenguaje
audiovisual en los videos de 360° narrativos de ficcion. La autora argumenta que este nuevo
formato audiovisual desarrolla elementos propios y especificos y a pesar, que dicho estudio
se enfoca en este formato, se puede destacar los elementos del lenguaje audiovisual tanto
tradicional como emergentes, que seran importantes para el analisis de contenido de este y

otros tipos de lenguajes visuales.

Las investigaciones de estos autores aportan elementos cruciales para enriquecer el
presente estudio, pues, la importancia de considerar al ciudadano como un actor activo en la
construccién en la reconfiguracion de la comunicacién politica hace que esta investigacion
comprenda la relacion entre ciudadanos y politica, mientras que, la delimitacion de los
elementos visuales en las diferentes narrativas audiovisuales tradicionales como emergentes,

permiten comprender sus rasgos y caracteristicas con mayor profundidad.
2.2. Fundamentacion tedrica y Conceptual.
Segun Rivas et. al. (2020) la comunicacién politica engloba todas las acciones y

actores comunicativos que intervienen de alguna forma en el espacio publico, y asi en el

sistema politico.
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Por otro lado, Crespo et. al. (2021) Describen a la comunicacién politica como el
proceso de relacion entre el mensaje transmitido y el mensaje recibido. El intento del emisor
es el de cambiar el conocimiento, la actitud o la conducta de determinada manera.

Asi mismo, Vifias et. al. (2023) indican que la comunicacidn politica se erige a traves
de sus representantes, el sistema de medios y la ciudadania, estas aristas evidencia una
agenda publica, pasando por la instalacion mediatica que pueden llevar a consolidar

persuasiones, empatias y construcciones de poder.

Segun Rivas et. al. (2020) La comunicacion politica optimiza el funcionamiento del
sistema politico; fortalece las relaciones entre los gobernantes y los gobernados, puesto que,
promueve la participacién de los ciudadanos en asuntos publicos. Ademas, valida el sistema
politico logrando metas gubernamentales y estableciendo vias de comunicacion entre el

gobierno y la poblacion.

A su vez, Martinez Pandiani en Rivas et. al. (2020) define a la comunicacién politica
moderna como el conjunto de técnicas de investigacion, planificacion, gerenciamiento y
difusion que se utilizan en el disefio y ejecucion de acciones estratégicas y tacticas a lo largo

de una camparia electoral, la gestion de gobierno o la presentacion de iniciativas legislativas.

Siguiendo esta linea Rivas et. al. (2020) citan las tres dimensiones estratégicas
identificadas por Martinez Pandiani para entender esta compleja disciplina;
- Estrategia politica: Abarca la elaboracion para el disefio de la propuesta politica.
- Estrategia comunicacional: Presenta la elaboracion del discurso politico.

- Estrategia publicitaria: Enmarca la construccion de la imagen politica.

2.2.1. Estrategia politica

Segun lo establecido por Nufiez (2002), La determinacién de la estrategia es una de las
decisiones mas importantes que debe tomar el politico, entidad, organizacion o partido
politico que aspire a alcanzar el éxito de una campafia. Asi, en primera instancia, es necesario
evaluar y establecer la vision de los sujetos implicado. Ademas, es necesario tener en cuenta

en cudles seran las metas que se buscan lograr.
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El argumento anterior es respaldado por Guzman (2024) quien ademas de coincidir,
sefala otros factores a tener en cuenta para conseguir una planificacion estratégica eficaz, de
esta forma sefiala que es crucial llevar a cabo un analisis de la situacion politica, social y
econOmica en la que se desarrollara el escenario politico. Después es necesario definir
objetivos claros y alcanzables. Ademas, de conocer y segmentar al electorado para desarrollar
mensajes claros y persuasivos que comuniquen las propuestas del candidato, a través de
publicidad en medios tradicionales o el uso de herramientas digitales. En este punto es
esencial asignar recursos de manera responsable y contar con un equipo capacitado.
Finalmente, se debe establecer un sistema de monitoreo y evaluacidn para medir el progreso

de la camparia y realizar ajustes necesarios.

2.2.2. Estrategia comunicacional

En este punto se subraya la elaboracién del discurso politico, de acuerdo a Garcia et. al.
(2013) es la construccién de caracter persuasivo que facilita la transmision de ideas y
propuestas, vinculadas a objetos y/o politicos, mediante palabras o imagenes, basandose en lo

que se expresa explicitamente y en lo que se propone.

Partiendo del razonamiento anterior, se analizaran a continuacion la identidad grafica del

candidato y los instrumentos de marketing que permitan el posicionamiento del candidato.

Para Rodriguez (2023), la construccion de identidades politicas desde el punto de vista
psicoldgico es una especie de etiqueta mental que suscita una serie de asociaciones y
significados. Asi pues, seleccionar un nombre para un partido politico o un candidato no es
una decision trivial, sino una estrategia cuidadosamente disefiada para influir en la opinion

publica.
En este sentido Galicia citado en Collantes (2017), afirma que; “El posicionamiento del

candidato inicia con la construccién de la imagen” (pag. 21). Desde este punto de vista

metodoldgico, el posicionamiento se establece en metas y acciones.
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Las metas hacen referencia a la instalacion, atribucion, disefio y construccion del perfil
del candidato, dicho de otro modo, infundir en la mente del elector el nombre, cara y posicion
a la que aspira. Las acciones, por otro lado, representan la comunicacion de atributos, tacticas
medidticas, construccion de imagen, disefio de logotipo, manual de identidad gréafica y su
aplicacion en medios. (Collantes, 2017). De esta forma, se puede interpretar que la formacion
de una identidad de marca se fundamenta en componentes visuales como; logotipos, colores,
tipos de letra, entre otros. Esta combinacion de elementos permite la creacion de una imagen
coherente y memorable que posibilita a los votantes la identificacion de un partido o

candidato.

2.2.3. Estrategia publicitaria

la propaganda politica se define como un vehiculo portador de ideas con alto valor
emocional, disefiadas por quien desea comunicar una ideologia, doctrina o filosofia politica,

para que otros la acepten, actlen y piensen de acuerdo a ella.

La propaganda politica se caracteriza como un medio de transmision de ideas de gran
valor emocional, creado por quien aspira a transmitir una ideologia, doctrina o filosofia
politica, con el objetivo de que otros la adopten, se comporten y reflexionen en funcién de
ella.

De acuerdo con Collantes (2017) el plan de medios se trata de la eleccién del canal por el
que se transmitira el mensaje de la forma mas eficiente posible a un nimero de receptores.

En este sentido, Maarek citado en Collantes (2017) indica que los distintos instrumentos
de marketing politico se dividen en; los modos de accion unidireccionales, publicidad

electoral, medios audiovisuales, marketing directo y nuevas formas de marketing en Internet.

Segun el autor, los modos de accion unidireccionales hacen referencia a aquellos que no
reciben retroalimentacion y que normalmente, estan relacionados con el escrito entre sus
formas se incluyen; la prensa no partidista (no publicitada), la prensa partidista (pagada) y el

impreso (estanteria).
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A diferencia de lo anterior, la publicidad electoral implica la propagacion regulada del
mensaje al electorado, a través de espacios y medios de gran alcance, generalmente pagados o
a veces cedidos por las autoridades, mediante los métodos psicoldgicos, textuales y visuales
inherentes de la publicidad comercial que se puede segmentar en publicidad exterior e

interior como; volantes, folletos, carteles, pancartas, vallas, etc.

Asimismo, se puede afiadir, la publicidad en los medios de comunicacion como;
television, radio y prensa, que siguen siendo una parte importante de la estrategia de
comunicacion en muchas campanas politicas. Estos medios ofrecen un alcance masivo y
permiten llegar a audiencias diversas. Los anuncios televisivos son efectivos para llegar a un
publico amplio, mientras que los transmitidos por radio pueden ser Utiles para llegar a
audiencias locales o especificas. Por otro lado, la prensa o los anuncios en periddicos y
revistas normalmente suelen llegar a lectores comprometidos y receptivos (Guzman, 2024),
sin embargo, estos al carecer de elementos visuales y auditivos, les quita dinamismo y

atractivo visual (Collantes, 2017).

En sintonia con las estrategias anteriores, los candidatos actuales necesitan de los medios
audiovisuales, porque son estos quienes desempefian un rol crucial en la propagacion de
simbolos e interpretaciones de la realidad, por ende, establecen reglas de interaccion con el
publico. (Mila, 2021). El spot publicitario se ha constituido en pieza comunicativa vital para
cualquier politico que participa en algln proceso electoral, la utilizacion de distintas tacticas
persuasivas como; efectos especiales, la sonorizacion, el desarrollo de planos, la gestién de
contextos e incluso la manera de adoptar la expresion corporal del candidato se condensa en
treinta segundos, para que luego los mensajes puedan orientar y captar a votantes cautivos o
desorientados (Lozano, 2021). En este sentido se puede deducir que este formato funciona
como enlace entre el candidato y los votantes para transmitir credibilidad, autenticidad y

empatia.

De igual manera, en palabras de Arias y Torres (2023) la composicion de un jingle, para
impulsar a un aspirante politico, se ha establecido como una tactica eficaz en las campafias de
elecciones, creando un vinculo mas sélido con la poblacion. La clave de esta forma
innovadora de hacer campariia politica es que sea corto y distintivo que permita ser facil de

recordar al electorado.
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Ambos estudios, convergen en la idea de que los spots publicitarios como los jingles son
herramientas comunicativas indispensables en las campafias politicas. Estas, a su vez son
distribuidas tanto en medios tradicionales como plataformas digitales y dicha propagacion
mediatica permitira a los candidatos alcanzar a votantes de distintas generaciones,

adaptandose a sus consumos de contenido.

Para Collantes (2017) El marketing directo implica agregar valor al mensaje, por lo que,
adopta diversas formas y utiliza muchos medios. De este modo, el merchandising se inserta
dentro de la categoria del marketing directo unidireccional y constituye una herramienta
eficaz en la promocidn de la imagen del candidato, por citar algunos ejemplos se sefialan:
lapices, boligrafos, llaveros, camisetas, banderas, gorras y una de las ejemplificaciones

aplicadas recientemente en nuestro contexto es la imagen del candidato en tamario real.

Por su parte, Guzman (2024) sostiene que Facebook, Twitter, Instagram, Tik Tok,
LinkedIn e incluso Tinder, se han convertido en instrumentos poderosos para interactuar con
los votantes, crear comunidades y difundir contenido de forma viral, por este motivo, es
imprescindible que los candidatos empleen estas plataformas para difundir noticias, emitir
actualizaciones sobre la campafia, emitir eventos en directo, atender preguntas de los votantes

y captar respaldo.

Tal como sustenta el estudio de Bravo et. al. (2023) "Redes Sociales y Politica 2.0:
Nuevas Técnicas de Campafa en la Era Digital” los videos en vivo a través de plataformas
como Facebook Live, Instagram Live y YouTube Live se constituyen como las herramientas
de comunicacion politica mas popular entre los encuestados de dicha investigacion, con un
35% de preferencia destaca la relevancia que los ciudadanos otorgan a este tipo de contenido,
pues ofrece una conexion en tiempo real, permite la personalizacién el discurso politico,
facilita la interaccion con el publico y aumentar su confianza, ademas, fortalece la

participacion ciudadana.

Por otro lado, Guzman (2024) también destaca la utilizacion de video en diferentes
plataformas sociales estos a su vez, pueden emplearse para presentar al candidato, difundir
testimonios de votantes, destacar los logros de la camparia y reaccionar ante criticas o ataques
de adversarios. Los videos poseen la habilidad de atraer la atencion del pablico y crear un

vinculo emocional, lo que los convierte particularmente eficaces en campafias politicas.
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Lo mencionado anteriormente tiene una estrecha relacion con el storytelling puesto que,
permite a la audiencia la oportunidad de introducirse en la narrativa de la historia y conectar
emocionalmente con ella, esta posibilidad puede darse en diferentes canales de
comunicacion. (Gémez, 2023)

Otras formas de marketing en internet es la publicidad digital, segun Guzman (2024),
estos incluyen anuncios en redes sociales, blsqueda pagada, visualizacion de banners y
correo electrdnico. Esta forma eficaz permite el alcance y la amplificacion del mensaje a
audiencias especificas. Los candidatos, ademas, pueden utilizar herramientas de
segmentacion avanzada para enfocarse en electores basados en datos demogréficos,

comportamientos en linea e intereses, incrementando asi la efectividad de sus publicidades.

La presencia de un candidato para Guzman (2024) influye en las redes sociales por lo que
es crucial la gestion de reputacion y manejo de trolls, es decir, monitorear de cerca la esfera
publica digital y responder de manera efectiva a los comentarios positivos o negativos. El
autor enfatiza que, en lugar de entrar en confrontaciones directas, los equipos de campafa
deben desarrollar estrategias para minimizar cualquier dafio a la imagen publica y desviar la

atencion hacia mensajes y temas positivos.

Finalmente, Bravo et. al. (2023) advierten frente a la acelerada digitalizacion del
escenario mediatico y la creciente influencia de nuevos actores, que los periodistas
especializados en politica deben adoptar nuevas técnicas e instrumentos como; la analitica
web, el SEO y la creacion de la marca personal. Adicional a tomar en cuenta a los lideres de
opinidn en linea o influencers, que tienen la capacidad de acumular un considerable flujo de

informacion.
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2.2.4. Lenguaje audiovisual

Karbaum (2022) Entiende al lenguaje audiovisual como el conjunto de elementos como;
gréaficos y sonidos empleados para narrar una historia. No obstante, varios autores discuten la
idea general de considerarlo un lenguaje Unico, esto debido a la multiplicidad de sus cdigos.
(Castillo, 2022)

Para Gonzalez (2018) es importante considerar que los componentes morfolégicos como
sintacticos tienen el mismo valor que los seméanticos, dado que el mensaje se codifica
considerando todas las herramientas existentes en un material audiovisual. Siguiendo esta
linea, Karbaum (2022) establece dos dimensiones operativas; la seleccion que es aquella que
se produce a través de la creacidn del encuadre, y la mezcla que se realiza con el montaje o
posproduccion. Si bien estos autores han realizado valiosas aportaciones al estudio del
lenguaje audiovisual, este trabajo también dimensiona la percepcién y recepcion de los
contenidos audiovisuales, es decir, la decodificacion y respuestas de los receptores a los

mensajes.

2.2.5. Lacreacion del encuadre

Para Barbera (2022) Un cuadro define la representacion de un producto audiovisual, este
concepto en la practica audiovisual se denomina encuadre. A su vez, conlleva una dimensién
espacial, con un tiempo determinado que puede tener 0 no movimiento, ademas de poseer

sonido y expresar una vision narrativa. (Karbaum, 2022)

Desde la perspectiva de Casetti y di Chio en Barbera (2022), el encuadre esta definido y
vinculado al formato de trabajo con el que el creador/a aspira a trabajar, lo que puede
implicar variaciones estéticas y la necesidad de tomar decisiones sobre lo que se incorpora o

no en el encuadre. En ultima instancia, al contenido del plano que constituira la imagen.

Considerando el plano como una unidad visual, se puede categorizar principalmente en
funcion a su tamario o escalabilidad entre ellos; el Plano panoramico, Plano general, Plano
medio largo, Plano medio, Primer plano, Primerisimo primer plano, Plano detalle, Cada tipo

de plano cumple una funcién especifica en la construccion de la narrativa visual.
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En consecuencia, los planos con movimiento de cadmara pueden clasificar en; fijos, este a
pesar, de no tener movimiento seré la accion de la escena quien proporcione el dinamismo
necesario, por otro lado, los tipos de movimiento, como la panordmica, el barrido, el travelin
permiten explorar el espacio de la escena, seguir a los personajes y crear diferentes puntos de
vista, no obstante los planos de soporte movil realizados con steadicam o drones permitiran la

creacion de la escena mas natural y libre.

Ademas de los elementos antes destacados, existen otros tipos de planos en movimiento
que no requieren de movilidad tales como el movimiento de camara en entorno a
programacion (CGl), es decir, generado por un ordenador 0 Zoom que se producen por la
distancia focal y el lente de la camara, este tipo se puede dividir en; zoom in (acercamiento) y

zoom out (alejamiento).

Los movimientos del plano proporcionan a la accion una intencion para el observador en
la historia o trama, en este contexto, Martin en (Barbera, 2022) identifica tres funciones del
movimiento de los planos:

Una funcidn descriptiva: Proporciona movimiento a un objeto estatico o describe un
espacio u accion para el espectador.

Una funcién dramatica: Otorga relevancia a un personaje o un objeto, infundiendo la
expresion subjetiva de un personaje o su estado emocional.

Una funcién ritmica: Proporcionando dinamismo y fluidez a la escena.

Para Barbera (2022) el plano en relacién a la angulacion vertical de la cdmara se divide en
tres categorias principales. El plano picado, que situara la camara por encima del sujeto,
confiriendo al espectador una perspectiva superior. El plano neutro, por su parte, establece
una relacion visual mas equilibrada entre el espectador y el individuo, pues, la camara se
situa a la altura del personaje u objeto que se esta grabando. Finalmente, el plano
contrapicado, ubicara al espectador por debajo del personaje u objetos, magnificando y

destacando su figura, creando una percepcién de poder o relevancia.
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De igual forma, el autor destaca los tipos de plano segun a su inclinacion y distingue tres
tipos principales; el plano normal, por su parte, la imagen es paralela al horizonte,
proporcionando una estabilidad y equilibrio. El plano holandés, el horizonte del encuadre
difiere y toma inclinacion, creando una sensacion de desequilibrio o tension. El plano
vertical, la imagen estd completamente vertical, ofreciendo una perspectiva inusual y a

menudo utilizada para enfatizar la altura o la profundidad.

Asi mismo, el plano, dependiendo del punto de vista, adopta las siguientes cualidades:
Objetivo: La camara adopta una postura neutral, proporcionando una perspectiva objetiva de
la escena en la que el espectador se mantiene indiferente e invisible frente a los sucesos
relatados. Subjetivo: La cAmara se sitGa en la posicion de un personaje, permitiendo al
espectador vivir la accion que sucede en la escena. Cenital: La camara se coloca justo sobre
la escena, proporcionando una visién omnisciente y frecuentemente empleada para

contemplar toda la accion desde lo alto.

2.2.6. Montaje o posproduccion.

Segun Karbaum (2022), la posproduccién es la etapa en la que las imagenes y sonidos
grabados se alinean transformandose en el producto final que el espectador ver, por lo tanto,
la edicidn se convierte en el proceso de ordenar los diversos materiales grabados, para

estructurar el relato y darle continuidad espacio temporal a la historia.

En este sentido Barbera (2022) coincide y describe que las tomas, planos, escenas y
secuencias, entre otras partes estructurales, conforman la estructura narrativa de la unidad

filmica final, a través del montaje.

Asi mismo, Karbaum (2022) indica que la continuidad es la forma predominante del
montaje en las producciones audiovisuales narrativas y de ficcion, el objetivo de este es crear
una historia cohesiva y convincente, por ello, se eliminan elementos innecesarios para que el
espectador perciba una secuencia légica y continua, sin distraer o interrumpir el flujo

narrativo.
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2.2.7. Percepcion y Recepcion del mensaje

De acuerdo con Costa y Tufez (2019), en el escenario digital, los contenidos
audiovisuales se han convertido en el eje central de consumo, especialmente con la aparicion
de los social media. Es en este punto donde las organizaciones buscan conectar mediante una
estrategia en los sitios 0 medios donde se encuentran, que les facilite posicionarse y
establecer conexiones con los publicos objetivo.

Asi mismo, Franganillo et. al. (2021) sostienen que una caracteristica del contenido
audiovisual es su habilidad para atraer la atencion y persuadir a la audiencia. Esta conviccion
Ileva a que numerosas organizaciones perciban en el contenido audiovisual un medio
eficiente para comunicar un mensaje. De esta forma, se puede inferir entonces que la
competencia de los partidos politicos y candidatos por captar la atencion en las redes sociales
ha llevado a una diversificacion de los formatos audiovisuales y a una mayor personalizacion
de los mensajes lo que plantea interrogantes sobre cémo estos elementos influyen en la

formacion de las opiniones politicas y en la participacion ciudadana de los jovenes.

Estas citas, ademas, resaltan la importancia del contenido audiovisual en la comunicacion
politica, el uso estratégico del lenguaje audiovisual hace que los mensajes politicos puedan
ser clave para influir en las percepciones y decisiones de los jovenes votantes, asegurando
que no solo informen, sino que también movilicen y generen una conexion emocional para

maximizar su impacto y alcance.
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2.3. Marco legal

Este estudio se basara en el marco legal vigente en Ecuador, asi como en las normativas

de organismos internacionales aplicables.

2.3.1. Pacto Internacional de Derechos Civiles y Politicos

En el marco internacional el Art. 19 del Pacto Internacional de Derechos Civiles y
Politicos enciso II difiere que; “Toda persona tiene derecho a la libertad de expresion; este
derecho comprende la libertad de buscar, recibir y difundir informaciones e ideas de toda
indole, sin consideracién de fronteras, ya sea oralmente, por escrito o en forma impresa o

artistica, o por cualquier otro procedimiento de su eleccion”.

2.3.2. Constitucion de la Republica del Ecuador de 2008

A nivel nacional la Constitucion de la Republica del Ecuador de 2008 consagra la libertad
de expresion como un derecho fundamental. EI Art. 18 establece que: “Toda persona tiene
derecho a expresar libremente sus opiniones, ideas o informacion verbal, escrita o grafica, por
cualquier otro medio, de manera individual o colectiva. Este derecho incluye la libertad de

buscar, recibir, producir y difundir informacion veraz e imparcial.

2.3.3. Ley Organica de Comunicacion

Ademas de la Constitucion Ecuatoriana, otras leyes y regulaciones que complementan
este marco juridico son la Ley Organica de Comunicacién, que regula la comunicacion en
todas sus formas

Art. 72.- Acceso a los medios de comunicacion de los candidatos y candidatas a cargos de
eleccion popular. - Durante la camparia electoral, los medios de comunicacion propenderan a
que los candidatos y candidatas de todos los movimientos y partidos politicos participen en
igualdad de condiciones en los debates, entrevistas y programas de opinion que realicen con

la finalidad de dar a conocer a la ciudad
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2.3.4. Ley Organica Electoral, Codigo De La Democracia

Art. 208.- Desde la convocatoria a elecciones hasta el inicio de la campafia electoral, las
organizaciones politicas podran realizar, por su iniciativa, las actividades tendientes a
difundir sus principios ideoldgicos, programas de gobierno y planes de trabajo, siempre que
no implique para este efecto, la contratacion en prensa escrita, radio, television, medios
digitales y vallas publicitarias. Los egresos realizados en estas actividades se imputaréan al
gasto electoral de cada organizacion politica.

2.3.5. Reglamento De Promocién Electoral

Art 4.- Finalidad y principios. La promocion electoral tiene como finalidad garantizar la
publicidad o propaganda politica de caracter electoral que propicie el debate y/o la difusion
de las propuestas programaticas, programas, planes de gobierno u opciones que promuevan
los sujetos politicos inscritos ante el Consejo Nacional Electoral para un proceso electoral
determinado, en concordancia con los principios de equidad e igualdad establecidos en la
Constitucion de la Republica del Ecuador y conforme los criterios de mayor difusién, asi

como los instrumentos internacionales de derechos humanos.
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3. MARCO METODOLOGICO

3.1.Enfoque de la investigacion

Esta investigacion adopt6 un enfoque cualitativo, basandose en el argumento de Sanchez
(2020), El método cualitativo se sustenta en pruebas que se enfocan en la descripcion
detallada del fendmeno con el objetivo de entenderlo y explicarlo mediante la aplicacion de
técnicas y procedimientos derivados de sus conceptos y bases epistémicas. De esta manera, se
buscé explorar de forma detallada cdmo los jovenes interpretan y responden a los mensajes

en el contexto de la comunicacion politica.

3.2.Tipo de investigacion

La presente investigacion fue de caracter descriptiva, enfocandose en la recopilacion y
caracterizacion de los datos. Para Fuentes et. al. (2020), El estudio descriptivo describe una
circunstancia o fenémeno observable y se proponen, basandose en datos verificables y
condiciones que se apliquen al problema de estudio. Por lo tanto, La descripcidn exhaustiva
de los fendmenos observados proporcionoé bases necesarias, a través de encuestas al grupo
demogréfico especifico y entrevistas con expertos que permitieron identificar las estrategias
que influyen en la percepcion de los jovenes, asi como los factores que se presentan en la

interpretacion y evaluacion de los mensajes politicos.

3.3.Disefio de la investigacion.

Para este estudio, se opto por un disefio no experimental, siguiendo la linea de Hernandez
et. al. (2014) Este disefio se lleva a cabo sin alterar deliberadamente las variables, en palabras
del autor, estos tipos de investigaciones son aquellas que no requieren de modificar
intencionalmente las variables independientes para observar sus efectos en otras variables. En
este sentido, la investigacion no alterara las variables: la comunicacién politica y el lenguaje

audiovisual, ni influird en las percepciones y elecciones del publico objetivo.
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3.4.Alcance de la investigacion.

El presente estudio tuvo como objetivo analizar la influencia del lenguaje audiovisual en
la construccidn de opiniones politicas en jovenes. A traves de la recopilacion de datos, se
evidencio las distintas estrategias de comunicacion politica y los diferentes formatos

audiovisuales en la incidencia de las decisiones del grupo demogréafico estudiado.

3.5. Operacionalizacion de las variables (OPCIONAL)

Cuadrol. Matriz de operacionalizacion
Variable(s) Definicién conceptual Dimensiones Indicadores items
Variable 1: Segln (Rivas y otros, Estrategia Disefio de la - ¢Qué factores consideras mas importantes al
Comunicacién 2020) La comunicacién politica propuesta momento de elegir a un candidato politico?
politica politica optimiza el Estrategia politica - ¢Con qué frecuencia consume contenido
funcionamiento del comunlc_acmnal EIabqracmn pollt]co en las redes so_czlalt_a§? -

. e Estrategia del discurso - ¢Qué medio de comunicacién utiliza con
sistema politico; - publicitaria politico mayor frecuencia para informarse sobre las
fortalece las relaciones Construccion propuestas de los candidatos?
entre los gobernantes y de la imagen - ¢Cual de los siguientes tipos de publicidad
los gobernados, puesto politica politica influyé més en su decision de voto en
que, promueve la las Gltimas elecciones?
participacion de los - LLos_wdeos y anuncios de campafia del
ciudadanos en asuntos candgiato/a que usted apoya le han resultado

L ) atractivos?
publicas. Ademas,
valida el sistema
politico logrando metas
gubernamentales y
estableciendo vias de
comunicacion entre el
gobiernoy la
poblacion.

Variable 2: (Karbaum, 2022) Creacion del Componentes | - ;Qué elementos visuales te llamaron mas la
Lenguaje Entiende al lenguaje encuadre morfolégicos/ atencion en los videos politicos que has visto?
audiovisual audiovisual como el El montaje o Elementos - ¢Qué tipo de contenido politicos te interesa
conjunto de elementos posprod_u,cuon estéticos mas? _ y
- Percepcion y estructura - ¢Crees que los videos politicos te han ayudado
como, graficos y Recepcion del narrativa a tomar una decisién mas informada al
sonidos empleados mensaje (Combinacién |  momento de votar?
para narrar una de iméagenes y | - ¢Qué tipo de contenido audiovisual politico le
historia. sonidos) parece mas atractivo?
Contenido del | - Cuando ves un video politico y luego hablas
mensaje/ con tus amigos o familiares sobre él, ;su
canales de opinién suele cambiar la tuya?
distribucion
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3.6. Poblacién, muestra y periodo de estudio.

Cortés e Iglesias (2004) Define a la poblacion como la serie de elementos sobre los que
hara alguna inferencia y que seran de referencia para la seleccién de la muestra. A partir de
esta conceptualizacion se definié como poblacién de estudio a los habitantes del canton La
Libertad, cuyo numero, segun las cifras méas recientes del Instituto Nacional de Estadistica 'y
Censos 2022 (INEC), es de 112.000 personas.

De acuerdo con Hernandez et. al (2014) La muestra se refiere al subconjunto de
elementos que pertenecen a la poblacién. Por lo tanto, el total de personas seleccionadas para
el analisis de este estudio corresponde al intervalo de edades entre 16 a mayores de 25 afos,
este grupo representa a 21,454 personas de la poblacion. Por ende, la muestra probabilistica

para la recoleccién de datos sera de 377 encuestados

Por otro lado, este estudio comprendié el periodo acadéemico 2024-1 y 2024-2, donde se
llevaron a cabo actividades como, revision de literatura, contrastacion de fuentes
bibliograficas, articulos cientificos, bases de datos relevantes para el tema de investigacion,

ademas de recoleccion, anélisis e interpretacion de los hallazgos.

3.7.Técnicas e instrumentos de levantamiento de informacion.

Useche et. al. (2020) describen la encuesta como “La aplicacion de un procedimiento
estandarizado para recabar informacion de una muestra amplia de sujetos” (p. 31). Su
aplicacion requiere de un disefio cuidadoso, una seleccion adecuada de la muestra y un

analisis riguroso de los datos.

Hernandez et. al. (2014), por su parte indican que las entrevistas se emplean cuando la
observacion directa no es viable o apropiada. Su adaptabilidad y profundidad facilitan la
comprension detallada de las experiencias y perspectivas de los especialistas, proporcionando
datos utiles para cualquier tipo de investigacion. Por lo tanto, Las técnicas de investigacion
que se utilizaran para la recopilacion de informacion son: encuestas y entrevista con la

elaboracion de sus instrumentos: cuestionarios y guia de preguntas
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4. ANALISIS DE RESULTADOS

A continuacion, se detallan los hallazgos obtenidos a través de los instrumentos
empleados en este proyecto de investigacion. Para ello, se aplico una encuesta dirigida a 377
jovenes del canton La Libertad, seleccionados mediante un muestreo no probabilistico. Este
enfoque permitié recopilar datos y opiniones representativas de los sujetos de estudio, con el
propdsito de analizar la eficacia de la comunicacion politica y el lenguaje audiovisual como
elementos de persuasion. Este estudio se centré en comprender cOmo estas herramientas
influyen en las percepciones y decisiones de voto de los jovenes, destacando la importancia
de los medios digitales y las narrativas audiovisuales en un contexto politico cada vez mas

demandante.

4.1.Andlisis cuantitativo: Encuesta

Para el presente estudio se disefid una encuesta estructurada a partir de las dos variables
centrandose en explorar la influencia de comunicacion politica, a través de cinco
interrogantes disefiadas para conocer la percepcién de los encuestados sobre los mensajes
politicos y su impacto en la formacion de opinién. La segunda seccion del instrumento de
medicion se enfoco en la variable dependiente, el lenguaje audiovisual, la finalidad de este
cuestionario fue evaluar los elementos visuales que influyen en la comprensién y retencion de

los mensajes politicos, asi como en la generacion de actitudes y opiniones.

Para esta encuesta se utiliz6 preguntas de escala nominal, disefiadas para categorizar las
percepciones de los participantes sobre la comunicacion politica y el lenguaje audiovisual. El
instrumento se aplicé de manera hibrida, tanto presencial como a través de la plataforma
Google Forms, y estuvo dirigido a una muestra de 377 jovenes del cantén La Libertad. Los
datos recolectados fueron cuantificados y sometidos a un analisis estadistico, proporcionando
resultados que permitieron conocer la influencia de los elementos de comunicacién politica y

audiovisual en las decisiones y percepciones de este grupo.
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Tabla 1. ;Qué factores consideras mas importantes al momento de elegir a un candidato

politico?
ftems Escala Frecuencia Porcentaje

Propuestas Politicas 247 66%
2 Imagen del candidato 57 15%
3 arnlirglt(w)hsl/elgflﬁilcil:res 34 9%
4 Informacién de los medios 36 10%
5 Otros 3 1%

Total 377 100%

Elaborado por: Anghelo Vill6n, David Villon
Fuente: Encuesta aplicada a jovenes del Cant6n La Libertad.
Fecha: noviembre 2024

Figura 1. Influencia del diserio de la propuesta politica
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Elaborado por: Anghelo Villon, David Villon
Fuente: Encuesta aplicada a jovenes del Canton La Libertad.

Analisis: Los datos obtenidos revelan que el 66% de los jovenes consideran las
propuestas politicas como el factor mas importante al momento de elegir a un candidato
politico, Este alto porcentaje sugiere que esta poblacién busca candidatos con ideas claras y
concretas que reflejen sus intereses y necesidades. Otro resultado relevante es la imagen del
candidato, que obtuvo un 15%, mientras que la influencia de amigos y familiares, asi como la
informaciéon proporcionada por los medios, recibieron un 9% y 10% respectivamente. Por

ultimo, solo un 1% indic6 otros factores.
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Tabla 2. ;Con qué frecuencia consumes contenido politico en las redes sociales?

ftems Escala Frecuencia Porcentaje
Mucho 50 13%
2 Regularmente 168 45%
3 Poco 137 36%
4 Nada 22 6%
5 Mucho 50 13%
Total 377 100%

Elaborado por: Anghelo Vill6n, David Villon
Fuente: Encuesta aplicada a jovenes del Canton La Libertad.
Fecha: noviembre 2024

Figura 2. Frecuencia del consumo de comunicacion politica en redes sociales
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Elaborado por: Anghelo Villon, David Villon
Fuente: Tabla de Frecuencia.
Fecha: noviembre 2024

Analisis: Los datos obtenidos revelan que el 45% de los encuestados consumen
contenido politico en redes sociales de forma regular, Este porcentaje indica que una parte
considerable utiliza estas plataformas como forma de interacciéon o fuente de informacion
politica. Un 36% lo visualiza con poca frecuencia. mientras que solo un 13% reporta hacerlo
en gran medida. Por otro lado, un 6% afirma no consumir este tipo de contenido. Estos
resultados evidencian una diversidad en los habitos del consumo de comunicacion politica en
la esfera digital, sin embargo, ain existe una significativa proporcion de jovenes que tienen
un interés limitado lo que sugiere la necesidad de estrategias mas efectivas para captar su

atencion en estos espacios.
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Tabla 3. ;Qué medio de comunicacién utiliza con mayor frecuencia para informarse
sobre las propuestas de los candidatos?

Items Escala Frecuencia Porcentaje
1 Television 60 16%
2 Radio 18 5%
3 Redes Sociales 289 77%
3 Peri6dicos 9 2%
5 Otros 1 0%
1 Television 60 16%
Total 377 100%

Elaborado por: Anghelo Vill6n, David Villon
Fuente: Encuesta aplicada a jovenes del Cant6n La Libertad.
Fecha: noviembre 2024

Figura 3. Frecuencia de los medios de comunicacion utilizados para informarse de las
propuestas de los candidatos
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Elaborado por: Anghelo Villon, David Villon
Fuente: Tabla de Frecuencia.
Fecha: noviembre 2024

Anadlisis: Los datos obtenidos revelan que un 77% de los encuestados utilizan las redes
sociales como su principal medio para informarse sobre las propuestas de los candidatos.
Este alto porcentaje refleja la creciente influencia de estas plataformas en la comunicacion
politica y formacién de opinién politica. La television, a pesar de su tradicional relevancia,
ocupa un segundo lugar con un 16%, mientras que la radio y los periodicos, con un 5% y un
2% respectivamente. Estos resultados subrayan la importancia de una estrategia digital sélida
para alcanzar a este segmento de la poblacion.
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Tabla 4. ;Cual de los siguientes tipos de publicidad politica influyé mas en su decision
de voto en las ultimas elecciones?

Items Escala Frecuencia Porcentaje
1 Spots o debates televisivos 152 40%
2 Anuncios en redes sociales 153 41%
3 Publicidad en la calle 69 18%
3 Otros 3 1%
Total 377 100%

Elaborado por: Anghelo Vill6n, David Villon
Fuente: Encuesta aplicada a jovenes del Cant6n La Libertad.
Fecha: noviembre 2024

Figura 4. Influencia de los tipos de publicidad politica en la decision del voto de los
jovenes.
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Elaborado por: Anghelo Villon, David Villon
Fuente: Tabla de Frecuencia.
Fecha: noviembre 2024

Analisis: Los datos obtenidos revelan que un 41% de los encuestados afirma que |

anuncios en redes sociales influenciaron en su decision de voto. Este porcentaje superior

oS
al

40% de los spots televisivos evidencia un cambio significativo en los habitos de consumo de

publicidad politica entre los jovenes. La inmediatez, la segmentacion y la interactividad

de

estas plataformas las convierten en un canal altamente efectivo para llegar a este publico y

persuadirlos. La publicidad en la calle, con un 18%, y otros tipos de publicidad, con solo un

1%, muestran una relevancia mucho menor en la toma de decisiones de este grupo

demografico.
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Tabla 5. ;Los videos y anuncios de campana del candidato/a que usted apoya le han
resultado atractivos?

Items Escala Frecuencia Porcentaje
1 Si 204 54%
2 No 119 32%
3 No sabe/No contesta 54 14%
Total 377 100%

Elaborado por: Anghelo Vill6n, David Villon
Fuente: Encuesta aplicada a jovenes del Cant6n La Libertad.
Fecha: noviembre 2024

Figura 5. Evaluacion de la atractividad de los videos y anuncios de las camparias
politicas.
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Elaborado por: Anghelo Villon, David Villon
Fuente: Tabla de Frecuencia.
Fecha: noviembre 2024

Analisis: Los datos obtenidos revelan que un 54% de los encuestados considera que
los videos y anuncios de las campafas politicas les resultaron atractivos. Este porcentaje
indica que se percibe positivamente los contenidos audiovisuales cumpliendo de esta forma
la funcién de captar la atencion y generar un impacto en la opinion publica. Sin embargo, un
32% de los encuestados no encontro6 atractividad y un 14% no quiso opinar, indicando cierto
desinterés en el material audiovisual sugiriendo mejorar la eficacia como las plataformas de
distribucion.
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Tabla 6. ;Qué elementos visuales te llamaron mas la atencion en los videos politicos que

has visto?
Items Escala Frecuencia Porcentaje
1 Calidad del video 95 25%
2 Efectos visuales y sonoros 148 39%
3 Uso de graficos 133 35%
4 Otros 1 0%
TOTAL 377 100%

Elaborado por: Anghelo Villon, David Villon
Fuente: Encuesta aplicada a jovenes del Cantén La Libertad.
Fecha: noviembre 2024

Figura 6. Elementos visuales mds destacados en los videos politicos.

0%

_25%

\_39%

= Calidad del video = Efectos visuales y sonoros = Uso de graficos Otros

Elaborado por: Anghelo Villon, David Villon
Fuente: Tabla de Frecuencia.
Fecha: noviembre 2024

Analisis: Los datos obtenidos revelan que un 39% de los encuestados considera que
los efectos visuales y sonoros son elementos que mas llaman su atencién en los videos
politicos. Este porcentaje evidencia la importancia de la estética y la dinamica audiovisual en
la produccion de contenidos politicos. Generando emociones y facil retencion de los mensajes.
Ademas, un 35% de los encuestados destaco el uso de graficos como un elemento relevante
indicando que los elementos visuales informativos son valorados por el publico y contribuyen
a una mejor comprension de las propuestas politicas. La calidad del video también fue
mencionada por un 25% de los encuestados, lo que subraya la importancia de una produccion
audiovisual profesional y de alta calidad.
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Tabla 7. ;Qué tipo de contenido politico te interesa mas?

Items Escala Frecuencia Porcentaje
1 Propuestas de los candidatos 197 52%
2 Rivalidades entre candidatos 96 25%
3 Historias personales 32 8%
4 Eventos politicos 51 14%
5 Otro 1 0%
Total 377 100%

Elaborado por: Anghelo Vill6n, David Villon
Fuente: Encuesta aplicada a jovenes del Canton La Libertad.
Fecha: noviembre 2024

Figura 7. Preferencias del tipo de contenido politico que mas interesa al publico joven.
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Elaborado por: Anghelo Villon, David Villon
Fuente: Tabla de Frecuencia.
Fecha: noviembre 2024

Analisis: Los datos obtenidos revelan que un 52% de los encuestados prefieren los
videos que presentan las propuestas de los candidatos. Este porcentaje podria deberse a la
utilizacién de recursos visuales como graficos, infografias y presentaciones claras y concisas,
que facilitan la comprension del mensaje. En segundo lugar, un 25% de los encuestados se
siente atraido por las narrativas de rivalidades entre candidatos que pueden generar mayor
engagement y discusion entre los espectadores. Por otro lado, los videos que cuentan historias
personales y los eventos politicos en territorio obtuvieron un interés menor, con un 8%y 14%
respectivamente. Esto sugiere que, si bien estas narrativas pueden ser complementarias, no
son el foco principal del interés de los votantes.
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Tabla 8. ;Crees que los videos politicos te han ayudado a tomar una decision mas
informada al momento de votar?

ftems Escala Frecuencia Porcentaje
Si 279 74% Si
No 98 26% No
Total 377 100%

Elaborado por: Anghelo Vill6n, David Villon
Fuente: Encuesta aplicada a jovenes del Cant6n La Libertad.
Fecha: noviembre 2024

Figura 8. Impacto de los videos politicos en la toma de decisiones al momento de votar
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Elaborado por: Anghelo Vill6n, David Villon
Fuente: Tabla de Frecuencia.
Fecha: noviembre 2024

Analisis: Los datos obtenidos revelan que un 74% de los encuestados considera que
los videos politicos les han ayudado a tomar una decision mas informada al momento de
votar. Este alto porcentaje evidencia la influencia significativa que los contenidos
audiovisuales ejercen en el proceso de decision politica. La combinacion de imagenes, sonido
y movimiento permite transmitir informacion de manera efectiva y memorable, facilitando la
comprension del mensaje. Sin embargo, un 26% de los encuestados no percibe este impacto.
Esta diferencia puede atribuirse a diversos factores, Como; la calidad del video, la relevancia
de su contenido y las preferencias personales de cada espectador.
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Tabla 9. ;Qué tipo de contenido audiovisual politico le parece mas atractivo?

Items Escala Frecuencia Porcentaje
1 Videos cortos en TikTok 204 54%
2 Transmisiones en vivo 82 22%
Publicaciones en Facebook o o
3 YouTube 64 17%
3 No consume COl’lt,e_l’lldO audiovisual 27 29
politico
1 Videos cortos en TikTok 204 54%
Total 377 100%

Elaborado por: Anghelo Vill6n, David Villon
Fuente: Encuesta aplicada a jovenes del Cantén La Libertad.
Fecha: noviembre 2024

Figura 9. Contenido audiovisual politico que mds atrae a la audiencia
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Elaborado por: Anghelo Vill6n, David Villon
Fuente: Tabla de Frecuencia.
Fecha: noviembre 2024

Analisis: Los datos obtenidos revelan que un 54% de los encuestados prefiere los
videos cortos en TikTok como contenido audiovisual politico. Esto indica que el auge de esta
plataforma digital y su corta duracién son altamente efectivos para captar la atencién de los
votantes. En segundo lugar, las transmisiones en vivo con un 22% de las respuestas indica que
la utilizacion de este formato permite una interaccion directa y en tiempo real generando un
sentido de comunidad y participacion. Las publicaciones en Facebook y YouTube, con un 17%
de las respuestas, siguen siendo relevantes, pero han perdido terreno frente a los espacios
digitales mas recientes. Finalmente, un 7% de los encuestados seflal6 que no consume
contenido audiovisual politico.
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Tabla 10. Cuando ves un video politico y luego hablas con tus amigos o familiares sobre
€l, jsu opinion suele cambiar la tuya?

Items Escala Frecuencia Porcentaje
1 Si 98 26%
2 No 168 45%
3 A veces 111 29%
Total 377 100%

Elaborado por: Anghelo Villon, David Villon
Fuente: Encuesta aplicada a jovenes del Cantén La Libertad.
Fecha: noviembre 2024

Figura 10. Influencia de las opiniones externas en la percepcion del mensaje de los
videos politicos.
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Elaborado por: Anghelo Villon, David Villon
Fuente: Tabla de Frecuencia.
Fecha: noviembre 2024

Analisis: Los datos obtenidos revelan que un 45% de los encuestados afirma que la
opinién de sus amigos o familiares no influye en su decisién después de ver un video politico
Esto sugiere que una parte considerable del electorado tiene una opinion formada y es capaz
de evaluar de manera critica los mensajes politicos, sin dejarse llevar por la influencia de su
entorno social. Sin embargo, un 29% de los encuestados indica que su opinion puede cambiar
"a veces" después de discutirlo con sus conocidos. Por otro lado, un 26% de los encuestados
sefiala que la opinion de sus amigos o familiares suele influir en su postura.
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Técnica: Entrevista

Instrumento: Guia de preguntas sobre comunicacion politica y el lenguaje audiovisual como

elemento de persuasion en los jovenes del canton La Libertad

Objetivo: Conocer la influencia de la Comunicacion politica y el lenguaje audiovisual en los

jovenes del cant6on La Libertad.

Entrevistado: Lcda. Diana Buenafio; Ing. Maria Bernardino Lucin & Psico. Maria Villacrés

Cargo: Asesores politicos

Especialidad: Ciencias Sociales, Marketing, Politica, y Comunicacion

Entrevistador: Anghelo Villon Yagual & David Villon Yagual

Cuadro 2.Instrumento: Entrevista

Variable Preguntas Respuesta del Triangulacion Analisis y
entrevistado (fuente teodrica y/o observacion

método de
contraste)

Variable Desde su Es fundamental Para (Guzman, 2024) | La respuesta de los

Independiente: | perspectiva adaptar la la planificacion expertos con la teoria

golr}:}micaci()n como comunicacion a las | estratégica de una destaca la

olitica

experto, ;Qué
elementos de
una
propuesta
politica son
cruciales para
que resuene
en un publico
joven y sea
efectiva en la
actualidad?

nuevas tecnologias
y a los codigos
culturales de este
grupo demografico
utilizando un
lenguaje atractivo,
conciso y facil de
entender, que
permita captar
rapidamente su
atencion. Ademas,
que las propuestas
politicas aborden
temas que sean
relevantes y
cercanos a las
experiencias y
preocupaciones
cotidianas de los
jovenes.

campana es llevar a
cabo un analisis de la
situacién politica,
social y econdémica en
la que se desarrollara
el escenario politico,
definir objetivos
claros y alcanzables.
Ademas, de conocer
y segmentar al
electorado para
desarrollar mensajes
precisos y
persuasivos que
comuniquen las
propuestas del
candidato, a través
de publicidad en
medios tradicionales
o el uso de
herramientas
digitales.

importancia de una
comunicacion
estratégica adaptada
al contexto
sociocultural y al
publico objetivo.
Ademas, se subraya
la necesidad de
utilizar un lenguaje
atractivo, claro y
relacionado con las
preocupaciones de
los jovenes, efectivas,
reafirmando la
relevancia de las
nuevas tecnologias
en la conexion con
una audiencia joven y
la presentacion de
propuestas politicas
significativas.

;Como puede
un discurso
politico
establecer
una conexion
con los
jovenes y
persuadirlos
hacia una

Para que un
discurso politico
conecte con los
jovenes y los
persuada, es
fundamental
establecer una
comunicacion
directa, respetuosa

De acuerdo a (Garcia
y otros, 2013) la
construccion del
discurso politico es
la transmisiéon de
ideas y propuestas,
vinculadas a objetos
y/0 politicos,
mediante palabras o

Esta respuesta se
alinea con la
fundamentacion
teoria al resaltar que
un discurso politico
efectivo debe
transmitir ideas y
propuestas de
manera claray
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propuesta
politicas?

y auténtica. Por tal
razon, el mensaje
debe ser claro,
conciso y facil de
entender, evitando
tecnicismos de esta
manera, se lograra
una conexion
cercana con el
electorado.

imagenes, basandose
en lo que se expresa
explicitamente y en
lo que se propone.

accesible, utilizando
palabras o imagenes
que conecten
emocionalmente con
el publico objetivo
evitando tecnicismos,
ademas, mantener un
enfoque auténtico y
respetuoso, favorece
una comunicacion
cercana y efectiva
con los jovenes.

;Qué nuevas
tendencias ha
observado en

Las tendencias mas
destacadas en la
publicidad politica

Seguin (Bravo y otros,
2023) plataformas
como Facebook,

La respuesta esta en
consonancia con el
planteamiento de la

publicidad actual es el Instagram y YouTube | teoria, al destacar
politica y cual | creciente uso de se constituyen como | due las plataformas
ha sido el rgdes sociales cOMO | 155 herramientas de digitale_s son
1mpa_(;to en la le_Tok, Instagram, comumnicacion herramlenta_s clap/ze
opinion Twitter, entre otras politica mas popular en l,a_comumcacwn
publica? para llegar a los . politica. Estos puntos
P entre los ciudadanos, :
jovenes. Estas de vista subrayan la
plataformas pues (.)1'?rece upa importancia de las
permiten una conexion en lempo | redes sociales en la
comunicacion mas | real, permite la transformacion e
directa, informal y | personalizacion del | jnteraccion con la
personalizada, los discurso politico, forma de comunicar
formatos facilita la interaccion | propuestas mas
audiovisuales cortos | con el publico y directas,
y atractivos captan | aumentar su personalizadas y
rapidamente la confianza, ademas, bidireccionales.
atencion del fortalece la
publico. participacion
ciudadana.
Variable ;Qué papel Los componentes Para (Gonzalez, 2018) | Esta respuesta en
Dependiente: juegan los visuales son es importante conjunto con la
Lenguaje componentes | fundamentales en la | considerar que los teoria resalta la
Audiovisual visuales comunicaciéon componentes importancia que
(color, politica, colores morfologicos como tienen los
iluminacion, llamativos y disefios | sintacticos tienen el componentes
encuadre) en | atractivos ayudan a | mismo valor que los | visuales en la
la capturar el interés, semanticos, dado que | comunicacion

construccion
de mensajes
politicos y
Ccomo
influyen en
los jovenes?

otros elementos
como; la
iluminacién y la
calidad visual
aumentan la
credibilidad del
mensaje y mejora la
percepcion de
profesionalismo y
seriedad en el
contenido.

el mensaje se
codifica
considerando todas
las herramientas
existentes en un
material audiovisual.

politica, elementos
como; colores
llamativos,
iluminaciéon y
encuadres amplian la
estética del mensaje
y contribuyen a
transmitir
credibilidad y
profesionalismo
logrando captar la
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atencion de las
audiencias jovenes.

;Como se
pueden
aprovechar
las narrativas
audiovisuales
para
construir
identidades
politicas y
generar un
sentido de
pertenencia
en el publico
joven?

Utilizar formatos
accesibles y
cercanos como reels
o videos cortos,
posibilita la forma
de comunicar de
manera efectiva las
propuestas politicas
y conectar con las
preocupaciones de
los jovenes, sin
embargo, es
fundamental que el
montaje y la
postproducciéon de
las narrativas
audiovisuales sean
estéticamente
atractivas y
técnicamente bien
realizadas.

(Karbaum, 2022)
sostiene que el
objetivo del montaje
o postproduccién es
crear una historia
cohesiva y
convincente, por ello,
se eliminan
elementos
innecesarios para que
el espectador perciba
una secuencia logica
y continua, sin
distraer o
interrumpir el flujo
narrativo.

Las respuestas
concuerdan con la
idea de que los
elementos de una
narrativa deben ser
cohesivas y
convincentes que
sigan el flujo
narrativo de la
historia para que el
mensaje politico no
solo sea
comprendido, sino
también recordado
por la audiencia.

;Como cree
que la
evolucion de
las
plataformas
digitales ha
transformado
la produccion
y distribucion
de los
mensajes
politicos? y
¢cOmo esto
ha influido en
la percepciéon
y
participacion
de los
ciudadanos,
especialmente
entre los
jovenes?

La evolucién de las
plataformas
digitales ha
facilitado el acceso
a la informacién y
permitido una
distribucién directa
de los mensajes
politicos,
alcanzando a un
publico mas amplio.
Esta transformaciéon
ha permitido que
los jovenes se
involucren en el
debate publico. Sin
embargo, también
presenta desafios,
como la
proliferacion de
noticias falsas y la
dificultad para
distinguir entre
fuentes confiables.

(Franganillo y otros,
2021) sostienen que
una caracteristica del
contenido
audiovisual es su
habilidad para atraer
la atencion y
persuadir a la
audiencia. Esta
conviccion lleva a
que numerosas
organizaciones
perciban en el
contenido
audiovisual un medio
eficiente para
comunicar un
mensaje

La respuesta se
alinea con la teoria al
destacar la capacidad
del contenido
audiovisual para
captar la atencion y
persuadir a las
audiencias. Esta
evoluciéon no solo ha
facilitado la
distribucion de los
mensajes, sino
también ha
transformado la
manera en que los
jovenes interactiian
con estos contenidos.
Sin embargo, es
importante tener
cuidado con los
aspectos que afectan
la confianza de los
mensajes politicos.

Fuente: Entrevista aplicada a especialistas en consultoria politica
Elaborado por: Anghelo Villon Yagual & David Villon Yagual
Fecha: octubre 2024
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4.2.Analisis e interpretacion de la entrevista

4.2.1. Elementos de comunicacion politica y su efectividad en la captacion del
voto juvenil.

Respuesta: Es fundamental adaptar la comunicacién a las nuevas tecnologias y a los
codigos culturales de este grupo demografico utilizando un lenguaje atractivo,
conciso y facil de entender, que permita captar rapidamente su atencion. Ademas,
que las propuestas politicas aborden temas que sean relevantes y cercanos a las
experiencias y preocupaciones cotidianas de los jovenes.

Interpretacion: La respuesta demuestra que, para atraer la atencion de los jovenes,
la comunicacion politica debe ajustarse a las tecnologias y codigos culturales
predominantes de la actualidad, por lo que emplear un lenguaje comprensible,
atractivo y directo de las propuestas politicas creara el vinculo genuino y eficaz con
este publico. Este resultado concuerda con Guzman (2024) que asevera que la
planificacién estratégica de una campana es llevar a cabo un analisis de la situacion
politica, social y econdémica en la que se desarrollara el escenario politico. Ademas,
de conocer y segmentar al electorado para desarrollar mensajes precisos y
persuasivos que comuniquen las propuestas del candidato, a través de publicidad en

medios tradicionales o el uso de herramientas digitales.

4.2.2. Diseiio del discurso politico en la conexion con el publico objetivo.

Respuesta: Para que un discurso politico conecte con los jovenes y los persuada, es
fundamental establecer una comunicacion directa, respetuosa y auténtica. Por tal
razon, el mensaje debe ser claro, conciso y facil de entender, evitando tecnicismos

que permitan la conexion cercana con el electorado.

Interpretacion: La respuesta enfatiza que para establecer una conexion con los
jovenes el discurso politico debe ser directo, respetuoso y autentico que utilice un
lenguaje claro y entendible sin tecnicismo, de esta forma se fomenta una relacion
mas intima con los votantes. Este resultado concuerda con lo que describe Garcia et.
al. (2013) la construccion del discurso politico es la transmision de ideas y
propuestas, vinculadas a objetos y/o politicos, mediante palabras o imagenes,
basandose en lo que se expresa explicitamente y en lo que se propone.
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4.2.3. Tendencias emergentes en publicidad politica e impacto en la opinion
publica

Respuesta: Las tendencias mas destacadas en la publicidad politica actual es el
creciente uso de redes sociales como TikTok, Instagram, Twitter, entre otras para
llegar a los jovenes. Estas plataformas permiten una comunicacion mas directa,
informal y personalizada, los formatos audiovisuales cortos y atractivos captan
rapidamente la atencion del publico.

Interpretacion: La respuesta sefiala que la expansion de las redes sociales ha sido
clave en la publicidad politica, especialmente porque ofrecen una comunicacion
directa y personalizada, a través de formatos cortos, interactivos y visualmente
atractivos permiten establecer conexion con los jovenes. Este resultado coincide con
lo sefialado por Bravo et. al. (2023) plataformas como Facebook, Instagram y
YouTube se constituyen como las herramientas de comunicacion politica mas
popular entre los ciudadanos, pues ofrece una conexion en tiempo real, permite la
personalizacion del discurso politico, facilita la interaccién con el publico y aumenta

su confianza, ademas, fortalece la participacion ciudadana.

4.2.4. Importancia de los componentes visuales en la construccion de mensajes
politicos e influencia de los jovenes.

Respuesta: Los componentes visuales son fundamentales en la comunicacién
politica, colores llamativos y disefios atractivos ayudan a capturar el interés, otros
elementos como; la iluminacién y la calidad visual aumentan la credibilidad del
mensaje y mejora la percepcion de profesionalismo y seriedad en el contenido.
demostrando que el lenguaje audiovisual es tanto una herramienta persuasiva como
una forma de posicionar la imagen del candidato o partido politico.

Interpretacion: La respuesta subraya la relevancia de los elementos visuales en la
comunicacion politica, indicando que colores vivos, disefios atractivos, buena
iluminacién y una la calidad visual no solo atrae al publico, sino que también
fortalecen la credibilidad y profesionalidad del mensaje. Este resultado evidencia lo
expuesto por Gonzalez (2018) es importante considerar que los componentes
morfologicos como sintacticos tienen el mismo valor que los semanticos, dado que el
mensaje se codifica considerando todas las herramientas existentes en un material

audiovisual
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4.2.5. Construccion de identidades politicas y sentido de pertenencia en el
publico joven a partir de las narrativas audiovisuales.

Respuesta: Utilizar formatos accesibles y cercanos como reels o videos cortos,
posibilita la forma de comunicar de manera efectiva las propuestas politicas y
conectar con las preocupaciones de los jovenes, sin embargo, es fundamental que el
montaje y la postproduccion de las narrativas audiovisuales sean estéticamente

atractivas y técnicamente bien realizadas.

Interpretacion: La respuesta subraya que las narrativas audiovisuales son
fundamentales para transmitir informacion de manera eficaz y vincularse con las
inquietudes de los adolescentes. Ademas, se destaca la realizacion del montaje y
postproduccion correcto que permitan dar un enfoque estético y de alta calidad,
esencial para la construccion de identidades politicas. Este resultado concuerda con
Karbaum (2022) cuando sostiene que el objetivo del montaje o postproduccion es
crear una historia cohesiva y convincente, por ello, se eliminan elementos
innecesarios para que el espectador perciba una secuencia l6gica y continua, sin

distraer o interrumpir el flujo narrativo.

4.2.6. Transformacion, distribucion e influencia de los mensajes politicos en la
percepcion y participacion de los ciudadanos,

Respuesta: La evolucion de las plataformas digitales ha facilitado el acceso a la
informacién y permitido una distribucion directa de los mensajes politicos,
alcanzando a un publico mas amplio. Esta transformacién ha permitido que los
jovenes se involucren en el debate publico. Sin embargo, también presenta desafios,
como la proliferacion de noticias falsas y la dificultad para distinguir entre fuentes
confiables.

Interpretacion: La respuesta acentia la manera en que las plataformas digitales han
transformado la comunicacién politica al expandir la difusiéon de los mensajes y
promueven la opinion publica de los jovenes en la politica. Este resultado sigue la
linea de Franganillo et. al. (2021) una caracteristica del contenido audiovisual es su
habilidad para atraer la atencién y persuadir a la audiencia. Esta conviccion lleva a
que numerosas organizaciones perciban en el contenido audiovisual un medio
eficiente para comunicar un mensaje. Sin embargo, los entrevistados también
destacan desafios en la implementacién de estrategias digitales como informacion
engafosa y la fiabilidad de las fuentes informadas, por lo que se debe hacer un uso
adecuado de estas herramientas.
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4.2.7. Interpretacion General del Analisis

Las respuestas analizadas reflejan que la comunicaciéon politica y el lenguaje
audiovisual tienen la capacidad de conectar y ajustarse a las dinamicas culturales de
las audiencias. Por un lado, la eficacia de los mensajes politicos radica en la claridad,
coherencia y relevancia de las propuestas que atiendan sus intereses, mientras que la
configuracion del discurso politico debe ser respetuosa y auténtica, generando
confianza.

Asimismo, elementos visuales como colores llamativos y una produccion técnica de
alta calidad pueden servir como herramientas persuasivas para posicionar
candidatos y partidos, reforzando un sentido de pertinencia en este publico. Por lo
tanto, narrativas audiovisuales, la interactividad y segmentacion estratégica de la
informacién permitirad a los actores politicos adaptarse a las necesidades de una
generacion cada vez mas visual consolidando asi influencia en un entorno digital

competitivo.
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5. DISCUSION

A partir de los hallazgos encontrados se acepta que la comunicacién politica y el uso del
lenguaje audiovisual son elementos que influyen en la percepcion de los jovenes del canton
La Libertad. Este analisis permite comprender la relacion existente entre las estrategias y las
dinamicas socioculturales que subyacen en este grupo etario, destacando la relevancia de los

medios digitales y los formatos audiovisuales en la interaccion con la politica.

Los datos obtenidos revelan que el 45% de los encuestados consumen contenido
politico en redes sociales de forma regular, Este porcentaje indica que una muestra
considerable utiliza estas plataformas como forma de interaccion o fuente de informacion
politica. Segun Rivas et. al. (2020) la comunicacion politica engloba todas las acciones y
actores comunicativos que intervienen de alguna forma en el espacio publico y en el sistema
politico. A su vez, los resultados guardan relacion con lo expuesto por Barandiaran et. al.
(2020) donde afirma que los instrumentos y lenguajes de la Comunicacion Politica influyen
significativamente en la formacion de la Nueva Cultura Politica y, en consecuencia, en la
actividad de los ciudadanos mediante las herramientas de comunicacion digitales, pasando a
ser bidireccional, cambiando los roles tradicionales del proceso de comunicacion entre los

emisores y los receptores.

Sin embargo, en lo que no concuerda este estudio es con el planteamiento de Diez et. al.
(2023) donde sefiala que los lideres politicos emplean cada vez mas recursos multimedia para
provocar emociones y polarizar opiniones enfocandose en la formacién de una imagen
personal, en vez de profundizar sobre las politicas publicas. En la presente investigacion se
evidencio que las principales caracteristicas para la toma de decision en el electorado joven es
la importancia a las propuestas politicas, este descubrimiento indica que, a pesar de que las
estrategias emocionales en el contenido politico pueden atraer el interés, los jévenes buscan

en ellas propuestas precisas y especificas que se correspondan a sus necesidades e intereses.
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Karbaum (2022) Entiende al lenguaje audiovisual como el conjunto de elementos como;
graficos y sonidos empleados para narrar una historia. Este concepto se asocia a lo expuesto
por Maldonado (2023) “El lenguaje audiovisual juega un papel muy importante en las redes
sociales... sus diferentes estilos invaden internet con contenidos audiovisuales que tienen el
poder de transmitir mensajes de forma rapida y sencilla” (pag. 2). Estas ideas concuerdan con
los resultados obtenidos en este estudio, puesto que los jovenes consideran atractivo videos de
corta duracion, transmisiones en vivo y diferente publicaciones en las plataformas digitales

como; Tik Tok, YouTube, Facebook, Instagram, etc.

Finalmente, la base tedrica de Suarez y Cochea (2022) describen que; “El uso de las redes
sociales y estrategias de storytelling implementado por los candidatos...son asertivas, pero
que es poco probable definir con exactitud un tipo de discurso que resulte efectivo, pues cada
video posee un alcance distinto” (pag. 1). Sin embargo, los resultados del presente proyecto
mostraron una tendencia constante en la informacion de los candidatos presentadas de forma
clara y visualmente atractivas, a pesar, de la idea de que no exista un unico tipo de discurso
que funcione para todos, factores como; la utilizacion de gréaficos e infografias hacen que la
informacidn transmitida sea facil de entender y conecten con electores con preferencias

politicas no consolidada.
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CONCLUSIONES

La presente investigacion ha permitido describir cémo la comunicacion politica y el uso
del lenguaje audiovisual influyen en los jovenes del canton La Libertad. Los hallazgos
evidenciaron que las estrategias utilizadas por los actores politicos a traves de los contenidos
audiovisuales en las plataformas digitales tienen un impacto directo sobre la percepcion

politica de los sujetos de estudio.

La identificacion de las estrategias de comunicacion politica mayormente consumidas por
este grupo permitié conocer las caracteristicas con las que se sienten méas atraidos,
evidenciando asi, que los discursos politicos deben ser formulados de manera clara, concisa,

accesibles y que profundicen en las preocupaciones e intereses de la juventud.

Este proyecto evallo los elementos visuales en la captacion de atencion, determinando de
esta forma, que la calidad, los efectos visuales, la iluminacion, y los gréficos utilizados en los
contenidos de campafa digital, son fundamentales en la creacién de una imagen profesional y

confiable del candidato.

Esta investigacion muestra que la comunicacién politica y el lenguaje audiovisual
contribuyen significativamente a generar una percepcion positiva entre los jovenes del canton
La Libertad con los sujetos politicos. La capacidad de los videos y mensajes audiovisuales
para transmitir las propuestas de manera atractiva y accesible ha probado ser eficaz en la

creacion de una imagen favorable, y a su vez, en la movilizacion y decision del voto.

55



RECOMENDACIONES

Se recomienda a los actores politicos disefiar contenidos audiovisuales que prioricen en
sus mensajes claridad, concision y atencién a las preocupaciones especificas de los jovenes.
Es necesario, ademas, segmentar a las audiencias para personalizar las estrategias y conectar

de manera directa con cada uno de los grupos demograficos.

Se recomienda que los equipos de campafa politica enfoquen sus estrategias a las redes
sociales como Instagram, Facebook y TikTok, utilizando formatos visualmente atractivos y
adaptados al lenguaje y tendencias de cada plataforma, sin obviar la inversion en la
produccidn de videos y todos los contenidos digitales, asegurando un uso profesional de

iluminacién, efectos visuales y graficos atractivos.

Se recomienda a los profesionales en comunicacion politica que los discursos politicos
dirigidos a los jovenes se centren en la autenticidad, el respeto y el uso de un lenguaje
sencillo y cercano, evitando el tecnicismo, ademas de constantemente capacitarse en
tendencias digitales y en el manejo de narrativas audiovisuales incluyendo el uso de

herramientas de edicion y analisis de métricas para evaluar la efectividad de las campafias.

De igual forma, se sugiere a los estrategas politicos disefiar cuidadosamente las
estrategias publicitarias sin caer en la difusién de noticias falsas en el entorno digital. Asi
mismo se recomienda a los jovenes votantes ser cautos al consumir este tipo de contenido y

utilizar verificadores de informacion para la veracidad de los datos de fuentes no confiables.

Finalmente, se aconseja realizar estudios periodicos para identificar cambios en las
preferencias y habitos de consumo mediatico de los jovenes, dado al constante dinamismo de
estos medios. Esta practica facilitara a los estrategas la adaptacion de sus mensajes y
formatos a las plataformas y estilos que sean mas eficaces, asegurando que la informacion

politica se mantenga actualizada y relevante.
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ANEXQOS

Anexo 1
Figura 11 Arbol de problemas

ARBOL DE PROBLEMA

\

Consecuencias RAMAS

Desinformacion generalizada
Polarizacion politica

percepcion negativa a la politica
Disminucion de participacion electoral
Decision politicas mal informadas

Problematica principal TRONCO

Limitada capacidad de comprender e
interpretar informacion politica

Causas

Proliferacién de informacion falsa
Manipulacién de la informacién
Tergiversacion de la informacidn
Desinteres en priorizar politicas publicas
Desconfianza de los medios tradicionales
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Anexo 2

Técnicas y validacién de instrumentos

MATRIZ DE VALIDACION DE CONTENIDO POR JUICIO DE EXPERTOS

TITULO: Comunicacion politica y el lenguaje audiovisual como elemento de persuasion en los jévenes del canton La Libertad
AUTOR: \Villon Yagual David Diego - Villon Yagual Anghelo Alexander
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FICHA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO

Guia de preguntas — Comunicacion politica — Lenguaje audiovisual
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MATRIZ DE VALIDACION DE CONTENIDO POR JUICIO DE EXPERTOS
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FICHA DE EVALUACION DEL INSTRUMENTO

Guia de preguntas — Comunicacion inclusiva - Contenido informativo
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Anexo 3

Encuestas

69



Anexo 4

Entrevistas

Entrevista con Msc. Diana Buenafio

é; Ing. Maria Bernardino [k %4

Estimado mil disculpas entre tantas
actividades lo habia olvidado

Podriamos hacer la entrevista por
llamada?

Esta semana he estado en Santo
Domingo, Quito y ahora Santa Elena

La verdad no he podido sentarme a

responder Entrevista Ing. Maria Bernardino Lucin

Entendemos estimada, le parece bien a

las 6pm, es que hoy estamos haciendo
otras actividades academicas

® DOCUMENTO DE
=% PREGUNTAS A ESPECIALI...

DOCUMENTO DE PREGUNTAS A
ESPECIALISTA.docx

Estimado lamento muchisimo la demora
y los contratiempos, espero que aun les
sea de ayuda
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Anexo 5

Tutorias
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Manuel Antonio esta presentando
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