UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA SALUD
CARRERA DE GESTION SOCIAL Y DESARROLLO

COMERCIO JUSTO COMO BASE DE LA ECONOMIA
SOLIDARIA DEL MERCADO CENTRAL DE LA
PARROQUIA POSORJA

PROYECTO DE INVESTIGACION

Previo a la obtencion del grado académico de:

LICENCIADOS EN GESTION SOCIAL Y DESARROLLO

AUTORES:
ODALYS JAMILEX MORALES SALAS
GILDA LILIBETH PONGUILLO RAMIREZ

TUTOR:
MSC. YAMEL GARZOZI PINCAY
2024



UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA SALUD
CARRERA DE GESTION SOCIAL Y DESARROLLO

COMERCIO JUSTO COMO BASE DE LA ECONOMIA
SOLIDARIA DEL MERCADO CENTRAL DE LA
PARROQUIA POSORJA

PROYECTO DE INVESTIGACION

Previo a la obtencion del grado académico de:

LICENCIADOS EN GESTION SOCIAL Y DESARROLLO
AUTORES:
ODALYS JAMILEX MORALES SALAS

GILDA LILIBETH PONGUILLO RAMIREZ

TUTOR:
MSC. YAMEL GARZOZI PINCAY

2024



INDICE GENERAL

PORTADA ...ttt et £ e e st e s et e st et e st e e be e bt e R e e Re et et e sbesbesbeebeeseeneeneeneens 1
CONTRAPORTADA ...ttt bbbt b e bt et et et bbb eebe e s enee e 2
INDICE GENERAL .....ooevieeteeeeee ettt st snaa st st se st en st anen s 3
INDICE DE TABLAS ....ooutititeeeeee ettt sttt 5
INDICE DE GRAFICOS ...ttt sttt 7
DECLARATORIA DE RESPONSABILIDAD ......cooiiiiieit et 9
DEDICATORIA. e et bbbt b et et bbb et e are s e eneenee e 10
AGRADECIMIENTOS. ..ottt ettt sttt st ne s reere e eneeneas 11
CERTIFICADO DE APROBACION DEL TRABAJO DE TITULACION UIC PROYECTO
DE INVESTIGACION ...ttt ses st 12
TRIBUNAL DE SUSTENTACION UNIDAD DE INTEGRACION CURRICULAR ......... 12
RESUMEN ..ottt ettt st b e be e s e et e e e stesbesteebeereaneeneeee e 14
N S I 2 ¥ N O PSSR 15
INTRODUGCCION ..ottt n s ss sttt 16
1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA .......coooiie ettt 17
1.1 Antecedentes del problema de iNVestigacion ...........ccoceveirireieiincieec e, 17
1.2 Formulacion del problema de inVestigacion ..o, 20
1.3 HipOtesis de 12 INVESTIGACION..........c.ciiieiiiieiee e 20
1.4.1 ODJEtIVO GENETAL........ciiiiiiiiiieie et 20
1.4.2 ODjJetiVOS ESPECITICOS ......viuieiiieiieiie et 20

1.5 Justificacion de 1a iNVESTIGACION. ..........uiiiiiiiieieic e 21

2. MARCO TEORICO Y CONCEPTUAL ....coovivivieciieeeteeeee e se s en e, 22
Estado del arte del tema @ abordar ...........ccoco e 22
Fundamentacion tedricay CONCEPLUAL ...........ccoeiieiiiiiice e 25

3. MARCO METODOLOGICO........cooeieeeeeeieeeeeeeeeeses s st sesnes s ssnessen s 41
3.1 TIiPO A& INVESTIGACION. .....eeiieiieiieieee sttt b bbbt 41
3.4 Poblacion, muestra y periodo de eStUI0. .........ccvruvreereeiie e 41

I 1Y/ <] (o o [o PR TRSURRRRRRRRR 42



K H R 1ol o] [or: ST TP PSSR TP U PP PR TP PTSPRPPRPRN 42
3.7 Procedimientos de 1a INVESTIGACION ..........cccveiiei i 42
3.8 Confiabilidad del INStrUMENTO ..........coviiiiieieee s 43
3.5 Operacionalizacion de 1as Variables...........cccooveiiiiicie e 45
4. ANALISIS DE RESULTADOS .......ooviiieeiieeieteeteessie e s stssese s s sene s senes s s senssanans 47

4.1 Anélisis de la encuesta realizada a los comerciantes del Mercado Central de Posorja..47

4.2 DISCUSION ...ttt sttt ettt st sttt e st e et e s besbe e b e e se e s e ese et e bentesaeasaenaeneeneenes 64
CONGCLUSIONES ..ottt sttt e sa s e et esesaesteeteereaneeneeneens 67
RECOMENDACIONES........otiiiiieiet ettt ettt sre e ne s 68
Referencias biblIOgrafiCas...........coviiiiiiii e 69
BIDIIOGIATTA ...t 69

ANEXOS et ne s 76



INDICE DE TABLAS

Tabla 1. Escala de Alfa de Cronbach............ccooiiiiiiiiic s 43
Tabla 2. Andlisis de Alpha de Cronbach ... 43
Tabla 3. Operacionalizacion de 1as Variables.............cccvvieiiiiiiesiieecree e, 45
Tabla 4. Aplicacion de précticas equitativas a 10S COMErciantes.........ccocvvevereriesveeeriereeeen, 47

Tabla 5. EI comercio justo mejora el bienestar econdmico y social de los comerciantes ....... 48

Tabla 6. Los precios establecidos en el Mercado de Posorja reflejan de manera justa el trabajo

y los costos de produccion de [0S COMEICIANTES. ........cverieierieriie e 49
Tabla 7. EI comercio justo se adapta a las diferentes realidades econémicas y sociales......... 50
Tabla 8. EI comercio justo debe implementarse en mas sectores o tipos de productos........... 51

Tabla 9. El comercio justo considera factores como la calidad de vida y las condiciones
F=T 010 = 1= S 52
Tabla 10. EI comercio justo fomenta précticas responsables y éticas en la produccion de
productos comercializados en el Mercado de POSOIJa. .........coerereiieieieieic e 53
Tabla 11. EI comercio justo promueve précticas sostenibles que beneficien al medios ambiente
en las actividades en el Mercado de POSOIa. ........covriiiiierieieneseseeee e, 54
Tabla 12. La economia solidaria representa una alternativa viable frente a los modelos
econondmicos tradicionales en el Mercado de POSOI]a. ........ccceveririiieiieienese e, 55
Tabla 13. La economia solidaria fomenta la participacion activa de los comerciantes en las
decisiones que afectan al MErCadO. ...........cevvereiie i 56
Tabla 14. La economia solidaria promueve una cooperacion justa y equitativa entre los
COMEBICIANTES. ©.vveitteiteeteestesteeste e e sseesteeseeeseesteestesseesseesseaseesseenseeseesaeeseeaneesseesseaneenneenseaneeanensens 57

Tabla 15. La economia solidaria incentiva la participacion de la comunidad en las actividades.

Tabla 16. La economia solidaria fortalece la capacidad de autogestion de los comerciantes. 59



Tabla 17. La economia solidaria facilita la creacion de alianzas entre los comerciantes y otras
0 (0 Fo T = Tod o] T TSSO 60

Tabla 19. La economia solidaria tiene un impacto positivo en los ingresos de los comerciantes.

Tabla 20. La economia solidaria fortalece la economia local del Mercado de Posorja y sus
LT [T (o] = J OSSPSR 62
Tabla 21. La economia solidaria promueve un consumo mas conciente y responsable en los

clientes del Mercado de POSOIA. ......ccvciuiiieiieeiecie et nne e 63



INDICE DE GRAFICOS

Gréfico 1. Aplicacion de practicas equitativas a 10S COMerciantes.........ccocvvcevevienesveeeriennen, 47
Gréfico 2. El comercio justo mejora el bienestar econdmico y social de los comerciantes ....48
Gréfico 3. Los precios establecidos en el Mercado de Posorja reflejan de manera justa el trabajo
y los costos de produccion de 10S COMEICIANTES. ........ccvverieieieiieieeeie e, 49
Gréfico 4. El comercio justo se adapta a las diferentes realidades econémicas y sociales...... 50
Gréfico 5. EI comercio justo debe implementarse en mas sectores o tipos de productos........ 51
Gréfico 6. EI comercio justo considera factores como la calidad de vida y las condiciones
Fo 010 = L= PSSR 52
Gréfico 7. El comercio fomenta préacticas responsables y éticas en la produccion de productos
comercializados en el Mercado de POSOIA. ........ccuiiriiieieieiese e, 53
Gréfico 8. El comercio justo promueva practicas sostenibles que beneficien al medio ambiente
en las actividades en el Mercado de POSOIa. .........courieiiiirieiienicieseeeee e, 54
Gréafico 9. La economia solidaria representa una alternativa viable frente a los modelos
econdmicos tradicionales en el Mercado de POSOIa. ........cceoereireneiniie e, 55
Gréfico 10. La economia solidaria fomenta la participacion activa de los comerciantes en las
decisiones que afectan al MErCaAdO. ...........cuviveriiie i 56
Grafico 11. La economia solidaria promueve una cooperacion justa y equitativa entre los
COMEBICIANTES. ©.vveitteiteeteestesteeste e e sseesteeseeeseesteestesseesseesseaseesseenseeseesaeeseeaneesseesseaneenneenseaneeanensens 57
Gréafico 12. La economia solidaria incentiva la participacion de la comunidad en las
Y0 LV Fo 0 OSSR 58

Gréafico 13. La economia solidaria fortalece la capacidad de autogestion de los comerciantes.

Grafico 14. La economia solidaria facilita la creacion de alianzas entre los comerciantes y otras

(0o Fo T = Tod o] -t TSRS 60



Grafico 15. La economia solidaria tiene un impacto positivo en los ingresos de los
COMIBICIANTES. ...viveitieteetee ettt b e bbbt bt e et b e bbbt e bt e b e st et e b e s be b e abeeneene e e e 61

Gréafico 16. La economia solidaria fortalece la economia local del mercado y sus alrededores.

Gréafico 17. La economia solidaria promueve un consumo mas consciente y responsable en los

clientes del Mercado de POSOIA. ......ccvcueiieiieiecie et nne e 63



DECLARATORIA DE RESPONSABILIDAD

Nosotras; MORALES SALAS ODALYS JAMILEX con C.I. 2450716978;
PONGUILLO RAMIREZ GILDA LILIBETH con C.1 0952920221, estudiantes de la
carrera de Gestion Social y Desarrollo, declaro que el Trabajo de Titulacién; Proyecto de
Investigacion presentado a la Unidad de Integracion Curricular, cuyo titulo es: Comercio
justo como base de la economia solidaria del mercado central de la parroquia Posorja,
corresponde exclusiva responsabilidad de las autoras y pertenece al patrimonio intelectual

de la Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena.

La Libertad, diciembre, 2024.

odalys Salas MLQ:%@AMQ_

Morales Salas Odalys Jamilex Ponguillo Ramirez Gilda Lilibeth
C.1. 2450716978 C.1. 0952920221



10

DEDICATORIA.

A Dios por darme la vida, salud y persistencia durante estos afios de vida
universitaria, a mis padres Mario Ponguillo y Rosa Ramirez quienes siempre me
han apoyado emocional y econémicamente convirtiéndose en un apoyo esencial en
esta etapa, a mis hermanas que me han dado fuerzas para seguir adelante y no

rendirme, por ser mi motivacion, apoyo y guia en cada momento.

Gilda Lilibeth Ponguillo Ramirez

Dedico este trabajo de titulacién a mi hijo Agustin Arturo quien ha sido mi
inspiracion todos los dias para seguir mejorando y que, con su sonrisa, besos y

abrazos ha logrado fortaleza para levantarme y continuar dia a dia.

A mi mejor amiga Luisa Contreras quien ha sido mi soporte en mis dificultades
alivianando mis cargas y estando presente en todo momento ofreciéndome

siempre su apoyo, amor y amistad sincera.

Odalys Jamilex Morales Salas



11

AGRADECIMIENTOS.

Quiero expresar mi mas sincero agradecimiento a las que personas que fueron parte esenciales
para realizar este trabajo de investigacion. En primer lugar, a mi compafiera de tesis Odalys
Morales Salas quien, con su dedicacion, esfuerzo y compromiso, compartié conmigo este
camino y todos los desafios que surgieron en él.

Agradezco a Dios por darme la fortaleza y el acierto para superar los desafios que encontré en
este camino. A mi familia, por su amor incondicional, paciencia y apoyo constante en esta
etapa. Asimismo, agradezco a mi tutor la Msc. Yamel Garzozi, por su orientacion,

conocimiento y paciencia fueron esenciales en cada etapa de este proceso.

Gilda Lilibeth Ponguillo Ramirez

A Dios por darme las herramientas para que yo pueda estudiar todos estos afios, a mi
compafiera de tesis Lilibeth Ponguillo quien ha sido una ayuda indispensable desde el inicio
de la carrera y ha estado presente en cada etapa de mi maternidad, a mis abuelos Sergio Salas
y Cecilia Méndez quienes me han motivado siempre y cuidado de mi hijo para que yo pueda
asistir a clases, a los docentes todos estos afios que han sido parte de mi vida universitaria
instruyéndome e inculcando valores, conocimiento y lindas experiencias, un especial
agradecimiento a mi tutora Msc. Yamel Garzozi por su paciencia y acompafiamiento durante

este trabajo de investigacion.

Odalys Jamilex Morales Salas



FACULTAD DE CIENCIAS
SOCIALES Y DE LA SALUD

CARRERA DE GESTION SOCIAL Y DESARROLLO

CERTIFICADO DE APROBACION DEL TRABAJO DE TITU LACION
UIC PROYECTO DE INVESTIGACION

La Libertad, 21 de noviembre del 2024

Psico. Wilson Alexander Zambrano Vélez, Msc.
Director de la Carrera de Gestion Social y Desarrollo - UPSE
En su despacho. -

En calidad de tutora asignada por la carrera de Gestion Social y Desarrollo, informo a usted
que las estudiantes Odalys Jamilex Morales Salas con cédula de identidad N° 2450716978 y
la estudiante Gilda Lilibeth Ponguillo Ramirez con cédula de identidad N° 0952920221, han
cumplido con los requisitos estipulados en el Reglamento de Titulacién de Grado y Postgrado
de la UPSE y Protocolos Vigentes de la carrera de Gestion Social y Desarrollo, para la
implementacién y desarrollo del Trabajo de Titulacién, bajo la modalidad de Proyecto de
Investigacion, de titulo “Comercio justo como base de la economia solidaria del mercado
central de la parroquia Posorja”.

Por lo ante expuesto, recomiendo se apruebe el Trabajo de Titulacion referido anteriormente,
bajo el Reglamento de Titulacion de Grado y Postgrado de la UPSE vigente que cita:

“Art 11. Actividades académicas del docente tutor. - El docente tutor realizara un
acompafiamiento a los estudiantes en el desarrollo del proyecto del trabajo de integracion
curricular, quién presentard el informe correspondiente de acuerdo a la planificacion
aprobada por el Consejo de Facultad.”

Debo indicar que es de exclusiva responsabilidad del/la autora, cumplir con las sugerencias
realizadas durante el proceso de revision por sus especialistas.

Para los fines académicos pertinentes, es todo cuanto puedo informar en honor a la verdad.
Atentamente,

ok bk

Abg. Yamél Garzozi Pificay, Mgtr.
DOCENTE TUTORA

TRIBUNAL DE SUSTENTACION UNIDAD DE INTEGRACION
CURRICULAR

UPSE icrecefires/

f ¥ © www.upse.edu.ec

Campus matriz, La Libertad - Santa Elena - ECUADOR
Cddigo Postal: 240204 - Teléfono: (04) 781 - 732




’ "Hu )

< = oy

13

Psic. Wilson Zambfano Vélez, Mgr.
DIRECTOR\DE LA CARRERA DE
GESTION SOCIAL Y DESARROLLO

Yol Gunza\ =

DOCENTE GUIA DE LA CARRERA DE
GESTION SOCIAL Y DESARROLLO

L LParc

Abg. YameIUGarzozi Pincay, Mgtr.
DOCENTE TUTOR DE LA CARRERA DE
GESTION SOCIAL Y DESARROLLO

Econ. Lupe Garcia Espinoza, Ph.D.
DOCENTE ESPECIALISTADE LA
CARRERA DE GESTION SOCIAL Y
DESARROLLO

.Q’?

Lcda. Silvia Carpio Panchana, Mgtr.
SECRETARIA DE LA CARRERA
DE GESTION SOCIAL Y DESARROLLO

C)dcl\.\( = Sa\a=

Odalys Morales Salas
ESTUDIANTE

etk Ronaplla @

Gilda Ponguillo Ramirez
ESTUDIANTE



14

COMERCIO JUSTO COMO BASE DE LA ECONOMIA SOLIDARIA DEL
MERCADO CENTRAL DE LA PARROQUIA POSORJA

Odalys Jamilex Morales Salas
Cadigo Orcid: 0009-0006-4532-1133
Gilda Lilibeth Ponguillo Ramirez
Cadigo Orcid: 0009-0000-3369-2849
Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena

Carrera Gestion Social y Desarrollo

RESUMEN

El estudio titulado "Comercio Justo como Base de la Economia Solidaria del Mercado Central
de la Parroquia Posorja" tiene como objetivo identificar las practicas de comercio justo que
sirven de base para promover la economia solidaria en este mercado local. Esta investigacion
busca analizar como el comercio justo puede contribuir al desarrollo econémico sostenible y
fortalecer las relaciones comerciales en la comunidad, beneficiando tanto a los comerciantes
como a los consumidores. La metodologia empleada fue cuantitativa y de tipo descriptivo,
utilizando encuestas como instrumento de recoleccion de datos. La poblacién estuvo
conformada por los comerciantes activos del mercado de Posorja, que, segun el administrador,
suman un total de 75 propietarios. Debido al tamafio de la poblacion, se aplicd una muestra no
probabilistica, seleccionando a 50 comerciantes para participar en el estudio. Las encuestas
permitieron obtener informacion relevante sobre las practicas de comercio justo, la
administracion de recursos, y la percepcion de los comerciantes sobre los beneficios de la
economia solidaria. Los resultados del estudio destacan la necesidad de implementar
alternativas que fortalezcan las practicas de comercio justo, con un enfoque en la economia
solidaria. Se propone, en primera instancia, capacitar a los comerciantes en conceptos
econémicos y administrativos, incluyendo el manejo adecuado de los recursos materiales y
financieros, para garantizar que el comercio justo beneficie a la comunidad. Asimismo, se
sugiere la realizacion de talleres de educacién financiera, orientados a mejorar el
posicionamiento comercial de los comerciantes, basandose en criterios de rentabilidad y
beneficio para los ciudadanos. En conclusion, es fundamental implementar programas de
capacitacion y apoyo en el mercado de Posorja, promoviendo el comercio justo y la economia
solidaria como pilares para un desarrollo econémico méas equitativo y sostenible en la
parroquia.

Palabras Clave: comercio justo, economia solidaria, desarrollo sostenible, capacitacion,
educacion financiera.
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ABSTRACT

The study titled "Fair Trade as the Foundation of Solidarity Economy in the Central Market
of the Posorja Parish™ aims to identify fair trade practices that serve as a basis to promote a
solidarity economy in this local market. This research seeks to analyze how fair trade can
contribute to sustainable economic development and strengthen commercial relationships
within the community, benefiting both merchants and consumers. The methodology used was
quantitative and descriptive, utilizing surveys as the data collection instrument. The population
consisted of active merchants in the Posorja market, totaling 75 owners according to the market
administrator. Due to the small population size, a non-probabilistic sample was applied,
selecting 50 merchants to participate in the study. The surveys provided relevant information
on fair trade practices, resource management, and merchants' perceptions of the benefits of a
solidarity economy. The study results highlight the need to implement alternatives that
strengthen fair trade practices, with a focus on the solidarity economy. It is proposed, first of
all, to train merchants in economic and administrative concepts, including the proper
management of material and financial resources, to ensure that fair trade benefits the
community. Additionally, financial education workshops are recommended to improve the
commercial positioning of merchants, based on profitability and benefits for the citizens. In
conclusion, it is essential to implement training and support programs in the Posorja market,
promoting fair trade and the solidarity economy as pillars for more equitable and sustainable
economic development in the parish.

Keywords: fair trade, solidarity economy, sustainable development, training, financial
education.
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INTRODUCCION

El comercio justo en la actualidad es uno de los esquemas que permite mejorar las condiciones
de vida de los consumidores dado a que aporta de manera significativa con elementos
sustanciales de economia de una oferta accesible y sobre todo que la demanda de los productos
y servicios vayan de la mano con las condiciones econdémicas que tiene la poblacion. Es
relevante analizar desde el enfoque de beneficio a la comunidad dado a que una de las esperas
en las gque se desarrolla la economia es que exista un comercio justo enfocado en beneficiar a
la ciudadania y a la vez aportar a la dinamizacion de la economia en todos los &mbitos tanto

del proveedor consumidor como del comerciante.

La economia solidaria es uno de los beneficios que las personas deben recibir frente a las
garantias que los organismos tanto publicos como privados debe brindar para que exista una
mejor calidad de vida de sus habitantes y de esta manera lograr que exista un fortalecimiento
en los sectores tanto de proveedores como de consumo. La base fundamental para que se
desarrolle una economia solidaria se basa en la concientizacién por parte de los proveedores y
comerciantes para poder ofertar un producto dado que muchas veces toman ventaja de las
situaciones que pasan al nivel social politico y econémico y esto no permite que los clientes o

la poblacion pueda ser beneficiada por la eucaristia de los productos que ofertan

Desde este enfoque es importante analizar en el presente trabajo de investigacion sobre como
el comercio justo aporta a la economia solidaria dado que los actuales momentos la situacion
econémica no es muy avisorable y esto limita que las personas puedan acceder de manera
responsable a los servicios basicos o al consumo que deben realizar y es alli pertinente
identificar las debilidades para establecer estrategias oportunas que ayuden a fortalecer el
sistema economico y financiero de los consumidores, aportando de manera esencial en el

bienestar de los pueblos.

El presente trabajo de investigacion tiene como propdsito analizar la incidencia que tiene el
comercio justo frente a la economia solidaria dado que es una de las bases importantes para

que los consumidores puedan mantener la fidelizacion en un lugar especifico y a la vez los
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comerciantes puedan generar conciencia de no agravar los costos para que sean accesibles a la

comunidad y de esta manera existe un beneficio de parte y parte.

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1 Antecedentes del problema de investigacion

El comercio justo ha resurgido como respuesta a los cambios globales y al desarrollo que de
cierta forma ha presentado injusticias y desigualdades en el area comercial. Desde ese enfoque
se pretende buscar un sistema comercial que fortalezca las condiciones laborales de las
personas en cuanto al trato justo a una situacién laboral digna y sobre todo que exista un

consumo sostenible y una produccion sustentable.

De ellos como premisa principal sobre la variable del comercio justo es pertinente analizar la
equidad que debe primar en este escenario frente a las relaciones comerciales de esta manera
garantiza a que los productores puedan recibir una compensacion justa por su trabajo y que los

consumidores de manera retributiva reciban un beneficio en areas del bienestar de su economia.

Desde el enfoque mundial existe un incremento en la demanda de productos certificados y que
se desarrollan en lo que refiere al comercio justo lo que ha conllevado a una expansion a otros
paises para abordar a mercados de consumo que son Optimos para fortalecer el sistema
productivo y a la vez erradicar los intermediarios que llegan a ser aquellos los que agravan la

situacion econdmica.

Este tipo de comercio como es el tema de estudio establece un modelo de negocio que tiene
como proposito brindar relaciones equitativas entre los comerciantes y los consumidores y de
esta manera garantizar que estas condiciones sean eficientes y que aporten de manera
significativa a un pais en desarrollo por ende su objetivo principal es que se proporcione un
costo de produccidn justo y se ofrezca un ingreso decente de esta manera se promueve la

practica del consumo sostenible bajo los criterios de responsabilidad.

Esto no solamente mejora las condiciones de vida de los comerciantes, sino que a la vez aporta

de manera significativa la conciencia y responsabilidad en el consumo en los escenarios en
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donde se desarrolla la oferta y la demanda siendo un impacto positivo que incluye la reduccion
de la pobreza el crecimiento de las comunidades locales y por ende que estas practicas sean

mas justas y sostenibles.

En ese contexto la economia solidaria presenta un enfoque econdémico que prioriza el bienestar
colectivo sobre el beneficio individual fomentando la equidad y lo méas importante
estableciendo la cooperacion frente a la competencia y a la maximizacion de utilidades que es
lo que persigue toda empresa sea pequefia, grande o mediana. EI modelo de la economia
solidaria se sostiene en principios como la autogestion la participacion activa y la cooperacion
mutua, esto conlleva a un escenario de tomas de decisiones que lo Unico que busca es satisfacer
las necesidades del consumidor, pero bajo los criterios de sostenibilidad y esto a su vez

promueve el desarrollo local y el crecimiento de un mercado justo y solidario.

En el Ecuador el comercio justo desde el siglo X1X ha comenzado a tener una consolidacion
en cuanto a lo que refiere a la oferta y la demanda, de esta forma se ha establecido una
alternativa viable para que los productores puedan invertir, siguiendo parametros comerciales
que lo que ayuden es a fortalecer la economia solidaria en el escenario del comercio justo, pero

que no sea un medio para agravar la situacién del consumidor en el campo de la economia.

Si bien es cierto el escenario en el Ecuador frente a sistema de mercado hay un contraste entre
las zonas rurales y las zonas urbanas por el acceso a mercados y condiciones laborales, es alli
que se enfrenta a precios injustos y condiciones laborales que tienen las caracteristicas de ser
precarias por el mismo entorno que lo propicia y es en ese sentido que el comercio justo debe
alinearse a los esfuerzos del gobierno en turno para promover el desarrollo rural sostenible y

una equidad social que garantice un bienestar colectivo

En los Ultimos gobiernos se han establecido reuniones frente al escenario economico en lo que
respecta a la dinamizacién de la oferta y la demanda, por ello se han implementados politicas
para apoyar este tipo de comercio justo y de esta manera como un boomerang fortalece la
economia solidaria. Es en esa optica de aplicacion de las politicas en donde se deben fortalecer
tanto los consumidores como los proveedores para que puedan desarrollar relaciones
comerciales efectivas que direccionen un beneficio al consumidor, de esta forma no solamente
van a mantener un comercio sostenible, sino que se garantiza la expansion a redes de comercios
globales lo que va a permitir que existan mercados internacionales para poder ofertar el

producto local.
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En la provincia del Guayas, y especificamente en la parroguia Posorja, el comercio justo
representa una oportunidad crucial para impulsar la economia local y fortalecer la economia
solidaria. Posorja es una zona con una economia basada en la agricultura y la pesca, los
productores locales enfrentan desafios significativos relacionados con la competencia desleal,
los precios fluctuantes y el acceso limitado a mercados mas amplios. EI comercio justo ofrece
una solucion al proporcionar a estos productores un canal directo para vender sus productos a

precios justos, lo cual mejora sus ingresos y estabilidad econdmica.

El mercado central de la parroquia Posorja, ubicado en una zona costera de la provincia del
Guayas, es un espacio clave para el desarrollo econémico local. Aqui, los comerciantes,
muchos de ellos pequefios productores y artesanos, encuentran un lugar donde ofrecer sus
productos a la comunidad. Sin embargo, el mercado enfrenta desafios relacionados con la
competitividad, la falta de acceso a canales de distribuciébn mas amplios y las practicas
comerciales tradicionales que a menudo desvalorizan el trabajo de los productores. Este
escenario plantea la necesidad de implementar précticas de comercio justo que puedan

revitalizar la economia local y fortalecer la economia solidaria en la parroquia.

En el contexto del comercio justo en el Mercado Central de la parroquia Posorja, es crucial
identificar debilidades y falencias que afectan su efectividad y sostenibilidad. Una de las
principales debilidades es la limitada infraestructura del mercado, que puede dificultar la
correcta implementacion y promocién de practicas de comercio justo. La falta de instalaciones
adecuadas para el almacenamiento, exhibicion y venta de productos puede afectar la calidad y
presentacion de los bienes, limitando asi la capacidad del mercado para competir con otros
canales de venta. Ademas, la ausencia de mecanismos eficientes para la certificacion y control
de calidad puede llevar a inconsistencias en los productos ofrecidos, lo que puede disminuir la

confianza de los consumidores en el comercio justo.

Una de las principales limitaciones para los productores locales es la falta de una red de apoyo
y capacitacion adecuada. Sin acceso a programas de formacion y asistencia técnica, los
productores enfrentan dificultades para cumplir con los estandares necesarios para aprovechar
los beneficios del comercio justo. Esta falta de conocimientos en practicas sostenibles, gestion
empresarial y comercializacion restringe sus oportunidades en el mercado y reduce los

impactos econdémicos y sociales que el modelo de comercio justo podria aportar a la parroguia.
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Por otro lado, existen notables diferencias entre consumidores formales e informales en cuanto
a acceso a derechos y proteccion. Los consumidores formales, que compran a través de canales
regulados, disfrutan de seguridad en transacciones y garantias, mientras que los informales
carecen de estas protecciones, exponiéndose a riesgos como fraudes y productos de baja
calidad. Ademas, el comercio informal afecta la economia al no cumplir con regulaciones
fiscales y de calidad, lo que debilita el control gubernamental. Para abordar esta problematica,
es identificar las practicas del comercio justo, considerando desde el enfoque del consumidor
sobre los riesgos de comprar en el mercado informal y fortalecer las normativas comerciales

para garantizar una economia justa y regulada.

1.2 Formulacion del problema de investigacion

¢Como influye la implementacién de practicas de comercio justo en el impulso de la

economia solidaria en el mercado central de la parroquia Posorja?

1.3 Hipdtesis de la investigacion
El comercio justo se presenta como una alternativa viable para abordar problemaéticas,

promoviendo principios como precios equitativos, relaciones comerciales transparentes,
sostenibles y condiciones de trabajo digno. A través de la implementacion de précticas de
comercio justo, se fortalecera la economia solidaria en Posorja, permitiendo que los pequefios
productores y comerciantes obtengan un precio justo por sus productos, mejoren sus

condiciones laborales y contribuyan al bienestar general de la comunidad.

.1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General

Identificar las practicas de comercio justo como base de la economia solidaria en el mercado

central de la parroquia Posorja.

1.4.2 Objetivos Especificos

e Definir las teorias del comercio justo como base de la economia solidaria en el
mercado central de parroquia Posorja.
e Indagar los criterios més relevantes del comercio justo como base de la economia

solidaria en el mercado central de la parroquia Posorja.
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e Proponer alternativas para fortalecer las practicas del comercio justo teniendo el

escenario de la economia solidaria en el mercado central de la parroquia Posorja.

1.5 Justificacion de la investigacion

El trabajo de investigacion desarrollado se enfoca en identificar el aspecto en escenarios en el
que se desarrollan los comerciantes frente al comercio justo y la manera en que este tipo de
actividades dentro del mercado central de Posorja, aporta para el fortalecimiento de la
economia solidaria y de esta manera ayudar a que el consumidor no se sienta afectado en su
economia ademas que contribuye a la orientacion de busquedas de alternativas para que la
comunidad reciba un beneficio en estos tiempos en donde la carestia es predominante frente al

estilo de vida de las personas.

El abordar el comercio justo como base de la economia solidaria tiene como propoésito la
promocion de un modelo econdémico sostenible equitativo y sobre todas las cosas que sea de
partes iguales, tanto el consumidor como el comerciante y de esta manera al momento de
aplicar préacticas sostenible lo que se busca es garantizar que los precios sean justos para que
también se fortalezcan las condiciones laborales y de esta forma se propicia de manera directa
el consumo responsable siendo un beneficio mas ético y transparente cuidando el respeto a los

derechos en cuanto a recibir un trato justo en el escenario econoémico.

Es pertinente analizar la evolucidon que tiene el comercio justo en los mercados rurales y
especificamente en el mercado de Posorja dado a que las condiciones que actualmente vive el
Ecuador no son positivamente provisorias, esto va a conllevar a que al momento de establecer
politicas y regulaciones para poder controlar el escenario economico va a surgir un efecto
positivo no solamente en el consumidor sino también en el comerciante dado a que sus

condiciones laborales también van a ser mejoradas.

Es importante el abordaje de este tema dado a que por la misma capacidad que tiene la
economia de dinamizar la oferta y demanda, promoveria un desarrollo inclusivo y sostenible

el comercio justo toma un papel protagonico para mejorar la situacion econdémica de los
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comerciantes y de esta manera brindar un servicio de calidad en los productos que se ofrecen
siendo una contribucion a un modelo economico que valora la capacidad monetaria de la
persona por encima del lucro o el beneficio propio, de esta manera se promueve un desarrollo

sostenible y responsable.

2. MARCO TEORICO Y CONCEPTUAL

Estado del arte del tema a abordar

El comercio justo es una actividad comercial que tiene como proposito fortalecer las
condiciones laborales de la vida de los productores y también de los consumidores en este
escenario los paises en desarrollo promueven una distribucion mas equitativa de los beneficios
que deben recibir dentro de la dinamizacion de la oferta y la demanda. Segun Bernal (2022), el
comercio justo busca cambiar las relaciones desiguales en el comercio global al brindar un
precio justo, fomentar la sostenibilidad y mejorar la transparencia en la cadena de suministro.
Esto incluye una relacién directa y justa entre productores y consumidores, eliminando

intermediarios y asegurando precios estables que cubran los costos de produccion.

La economia solidaria desde el enfoque de beneficio de sostenibilidad y responsabilidad se
basa en principios de cooperacion y equidad a la vez que prioriza el bienestar y las necesidades
de los consumidores, siendo como factor principal el beneficio de la economia que se
contrapone a la actitud del lucro individual que muchas veces es ilegal. Segun Laville (2020),
este tipo de economia se caracteriza por su estructura participativa, donde los actores
econdmicos (trabajadores, consumidores, productores) colaboran de manera horizontal,
fomentando relaciones mas justas y transparentes. A diferencia de la economia capitalista, la
economia solidaria pone en primer plano valores como la solidaridad, la autogestion y la

inclusion social.

El impacto que se origina al momento de desarrollar la economia solidaria en comunidades que
tienen un nivel de vulneracién, en cuanto a las condiciones socioeconomicas, en este caso, el
alcance de los servicios basicos o el desempleo, que es uno de los temas preocupantes, es desde
ese enfoque la importancia de que los gobiernos, tanto local como nacional establezcan

principios de comercio en donde exista la inclusion social y econdmica, principalmente de los



23

sectores que son marginados. Gaibor (2022) destaca que la economia solidaria contribuye a la
reduccion de la pobreza al ofrecer oportunidades de empleo y emprendimiento colectivo, asi
como alternativas econdmicas viables para personas que no encuentran cabida en el mercado

laboral tradicional.

La ley de la oferta y la demanda siendo un modelo econdmico eficaz en las grandes
civilizaciones y la globalizacion de la que hoy nos enfrentamos, es importante que se desarrolle.
Es primordial que desde la perspectiva del consumidor implique opciones disponibles y que
los precios sean bajos de esta manera se pueda tener acceso a una capacidad de compra versus
a la satisfaccion de esas necesidades lo que va a llevar un contexto de competencia leal y de
forma positiva, contribuye a la mejora de la calidad de los productos y de los consumidores
(Bernal, 2022).

Es pertinente que en un escenario en donde se promociona el comercio justo, el
comportamiento del consumidor tiene que ser observado, dado a que la relacion de precio y
demanda va a ser que el consumidor tenga la capacidad para poder interrelacionar su consumo
frente a su poder adquisitivo, siendo fundamental el incentivo de los organismos competentes
para que existan una mayor regulacion y de esta manera se pueda tener un acceso responsable

a productos sin afectar la economia del consumidor.

Las condiciones para propiciar la plataforma de la competencia perfecta son fundamentales el
indagarlas en la forma de como funcionan en un entorno ideal, marcado en donde si bien es
cierto existe una amalgama de consumidores y vendedores, que de una u otra manera
proporcionan una interaccion comercial, esto puede ser un pretexto para que exista la
cooperacion mutua y de esta manera sostener una competencia perfecta sin embargo todo va a
depender de cémo los vendedores sean homogeneos y responsables al momento de establecer
precios para que la comunidad los acceda sin complicar el bolsillo de la persona, fomentando
un consumo responsable y a la vez la cohesion social entra en juego por la pertinencia de un

bienestar colectivo.

La economia alternativa se presenta como una respuesta a las limitaciones y fallas del modelo
econémico convencional, abogando por un enfoque mas equitativo y sostenible en la
produccién y distribucién de bienes y servicios. Este paradigma busca redefinir el éxito
economico, priorizando no solo el crecimiento del PIB, sino también el bienestar social, la

equidad y la sostenibilidad ambiental. En este sentido, la economia alternativa promueve
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practicas que fomentan la cooperacion, la solidaridad y la inclusion, desafiando la idea de que
la competencia desenfrenada y el individualismo son las Unicas vias para alcanzar el desarrollo

econémico.

En la Constitucion del Ecuador (2008) en el articulo 283 aborda el escenario del sistema
economico que debe ser social y solidario, reconociendo al ser humano como sujeto y fin,
propiciando una relacién dinamica y equilibrada entre la sociedad, el mercado y el estado;
garantizando la produccién y reproduccién de las condiciones materiales e inmateriales que

posibiliten el buen vivir.

Dentro de lo tipificado en este articulo; el sistema econémico se integrara por las formas de
organizacion econémica publica, privada, mixta, populary solidaria, demas que la Constitucion
determine. La economia popular y solidaria se regulara de acuerdo con la ley e incluira a los

sectores cooperativistas, asociativos y comunitarios.

Asi mismo, en el articulo 284 de la Constitucién del Ecuador (2008) de acuerdo a las politicas
econdmicas, esté el de mantener la estabilidad econdmica, entendida como el maximo nivel de
produccién y empleo sostenibles en el tiempo; ademéas de propiciar el intercambio justo y
complementario de bienes y servicios en mercados transparentes y eficientes; e impulsar un

consumo social y ambientalmente responsable.

En este caso, de acuerdo al objeto de estudio, en el mercado central de la parroquia Posorja, la
economia solidaria puede entenderse como un modelo que fomenta la cooperacion entre los
comerciantes locales, priorizando su bienestar colectivo sobre el lucro individual. Este enfoque
resulta clave en un entorno donde predominan pequefios productores y vendedores que
enfrentan desafios como la falta de acceso a mercados mas amplios, competencia desleal y
escasez de recursos. Adoptar este modelo permite fortalecer las dindmicas comunitarias y

fomentar una economia local mas justa y resiliente.

La aplicacién del comercio justo en el mercado central de Posorja tiene el potencial de
transformar la economia local al garantizar precios éticos y transparentes para los productos,
eliminar intermediarios que disminuyen las ganancias de los comerciantes y promover la

compra directa a los productores. Esta préctica no solo mejorara las condiciones econémicas
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de los vendedores, sino que también fortalecera el tejido social y cultural de la parroquia,

convirtiendo al mercado en un espacio de comercio inclusivo y solidario.

El comercio justo puede ser la base de la economia solidaria porque comparten principios
fundamentales como la equidad, la sostenibilidad y la justicia social. Ambos buscan corregir
las desigualdades generadas por los sistemas econdmicos tradicionales, garantizando que los
pequefios productores y comerciantes obtengan una retribucidn justa por su trabajo y recursos.
Conceptualmente, el comercio justo fomenta relaciones econdmicas basadas en la cooperacion
y la transparencia, elementos clave para construir una economia solidaria que priorice el

bienestar colectivo por encima del lucro individual.

Ademas, el comercio justo promueve un modelo econémico sustentable que respeta tanto los
derechos humanos como el medio ambiente, en consonancia con los valores de la economia
solidaria. Al integrar principios de justicia distributiva, consumo ético y empoderamiento
comunitario, el comercio justo crea las condiciones para un desarrollo econémico inclusivo,
donde las decisiones y beneficios econdmicos se distribuyen equitativamente. Esto lo convierte
en un pilar esencial para estructurar una economia solidaria, que busca fortalecer la cohesion

social y garantizar una prosperidad compartida.

Fundamentacién tedrica y conceptual

Fundamentaciones y Principios del Comercio Justo

El comercio justo es un enfoque alternativo al comercio convencional que busca garantizar
condiciones mas equitativas para los productores de paises en desarrollo. Su objetivo principal
es reducir las desigualdades en las relaciones comerciales internacionales, permitiendo a los
productores recibir una compensacion justa por su trabajo. A diferencia del comercio
tradicional, el comercio justo prioriza el bienestar de los trabajadores y productores por encima
de las ganancias de los intermediarios, promoviendo una distribucion mas equitativa de los
beneficios a lo largo de la cadena de suministro. Este modelo también fomenta relaciones

comerciales directas, justas y transparentes.

Los origenes se remontan a mediados del siglo XX, cuando organizaciones religiosas y grupos
de activistas empezaron a cuestionar las condiciones injustas a las que se enfrentaban los

productores de los paises en desarrollo. Estas organizaciones comenzaron a promover un
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comercio basado en la solidaridad y el respeto mutuo, buscando un modelo mas equitativo para
los pequefios productores. A lo largo de los afios, el comercio justo se ha institucionalizado,
creando redes globales y certificaciones, que garantizan el cumplimiento de sus principios en
los mercados internacionales (Herrera, 2022).

Uno de los principios clave del comercio justo es el precio justo. Este principio garantiza que
los productores reciban un precio que cubra no solo los costos de produccion, sino que también
les permita mejorar sus condiciones de vida y sus comunidades. A través de acuerdos
comerciales a largo plazo, se eliminan las fluctuaciones de precios en el mercado internacional
que perjudican a los productores. Ademas, el comercio justo se enfoca en proporcionar
condiciones laborales dignas, asegurando que los trabajadores disfruten de derechos basicos,

salarios justos, seguridad laboral y la prohibicion del trabajo infantil.

Otro principio fundamental es la transparencia, que promueve la rendicion de cuentas en todas
las etapas de la cadena de suministro. Los consumidores, productores y organizaciones pueden
rastrear el origen de los productos y las condiciones en las que fueron producidos (Romero,
2020). Esto fomenta una relacion de confianza entre los actores involucrados y asegura que los
estandares éticos sean respetados. A través de la transparencia y el respeto a los derechos
laborales, el comercio justo se posiciona como una alternativa mas justa y responsable en un

mundo globalizado.

Escenarios y Sectores de Aplicacion del Comercio Justo

El comercio justo encuentra su principal aplicacion en sectores como la agricultura, las
artesanias y los textiles, donde los pequefios productores y trabajadores suelen enfrentarse a
condiciones de vulnerabilidad, debido a las fluctuaciones de precios y la falta de acceso a
mercados. En el sector agricola, productos como el café, el cacao, el té y las frutas tropicales
son los mas representativos (Angulo, 2019). A través de cooperativas y asociaciones, los
productores pueden acceder a mejores precios y condiciones de trabajo. En el ambito de las
artesanias y los textiles, el comercio justo juega un papel importante al garantizar que los
artesanos reciban un pago adecuado por su trabajo, lo que también preserva tradiciones

culturales locales y fomenta la sostenibilidad.

En los mercados internacionales, el comercio justo ha logrado captar la atencién de
consumidores conscientes que buscan productos éticamente producidos. Estos consumidores

estan dispuestos a pagar un sobreprecio a cambio de asegurar que los productos que compran
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se obtienen en condiciones laborales justas y con un menor impacto ambiental. Europa y
Ameérica del Norte son los mercados mas importantes para los productos de comercio justo,
donde la demanda de productos como café, chocolate y textiles ha crecido de manera constante
en las Ultimas décadas. La expansion a otros mercados sigue siendo un desafio, pero la

sensibilizacion sobre el comercio justo contina aumentando en diversas partes del mundo.

Las organizaciones que promueven y regulan el comercio justo son fundamentales para su
funcionamiento. Una de las mas conocidas es Fairtrade International, que establece estandares
y certifica productos que cumplen con los principios del comercio justo, asegurando que tanto
los productores como los consumidores puedan confiar en el origen y el impacto social de los
productos (Ponce, 2021). Otra organizacion clave es la Organizacion Mundial del Comercio
Justo (WFTQO), que también certifica organizaciones y empresas que operan bajo los principios
del comercio justo, abarcando una amplia gama de productos y sectores. Estas certificaciones
son vitales para garantizar que las practicas de comercio justo sean verificables y que los

beneficios lleguen a los productores.

Ademas de la regulacion y certificacion, las organizaciones del comercio justo también
desempefian un papel crucial en la educacion y sensibilizacion de los consumidores. A través
de campafias y programas de concienciacién, estas organizaciones buscan educar a los
consumidores sobre los impactos de sus decisiones de compra y fomentar un mercado mas
justo y responsable. Estas iniciativas han sido clave para expandir el comercio justo a mas
mercados y sectores, ayudando a crear una red global de comercio que prioriza la equidad y la
sostenibilidad frente al lucro.

Factores que Propician el Comercio Justo

Uno de los factores clave que propician el comercio justo es el aumento de la conciencia del
consumidor y la responsabilidad social. Segun Aguilar et al., (2021), los consumidores juegan
un papel fundamental al exigir productos que sean producidos de manera ética y responsable,
lo que ha llevado a un incremento en la demanda de productos de comercio justo. Esta mayor
conciencia surge de la informacién accesible sobre las condiciones de explotacion en las
cadenas de suministro tradicionales, lo que motiva a los consumidores a tomar decisiones mas
informadas y alineadas con valores de justicia y sostenibilidad. El interés por los productos
certificados ha crecido especialmente entre las generaciones mas jovenes, quienes son mas

propensos a comprar productos que reflejen sus principios éticos.
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La globalizacion y la desigualdad econémica también han sido factores determinantes en el
surgimiento y expansion del comercio justo. Frohmann et al., (2020) sostienen que, aunque la
globalizacion ha creado oportunidades de comercio internacional, también ha ampliado la
brecha entre los paises desarrollados y en desarrollo, perjudicando a pequefios productores que
no tienen acceso a mercados internacionales. EI comercio justo actlla como una respuesta a esta
situacién, ofreciendo un sistema que proporciona mejores precios y condiciones laborales,
reduciendo la dependencia de los productores en sistemas comerciales que les son
desfavorables. Este modelo intenta corregir los desequilibrios generados por la globalizacion,

promoviendo un intercambio mas equitativo y sostenible.

El papel de las organizaciones no gubernamentales (ONGs) ha sido esencial en el desarrollo y
promocion del comercio justo. Lopez (2024) sefiala que estas organizaciones han sido las
primeras en denunciar las injusticias del comercio tradicional y en proponer alternativas que
beneficien a los pequefios productores. Las ONGs han trabajado en estrecha colaboracion con
las comunidades rurales, desarrollando capacidades y asegurando que los productos de
comercio justo puedan llegar a los mercados internacionales. Al mismo tiempo, estas
organizaciones han sido activas en la sensibilizacién de los consumidores, fomentando un

cambio cultural hacia un consumo mas responsable y ético.

Las cooperativas también juegan un papel central en el comercio justo, ya que permiten a los
pequefios productores unirse para mejorar su poder de negociacion y reducir costos. Segun
Montoya (2020), las cooperativas permiten que los agricultores obtengan precios mas altos y
estables por sus productos, asi como acceso a recursos técnicos y financieros que no estarian

disponibles de manera individual.

Impacto y Beneficios del Comercio Justo

El comercio justo ha demostrado un impacto significativo en la mejora de las condiciones de
vida de los productores, especialmente en los paises en desarrollo. Los pequefios agricultores
y artesanos, que antes recibian ingresos inestables y bajos, ahora tienen la oportunidad de
obtener un precio justo por sus productos, lo que les permite cubrir sus costos de produccion y
mejorar su nivel de vida. Niama et al., (2021), los ingresos obtenidos a través del comercio
justo no solo benefician a los productores, sino también a sus familias, permitiéndoles acceder
a servicios esenciales como educacién y salud, lo que contribuye a romper el ciclo de la pobreza

en sus comunidades.
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Otro impacto importante del comercio justo es el empoderamiento de las comunidades locales.
Al establecer estructuras organizativas como cooperativas y asociaciones, los productores
adquieren mayor poder de decision y control sobre sus actividades econdémicas. Este
empoderamiento va mas alla de lo econdmico, ya que también fortalece las relaciones sociales
dentro de la comunidad, fomentando una mayor participacion en la toma de decisiones y la

autogestion.

En cuanto a la sostenibilidad ambiental, el comercio justo promueve practicas productivas que
minimizan el impacto negativo sobre el medio ambiente. Muchos productos de comercio justo,
como el café y el cacao, se cultivan bajo métodos ecoldgicos, evitando el uso de pesticidas y
promoviendo la conservacion de los ecosistemas locales. Bernal (2022) sefiala que el enfoque
en la sostenibilidad no solo protege el entorno natural, sino que también garantiza la viabilidad
econdmica a largo plazo de los productores, quienes dependen directamente de los recursos
naturales para su sustento. Al integrar la responsabilidad ambiental, el comercio justo se

convierte en una alternativa méas sostenible en comparacion con el comercio convencional.

Por ultimo, el comercio justo también promueve la sostenibilidad econdémica, al ofrecer a los
productores contratos a largo plazo y acceso a mercados internacionales que de otra manera
serian inaccesibles para ellos. Esto genera una estabilidad financiera que les permite planificar
a futuro, invertir en sus negocios y mejorar sus capacidades productivas. Angulo (2019)
subraya que esta estabilidad econdmica es esencial para el desarrollo local y para reducir la
dependencia de los pequefios productores de fluctuaciones impredecibles en los precios del

mercado global, lo que a su vez contribuye a la creacién de economias mas resilientes y justas.
Teoria del Comercio Justo

Las teorias sobre el comercio justo se fundamentan en enfoques econémicos, éticos y sociales
que buscan equilibrar las desigualdades generadas por los sistemas comerciales
convencionales. Se describen las principales teorias y conceptos que explican el comercio justo

como:

1. Teoria de la Justicia Distributiva. Propuesta por filosofos como John Rawls, esta
teoria argumenta que los recursos y beneficios econémicos deben distribuirse de
manera equitativa para garantizar oportunidades justas para todos. En el contexto del

comercio justo, esta teoria respalda la necesidad de establecer precios éticos y
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condiciones comerciales que beneficien a los productores mas vulnerables,
especialmente en paises en desarrollo.

Economia Institucional. Desde esta perspectiva, el comercio justo se concibe como
un mecanismo para corregir fallas del mercado, como la asimetria de informacion y el
poder monopdlico de intermediarios. Al establecer relaciones mas directas y
transparentes entre productores y consumidores, se minimizan las distorsiones en los
precios y se promueve un comercio mas equilibrado y justo.

Enfoque del Desarrollo Sostenible. Esta teoria enfatiza la necesidad de equilibrar el
crecimiento econdmico con la equidad social y la sostenibilidad ambiental. EI comercio
justo fomenta practicas productivas y comerciales que respetan los recursos naturales y
las comunidades locales, integrando objetivos econdémicos con la proteccién ambiental
y el bienestar social.

Teoria de la Dependencia. Originada en los estudios de relaciones Norte-Sur, esta
teoria critica como los paises en desarrollo dependen de los mercados internacionales
y las dindmicas comerciales desiguales. EI comercio justo ofrece una alternativa a estas
relaciones explotadoras, permitiendo a los productores locales ganar autonomia

econdmica y mayor control sobre sus procesos productivos.

Estas teorias subrayan como el comercio justo no solo es un modelo econdmico alternativo,

sino también una herramienta para lograr justicia social, autonomia y sostenibilidad.

Principios del Comercio Justo

En relacién al tema de investigacion, es pertinente abordar los principios del Comercio Justo,

que la Organizacion Mundial del Comercio Justo (2021) lo establecen, y que las organizaciones

encargadas a la comercializacion de los bienes o servicios, deban aplicarlos en su trabajo diario

y que se de fiel cumplimiento para tener resultados en concordancia con el bienestar que debe

recibir la poblacién en este ambito.

Tabla 1. Principios del Comercio Justo

N.° Principio del Comercio Justo
1 | Oportunidades para productores desfavorecidos

2 | Transparenciay responsabilidad

3 | Practicas comerciales justas
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Pago justo

Ausencia de trabajo infantil y forzoso

Compromiso con la no discriminacion, equidad de género y libertad de asociacion

Condiciones de trabajo seguras y saludables

Desarrollo de capacidades

©| O Nl o o >

Promocioén del Comercio Justo

10 | Respeto por el medio ambiente

Fuente: Organizacion Mundial del Comercio Justo (2021)

Es pertinente, sintetizar cada uno de los principios del comercio justo, en el contexto del aporte
que brinda en todos los escenarios donde se desarrollan la demanda y la oferta, como parte de

la dinamizacién de la actividad comercial:

1. Oportunidades para productores desfavorecidos

El comercio justo propicia la mejora de las condiciones de vida de los productores que estan
sometidos a las desigualdades sociales y econdmicas; enfocandose en brindar acceso a
mercados globales a pequefias comunidades productoras, contribuyendo a superar las barreras
como la infraestructura y la falta de recursos. Es por ello, que se deben desarrollar acuerdos
justos y sostenibles, creando un impacto positivo en sus ingresos, fortaleciendo la autonomia
econdmica, siendo elemental en las comunidades rurales fomentando el desarrollo local y la

reduccion de la pobreza.

2. Transparencia y responsabilidad

En cuanto a la transparencia y responsabilidad, las organizaciones del comercio justo deben
operar con absoluta transparencia en todas las actividades que desarrollan asegurando practicas
responsables sostenidas de la ética y moral; esto incluye informar debidamente sobre los
precios, costos y términos de intercambio entre el consumidor y el productor, de esta manera
promueve la rendicion de cuentas que da lugar a la confianza entre las partes involucradas y

refuerza el compromiso que sostienen los valores del comercio justo.

3. Précticas comerciales justas

El principio de las practicas comerciales justas establece que, en el desarrollo de las actividades
comerciales, esta debe estar soportadas sobre la ética y el respeto a los derechos de las partes
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involucradas, que en este caso es el consumidor y el productor y a la vez establecer un
desarrollo sostenible y responsable. Sostiene, ademas, el evitar la explotacion, lo que implica
eliminar intermediarios y de esta manera garantizar que los productores reciban pagos justos y
oportunos, promoviendo la equidad en las negociaciones evitando la desigualdad en las

condiciones comerciales que de manera directa afectan a los pequefios productores.
4. Pago justo

Es uno de los principios mas relevantes, dado que el precio es esencial para garantizar que los
productores puedan cubrir los costos reales de sus actividades comerciales y de esta manera
mejorar la calidad de vida, no solo de manera individual sino también para sus familias; esto
incluye salarios dignos y condiciones laborales adecuadas, de esta manera refleja un impacto
social y ambiental de su produccién, lo que va a provocar es que de manera significativa se

reduzca la pobreza y se fomente la igualdad econémica.
5. Ausencia de trabajo infantil y forzoso

Desde la perspectiva de ausencia de trabajo infantil y forzoso el comercio justo prohibe de
manera estricta cualquier actividad que genere explotacion infantil en las cadenas de
produccién donde se desarrolla el comercio. Por ello las organizaciones deben garantizar que
los nifios y adolescentes accedan a la educacion y vivir en condiciones seguras, este principio
esta alineado con los derechos humanos y las normas internacionales garantizando que el

trabajo sea un medio para dignificar la vida mas no para generar el abuso.
6. Compromiso con la no discriminacion, equidad de género y libertad de asociacion

Este principio se sostiene de la promocidon de igualdad de oportunidades, sin discriminar a las
personas sea por su género etnia religion o cualquier otra condicién. Ademas, que erradicando
la desigualdad que hay entre hombres y mujeres y las oportunidades estas ultimas deben recibir
un trato equitativo y tener acceso oportunidades de liderazgo y toma de decision en todos los
ambitos especialmente en el &mbito de comercializacion, fomentando la libertad de asociacion

y el debido respeto a los derechos y a la mejora de sus condiciones laborales.

7. Condiciones de trabajo seguras y saludables



33

El comercio justo, desde el principio de las condiciones de trabajo seguras y saludables, permite
que los trabajadores operen en entornos donde se respete la integridad en cuanto a la salud y la
seguridad, lo que incluye el implementar medidas e instrumentos que mitiguen el riesgo laboral
y de esta manera ellos puedan trabajar confiadamente con estdndares que conlleven a la
promocion de un buen ambiente laboral digno y respetuoso sostenido de normativas tanto

nacionales como internacionales.

8. Desarrollo de capacidades

En cuanto al desarrollo de las capacidades, es propicio que se fortalezcan las habilidades y
conocimientos de los productores de los trabajadores, siendo este un principio que busca el
empoderamiento de las comunidades mediante capacitaciones y programas que fomenten la
innovacion y la competitividad, de ello, es lo que se provoca la mejora calidad de sus productos

y que se puedan acceder a nuevos mercados y gestionar sus recursos de manera eficiente.

9. Promocion del comercio justo

Las organizaciones, indistintamente de su capacidad y de su naturaleza, tienen la
responsabilidad de educar a los consumidores y comunidades sobre los valores y beneficios
que tiene el comercio justo, incluyendo el enfoque de sensibilidad sobre la importancia de las
practicas éticas y responsables promoviendo, ademas, la filosofia de que si hay una mayor
demanda de producto esta debe beneficiar directamente a los productores y reforzar el

compromiso social de los consumidores.

10. Respeto por el medio ambiente

Por dltimo, el principio en cuanto al respeto por el medio ambiente, este prioriza las practicas
de produccion que sean sostenibles y respetuosas con el entorno natural, lo que implica el
minimizar el impacto ambiental que tiene al momento de utilizar los recursos propiciando,
ademas la reduccion de residuos y la promocion de metodos organicos de esta manera se
incentiva la proteccion del ecosistema local y la de atraccion de los cambios climaticos

contribuyendo al bienestar de las generaciones presentes y futuras.

En el contexto del presente estudio, el tercer principio del Comercio Justo, "Practicas
comerciales justas”, establece la necesidad de implementar intercambios éticos que respeten
los derechos de todas las partes, eliminando intermediarios injustos y garantizando condiciones
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equitativas para los productores. Este enfoque resulta fundamental para el objetivo de
identificar las practicas de Comercio Justo como base de la economia solidaria en el mercado
central de la parroquia Posorja. A través de este principio, se busca fomentar relaciones
comerciales sostenibles que fortalezcan la autonomia de los pequefios productores locales,
asegurando beneficios compartidos y promoviendo un modelo econémico que integre equidad,

cooperacion y desarrollo comunitario.

Economia Solidaria
Enfoque de la Economia Solidaria

La economia solidaria se define como un enfoque econémico alternativo que busca organizar
la produccion, distribucion y consumo de bienes y servicios con base en principios de
solidaridad, cooperacién y equidad. A diferencia de la economia tradicional, que se centra en
la maximizacion de beneficios individuales y la competencia, la economia solidaria pone
énfasis en el bienestar colectivo y en la satisfaccion de las necesidades humanas de manera
justa y sostenible. Segun Pefia (2019), este tipo de economia no solo persigue la rentabilidad,
sino que integra valores sociales y éticos en su funcionamiento, promoviendo una forma de

desarrollo inclusiva y comunitaria.

Uno de los aspectos que distingue a la economia solidaria es su enfoque en la participacion
activa de todos los miembros de la comunidad, quienes no solo son beneficiarios, sino también
protagonistas del proceso econdmico. A diferencia del sistema capitalista, donde las decisiones
econOdmicas suelen ser centralizadas y determinadas por actores que buscan maximizar su
beneficio personal, la economia solidaria promueve la toma de decisiones colectiva, la
autogestion y la corresponsabilidad. Esto crea un modelo mas horizontal y democrético, en el
cual los beneficios econdmicos se redistribuyen equitativamente, reduciendo asi las

desigualdades sociales y economicas.

Los valores de solidaridad, cooperacion y equidad son los pilares de la economia solidaria.
Estos principios se reflejan en las practicas econdmicas cotidianas, donde la colaboracién entre
los miembros de la comunidad y el apoyo mutuo son fundamentales. Sanchez (2018)
argumenta que la solidaridad no se limita a los aspectos econdémicos, sino que también abarca
dimensiones sociales y culturales, fomentando relaciones mas humanas y menos competitivas

entre los participantes. La cooperacion, por su parte, permite que las personas trabajen juntas
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para alcanzar objetivos comunes, mientras que la equidad asegura que los beneficios se

distribuyan de manera justa, sin exclusion ni explotacion.

Este enfoque ético y comunitario también busca transformar las relaciones econémicas
tradicionales, en las que predomina la explotacion y el individualismo, por relaciones basadas
en la justicia y el bienestar colectivo. Tumbaco (2019) sefiala que la economia solidaria
promueve una vision diferente del desarrollo econdémico, que prioriza el respeto por las
personas y el medio ambiente, y que ofrece una alternativa viable frente a los modelos
dominantes que generan desigualdad y precariedad. De este modo, la economia solidaria se
presenta no solo como una opcién para las personas excluidas del sistema econdémico
tradicional, sino como un modelo transformador para construir sociedades méas justas y

sostenibles.

Estructura y Formas de Organizacion en la Economia Solidaria

La estructura y formas de organizacion en la economia solidaria se caracterizan por la
participacién activa de los miembros y por la creacion de modelos que promueven la equidad
y la justicia social. Las cooperativas, mutuales y empresas solidarias son las principales formas
de organizacién dentro de este enfoque. Las cooperativas son asociaciones autdbnomas
formadas por personas que se unen voluntariamente para satisfacer necesidades comunes

mediante la creacion de una empresa de propiedad conjunta y gestion democratica.

Segun Ramirez y Marin (2023), las mutuales y cooperativas se basan en la ayuda mutua y la
equidad en la distribucion de beneficios, priorizando el bienestar de sus miembros por encima
del lucro. Las empresas solidarias, por su parte, operan bajo los mismos principios de
solidaridad, pero pueden incluir diferentes tipos de negocios con un enfoque en el desarrollo

comunitario y la sostenibilidad.

La autogestion y la participacion democréatica son elementos clave en la estructura de las
organizaciones de economia solidaria. A diferencia de las empresas capitalistas tradicionales,
donde las decisiones estan en manos de propietarios o accionistas, las cooperativas y empresas
solidarias fomentan un modelo de gestion en el que todos los miembros tienen voz y voto en
las decisiones importantes. Esto asegura que los intereses colectivos se antepongan a los
intereses individuales y que se promueva una mayor transparencia en la gestion de los recursos.
Coraggio (2021) sostiene que la autogestion no solo empodera a los trabajadores, sino que
también fortalece la cohesion social y promueve una cultura de responsabilidad compartida.
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Las redes y alianzas solidarias juegan un papel fundamental en la expansién de la economia
solidaria. Estas redes permiten que diferentes organizaciones y comunidades se conecten,
intercambien experiencias, conocimientos, y colaboren en la creacion de un sistema econémico

alternativo mas amplio y robusto.

Zhunio (2021) destaca que las alianzas entre cooperativas y otras empresas solidarias facilitan
la creacion de cadenas de valor que se ajustan a los principios de solidaridad y sostenibilidad,
generando asi una economia mas resiliente. Estas redes no solo promueven la cooperacion a
nivel local, sino también a nivel global, conectando movimientos y organizaciones que

comparten una vision de justicia social y econémica.

Ademas, estas formas de organizacion en la economia solidaria no solo tienen un impacto
econdmico, sino también un impacto social. Al fomentar la participacién democratica y la
cooperacion, estas estructuras promueven la cohesién social y reducen las desigualdades al
permitir que todas las personas, independientemente de su nivel socioecondmico, tengan
acceso a recursos y oportunidades. Cabafias y Rivera (2020) resalta que la capacidad de estas
organizaciones para integrar a los sectores mas vulnerables de la sociedad en la actividad

econdmica es clave para la construccion de una sociedad mas inclusiva y equitativa.

Contribucion de la Economia Solidaria al Desarrollo Social

La economia solidaria ha demostrado ser un instrumento clave en la reduccion de la pobreza y
la exclusion social. Al enfocarse en la autogestion y la cooperacion, esta forma de organizacion
econdmica permite que personas de sectores marginados 0 con menos recursos puedan
participar activamente en el sistema econémico. Coraggio (2021) sostiene que la economia
solidaria proporciona herramientas y recursos a los mas vulnerables, quienes tradicionalmente
no tienen acceso a los beneficios del mercado capitalista. A través de cooperativas y empresas
solidarias, las comunidades pueden generar ingresos sostenibles, crear empleos dignos y
acceder a servicios basicos, disminuyendo asi la pobreza y mejorando la calidad de vida de sus

miembros.

Ademas de su impacto econémico, la economia solidaria contribuye al fortalecimiento del
tejido comunitario. Las relaciones basadas en la solidaridad y la cooperacién fomentan una
mayor cohesion social, ya que los individuos trabajan juntos en lugar de competir entre si.
Romero (2020), este enfoque comunitario promueve valores como la confianza mutua y el

apoyo colectivo, lo que no solo mejora las condiciones econémicas, sino que también crea
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lazos sociales més fuertes. Esto permite que las comunidades sean mas resilientes ante las crisis
economicas Yy sociales, ya que el sentido de pertenencia y la participacién democréatica son

fundamentales para su funcionamiento.

La economia solidaria también juega un papel importante en el desarrollo local y la
sostenibilidad. Al priorizar el bienestar de la comunidad sobre el lucro individual, las
cooperativas y otras organizaciones solidarias contribuyen al desarrollo de las economias
locales, promoviendo un uso mas equitativo y responsable de los recursos. Aguilar et al.,
(2021) destacan que estas organizaciones son esenciales para revitalizar economias locales,
especialmente en areas rurales o empobrecidas, donde el acceso a mercados y oportunidades
es limitado. Al promover el desarrollo sostenible, estas iniciativas aseguran que las
comunidades puedan prosperar a largo plazo sin comprometer los recursos para futuras

generaciones.

Finalmente, la sostenibilidad es uno de los ejes centrales de la economia solidaria. No solo se
busca generar beneficios econdmicos, sino también garantizar que las actividades econémicas
sean respetuosas con el medio ambiente y socialmente responsables. Las practicas productivas
que se promueven en la economia solidaria suelen estar alineadas con la conservacion de los
recursos naturales y la proteccion del entorno. Este enfoque integrado entre el desarrollo
econdmico, social y ambiental asegura que las iniciativas de economia solidaria no solo sean
sostenibles en el presente, sino también viables y equitativas en el futuro, fomentando un

desarrollo inclusivo y resiliente.
La ley de la oferta y la demanda desde la perspectiva de los consumidores

La ley de la oferta y la demanda es un principio importante en la economia que describe como
se determinan los precios de los bienes y servicios en un mercado. Desde la perspectiva de los
consumidores, esta ley implica que el precio de un producto o servicio se ajusta en funcion de
la cantidad que los consumidores estan dispuestos a comprar (demanda) y la cantidad que los
productores estan dispuestos a ofrecer (oferta) (Romero, 2020). Cuando la demanda de un bien
aumenta, manteniéndose constante la oferta, los precios tienden a subir, lo que puede llevar a
los consumidores a buscar alternativas mas econémicas. Por el contrario, si la oferta de un
producto supera la demanda, los precios pueden disminuir, lo que podria incentivar a los

consumidores a adquirir mas del producto en cuestion.
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La elasticidad de la demanda es otro aspecto importante de la ley de la oferta y la demanda
desde la perspectiva de los consumidores. Esta elasticidad mide como la cantidad demandada
de un bien responde a cambios en su precio. Bienes esenciales, como alimentos y medicinas,
suelen tener una demanda ineléstica, lo que significa que los consumidores seguiran
comprandolos incluso si los precios aumentan (CEPAL, 2024). En contraste, bienes de lujo
tienden a tener una demanda mas elastica, lo que significa que los consumidores pueden optar
por no comprarlos o buscar sustitutos si los precios suben significativamente. Esta dindmica

afecta las decisiones de compra de los consumidores y su comportamiento en el mercado.

Ademas, la ley de la oferta y la demanda también resalta la importancia de la informacion en
la toma de decisiones de los consumidores. Cuando los consumidores estan bien informados
sobre los precios y la disponibilidad de productos, pueden tomar decisiones mas acertadas y
racionales. La transparencia en el mercado permite a los consumidores comparar precios y
calidades, fomentando una competencia saludable entre los productores (Frohmann, Mulder,
& Olmos, 2020). Por lo tanto, un mercado eficiente, donde los consumidores tienen acceso a
informacion clara y precisa, tiende a generar un equilibrio donde la oferta y la demanda se
ajustan de manera mas efectiva, beneficiando a los consumidores al ofrecer productos de

calidad a precios competitivos.

La interaccion entre la oferta y la demanda no solo afecta a los precios, sino que también influye
en la variedad de productos disponibles para los consumidores. En mercados competitivos, los
productores responden a las preferencias y necesidades cambiantes de los consumidores,
ajustando su oferta en consecuencia. Esto puede Ilevar a una mayor innovacién y diversidad de
productos, lo que a su vez permite a los consumidores elegir entre diferentes opciones que se
adaptan mejor a sus gustos y necesidades (Cabafias & Rivera, 2020). Asi, la ley de la oferta y
la demanda no solo regula el precio, sino que también moldea la experiencia del consumidor
en el mercado, brindando oportunidades para que los consumidores ejerciten su poder en la

eleccion de productos y servicios.
Condiciones de la competencia perfecta

La competencia perfecta es un modelo tedrico en economia que describe un mercado en el que
existen ciertas condiciones ideales que permiten a los consumidores y productores interactuar

de manera eficiente. Una de las condiciones clave es la existencia de un gran ndmero de
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compradores y vendedores, de tal forma que ninguna de las partes puede influir

significativamente en el precio del mercado.

Esto significa que todos los participantes son tomadores de precios, lo que genera un entorno
donde el precio de un bien o servicio se establece a partir de la interaccion de la oferta y la
demanda. Esta situacion permite que los consumidores accedan a productos a precios justos y
que los productores puedan competir en igualdad de condiciones (Angulo, 2019).

Otra condicion esencial de la competencia perfecta es la homogeneidad de los productos
ofrecidos en el mercado. Esto implica que los bienes y servicios son idénticos en calidad y
caracteristicas, lo que permite a los consumidores elegir basandose Unicamente en el precio.
Cuando los productos son homogéneos, los consumidores no tienen preferencia por un
vendedor especifico, lo que intensifica la competencia entre los productores y fomenta la
eficiencia (Angulo, 2019). Como resultado, se eliminan las diferencias de precios, y los
consumidores pueden beneficiarse de un acceso equitativo a los productos, impulsando la

satisfaccion general del mercado.

Ademas, la libre entrada y salida del mercado es una condicion crucial en la competencia
perfecta. Esto significa que no existen barreras significativas que impidan a nuevos productores
ingresar al mercado o a los existentes salir de él. Esta libertad fomenta la competencia, ya que
nuevos entrantes pueden ofrecer alternativas a los consumidores, impulsando a los productores
actuales a mejorar la calidad y reducir los precios. La capacidad de los consumidores para
cambiar de proveedor también garantiza que los vendedores mantengan estandares altos y
respondan adecuadamente a las demandas del mercado, asegurando asi un equilibrio

beneficioso para ambas partes.

La transparencia y el acceso a la informacion son condiciones fundamentales en un mercado
de competencia perfecta. Los consumidores deben tener la capacidad de acceder a informacion
clara sobre precios, calidad y caracteristicas de los productos disponibles. La existencia de
informacion completa y accesible permite a los consumidores tomar decisiones informadas, lo
que fomenta la competencia y ayuda a equilibrar la oferta y la demanda (Pisango, Palzarte, &
Basantes, EI Comercio justo y el impacto en la economia popular y solidaria en Riobamba,
2024). En un entorno donde los consumidores estan bien informados, los productores estan
incentivados a ofrecer productos de calidad a precios competitivos, promoviendo una dinamica

de mercado que beneficia a todos los participantes involucrados.
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Economia alternativa

La economia alternativa se presenta como un enfoque que busca ofrecer soluciones diferentes
a los modelos econdmicos convencionales, a menudo caracterizados por la maximizacion del
lucro y la acumulacién de capital. En lugar de centrarse Unicamente en el crecimiento
econodmico y el aumento del Producto Interno Bruto (PIB), la economia alternativa promueve
un desarrollo mas sostenible y equitativo, enfatizando la importancia de la justicia social, la
igualdad y la sostenibilidad ambiental. Este enfoque considera las necesidades de la comunidad
y el bienestar de las personas, priorizando la creacion de un sistema econdmico que respete el
medio ambiente y fomente la cooperacion en lugar de la competencia desmedida (Ramirez &
Marin, 2023).

Uno de los aspectos mas destacados de la economia alternativa es la promocion de modelos
como la economia solidaria, el comercio justo y las cooperativas, que buscan generar un
impacto positivo en las comunidades locales. Estas alternativas permiten a los consumidores y
productores establecer relaciones mas equitativas, eliminando intermediarios y asegurando que
una mayor proporcion de los ingresos generados beneficie a quienes participan directamente
en la produccion (Comet-Herrera, 2024). Ademas, estas practicas fomentan la creacion de redes
de apoyo mutuo y colaboracion entre los actores econdmicos, lo que fortalece la resiliencia

comunitaria y promueve un sentido de pertenencia y responsabilidad compartida.

La economia alternativa también se caracteriza por su enfoque en la sostenibilidad y la
reduccion del impacto ambiental. A través de la implementacion de practicas sostenibles y la
utilizacién de recursos renovables, este enfoque busca minimizar el dafio ecologico y fomentar
un uso responsable de los recursos naturales. La economia alternativa aboga por un cambio
hacia patrones de consumo y produccion mas responsables, promoviendo la reduccion de
desechos, el reciclaje y la reutilizacion de materiales. Esto no solo contribuye a la conservacion
del medio ambiente, sino que también puede resultar en beneficios econémicos a largo plazo

para las comunidades y las empresas que adoptan estas practicas.

La economia alternativa desafia las narrativas tradicionales sobre el éxito econdmico,
proponiendo un concepto mas holistico que incluye dimensiones sociales y culturales en su
evaluacion. Se enfoca en el bienestar integral de las personas y de las comunidades,

promoviendo la equidad y la inclusion social.
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Este enfoque plantea una critica constructiva al modelo econémico dominante, sugiriendo que
el verdadero progreso se mide no solo en términos de crecimiento material, sino también en la
calidad de vida y el bienestar social (Gaibor, 2022). Al explorar nuevas formas de organizacion
econOmica, la economia alternativa invita a los individuos y las comunidades a replantear sus
valores y prioridades, impulsando un cambio transformador hacia un futuro mas justo y

sostenible

3. MARCO METODOLOGICO

3.1 Tipo de investigacion.

El trabajo de investigacion titulado “Comercio justo como base de la economia solidaria en
mercado central”, se efectu6 a través de la investigacion cuantitativa, dado que se realizé un
cuestionario a la poblacion en estudio para obtener resultados que fueron procesados y de alli

obtener los indicadores.

Se aplicd un estudio de tipo descriptivo, como lo describe Méndez (2020) como un método
que permite la obtencion y recopilacién de informacion primaria donde se aborda los aspectos
del fenébmeno y su problemaética; en este caso, se identificd los factores que inciden en el

comercio justo como base de la economia solidaria en la unidad de anélisis.
3.3 Alcance de investigacion

En el trabajo de investigacion, se aplico el enfoque Cuantitativo segiin Quero (2020)
conceptualiza que, en el enfoque cuantitativo, se utilizé un disefio de investigacion con

preguntas estructuradas para recopilar datos de manera eficiente.

En el enfoque cuantitativo se identificaron los hallazgos para conocer las debilidades
encontradas a partir de los criterios obtenidos por la muestra como son los comerciantes del
mercado de Posorja, de manera que se pueda conocer las opiniones de como esta actualmente
la economia solidaria en esa parroquia y la forma que aplicando el comercio justo pueda a

fortalecer el escenario de ellos.

3.4 Poblacion, muestra y periodo de estudio.
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La poblacion, segun Vizcaino (2023) refiere al conjunto de individuos que habitan en un
area geografica especifica, que puede ser tan pequefia como una comunidad local o tan grande

como un pais o el mundo entero.

En el contexto de la presente investigacion, se consider6 los comerciantes del mercado de

Posorja, que segun datos del administrador son 75 propietarios activos.
Muestra

En cuanto a la muestra, se aplico la muestra no probabilistica, dado a que la poblacién es
pequefia, se escogid encuestar a 50 comerciantes del Mercado de Posorja.

3.5 Método

Para la recopilacion de informacion, se desarrollé la encuesta, Méndez (2020) siendo
un método de recoleccién de datos que se utiliza para obtener informacion de un grupo de

personas sobre sus opiniones, actitudes, comportamientos o caracteristicas.

En este caso, se realiz un cuestionario con preguntas cerradas aplicando la escala de

Likert a los comerciantes del mercado de Posorja, provincia del Guayas.

3.6 Técnica

En cuanto a la técnica para la obtencién de la informacion, segin Méndez (2020) para
disefiar una encuesta, es necesario considerar el enfoque, objetivos, y las variables en estudio

segun el fenémeno.

En el presente trabajo de investigacion, se desarrollo un cuestionario de 16 preguntas
cerradas, con opciones multiples de respuestas sostenidas por la escala de Likert, elaborada en

Google Forms, para enviar a cada comerciante de la poblacién en estudio.

3.7 Procedimientos de la investigacion

En cuanto al procedimiento de la investigacion, después de la recopilacion de
informacién de datos de los comerciantes del Mercado Central de la parroquia Posorja, se
procedio a realizar una prueba piloto para identificar la correlacion de las variables y
consecuente a ello, identificar también la confiabilidad del instrumento mediante el analisis de
Alfa de Cronbach (Davila, 2016).
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Constatando la relacion de las variables y su confiabilidad, se procedié a aplicar las
encuestas al resto de la poblacién mediante un formulario de preguntas cerradas, luego de ello,
se realizd las respectivas tabulaciones y los gréficos correspondientes en el programa
estadistico SPSS, por ultimo, se realizd los analisis respectivos de cada pregunta para soportar

las discusiones pertinentes, terminando con las conclusiones y recomendaciones.

3.8 Confiabilidad del instrumento

Dentro de la investigacion cuantitava, la confiabilidad de los instrumentos que se aplican es
importante, siendo una herramienta que permite conocer la relacion y consistencia interna,
evaluadas por escalas de medicion que permiten conoce la fiabilidad del instrumento, uno de
estos indicadores de medicion es el Alfa de Cronbach.

El Alfa de Cronbach es un coeficiente aplicado para medir la fiabilidad de una escala de medida
o test. Este coeficiente consiste en la media de las correlaciones entre las variables que forman

parte de la escala. (Soler, 2018)

Para medir la confiabilidad, se considera una medida de la fiabilidad de la escala, como lo
muestra la tabla 1.

Tabla 2. Escala de Alfa de Cronbach

Valor de Alfa Calificacion
>0.9 Excelente
>0.8 Bueno
> 0.7 Aceptable
>0.6 Cuestionable
>0.5 Es pobre
<05 Es inaceptable

Elaborado por: Odalys Jamilex Morales Salas y Gilda Lilibeth Ponguillo Ramirez.

Fuente: (Ruiz, 2019)

De acuerdo al instrumento de recopilacion de informacién como fue la encuesta, se realizo el

calculo obteniendo el siguiente resultado:

Tabla 3. Andlisis de Alpha de Cronbach

Alpha de Cronbach
0.980

Elaborado por: Odalys Jamilex Morales Salas y Gilda Lilibeth Ponguillo Ramirez.
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Fuente: Datos procesados a través del programa SPSS con base a los datos obtenidos en el levantamiento de
informacion in-situ.

El resultado del Alpha de Cronbach fue 0.980, siendo mayor a 0.9, lo cual indica que es
“Excelente”, la confiabilidad de cada pregunta en el instrumento, identificando la relacién y
consistencia de las preguntas con las variables como Comercio Justo y Economia Solidaria.
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3.5 Operacionalizacion de las Variables
Tabla 4. Operacionalizacion de las variables

¢Considera que en el Mercado de Posorja se aplican
Equidad practicas equitativas para todos los comerciantes bajo los Encuesta
principios del comercio justo?

Es un modelo de
intercambio
comercial que
busca promover

¢Cree que el comercio justo mejora el bienestar econémico
Bienestar y social de los comerciantes y productores locales del Encuesta
Mercado de Posorja?

¢ Esté de acuerdo con que los precios establecidos en el

Fundamentaciones del
comercio justo

practicas mas Precio justo Mercado de Posorja reflejan de manera justa el trabajo y Encuesta
o) equitativas y los costos de produccion de los comerciantes?
(|7) sostenibles para " ¢Considera que el comercio justo se adapta a las diferentes
) los productores, S35 o Escenarios realidades econdmicas y sociales de los comerciantes de Encuesta
o especialmente en 5° g Posorja?
) paises en N . .. ,
>'GC 9 ¢ Cree que el comercio justo deberia implementarse en mas
o desarrollo. Su » 85 Sectores . : Encuesta
UEJ objetivo principal Ly sectores o tipos de productos en el Mercado de Posorja?
. g QL E - — -
O es garantizar S o 3 ¢Esta de acuerdo en que el comercio justo considera
O condiciones U8J © Factores factores importantes como la calidad de vida y las Encuesta
laborales justas, condiciones laborales de los comerciantes de Posorja?
precios adecuados ¢Considera que el comercio justo fomenta practicas
y sostenibles, asi Produccion responsables y éticas en la produccion de productos Encuesta

como respeto por
el medio ambiente.

comercializados en el Mercado de Posorja?

¢Cree que el comercio justo promueve practicas sostenibles
que beneficien al medio ambiente en las actividades del Encuesta
Mercado de Posorja?

Impacto y

Sostenibilidad

beneficios del
Comercio Justo
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-

ECONOMIA SOLIDARIA

Es un modelo
econémico que
prioriza la
cooperacion, la
equidad y el
bienestar social
sobre el lucro
individual. Se basa
en principios de
solidaridad,
participacion
democratica, y
sostenibilidad,
buscando el
desarrollo integral
de las personas y
las comunidades.

Economia ¢Considera que la economia solidaria representa una

.2 alternativa alternativa viable frente a los modelos econémicos Encuesta
iR tradicionales en el Mercado de Posorja?
33 Participacion activa | ¢Esta de acuerdo en que la economia solidaria fomenta la
‘é’_ < participacion activa de los comerciantes en las decisiones Encuesta
8 E que afectan al mercado?
o S Cooperacion y ¢Cree que la economia solidaria promueve una

3 equidad cooperacion justa y equitativa entre los comerciantes del Encuesta

Mercado de Posorja?

o Participacion ¢Considera que la economia solidaria incentiva la
3 . L . .. Encuesta
Pyt ciudadana participacion de la comunidad en las actividades del
[3+] .
€ S Mercado de Posorja?
(Sl Autogestion ¢Esta de acuerdo en que la economia solidaria fortalece la

< . - . Encuesta
k= capacidad de autogestion de los comerciantes en el
. Mercado de Posorja?
g o Alianzas solidarias | ¢Cree que la economia solidaria facilita la creacion de
E alianzas entre los comerciantes y otras organizaciones en Encuesta

Posorja?

< Impacto econémico | ¢Considera que la economia solidaria tiene un impacto
S positivo en los ingresos de los comerciantes del Mercado Encuesta
8 8 de Posorja?
=2 r . p -
ES Economia local ¢Esta de acuerdo en que la economia solidaria fortalece la
S & . . Encuesta
S « economia local del Mercado de Posorja y sus alrededores?
3 & Consumo L
o2 consciente ¢Cree que la economia solidaria promueve un consumo
§ § mas consciente y responsable en los clientes del Mercado Encuesta
= de Posorja?

Elaborado por: Odalys Jamilex Morales Salas y Gilda Lilibeth Ponguillo Ramirez
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4. ANALISIS DE RESULTADOS

4.1 Anélisis de la encuesta realizada a los comerciantes del Mercado Central de Posorja

1. ;Considera que en el Mercado de Posorja se aplican précticas equitativas para todos los

comerciantes bajo los principios del comercio justo?

Tabla 5. Aplicacion de précticas equitativas a los comerciantes

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 6 12,0
Casi Siempre 3 6,0
A veces 3 6,0
Casi Nunca 3 6,0
Nunca 35 70,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 1. Aplicacion de practicas equitativas a los comerciantes.

Porcentaje

Siempre Casi Siempre Aveces Casi Nunca MNunca

1. ;,Considera que en el Mercado de Posorja se aplican practicas equitativas para todos los
comerciantes bajo los principios del comercio justo?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacion in situ.

Analisis: En relacion a la pregunta 1, en cuanto a si en el Mercado de Posorja aplican préacticas
equitativas para todos los comerciantes bajo los principios del comercio justo; la mayoria de los
encuestados respondieron enfaticamente que nunca existe equidad al momento de aplicar un
comercio justo, solo una pequefia parte infiere que si practican gestiones de ventas equitativas a
los clientes.
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2. ¢Cree que el comercio justo mejora el bienestar econdmico y social de los comerciantes y

productores locales del Mercado de Posorja?

Tabla 6. EI comercio justo mejora el bienestar econdémico y social de los comerciantes

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 9 18,0
Casi Siempre 4 8,0
A veces 3 6,0
Casi Nunca 2 4,0
Nunca 32 64,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 2. El comercio justo mejora el bienestar econémico y social de los comerciantes.

Porcentaje

Siempre Casi Siempre A veces Casi Munca MNunca

2. ;Cree que el comercio justo mejora el bienestar econémico y social de los comerciantes y
productores locales del Mercado de Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacién in situ.

Anélisis: En relacion a la pregunta 2, en el contexto si el comercio justo mejora el bienestar
econdmico y social de los comerciantes y productores locales del Mercado de Posorja; la mayoria
de los comerciantes encuestados opinaron que no existe un comercio justo, por ende, no se puede

describir un bienestar econémico y social.
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3. ¢Esta de acuerdo con que los precios establecidos en el Mercado de Posorja reflejan de manera
justa el trabajo y los costos de produccion de los comerciantes?

Tabla 7. Los precios establecidos en el Mercado de Posorja reflejan de manera justa el trabajo y

los costos de produccion de los comerciantes.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 7 14,0
Casi Siempre 3 6,0
A veces 3 6,0
Casi Nunca 4 8,0
Nunca 33 66,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 3. Los precios establecidos en el Mercado de Posorja reflejan de manera justa el trabajo y los
costos de produccion de los comerciantes

Porcentaje

Siempre Casi Siempre A veces Casi Nunca MNunca

3. iEsta de acuerdo con que los precios establecidos en el Mercado de Posorja reflejan de manera
justa el trabajo y los costos de produccion de los comerciantes?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacién in situ.

Analisis: En relacion a la pregunta 3, sobre si los precios establecidos en el Mercado de Posorja
reflejan de manera justa el trabajo y los costos de produccion de los comerciantes; respondieron
de manera radical que no son considerados de manera justa ni guardan relacién con los costos de
produccion debido a que se establecen de acuerdo a los precios de los proveedores, y de ello, no

existe un control adecuado.
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4. ;Considera que el comercio justo se adapta a las diferentes realidades econdmicas y sociales

de los comerciantes de Posorja?

Tabla 8. EI comercio justo se adapta a las diferentes realidades econdmicas y sociales.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 6 12,0
Casi Siempre 4 8,0
A veces 3 6,0
Casi Nunca 4 8,0
Nunca 33 66,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 4. El comercio justo se adapta a las diferentes realidades econdémicas y sociales

Porcentaje

Siempre Casi Siempre A veces Casi Munca MNunca

4. ;Considera que el comercio justo se adapta a las diferentes realidades economicas y sociales de
los comerciantes de Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacion in situ.

Anélisis: En relacion a la pregunta 4, en el escenario si el comercio justo se adapta a las diferentes
realidades econdmicas y sociales de los comerciantes de Posorja; se evidencié en los hallazgos que
lamentablemente no se ajusta a la economia de la poblacién, solo una minoria refiere que si se

ajusta en los precios y las ofertas.
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5. ¢Cree que el comercio justo deberia implementarse en mas sectores o tipos de productos en el

Mercado de Posorja?

Tabla 9. El comercio justo debe implementarse en mas sectores o tipos de productos.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 9 18,0
Casi Siempre 5 10,0
A veces 4 8,0
Casi Nunca 2 4.0
Nunca 30 60,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 5. El comercio justo debe implementarse en mas sectores o tipos de productos.

Porcentaje

Siempre Casi Siempre A veces Casi Munca MNunca

5. iCree que el comercio justo deberia implementarse en mas sectores o tipos de productos en el
Mercado de Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacién in situ.
Anélisis: En relacion a la pregunta 5, si el comercio justo deberia implementarse en mas sectores
o tipos de productos en el Mercado de Posorja; siendo una pregunta clave, de los encuestados, la
mayoria respondié que no es necesario, dado a que no hay un control por parte de las autoridades
competentes para que se aplique este tipo de comercio que ayude a la economia de las personas.



52

6. ¢Esta de acuerdo en que el comercio justo considera factores importantes como la calidad de

vida y las condiciones laborales de los comerciantes de Posorja?

Tabla 10. El comercio justo considera factores como la calidad de viday las condiciones laborales.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 11 22,0
Casi Siempre 3 6,0
A veces 4 8,0
Casi Nunca 2 4.0
Nunca 30 60,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 6. El comercio justo considera factores como la calidad de vida y las condiciones laborales.

Porcentaje

Siempre Casi Siempre Aveces Casi Nunca MNunca

6. ¢(Esta de acuerdo en que el comercio justo considera factores importantes como la calidad de
viday las condiciones laborales de los comerciantes de Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacion in situ.

Anélisis: Enrelacion a la pregunta 6, si esta de acuerdo en que el comercio justo considera factores
importantes como la calidad de vida y las condiciones laborales de los comerciantes de Posorja; la
mayoria de la poblacidn encuestada, infirié que no se consideran ni la calidad de vida de los
consumidores, pero el aspecto de las condiciones laborales por parte de los comerciantes.
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7. ¢Considera que el comercio justo fomenta practicas responsables y éticas en la produccién de

productos comercializados en el Mercado de Posorja?

Tabla 11. EI comercio justo fomenta practicas responsables y éticas en la produccion de productos

comercializados en el Mercado de Posorja.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 7 14,0
Casi Siempre 3 6,0
A veces 4 8,0
Casi Nunca 3 6,0
Nunca 33 66,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 7. El comercio fomenta practicas responsables y éticas en la produccion de productos
comercializados en el Mercado de Posorja.

Porcentaje

Casi Munca Munca

Aveces

Siempre Casi Siempre

7. ¢Considera que el comercio justo fomenta practicas responsables y éticas en la produccion de
productos comercializados en el Mercado de Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacién in situ.

Anélisis: Enrelacion a la pregunta 7, en cuanto si el comercio justo fomenta practicas responsables
y éticas en la produccion de productos comercializados en el Mercado de Posorja; la mayoria
respondi6 que no fomenta este tipo de practicas responsables y éticas, puesto que como no hay
control en los precios, por ende, los comerciantes establecen los precios que ellos desean poner de
manera arbitraria, sin considerar la economia de la poblacion.
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8. ¢Cree que el comercio justo promueve practicas sostenibles que beneficien al medio ambiente
en las actividades del Mercado de Posorja?

Tabla 12. EI comercio justo promueve practicas sostenibles que beneficien al medios ambiente en

las actividades en el Mercado de Posorja.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 6 12,0
Casi Siempre 3 6,0
A veces 4 8,0
Casi Nunca 5 10,0
Nunca 32 64,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 8. EI comercio justo promueva préacticas sostenibles que beneficien al medio ambiente en las
actividades en el Mercado de Posorja.

Porcentaje

Siempre Casi Siempre A veces Casi Munca MNunca

8. ;Cree que el comercio justo promueve practicas sostenibles que beneficien al medio ambiente en
las actividades del Mercado de Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacién in situ.

Analisis: En relacion a la pregunta 8, en cuanto al comercio justo que promueve préacticas
sostenibles que beneficien al medio ambiente en las actividades del Mercado de Posorja; se
evidencid en la mayoria de los encuestados que nunca existen acciones del comercio justo que

promuevan las practicas sostenibles frente a la conservacién del medio ambiente.
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9. ¢Considera que la economia solidaria representa una alternativa viable frente a los modelos
economicos tradicionales en el Mercado de Posorja?

Tabla 13. La economia solidaria representa una alternativa viable frente a los modelos

econonomicos tradicionales en el Mercado de Posorja.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 7 14,0
Casi Siempre 3 6,0
A veces 4 8,0
Casi Nunca 3 6,0
Nunca 33 66,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.
Gréfico 9. La economia solidaria representa una alternativa viable frente a los modelos econémicos

tradicionales en el Mercado de Posorja.

Porcentaje

Siempre Casi Siempre A veces Casi Munca MNunca

9. ¢(Considera que la economia solidaria representa una alternativa viable frente a los modelos
econoémicos tradicionales en el Mercado de Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacién in situ.

Analisis: En relacion a la pregunta 9, sobre si la economia solidaria representa una alternativa
viable frente a los modelos econémicos tradicionales en el Mercado de Posorja; la mayoria de los
comerciantes encuestados opinaron que no representa un medio viable en el escenario de los

modelos econdmicos tradicionales, puesto que no se practica la economia solidaria.
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10. ¢Esta de acuerdo en que la economia solidaria fomenta la participacion activa de los

comerciantes en las decisiones que afectan al mercado?

Tabla 14. La economia solidaria fomenta la participacion activa de los comerciantes en las

decisiones que afectan al mercado.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 8 16,0
Casi Siempre 4 8,0
A veces 4 8,0
Casi Nunca 2 4,0
Nunca 32 64,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 10. La economia solidaria fomenta la participacion activa de los comerciantes en las decisiones que

afectan al mercado.

Porcentaje

Siempre

A veces Casi Munca

Munca

10. ;Esta de acuerdo en que la economia solidaria fomenta la participacion activa de los

comerciantes en las decisiones que afectan al mercado?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacién in situ.

Anélisis: En relacion a la pregunta 10, si esta de acuerdo en que la economia solidaria fomenta la

participacién activa de los comerciantes en las decisiones que afectan al mercado; se observo en

los resultados que la mayoria infiere en que nunca se ha aplicado la economia solidaria en el

mercado en estudio, por ende, no fomenta la participacion activa de los comerciantes.



57
11. ;Cree que la economia solidaria promueve una cooperacion justa y equitativa entre los
comerciantes del Mercado de Posorja?

Tabla 15. La economia solidaria promueve una cooperacion justa y equitativa entre los

comerciantes.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 7 14,0
Casi Siempre 4 8,0
A veces 3 6,0
Casi Nunca 2 4,0
Nunca 34 68,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 11. La economia solidaria promueve una cooperacion justa y equitativa entre los comerciantes.

Porcentaje

Siempre Casi Siempre A veces Casi Munca MNunca

11. iCree que la economia solidaria promueve una cooperacién justa y equitativa entre los
comerciantes del Mercado de Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacién in situ.

Analisis: En relacién a la pregunta 11, sobre la economia solidaria que promueve una cooperacion
justa y equitativa entre los comerciantes del Mercado de Posorja; se evidencio en los resultados
que este tipo de economia no promueve la cooperacion basada en la equidad y justicia, denotando
la necesidad de que se establezca una economia solidaria que ayude a mitigar el impacto en los

consumidores frente a la situacion econdmica actual.
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12. ;Considera que la economia solidaria incentiva la participacion de la comunidad en las

actividades del Mercado de Posorja?

Tabla 16. La economia solidaria incentiva la participacion de la comunidad en las actividades.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 7 14,0
Casi Siempre 3 6,0
A veces 3 6,0
Casi Nunca 3 6,0
Nunca 34 68,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 12. La economia solidaria incentiva la participacién de la comunidad en las actividades.
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12. ;Considera que la economia solidaria incentivala participacion de la comunidad en las
actividades del Mercado de Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacién in situ.

Anélisis: En relacion a la pregunta 12, sobre la economia solidaria si incentiva la participacion de
la comunidad en las actividades del Mercado de Posorja; la mayoria de los encuestados opinaron
que no incentiva la economia solidaria la participacion ciudadana, siendo uno de los pilares

esenciales para el desarrollo del bienestar en la comunidad.
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13. ¢Esta de acuerdo en que la economia solidaria fortalece la capacidad de autogestion de los

comerciantes en el Mercado de Posorja?

Tabla 17. La economia solidaria fortalece la capacidad de autogestion de los comerciantes.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 7 14,0
Casi Siempre 4 8,0
A veces 3 6,0
Casi Nunca 2 4.0
Nunca 34 68,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 13. La economia solidaria fortalece la capacidad de autogestion de los comerciantes.
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13. { Esta de acuerdo en que la economia solidaria fortalece la capacidad de autogestion de los
comerciantes en el Mercado de Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacion in situ.

Analisis: En relacién a la pregunta 13, en el escenario si esta de acuerdo en que la economia
solidaria fortalece la capacidad de autogestion de los comerciantes en el Mercado de Posorja; desde
ese enfoque la mayoria de los comerciantes encuestados refirieron que no fortalece la capacidad
de autogestion, mas bien, afecta la forma de acceder a los productos sin afectar la economia de sus

habitantes.



60

14. ;Cree que la economia solidaria facilita la creacion de alianzas entre los comerciantes y otras

organizaciones en Posorja?

Tabla 18. La economia solidaria facilita la creacion de alianzas entre los comerciantes y otras

organizaciones.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 6 12,0
Casi Siempre 3 6,0
A veces 4 8,0
Casi Nunca 3 6,0
Nunca 34 68,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.
Gréfico 14. La economia solidaria facilita la creacion de alianzas entre los comerciantes y otras

organizaciones.
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14. ¢Cree que la economia solidaria facilita la creacion de alianzas entre los comerciantes y otras
organizaciones en Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacién in situ.

Anélisis: En relacién a la pregunta 14, sobre si creen que la economia solidaria facilita la creacion
de alianzas entre los comerciantes y otras organizaciones en Posorja; la mayoria de las personas
encuestadas respondieron que no existen alianzas entre los comerciantes y otras organizaciones,

siendo una de las debilidades para fortalecer la economia solidaria en el sector de analisis.
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15. ¢ Considera que la economia solidaria tiene un impacto positivo en los ingresos de los

comerciantes del Mercado de Posorja?

Tabla 19. La economia solidaria tiene un impacto positivo en los ingresos de los comerciantes.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 7 14,0
Casi Siempre 4 8,0
A veces 3 6,0
Casi Nunca 3 6,0
Nunca 33 66,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 15. La economia solidaria tiene un impacto positivo en los ingresos de los comerciantes.
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15. ¢Considera que la economia solidaria tiene un impacto positivo en los ingresos de los
comerciantes del Mercado de Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacién in situ.

Anélisis: En relacion a la pregunta 15, en el escenario de que si considera que la economia solidaria
tiene un impacto positivo en los ingresos de los comerciantes del Mercado de Posorja; pudieron
los encuestados, en su mayoria responder que no tiene un impacto negativo, puesto que la situacion
economica reduce el poder adquisitivo de los consumidores, por ende, afecta la economia de los

comerciantes.
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16. ¢ Esta de acuerdo en que la economia solidaria fortalece la economia local del Mercado de
Posorja y sus alrededores?

Tabla 20. La economia solidaria fortalece la economia local del Mercado de Posorja y sus

alrededores.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 7 14,0
Casi Siempre 3 6,0
A veces 3 6,0
Casi Nunca 4 8,0
Nunca 33 66,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.

Gréfico 16. La economia solidaria fortalece la economia local del mercado y sus alrededores.
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16. ¢Esta de acuerdo en que la economia solidaria fortalece la economia local del Mercado de
Posorjay sus alrededores?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacion in situ.
Anélisis: En relacion a la pregunta 16, de estar de acuerdo en que la economia solidaria fortalece
la economia local del Mercado de Posorja y sus alrededores; se evidencia en los resultados, que la
mayoria refiere que no potencia la economia local las actividades que se realizan en el Mercado
de Posorja, mas bien, se debe empezar por socializar los beneficios de la economia solidaria.
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16. ¢ Cree que la economia solidaria promueve un consumo mas consciente y responsable en los
clientes del Mercado de Posorja?

Tabla 21. La economia solidaria promueve un consumo mas conciente y responsable en los clientes

del mercado de Posorja.

VALORACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Siempre 7 14,0
Casi Siempre 3 6,0
A veces 3 6,0
Casi Nunca 3 6,0
Nunca 34 68,0
Total 50 100,0 %

Fuente: Informacion recopilada por los comerciantes del Mercado Central de Posorja.
Gréfico 17. La economia solidaria promueve un consumo mas consciente y responsable en los clientes del

mercado de Posorja.
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17. i Cree que la economia solidaria promueve un consumo mas consciente y responsable en los
clientes del Mercado de Posorja?

Fuente: Datos procesados del programa SPSS de los datos obtenidos en el levantamiento de informacion in situ.

Anélisis: En relacion a la pregunta 17, de que la economia solidaria promueve un consumo mas
consciente y responsable en los clientes del Mercado de Posorja, la mayoria de los encuestados
refirieron que no existe la promocion adecuada para propiciar el consumo consciente y con mayor

responsabilidad en los consumidores.
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4.2 Discusion

De acuerdo a los resultados obtenidos en las encuestas realizadas a los comerciantes del mercado
central de Posorja de la provincia del Guayas es pertinente abordar los indicadores en las cuales se
soporta la investigacion y a la vez conocer los criterios de los autores que es sostienen la relatividad

en cuanto al analisis de cada uno de ellos.

En el contexto de las practicas equitativas bajo los principios del comercio justo la mayoria de
poblacion refirid que no existen tales practicas y esto genera una incertidumbre en cuanto al
comercio justo dado a como lo refiere Loachamin (2020) es una de las acciones que debe realizar
en torno a la economia y La bdsqueda del bienestar lo que provoca la interaccion econdémica de

oferta y demanda.

En relacion a si el comercio justo mejora el bienestar econémico y social de los comerciantes y los
productores locales tal como lo sostiene Angulo (2019) es uno de los compromisos que debe
establecer el entorno del comercio hacia sus clientes frente a este criterio se pudo identificar que
no existe un bienestar econdmico y por ende esto afecta a la sociedad y la parte financiera del

consumidor.

En el escenario en donde los precios reflejan si existe de manera justa el trabajo y los costos de
produccion de los comerciantes siendo pertinente la busqueda de alternativas como lo refiere
Pisango (2024) en cuanto a fortalecer mediante estrategias el que se puedan ofrecer a los
consumidores precios que no afecten su economia sino mas bien que ayuden a establecer una

economia solidaria desde el enfoque de la practica del comercio justo.

En cuanto a que el comercio justo se adapta a los diferentes realidades econémicas y sociales de
los comerciantes se pudo observar en los criterios de las personas encuestadas que
lamentablemente no se adapta el criterio de buscar el bienestar sino mas bien buscan solamente el
beneficio comun y esto conlleva a establecer afectaciones en el campo comercial de ello, Bernal
(2022) apoya el criterio de que los organismos y autoridades competentes deben trabajar de
manera conjunta para mejorar la realidad econdmica y social de los comerciantes en el entorno en

el cual se desarrollan.
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En relacion a que si el comercio justo deberia implementarse en mas sectores o tipos de productos
se pudo evidenciar la aceptabilidad en cuanto a la necesidad de que se aplique este enfoque dado
a que va a permitir mayor accesibilidad de los clientes al mercado y esto a su vez evitara que se
afecte la economia de los mismos de ello, Serrano y Serrano (2023) respaldan el hecho de que se
establezcan acciones para desarrollar en un escenario propicio al comercio justo en todos los

ambitos en donde exista la demanda de la compra y venta.

Este criterio en el cual se considera si esta de acuerdo que el comercio justo considere factores
como la calidad de vida y las condiciones laborales para que se desarrolle de manera eficaz se pudo
evidenciar que estan de acuerdo que existan programas o0 proyectos que se impulsen de manera
directa para fortalecer las condiciones laborales y la calidad de vida de los comerciantes desde ese
enfoque, Comet (2024) refiere que es necesario que se realicen diagnosticos situacionales para
medir el impacto de como el comerciante oferta sus productos y la manera en cémo el consumidor

procede con la debida aceptacion

El comercio justo debe fomentar dentro de sus esferas de beneficio practica responsable y éticas
en la produccion de productos que son destinados a la comercializacion siendo elemental este
criterio en la investigacion se pudo evidenciar que en el mercado central de no existen esas
practicas responsables y éticas lo que se presenta como una debilidad dentro del desarrollo
comercial desde ese enfoque Garcia (2021) reitera el compromiso que deben tener las autoridades
para fomentar acciones que impulsen la responsabilidad en cuanto al sistema productivo y que este

beneficie a las partes tanto al consumidor como al comerciante

En cuanto a que el comercio justo promueve précticas sostenibles que beneficien al medio
ambiente en las actividades y asi mismo que esto represente una viabilidad en la mejora continua
de lo que ofertan los productos es pertinente acotar que no existen esas practicas que se direccionen
ayudar al medio ambiente desde ese punto, Tumbaco (2019) opina que las acciones en cualquier
area social deben estar bajo el criterio de responsabilidad social bajo la preservacién y cuidado del

medio ambiente.

En lo relativo a la economia solidaria en donde se abordo si es que representa una alternativa viable
frente a los modelos tradicionales en el mercado de Posorja los comerciantes opinaron que no
representa tal situaciéon lo que se evidencia falencias al momento de establecer un modelo

economico dentro del contexto es alli que Cabafas y Rivera (2020) enfatizan la necesidad de que
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bajo las bases que debe sostenerse la economia solidaria exista la viabilidad y que esto ayude a

modernizar los sistemas econdmicos.

En cuanto asi la economia solidaria fomenta la participacion activa de los comerciantes en las
decisiones que afectan al mercado se pudo evidenciar que no existe la participacion ciudadana en
ese contexto y es alli que Zhunio (2021) establece criterios de acciones que fomenten la
participacion ciudadana y que esto ayude a mejorar las condiciones de los comerciantes del

mercado de Posorja.

En cuanto asi la economia solidaria promueve una cooperacion justa y equitativa y a la vez
incentiva la participacion de la comunidad en las actividades se pudo evidenciar en los hallazgos
gue no existen acciones que favorezcan a los comerciantes de ello, Gaibor (2022) sostiene el hecho
de que se tengan que establecer proyectos que promuevan la cooperaciéon y que la 'y la comunidad

sea vital dentro del contexto de criterios que tengan que ofrecer.

En relacién asi la economia solidaria fortalece la capacidad de autogestion de los comerciantes y
a la vez facilita la creacion de alianza entre los entre ellos mismos y otras organizaciones es
pertinente acotar lo que dice Montoya (2020) en cuanto a que deben existir procesos de autogestion
que garanticen la mejora continua y asi mismo que existan las alianzas estratégicas para fortalecer

el sistema econdmico en la zona de estudio.

Del enfoque del impacto que tiene la economia solidaria en los ingresos de los comerciantes y a la
vez que esto fortalece la economia local del mercado y que como producto de aquello promueva
un consumo mas consciente y responsable se puede evidenciar que son debilidades que deben ser
fortalecidas y para ello, Frohmann, et al (2020) opinaron que las organizaciones del area de estudio
como es el mercado Posorja deben realizar estrategias que ayuden a fortalecer la aplicacion del

comercio justo bajo el enfoque de mejorar la economia solidaria.
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CONCLUSIONES

Mediante el proceso de indagacion se establecieron las fundamentaciones tedricas
en cuanto al comercio justo y los aspectos que evidencian que forma parte de la
base de la economia solidaria, de esta manera conocer los ambitos de aplicacion y
las estrategias para que se pueda usar en cualquier sector donde se dinamice la
economia, siendo elemental en los actuales momentos por la situacion econémica
que atraviesa el pais y pertinente que se conozca sobre educacion financiera y la
educacion en cuanto al comportamiento del consumidor.

Es pertinente también concluir que se indagaron los criterios mas sobresalientes en
cuanto al comercio justo y su relacién, que es estrecha en lo que refiere a la
economia solidaria, de tal manera que mediante las encuestas se evidenciaron
criterios de los comerciantes en cuanto a la necesidad de que existan précticas y
control en cuanto al comercio justo, para dar lugar a que esto se convierta en un
beneficio tanto para ellos los ofertantes como para los clientes que son los
demandantes; de esta manera lograr la fidelizacion de los consumidores en el
Mercado Central de Posorja.

Es asi que se propone alternativas para fortalecer las practicas del comercio justo
teniendo el escenario de la economia solidaria, en este caso el brindar en primera
instancia capacitacion a los comerciantes para que puedan desarrollar criterios de
economia y sobre todo el aspecto de como administrar el negocio y los recursos
tanto materiales como financieros y de esta manera garantizar que la poblacion sea
beneficiada al momento de recibir un comercio justo; asi mismo que se brinden
talleres de educacion financiera y como lograr tener un buen posicionamiento
comercial basado en escenarios de rentabilidad y beneficio para la ciudadania. El
comercio justo, como base de la economia solidaria, promueve practicas centradas
en la equidad, la sostenibilidad y el bienestar colectivo. Estas incluyen la
organizacion comunitaria mediante cooperativas que fortalecen la participacion
democratica y el empoderamiento local, asi como la redistribucion equitativa de los
beneficios, reduciendo desigualdades econdémicas. Ademas, prioriza la produccién
sostenible y el uso de recursos locales, integrando el respeto ambiental con el

fortalecimiento de economias regionales.
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RECOMENDACIONES

En relacion a la primera conclusion se recomienda que al momento de brindar
capacitaciones y talleres para que tanto la poblacién como los comerciantes del mercado
de Posorja, pueda conocer sobre el comercio justo su ambito de aplicacion los indicadores
financieros que regulan los precios y la forma en la que se pueden utilizar estrategias para
lograr la eficacia y eficiencia dentro de lo que se desarrolla el comercio justo y la economia
solidaria.

Asi mismo, en relacion a los a la conclusion dos en donde se identificaron los criterios de
necesidad en cuanto a que los comerciantes infirieron en no aplicar de manera correcta las
practicas que beneficien al consumidor en cuanto al comercio justo y que por ende esto
incida en la economia de los mismos es importante que exista un monitoreo constante para

conocer la evolucion y la manera en la que se pueden tomar los correctivos necesarios.

Finalmente, y relacionando con la conclusién 3 donde se establecen las alternativas para
fortalecer el comercio justo es importante que exista un monitoreo constante y es alli como
gestor social es el aporte importante de velar no solamente por el comerciante que es el que
oferta el producto sino también verificar si la ciudadania esté recibiendo un precio justo
porque de lo contrario esto afectaria la economia individual. Se recomienda implementar
las practicas del comercio justo en las comunidades locales fomentando la creacion de
cooperativas que promuevan la equidad en las ganancias y el empoderamiento de los
productores. Ademas, es fundamental priorizar métodos sostenibles y la valorizacién de
los recursos locales para fortalecer la economia regional y proteger el medio ambiente. A
través de camparias de sensibilizacion, se debe educar a consumidores y comerciantes sobre
los beneficios de estas practicas, impulsando una economia mas solidaria y justa para todos

los involucrados.
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ANEXOS

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA SALUD
CARRERA DE GESTION SOCIAL Y DESARROLLO

ENCUESTA APLICADA A LOS COMERCIANTES DEL MERCADO POSORJA.

TEMA: COMERCIO JUSTO COMO BASE DE LA ECONOMIA SOLIDARIA EN MERCADO
CENTRAL DE LA PARROQUIA POSORJA

Objetivo: Conocer los criterios de opinion sobre el comercio justo y su aporte como base de la
economia solidaria en el Mercado Central de Posorja.

Tache con una X la puntuacion mas adecuada en funcion al grado de acuerdo-desacuerdo.
1=Siempre  2=Casisiempre 3= Aveces 4=CasiNunca 5= Nunca

items 12 |3 |4 5
¢Considera que en el Mercado de Posorja se aplican
précticas equitativas para todos los comerciantes bajo los
principios del comercio justo?

¢ Cree que el comercio justo mejora el bienestar econémico
y social de los comerciantes y productores locales del
Mercado de Posorja?

¢Esta de acuerdo con que los precios establecidos en el
Mercado de Posorja reflejan de manera justa el trabajo y
los costos de produccion de los comerciantes?
¢Considera que el comercio justo se adapta a las diferentes
realidades econdmicas y sociales de los comerciantes de
Posorja?

¢ Cree que el comercio justo deberia implementarse en mas
sectores 0 tipos de productos en el Mercado de Posorja?
¢Esta de acuerdo en que el comercio justo considera
factores importantes como la calidad de vida y las
condiciones laborales de los comerciantes de Posorja?
¢Considera que el comercio justo fomenta practicas
responsables y éticas en la produccién de productos
comercializados en el Mercado de Posorja?
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¢Cree que el comercio justo promueve practicas
sostenibles que beneficien al medio ambiente en las
actividades del Mercado de Posorja?

¢Considera que la economia solidaria representa una
alternativa viable frente a los modelos econdmicos
tradicionales en el Mercado de Posorja?

¢ Esté de acuerdo en que la economia solidaria fomenta la
participacion activa de los comerciantes en las decisiones
gue afectan al mercado?

¢Cree que la economia solidaria promueve una
cooperacion justa y equitativa entre los comerciantes del
Mercado de Posorja?

¢Considera que la economia solidaria incentiva la
participacion de la comunidad en las actividades del
Mercado de Posorja?

¢ Esté de acuerdo en que la economia solidaria fortalece la
capacidad de autogestion de los comerciantes en el
Mercado de Posorja?

¢Cree que la economia solidaria facilita la creacion de
alianzas entre los comerciantes y otras organizaciones en
Posorja?

¢Considera que la economia solidaria tiene un impacto
positivo en los ingresos de los comerciantes del Mercado
de Posorja?

¢Esta de acuerdo en que la economia solidaria fortalece la
economia local del Mercado de Posorja y sus alrededores?

¢Cree que la economia solidaria promueve un consumo
mas consciente y responsable en los clientes del Mercado
de Posorja?

GRACIAS POR SU COLABORACION

1
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