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RESUMEN

El objetivo del trabajo de investigacion fue analizar la situacion econoémica de la
comercializacion de carne porcina en la parroquia Manglaralto, mediante el
levantamiento de informacion, para la obtencion de una base de datos de la situacion
actual de porcicultores y consumidores; este estudio permitio identificar la
produccion porcina, el comportamiento de consumidores en relacion a los cortes de
carne y en base a indicadores financieros determinar la rentabilidad. La metodologia
que se utilizd fue de tipo descriptiva, que ayudd a determinar las variables a
investigar. El instrumento utilizado fue la encuesta, estructurada con preguntas
relacionadas a la produccién, comercializacion y consumo de carne, posteriormente
se tabul6 los datos e interpretd la informacion. Con el estudio se concluye que la
demanda de cerdo es muy significativa, existiendo habitantes que consumen entre 1 a
10 libras de carne semanal, quincenal o mensual, el 37% de productores tienen mas
de 10 afios dedicados a la porcicultura, manejando una produccion de tipo artesanal;
ademas de la importancia de los intermediarios en la cadena de comercializacion. El
costo de produccion de un cerdo en la etapa de engorde es de $ 235.51 con peso
promedio de 100 kg; el precio de venta para cerdos en pie es de $ 1.50 la libra y para
faenados $ 2.50. Anualmente un pequefio productor vende entre 10 a 15 cerdos
respectivamente, reflejando un negocio atractivo al recuperar su inversion en el
menor tiempo posible. La informacidn del estudio sera la base para la realizacion de
futuros trabajos a fin de mantener actualizada la situacién porcicola en la parroquia

Manglaralto.
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ABSTRACT

The objective of the research work was to analyze the economic situation of the
commercialization of pork meat in the Manglaralto parish, by raising information, to
obtain a database of the current situation of producers and consumers; This study
allowed the identification of swine production, the behaviour of consumers in
relation to meat cuts and on the basis of financial indicators determine profitability.
The methodology used was descriptive, which helped determine the variables to be
investigated. The instrument used was the survey, structured with questions related to
the production, marketing and consumption of meat, then tabulated the data and
interpreted the information, The study concludes that the demand for pork is very
significant, with inhabitants consuming between 1 to 10 pounds of meat weekly,
biweekly or monthly, 37% of producers have more than 10 years dedicated to the
swine, managing a production of artisan type; In addition to the importance of
intermediaries in the marketing chain. The production cost of a pig in the fattening
stage is $ 235.51 with an average weight of 100 kg; the sale price for live pigs is $
1.50 per pound and for slaughter is $ 2.50. Annually a small producer sells between
10 to 15 pigs respectively, reflecting an attractive business by recovering your
investment in the shortest possible time. The information of the study will be the
base for the realization of future works in order to keep updated the porcicola

situation in the parish Manglaralto.
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INTRODUCCION

La porcicultura, como fuente econdmica contribuye con la generacion de capital,
empleo y la subsistencia de comunidades principalmente agricolas (Cortez et al.,
2014).

La ganaderia porcina es una practica que genera muchos ingresos econémicos, por lo
que se convierte en un negocio muy competitivo para grandes, medianos y pequefios
productores, ademas que durante el proceso de crianza se obtiene un alimento de

calidad para la sociedad.

En Ecuador, existirian mas de 100 000 porcicultores dedicados a la produccién
doméstica (traspatio) que equivale a una poblacion total de 1.400 000 de cerdos. El
pais posee 500 granjas tecnificadas cuya produccion industrial es intensiva con

310 000 animales para la produccion.

De acuerdo al altimo censo porcino en Ecuador, existen 1 737 granjas porcinas con
20 0 mas animales o con al menos cinco madres. El informe del censo indica que el
mayor porcentaje esta en las regiones Sierra y Costa, con el 79% de las granjas y el
95% de la poblacién porcina encuestada; Amazonia con un 21% y Galapagos con el
5% de porcinos (MAGAP, 2010).

Hoy en dia, el consumo de carne porcina ha ido creciendo de a poco en las dietas
alimenticias, debido a que posee altos valores nutritivos, vitaminicos y exquisito
sabor. Esto ha hecho que productores ecuatorianos se dediquen a esta actividad,
implementando para la produccién granjas de tipo artesanal hasta tecnificada. Al ser
una especie que se multiplica con facilidad, muchos visualizan en la produccion y

comercializacion de cerdos diversas oportunidades de implementar nuevos negocios.

El consumo per cépita es de 10 kg/persona /afio. Siendo diciembre la época en donde
existe mayor demanda, por las festividades de navidad y fin de afio, producto que en
ciertas ocasiones remplaza al tradicional pavo y pollo (ASPE, 2018).

La provincia de Santa Elena es una zona netamente productiva, la mayoria de la
poblacién se dedica a la agricultura, ganaderia, silvicultura, pesca, manufactura,
comercio, ensefianza, construccién y otras actividades. En cuanto a los cultivos

agricolas permanentes se encuentran: café, paja toquilla, limon, ciruela, papaya,

1



platano, banano, entre otros. La ganaderia representa un porcentaje considerable, y
una gran cantidad de habitantes se dedican a la produccion bovina, porcina, avicola

y caprina.

En la provincia es tradicional la produccion de ganado porcino. Existen alrededor de
5 000 productores identificados en cada una de las parroquias, cuya produccion va

desde un animal criado en traspatio, hasta granjas semitecnificadas MAGAP (2010).

La parroquia Manglaralto de la provincia de Santa Elena, concentra gran parte de su
economia a la agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca. Se considera que estas
actividades generan mayores movimientos econdémicos, aunque en la actualidad el
turismo, comercio y la industria manufacturera son &reas que generan grandes

ingresos para la poblacion.

En esta parroquia, la mayoria de sus comunas se dedican a la produccion porcina de
manera domeéstica, uno de los vinculos de la produccion del ganado porcino es la
comercializacion de la carne, sin embargo uno de los problemas que enfrentan los
porcicultores, es no poseer una linea clara de distribucion y comercializacion del
producto, perjudicando sus ingresos; situacion que no refleje una rentabilidad

atractiva de este negocio.

Al no existir informacidn sobre costos de la produccion porcicola que permita a los
porcicultores e inversionistas determinar el grado de utilidad de esta actividad, se
realiz6 este estudio a productores para analizar la situacion actual y determinar
costos del proceso de produccion desde la etapa de lechon hasta la de engorde y
venta; de igual manera se analiz6 el comportamiento de los consumidores, elemento

clave en la cadena de comercializacion.

La encuesta realizada a los porcicultores, proporcion6 informacién sobre los afios de
experiencia en esta produccion, zonas de comercializacion de los cerdos, frecuencia
de ventas, tipos de produccion, precios de venta, razas de preferencia desde el punto
de vista comercial; ademas de relaciones con organizaciones afines, en el area
econdémica, la influencia de la rentabilidad sobre la produccion y acceso a los tipos

de financiamiento.



En lo que respecta a los consumidores, informacion sobre la frecuencia de consumo,
niveles de compra, precios por libra de carne, lugar de preferencias y tipos de cortes

que prefieren consumir.

Problema Cientifico:

¢Cudles son las principales dificultades que limitan la comercializacion y consumo

de carne porcina en la parroquia Manglaralto?

Objetivo General:

Estudiar la situacion econémica de la comercializacion de carne porcina en la
parroquia Manglaralto, mediante el levantamiento de informacion a los porcicultores

y consumidores, para la obtencion de una base de datos de la situacion actual.

Objetivos Especificos:

1. Identificar la produccién actual del ganado porcino en la parroquia Manglaralto.

2. Definir las preferencias de los consumidores, en cuanto a los diferentes cortes de
la carne de cerdo, habitos de consumo y lugar de adquisicion.

3. Determinar la rentabilidad de la produccion porcina, mediante la utilizaciéon de

indicadores econdmicos.

Hipotesis:
El estudio econdmico de la comercializacion de carne porcina, dara alternativas para

definir canales de distribucion que ayuden a pequefios y medianos productores a

satisfacer la demanda de este producto.



CAPITULO 1. REVISION BIBLIOGRAFICA

1.1.- Estudio economico

Estudio econdémico es obtener informacion de una situacion que se presenta en un
negocio, una compafiia o sociedad, cuyo objetivo es la recopilacion de datos reales
de los actores involucrados para su respectivo andlisis (Mochdn, 2010).

Dentro del sector agropecuario, un estudio econémico interpreta las actividades de
produccidn, distribucion y consumo de sus principales ramas como es la agricultura,

ganaderia y pesca (Méndez, 2014).

1.1.2.-Importancia de un estudio econémico

Tiene como importancia ordenar y sistematizar la informacion de hechos reales, de
manera que se fortalecera el tema de estudio y se podran tener soluciones inmediatas

para las problematicas que existan (Méndez, 2014).

1.2.- Comercializacion

La comercializacién es un proceso de caracter social, mediante el cual diferentes
asociaciones o individuos adquieren lo que desean a través del ofrecimiento e

intercambio de bienes, productos y servicios (Cachaguay, 2012).

1.2.1.- Caracteristica del mercado de carne porcina

Porcicultores. Son ganaderos dedicados exclusivamente la produccion de cerdos.

El mercado mayorista. Logra comprar grandes cantidades a precios mas bajos
obteniendo una mayor rentabilidad y aumentando su productividad (Miquel et al.,
2006).

El mercado minorista. Compra productos a los mayoristas, con el objetivo de

revenderlos especificamente a los consumidores finales (Mesa, 2012).

Consumidores. Aquellas personas u organizaciones que hacen uso del producto final

o0 servicio (Salvio, 2009).



1.3.- Cadena de Comercializacion

Esta estructurado por un conjunto de individuos o empresas, tiene como principal
funcion la de facilitar el traslado de un producto desde el fabricante hasta el
consumidor mediante una ruta de actividades (Mesa, 2012).

1.3.1.- Comercializacion de carne porcina en la provincia de Santa Elena

La cadena de comercializacion de carne porcina tiene un proceso que empieza por el
sector primario, mataderos, mercados y consumidores finales (Grazzini, 2012).
En la provincia de Santa Elena existen tres lineas bases; la primera comprende a los

productores, la segunda, la comercializacion y finalmente el mercado objetivo.

‘\.

Produccion Comercializacion Mercados
ePorcicultores e|ntermediarios eConsumidores
(mayoristas y
minoristas)

Figura 1. Cadena de comercializacion de carne porcina, provincia de Santa Elena.
1.4.- Precios de la carne porcina en Ecuador

Tabla 1. Precio de carne porcina en pie y a la canal

Ventas 2018 Precio $/libra

Ene feb Mar Abr May Jun

En pie para faenamiento 1.28 1.19 1.20 1.15 1.15 1.13

A la canal 2.02 1.98 1.98 2.00 2.00 1.98

Fuente: Sinagap




1.5.- Generalidades de los cerdos

1.5.1.- Clasificacion taxonomica

Segun Grazzini (2012), la clasificacion del cerdo es la siguiente:

Reino : Animal

Tipo : Subtipo: Vertebrados
Clase: Mamiferos

Cordados

Familia: Suideos

Género: Sus

YV V V V V V VY

Especie: Sus scrofa

1.5.2.- Principales razas

Grazzini (2012) indica que a nivel mundial se estima que existen unas 90 razas
reconocidas y 200 no reconocidas. Dentro de las principales razas productoras de

carne tenemos:

Landrace: Es una raza de origen danes, fue la primera raza mejorada mediante

métodos cientificos, dentro del mercado del jamén es una de las més populares.

Pietrain: Poseen patas mas cortas a diferencia de otras razas, capa color blanco con
manchas negras, cabeza corta, orejas pequefas dirigidas hacia delante, lomo muy
musculoso y ancho. Debido a sus caracteristicas, es una raza muy utilizada a nivel

industrial y su carne es de excelente calidad.

Yorkshire: Es de origen inglés. Perfil concavo, capa color blanco, cabeza mediana
compacta, cara ancha, orejas pequefias dirigidas hacia adelante. Es una raza que se
maneja para la cria como cruzamiento, debido a que tiene grandes cualidades

productivas, lecheras y maternales.

Duroc: Es una raza muy conocida a nivel mundial por su rapido nivel de
crecimiento y buena adaptacién al medio, posee una carne de excelente calidad ideal
para la produccién de jamén. Se utiliza mas en linea paterna, tienes sus raices en los

Estados Unidos.



1.6.- Manejo de porcinos

Cachaguay (2012) manifiesta que dentro de la porcicultura existen dos tipos de
cerdos, el de tipo grasa y el de tipo carne. La diferencia se muestra en la siguiente

tabla;

Tabla 2. Tipos de cerdos

Tipologias Tipo carne Tipo grasa
Producto principal Jamones Grasas
Fertilidad Buena Regular
Huesos Menos finos Finos

Forma del cuerpo

Grande y larga

Mediana y redonda

Dorso Ancho y largo Ancho y corto
Miembros Largos Cortos
Costillares Arqueados Muy arqueados
Cabeza Alargada Pequeia
Tronco Largo Corto - cilindrico
Linea dorsal Arqueada Recta

En pequefias y medianas explotaciones se utiliza el alimento balanceado, seguido por
la lavaza la misma que estd compuesta con residuos de cosecha platanos, yucas y
otros; mientras que en explotaciones modernas, el 100% de los cerdos son

alimentados con balanceados (Yanez et al., 2012).

La importancia de una gran alimentacion, va a estar reflejado en el desempefio
productivo, su rendimiento y calidad de la carne. En cuanto a la situacion econémica
de las explotaciones porcinas, estd van a depender de los costos de alimentacion, que

determinan el precio y uso de las materias primas (Colina et al., 2010).

1.6.1.- Descripcion de la crianza de cerdos

La eficiencia productiva de los cerdos en la etapa de crecimiento y finalizacion, va a
estar determinada por el buen manejo de la proporcion de nutrientes, utilizados para

la separacion de proteinas o grasas (Echeverry et al., 2009).




Gracias a mejores practicas alimenticias, cria selectiva y cuidados en cada uno de los
ciclos de produccion, el cerdo, hoy en dia se ha convertido en una fuente de proteinas
de excelente calidad, en relacion a cerdos de otras décadas. La carne que actualmente
se produce proporciona al consumidor una proteina sana, densa en nutrientes y facil
de digerir (Klober, 2011).

1.6.2.- Tipos de produccion

El Manual de buenas précticas porcicola (2017) menciona que para la crianza de
cerdos las granjas se clasifican en:

e Granja de ganado porcino completa, para la crianza y produccion de cerdos
hasta la etapa de engorde.

e Granja de ganado porcino reproductora, dedicada a vender lechones para cria
0 destetados y a mantener animales reproductores.

e Granja de ganado porcino de engorde y crecimiento, destinada a adquirir
cerdos destetados, su funcion es engordarlos hasta obtener un peso ideal para
la venta.

Los productores se clasifican en 3 tipos:

e Familiar: Familiar subsistencia (1 a 10 unidades) y Familiar comercial (11 a
30 unidades).

e Comercial: Comercial pequefio (31 a 80 unidades), Comercial mediano (81 a
100 Unidades) y Comercial grande de (101 a 300 unidades).

e Industrial: Industrial (301 a 600 unidades) e Industrial Integrado mayor a 600

unidades.

Los sistemas de produccidn semi-intensivos de cerdos, a diferencia de los intensivos
representan una inversion baja para los productores, esto se debe a que su
infraestructura es pequefia y maneja una alimentacion tradicional, se podria decir,
que es ecologico porque se utiliza gran cantidad de materia viva para su desarrollo.
La principal desventaja, es que requiere grandes cantidades de terreno para que sea

sustentable y rentable (Cortez, 2010).



1.6.3.- Condiciones medioambientales adecuadas para la crianza de cerdos

Koeslag et al. (2012) dicen que las temperaturas del ambiente mas adecuada para

cada tipo de animal son las siguientes:
Marranas en gestacion 20°C
Marranas en maternidad y cria 17°C

Lechones de hasta dos semanas de edad 30°C

Lechones de hasta 20 kg de peso vivo 25°C
Cerdos de hasta 50 kg de peso vivo 20°C
Cerdos de mas de 50 kg de peso vivo 17°C

1.7.- Carne porcina

Segln su composicion nutritiva es una carne de alta digestibilidad, identificada por
ser rica en vitaminas C a diferencia de otras especies, posee una gran fuente de

potasio, sodio, fésforo y zinc (Dorado, 2013).

La presentacion de la carne porcina para la actividad comercial debe ser de
apariencia atractiva, apetitosa, nutritiva y saludable, caracteristicas exigidas en la
cadena de distribucion. La genética, edad, sexo, tipo de musculos, condiciones de
manejo Yy sacrificio son factores determinantes para la presentacion de una carne de
calidad (Grazzini, 2012).

1.7.1.- Consumo de carne porcina

Segln Revistas Lideres (2015), en América latina, Ecuador es uno de los paises
tradicionales en el consumo de carne porcina. Debido a la variedad gastronémica del
pais, platos tipicos como el hornado y la fritada son de mayor preferencia. Se estima
que cada ecuatoriano consume anualmente 54 kg de variedades de carne, de las
cuales el 32% corresponde a pollo, 12% a cerdo y 10% a carne de res y pescado.

Entre las provincias de mayor consumo estan: Manabi, Esmeraldas, Santo Domingo



de los Tsachilas, Pichincha, Loja, Azuay, Chimborazo, Tungurahua, Cotopaxi y
Carchi.

1.7.2.- Beneficios de la carne porcina

La carne porcina aporta con nutrientes necesarios para la salud con un porcentaje de
agua de 60-80% de su peso, minerales de fuentes naturales como hierro y zinc,
grasas desde un 3 a 30% de su composicion, vitaminas B6, B12 y proteinas 20-25%

provenientes del tejido muscular (Grazzini, 2012).

1.8.- La produccioén porcina en pie en el mundo

Segun Consejo Mexicano de la Carne (2017), los principales paises productores de
cerdo en miles de TM estan: China 53 500, Estados Unidos 11 722, Brasil 3 725,
Rusia 2 960, México 1 430, Canada 1 960, Viet Nam 2 750, Filipinas 1 585, Corea
del Sur 1 307 y Japdn 1 275.

1.9.- La produccion porcina en pie en Ecuador

Segun Encuesta de Superficie y Produccion Agropecuaria (2017), en Ecuador existen
1.120 000 millones cabezas de ganado porcino: en la region Sierra con 48.87%,
Costa 42.32%, Oriente 8.77% y zonas no delimitadas con 0.04%; a nivel nacional
predomina el ganado de raza que representa el 49.82%; seguido de la raza criolla con

32.54% y finalmente, la mestiza con 17.64%.

Provincias como Pichincha, Morona Santiago, Azuay, ElI Oro y Manabi son las que

registran mayor produccion en el pais.

1.10.- La produccion porcina en pie en la provincia de Santa
Elena

Segln Censo Ganadero (2017), en la provincia de Santa Elena el ganado porcino
lidera el sector pecuario, con el 0.09% del total de produccion a nivel nacional con
51 089 cabezas de ganado; distribuidas en granjas de tipo comercial, industrial y

traspatio.
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1.11.- La produccion porcina en pie en la parroquia Manglaralto

Segin Direccion Provincial Agropecuaria Santa Elena (2016), la parroquia
Manglaralto se encuentra entre una de las mayores productoras de ganado porcino a

nivel de provincial, con un total de 2 200 cabezas de ganado.

1.12.- Costo de produccion

Son los elementos que influyen en el proceso de trasformar una materia prima a un

producto terminado (Lambreton et al., 2016).

Garcia (2014) manifiesta que el costo de produccion estad integrado por tres

elementos:

e Materia prima. Costo de elementos sometidos a la transformacion, antes de
ser vendidos como productos finales. Ejemplo: Activos biol6gicos.

e Mano de obra. Sueldo de las personas que intervienen directamente en el
proceso de produccion o fabricacion. Ejemplo: Galponero.

e Costos indirectos de fabricacion. Los gastos que se generan en el area de
produccién, pero no tienen relacion con la mano de obra ni los materiales

directos.

1.13.- Evaluacion Financiera

La evaluacion financiera es el analisis de los flujos financieros para establecer el
costo de los recursos que se utilizaran en el proyecto. De igual manera los costos
totales en el proceso de produccion e indicadores que determinaran la parte definitiva
y final del proyecto, a su vez la evaluacion financiera permitird a la toma decisiones

sobre la puesta en marcha o no de la inversion (Puentes, 2011).

1.13.1.- Flujo de caja del proyecto

El flujo de caja del proyecto es un indicador financiero compuesto por ingresos y
egresos presentes durante el proceso de salida y entrada del efectivo. Su objetivo es

medir la rentabilidad del proyecto en ejecucion (Meza, 2013).
1.13.2.- Componentes de flujo de caja
Meza (2013) expone que los componentes de un flujo de caja son los siguientes:
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1. Ingresos y egresos del proyecto.
2. Inversion inicial

3. Amortizacion y depreciacion

4. Inversiones adicionales

5. Impuestos causados y pagados
6. Valor de rescate del proyecto

1.13.3.- Inversion Inicial

Conocida como costo de inversion, estd conformado por activos diferidos, fijos y
capital de trabajo. El valor de la inversion se obtiene de cuantificar los estudios
administrativos, técnicos y de mercado, por lo general en el flujo de caja se expresa

en el afo cero (Meza, 2013).

1.13.4.- VAN (Valor Actual Neto)

Indicador financiero que sirve para determinar la viabilidad del proyecto. Es el valor
econdmico que se obtiene de la diferencia entre: el valor actual de los ingresos y
egresos calculados en el flujo financiero, tomando en consideracion la tasa de interés
de oportunidad (Puentes, 2011).

VAN= > VA Ingresos - > VA Egresos

_F
~ (1+Dn

VA
Siendo:
F: flujos de dinero en cada periodo.

I: tipo de interés exigido.

n: numero de periodos de tiempo.
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1.13.5.- TIR (Tasa Interna de Retorno)

Meza (2013) plantea que es un método para valorar inversiones, la tasa interna de
retorno TIR, es la tasa de descuesto que hace que el VPN sea igual a cero. Su calculo
va a determinar la méxima tasa de interés para tomar la decision de invertir en la

ejecucion del proyecto.

Los criterios para aceptar o rechazar un proyecto aplicando la tasa interna de retorno

son.

e SilaTIR es mayor que la tasa de oportunidad, el proyecto debe ser aceptado.
El inversionista gana mas de lo que espera, obteniendo un rendimiento mayor
del exigido.

e SilaTIR esigual a la tasa de oportunidad es indiferente, si se realiza 0 no el
proyecto.

e Si la TIR es menor que la tasa de oportunidad, el proyecto debe ser

rechazado. El inversionista gana menos de lo que tenia proyectado.

La TIR es la tasa de rentabilidad anual que el proyecto cancela a los inversionistas

por realizar sus transferencias (Lira, 2013).

1.13.6.- Relacion Beneficio-Costo (B/C)

Segun Lira (2013), la relacion beneficio/costo es un proceso de evaluacion, el cual

determinaré la oportunidad para ejecutar un proyecto.
Si larelacion B/C es >1, significa que el ingreso es mayor al costo.
Si larelacion B/C es <1, implica todo lo contrario.

Y si la relacion B/C es igual a 1, se debe aceptar el proyecto, pues tanto costos como

ingresos son iguales.

Puentes (2010) expone que la formula para el calculo de la relacién B/C es la

siguiente:

B Valor Presente Ingresos

C  Valor Presente Egresos
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CAPITULO 2. MATERIALES Y METODOS

El estudio econémico comprende a los porcicultores de las comunas de San Pedro,
Valdivia, Manglaralto, Sitio Nuevo, Barcelona, Buenos Aires, Sinchal, Libertador
Bolivar, Cadeate, Montafita, Olon, entre otras de la parroquia Manglaralto y a los

consumidores de carne porcina.

2.1.-Localizacion del area de estudio

Segun Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquia Manglaralto (2014), la
parroquia Manglaralto se encuentra ubicada al norte de la provincia de Santa Elena,
con un total de 30 413 habitantes y una extension territorial de 497.4 km2. Sus limites
son: Norte con la provincia de Manabi y canton Puerto Lopez, al Sur con la parroquia
Colonche, al este con la provincia de Manabi canton Jipijapa y al Oeste con el

Océano Pacifico.

La Rinconada

Manglaralto — Santa
Elena — Ecuador

Q Manglar Alto

v

Ayangue

Hotel Manglaralt o

Salanguillo

El Cor
Monteverde

Estatal Peninsula de Sube
Salinas @ Santa Elena (UPSE)
Anconcito Atchuclpa Zapotal
Chanduy
Engunga
Goaogle
Engaba

Figura 2. Mapa parroguia Manglaralto
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2.2.- Metodologia

El Método de investigacion descriptivo proporciona una base de informacion
consistente y estadistica, utilizando un disefio planificado de cuestionarios con
preguntas precisas y especificas (Triola, 2013).

La metodologia utilizada en el estudio econdmico es de tipo descriptiva, se enfoco en
recoleccion de datos a los porcicultores de la parroquia Manglaralto para describir su
situacion actual. De igual forma se identifico la preferencia de los consumidores de

carne porcina.

2.2.1.- Poblacion o universo de estudio

Para el levantamiento de informacion se consideré dos componentes: el primero a la
poblacién total de porcicultores en la parroquia Manglaralto, que suman 223
productores y el segundo, los 10 072 habitantes que representan la poblacién

econdmicamente activa.

2.2.2.- Muestra del estudio

Para realizar el estudio econdmico de la comercializacion de carne de cerdo en la
parroquia Manglaralto, se utilizé el muestreo aleatorio estratificado, método indicado

para una mejor interpretacion y analisis.

2.2.3.- Muestreo aleatorio estratificado

Cuando se tiene una poblacién desigual en relacion a sexo, estratos sociales, edades y
regiones es necesario aplicar el muestreo aleatorio estratificado ya que de esta forma
cada una de la poblacién queda dividida en grupos de tal manera que se hace mas
sencilla su representacion (Gomez, 2006).

Para el calculo del muestreo estratificado tenemos la siguiente formula:

3 N.Z?p.q
“e2(N—-1)+ Z%p.q

n

Siendo:
n: Tamano de la muestra.

N: Numero de la poblacion.
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Z: Nivel de confianza.

e: Error de estimacion.

p: Probabilidad que el evento ocurra.

g: Probabilidad que el evento no ocurra.

Para la muestra del primer componente, se considerd la poblacion de porcicultores

existentes en la parroquia Manglaralto de la provincia de Santa Elena.

Tabla 3. Porcicultores en la parroquia Manglaralto

Provincia Parroquia Comuna N° de porcicultores
Santa Elena Manglaralto San José 5
Santa Elena Manglaralto Sinchal 37
Santa Elena Manglaralto Vueltas Largas 8
Santa Elena Manglaralto Manglaralto 16
Santa Elena Manglaralto Dos Mangas 29
Santa Elena Manglaralto Sitio Nuevo 14
Santa Elena Manglaralto Barcelona 7
Santa Elena Manglaralto Valdivia 19
Santa Elena Manglaralto Libertador Bolivar 5
Santa Elena Manglaralto Cadeate 10
Santa Elena Manglaralto San Pedro 42
Santa Elena Manglaralto Casas Viejas 4
Santa Elena Manglaralto El Suspiro 16
Santa Elena Manglaralto Loma Alta 7
Santa Elena Manglaralto San Antonio 4
Total 223
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B N.Z?p.q
“e2(N—-1)+ Z%p.q

n

_ 223 % 1,962 % 0.5 * 0.5
©0.052(223 —1) + 1,962 0.5 % 0.5

n

B 223 * 3,8416 * 0.25
™= 0.0025(162) + 3,8416 * 0.25

223 0.9604
"~ 0.405 + 0.9604

n

214.1692
1.3654

n =
n = 156
El resultado obtenido de la muestra es de 156 encuestas.

Para la muestra del segundo componente, se consideraron los 10 072 habitantes que
representan la poblacién econémicamente activa de la parroquia Manglaralto.

3 N.Z?p.q
T e2(N—-1)+ Z%p.q

n

_ 10072 * 1,962 % 0.5 * 0.5
©0.052(10072 — 1) + 1,962 % 0.5 % 0.5

n

_ 10072 * 3,8416 * 0.25
™= 0.0025(10071) + 3,8416 * 0.25

10072 * 0.9604

"= 2518 + 0.9604
9673,1488

"= T6.14

n =370

El resultado obtenido de la muestra es de 370 encuestas.
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2.2.4.- Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

Para la recoleccidn de datos se disefio la encuesta a los porcicultores y consumidores,
considerando las siguientes variables: Historia, Entorno, Actores, Relaciones-
Organizaciones, Mercados, Economia y Financiamiento, cuyo objetivo es obtener
informacion sobre el movimiento productivo- comercial de la carne porcina, asi

como el habito de consumo de este alimento.

2.2.5.- Encuestas

Una de las principales técnicas de recoleccion de fuentes primaria es la encuesta, por
lo que a través de un formato de preguntas abiertas y cerradas se va a obtener toda la
informacion requerida (Ferrer, 2012).

En el presente estudio se realizd encuestas a porcicultores y consumidores, a través

de un analisis de sus principales variables.

2.2.6. -Analisis de datos

La recopilacion de informacion se procesd en la base de datos de Excel

clasificandolas por columnas y asignando un valor a cada variable.

2.2.7.- Variables a medir

Se determind los costos del proceso de produccion del cerdo, desde lechon hasta la
etapa de engorde y venta, informacion que sirvid para el célculo del VAN, TIR,

relacion B/C y en la comprobacion de la viabilidad de este proyecto.
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CAPITULO 3. RESULTADOS Y DISCUSION

La investigacion permitié determinar la situacion actual de los porcicultores y

consumidores de carne porcina de la parroquia Manglaralto.

3.1.-Componente: Porcicultor

¢ Qué tiempo lleva dedicado a la produccion y comercializacion porcina?

En relacion a esta pregunta, como muestra la Tabla 4, el 37% de los porcicultores
respondieron que tienen mas de 10 afios dedicados a la cria de cerdos, esto se debe a
un negocio tipo familiar y tradicional de las zonas, el 31% con 10 afios, el 20% con 5
afios y el 12% recién estan incursionando en esta actividad, llevando alrededor de 1

afo.

Tabla 4. Tiempo dedicado a la produccién y comercializacidén de carne porcina

Tiempo Cantidad Porcentaje
1 afio 19 12%
5 afos 31 20%
10 afios 48 31%
mas de 10 afios 58 37%
Total 156 100%

¢ Qué tipo de raza prefiere producir desde el punto de vista comercial?

El 56% de los porcicultores prefieren producir la raza Landrace, por los beneficios
nutricionales y alto rendimiento en carne que proporciona, seguido por el 21% con
la raza Pietrain, que se adapta muy bien a la zona, el 11% se inclina por la raza
Yorkshire, el 8% maneja Duroc y el 4% restante, otras razas como criollas, doble

jamon y cruces (Figura 3).
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Figura 3. Razas producidas desde el punto de vista comercial.

¢ Qué tipo de produccion porcina maneja?

Segln la Tabla 5, el 100% de los porcicultores respondieron que manejan la
produccion tipo traspatio, debido a que la construccion de los galpones es sencilla,
ademas cuentan con un reducido namero de animales y se optimizan los recursos
econdmicos. Ninguno de los encuestados respondié que utilizan una produccién
semitecnificada, por lo que es muy costosa y en la actualidad no cuentan con el

presupuesto necesario.

Tabla 5. Tipo de produccién porcina

Variables Cantidad Porcentaje
Traspatio 156 100%
Semitecnificadas 0 0%
Total 156 100%
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¢ Qué tipo de alimentacion porcina utiliza?

La Tabla 6, muestra que el 50% de los porcicultores utilizan una alimentacion mixta,
consiste en la combinacion de desechos (lavazas) y alimentos comerciales, realizan
este proceso porque les ayuda a optimizar recursos econémicos, el 33%, se encarga
de nutrir solo con desechos de alimentos y el 17% usa alimento comercial tales como
Balanceado (inicial, crecimiento, engorde), arrocillo y otros en sus procesos

productivos.

Tabla 6. Alimentacion porcina

Alimentacion Cantidad Porcentaje
Desechos de alimentos 51 33%
Comercial 27 17%
Mixta 78 50%
Total 156 100%

¢ Lleva registros de control del proceso de produccion?

En cuanto a los registros de control el 68% no lleva un registro de control de la
produccién y el 32% si lleva registros de ingresos-gastos y fichas de vacunacién ya

que pertenecen a organizaciones de porcicultores (Figura 4).

“"\ S

i No

68%

Figura 4. Registros de control.
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¢ Qué modalidad de produccion porcina maneja?

En la Tabla 7 se observa que del total de porcicultores encuestados, el 69% se inclina
por la necesidad de engordar y vender, ya que el proceso de produccion es corto y se
obtiene excelente rentabilidad, el 31% por la modalidad de ciclo completo, por lo que
poseen madres reproductoras, verracos y venden cerdos en cualquier etapa de

crecimiento (lechon, levante y engorde).

Tabla 7. Modalidad de produccion porcina

Modalidad Cantidad Porcentaje
Ciclo completo 48 31%
Engorde 108 69%
Total 156 100%

¢Actualmente cuenta con el asesoramiento de un médico veterinario?

El 67% de porcicultores mencionaron que esporadicamente cuentan con el
asesoramiento de un médico veterinario, ya sea por contratacion particular, o por
asistencias gratuitas por parte del Magap y Agrocalidad; el 33% no utiliza los
servicios de este profesional por no contar con recursos econémicos y ellos mismos

diagnostican y medican a su criterio (Figura 5).

i Si

H No

67%

Figura 5. Asesoramiento de un médico veterinario.
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¢ Qué exigencias les demanda el comprador al momento de adquirir un cerdo?

Segun los encuestados, el 49% respondid que la principal exigencia del comprador es
el precio, esto se debe a que los compradores fijan sus precios y los porcicultores se
adaptan al mismo, considerando su costo de produccion, el 32% mencioné que
exigen calidad dependiendo de la crianza y alimentacion, el 11% se fija en la raza y

el 8% en llevar el registro de control sanitario.

® Precio
® Calidad
1 Raza

i Registro sanitario

Figura 6. Exigencias que demanda el comprador.

¢Pertenece a alguna asociacion?

Los porcicultores cuentan con dos asociaciones San Pedro (comuna San Pedro) que
asocia al 12% y la “10 de Julio” de Sinchal que corresponde al 20%, estos
productores se han organizado para llevar mejores registros y sistemas de
produccién, ademas que el estar asociados reciben beneficios de instituciones afines
tales como: asistencia técnica, alimentacion y construccion de galpones; el 68%
realizan sus actividades de produccion de manera particular pues consideran que su

afiliacién no aporta ningun beneficio (Figura 7).
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Figura 7. Asociaciones porcinas.

¢ Existe algun organismo de ayuda a la produccién porcina en la zona?

De acuerdo a la Figura 8, los porcicultores en un 66% respondieron que en la
actualidad si reciben ayuda de parte de entidades gubernamentales Agrocalidad,
Magap, Prefectura y otras, entre los aportes estan: campafias de vacunacion,
capacitaciones y programas de alimentacion; y solo el 34% no ha sido beneficiado
con estas ayudas debido a que no estan asociados y poseen una produccion en

pequefia escala.

MSi

4 No

Figura 8. Organismos de ayuda a la produccion porcina.
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¢ Quiénes son sus principales compradores?

De la cadena de distribuidores, los intermediarios son los principales compradores de
cerdos, segun la Tabla 8 se deduce que, el 83% de los porcicultores venden a
comerciantes provenientes de parroquias aledafias y de la provincia de Manabi,
mientras que el 17% comercializa en la misma localidad en zonas como San Pedro,

Sinchal, Dos Mangas, Cadeate y otras.

Tabla 8. Compradores de cerdo en pie

Compradores Cantidad Porcentaje
Parroquia Manglaralto 27 17%
Otros 129 83%
Total 156 100%

¢Venden cerdos faenados?

Segun la Tabla 9 indica que, el 81% respondié dedicarse a la venta de cerdos en pie,
debido a que no cuentan con mataderos cercanos y el traslado hacia un lugar de
faenamiento implica muchos gastos, mientras que el 19% restante los vende
faenados, de este grupo unos cuentan con sus propias tercenas y otros ofrecen libras

de carne a familiares o vecinos.

Tabla 9. Venta de cerdos faenados

Variables Cantidad Porcentaje
Si 29 19%
No 127 81%
Total 156 100%
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¢En qué fase de crecimiento le proporciona més utilidad vender el cerdo?

La Tabla 10 indica que, el 72% de los encuestados tienen una mayor utilidad en la
fase de engorde, esto se debe a que por su alimentacion obtienen un cerdo de calidad
y con peso Optimo para la venta, generando una ganancia considerable, el 21% etapa
de levante, consideran que sus costos no son elevados y recuperan en el menor
tiempo su inversion, solo el 7% afirmd en lechones, ya que su produccién esta

dirigida solo a esta fase.

Tabla 10. Fase de crecimiento que genera mayores ingresos

Fase Cantidad Porcentaje
Lechones 11 7%
Levante 33 21%
Engorde 112 2%

Total 156 100%

¢ Con que frecuencia vende cerdos?

La Figura 9 indica que, el 77% de porcicultores venden entre 10 a 15 cerdos
anualmente y el 23% de 1 a 5 semestralmente, aunque manifiestan que las ventas se
realizan durante todo el afio, dependiendo de la oferta y demanda en la cadena de

comercializacion.

MSi

H No

Figura 9. Frecuencia de venta de cerdos.
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¢En que son trasportados los cerdos vendidos?

La Figura 10 muestra que el 66% de los compradores trasportan los cerdos en sus
propios vehiculos, estos recorren las comunas y hacen el negocio directamente con
el porcicultor; el 19% alquilan, cuando necesitan vender a otras zonas y solo el 15%

posee vehiculos propios para el traslado y venta de cerdos.

H Vehiculo propio  LiVehiculo alquilado k4 Vehiculo comprador

19%

ey

Figura 10. Transporte de cerdos vendidos.

¢ Sabe usted cual es el costo de produccién de un cerdo listo para la venta?

El 32% de porcicultores tiene conocimientos basicos en costos de produccion, pues
por las capacitaciones recibidas determinan el costo real sobre el manejo y uso de
alimentos, manejan un inventario segln etapa de crecimiento, el 68% no llevan
ningun tipo de control, siendo una debilidad, al desconocer el total de gastos y no
determinar la ganancia por cada animal vendido (Figura 11).
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M Si

M No

Figura 11. Conocimiento de costos de produccién.

¢Actualmente la rentabilidad que obtiene de la venta de cerdos ayuda a cubrir

los costos de produccion?

El 69% de los porcicultores indicaron, que los precios se dan en funcion de la escasa
demanda, ante esta situacion los compradores disponen de los precios que en cierto
momento no cubren los gastos de inversion, representando una pérdida, sin embargo
por la necesidad de vender aceptan realizar la transaccion comercial. En cambio el
31% si cubren los gastos por manejar adecuadamente los procesos productivos
especialmente en la alimentacion, hay quienes, que para minimizar costos combinan
la alimentacién (balanceado-lavaza) y otros manejan desechos de alimentos (Tabla
11).

Tabla 11. Rentabilidad sobre los costos de produccion

Variables Cantidad Porcentaje
Si 48 31%
No 108 69%
Total 156 100%
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¢Demanda del cerdo durante el afio?

El 64% de los productores indican que la demanda de cerdos se da durante todo el
afio y varia dependiendo de las ofertas del porcicultor y visitas de los compradores,
el 36% manifestd que entre Septiembre-Diciembre aumenta la demanda por las
festividades de Navidad y fin de Afio (Figura 12).

i Septiembre-Diciembre

@ Todo el afio

Figura 12. Demanda del cerdo durante el afio.

¢Su tipo de financiamiento es?

El 92% de los productores utilizan un financiamiento propio, indican que no acceden
a préstamos bancarios, pues por manejar una produccion a menor escala no son
objeto de garantia, segun Figura 13, el 8% si hace usos de creditos a entidades
bancarias, prestamistas y bancos barriales, ya que manejan producciones completas

criando desde 10 animales en adelante.
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H Propio LiCrediticio

8%

Figura 13. Tipo de financiamiento porcicultores.

3.2.-Componente: Consumidor
¢Consume carne porcina?

Las encuestas realizadas en la parroquia Manglaralto muestran que el consumo de
carne de cerdo es variado, segun la Figura 14, el 88% indic6 su gusto por este
alimento, el 12% no considera este producto en su dieta, prefieren otros tipos de
carnes como pollo, res y pescado, ademas hay quienes por motivos de salud lo

evitan.

100%
90%
80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% -
20% -
10% -

0% -

| 88%

M Si

H No

12%

N

Si No

Figura 14. Consumo de carne porcina.
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¢ Conoce los beneficios nutricionales que posee la carne de cerdo?

La Figura 15, muestra que el 84% de los consumidores desconocen los beneficios
nutricionales de la carne porcina, manifiestan que compran por gustos, preferencias y
precio de mercado. Solo el 16% identifica que este producto contiene fuentes de
proteinas necesarios en la alimentacion diaria, la informacion sobre estas

caracteristicas la adquieren a través de internet o en charlas sobre nutricion.

100%

90% 84%

80% -

70% -

60% -
MSi

50% -
H No

40% -

30% -

0, -
20% 16%

.

Si No

10% -

0% -

Figura 15. Conocimiento de beneficios nutricionales de la carne porcina.

¢ CoOmo consume la carne de cerdo?

La carne de cerdo puede ser preparada en diferentes formas, seglin la Tabla 12, el
46% indica que su preferencia es asarla y el 30% de forma cocida, siendo estas dos
variables las de mayor porcentaje; el 13% se inclina por comerla frita, el 7% prefiere

en sopas, bistec, y otras y solo el 4% gusta consumir carne ahumada.
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Tabla 12. Forma de consumo de carne porcina

Forma Cantidad Porcentaje
Frita 48 13%
Asada 170 46%
Cocida 111 30%
Ahumada 15 4%
Otras 26 7%
Total 370 100%

¢ Con que frecuencia consume carne de cerdo?

Segun la Tabla 13, los resultados indican que mas de la mitad, el 54% prefiere
consumir de forma quincenal, el 30% una vez a la semana y el 16% manifesto
mensualmente, ninguno de los encuestados consume carne porcina de manera diaria,

consideran que por las grasas tienen un efecto dafino a la salud.

Tabla 13. Frecuencia de consumo de carne porcina

Frecuencia Cantidad Porcentaje
Diaria 0 0%
Semanal 107 30%
Quincenal 200 54%
Mensual 63 16%
Total 370 100%

¢ Cual es su nivel de compra de carne porcina?

Como detalla la Tabla 14, la demanda de compra es muy variada, en una escala de 1
a mas de 10 libras de carne, el 21% respondié comprar una vez al mes, el 49%
quincenalmente, el 28% semanalmente y solo un 2% de forma diaria. EI 26%

adquiere entre 3 y 10 libras para cubrir la demanda de su negocio.

32




Tabla 14. Compra en libras de carne porcina

Frecuencia Diario| % | Semanal | % | Quincenal | % Mensual | %
1-3 libras 0 0% 45 12% 65 18% 36 10%
3-5 libras 0 0% 31 8% 51 14% 19 5%
5-7 libras 5 1% 13 5% 37 9% 11 3%
7-10 libras 4 1% 8 2% 18 5% 7 2%
mas de 10 libras 0 0% 6 1% 10 3% 4 1%

Total 9 2% 103 28% 181 49% 77 21%

¢Por qué consume carne porcina?

El 59% determinaron que por gustos y preferencias lo consumen, el 28% indicé que
es por la accesibilidad al precio, ademas que el 12% por platos tradicionales y el 1%

por el valor nutricional que la carne posee (Figura 16).

70%

60%

50%

M Preferencia

40%
28% H Precio
30%
M Tradicion
20% 12% M Valor nutricional
10%
1%
O% T T 1
Preferencia Precio Tradicion Valor
nutricional

Figura 16. Motivo de consumo de carne porcina.
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¢Dbénde comunmente adquiere la carne porcina?

En la Figura 17 se indica que las tercenas es el lugar de preferencia para la compra de

la carne, 70%, manifiestan que se debe al precio econémico en relacion a tiendas y

supermercados, ademas que pueden llevar el tipo de corte que deseen; las tiendas

tienen una buena aceptacion, el 23% hace sus gastos en estos lugares, solo el 7%

tiene como opcion los supermercados, pues realizan sus compras regularmente

cuando visitan Santa Elena o La Libertad.

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

H Tercenas

H Tiendas

3% M Supermercados
(

7%

Tercenas Tiendas Supermercados

Figura 17. Lugar de compra de carne porcina.

¢ Qué tipo de corte de carne consume habitualmente?

En relaciéon al corte de la carne de cerdo la Tabla 15 detalla, que el 42% de

encuestados prefieren chuletas, pues expresan que es un corte de buen sabor y

regularmente la preparan asada, el 36% gusta las costillas, indicando que se pueden

realizar variedad de platos con este corte, el 10% consume piernas, el 8% lomo y el

4% adquieren cuero, patas, entre otras.
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Tabla 15. Corte de carne porcina de preferencia

Corte Cantidad Porcentaje
Costilla 133 36%
Pierna 38 10%
Lomo 30 8%
Chuleta 155 42%
Otros 14 4%
Total 370 100%

¢ Cudl es el precio que paga por la libra de carne dependiendo de su corte?

Segun la preferencia, el 55% de los encuestados compra en las tercenas por la

economia, en este lugar los precios de la libra de costillas, pierna, lomo y chuleta esta

en $ 2.50; el 34% expreso que consigue a $ 3.00 en tiendas y supermercados, el 7% a

$ 2.00 la libra, compran al por mayor para negocio y el menor porcentaje que es el

4% adquieren a$ 2.00 y $ 1.50 el cuero, las patas respectivamente (Figura 18).
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Figura 18. Precio que se paga por la libra de carne porcina.
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¢ Qué forma de pago usted realiza?

La Figura 19, ilustra la forma de pago que realizan los consumidores, el 98% cancela

al contado sus compra, solo el 2% hacen uso del crédito, estas personas son los que

generalmente compran al por mayor para cubrir la demanda que sus negocios les

exigen.
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Figura 19. Forma de pago de consumidores.
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3.3 .- Estudio Economico

3.3.1.- Costo de produccion de cerdo

Tabla 16. Costo de produccion para 1 cerdo de engorde

U. Medida | Cantidad | V. Unitario Sub Total
Lechdn 45 dias 12 kg 1 $ 80,00 |$ 80,00
Total $ 80,00
Alimentacién
Crecimiento (45-75 dias) kg 37,50 $ 080 |$ 30,00
Crecimiento (71-110 dias) kg 70,20 $ 063 | $ 43,88
Engorde (115-150 dias) kg 97,50 $ 063 |$ 60,94
Consumo de Agua m?3 0,40 $ 09 |$ 0,36
Total $ 135,17
Vitaminas
AD3E ml 1 $ 019 |$ 0,19
Medicamentos
P.porcina ml 4 $ 025 | $ 1,00
Antiparasitarios
Antibacteriano g 5 $ 005 |$ 0,25
Trimetopin sulfa (Kaopeg) ml 5 $ 008 |$ 0,40
Desparasitantes
Ivermectina ml 4,5 $ 012 |$ 0,54
Levamisol ml 6 $ 007 |$ 0,42
Total $ 2,80
Mantenimiento de instalaciones
Cal kg 0,4 $ 230 |$ 0,92
Cloro It 0,12 $ 1,00 | $ 0,12
Total $ 1,04

Valor/ciclo

Mano de obra(1galponero) 1 hora 7 $ 236 | $ 16,52
Total $ 16,52
Costo Total $ 235,53
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3.4.-Estudio Financiero

Segun Rojas (2016), el estudio financiero evalla la informacién econdémica del
proyecto desde el momento de su ejecucién, examinando cada proceso en relacion a
las inversiones, con el objetivo de tomar las mejores decisiones que beneficien a la

empresa.

Para este estudio se parti6 de un presupuesto de inversion, se establecio su
financiamiento y con indicadores econdémicos se determind la viabilidad de este

proyecto.

3.4.1.- Plan de inversion

Para la inversion se consider6 el nimero de cerdos que produce anualmente un
porcicultor, que constituyen 15 cabezas de ganado, con un costo unitario de $ 235.53
equivalente a $ 3 532.95 (Tabla 16).

Tabla 17. Inversion de cerdos de engorde

INVERSION CERDOS DE ENGORDE

Inversién

Concepto Cant| C/Prod | Edad/Dias | Peso Kg Total
Costos de Produccién Cerdo 15 | $ 235,53 150 100 | $ 3.532,95
Total $ 3.532,95

3.5.- Evaluacion economica

Segun la Tabla 18, el estudio financiero determiné que el costo de produccion de
15 cerdos es de $ 3 532.95, que incluye la inversion en alimentacion, agua,

medicamentos, mantenimiento y mano de obra.
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Tabla 18. Costo de produccién 15 de cerdos

Costo de produccion cerdos para Engorde

U. Medida | Cantidad | V. Unitario | Sub Total
Lechdn 45 dias 12 kg 15 $ 80,00 |$ 1.200,00
Total $ 1.200,00
Alimentacion
Crecimiento (45-75 dias) kg 562,50 $ 080 |$ 450,00
Crecimiento (71-110 dias) kg 1053,00 | $ 063 | $ 658,13
Engorde (115-150 dias) kg 146250 | $ 063 | $ 914,06
Consumo de Agua m? 6,00 $ 09 |$ 5,40
Total $ 2.027,59
Vitaminas
AD3E ml 15 $ 019 |'$ 2,85
Medicamentos
P.porcina ml 60 $ 025 |'$ 15,00
Antiparasitarios
Antibacteriano g 75 $ 005 |$ 3,75
Trimetopin sulfa (Kaopeg) ml 75 $ 008 |$ 6,00
Desparasitantes
Ivermectina ml 67,5 $ 012 | $ 8,10
Levamisol ml 90 $ 0,07 | $ 6,30
Total $ 42,00
Mantenimiento de instalaciones
Cal kg 6 $ 230 |$ 13,80
Cloro It 1,8 $ 1,00 $ 1,80
Total $ 15,60

Valor/ciclo

Mano de obra(1galponero) 1 hora 105 $ 236 | $ 247,80
Total $ 247,80
Costo Total $ 3.532,95
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3.5.1.-Ingresos

Para la proyeccion de los ingresos se consideré un incremento anual del 1%, y el
precio se proyectd de acuerdo al porcentaje de inflacion correspondiente a los

ultimos 3 afios que es de 2.28%, tanto para cerdos en pie como faenados.

Para la proyeccion de ventas de cerdo en pie se tom6 como base el primer afio con un
precio de $ 1.50 por libra generando un ingreso de $ 4 950.00, tomando como
referencia el incremento en produccion e inflacion en el afio 5, se estima una
produccion de 3 434 libras a un valor de $ 1.64 totalizando $ 5 637.07 (Tabla 19).

Tabla 19. Ingreso de ventas proyectadas cerdos en pie

Ingresos de Ventas proyectadas

INVERSION $ 3.532,95 | Cerdos 15| Libras 220
Produccion anual Incremento 1%
Producto Afo 1 Afo 2 Afo 3 ARo 4 Afo 5
Cerdo en pie( libras) 3300 3333 3366 3400 3434
Precio unitario Incremento 2,28%
Producto Afo 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afio 5
Libra de cerdo $1,50 $1,53 $1,57 $1,60 $1,64

Ventas proyectadas

Producto Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afio 5
Libra de cerdo $ 4.950,00 | $ 5.113,49 | $ 5.282,38 | $ 5.456,84 | $ 5.637,07

De acuerdo a la Tabla 20, el ingreso por ventas de cerdos faenados, estimando
precios del afio 1 a $ 2.50 suma un valor de $ 6 000.00. En el afio 5, se considera un
aumento de 97 libras en produccion y en precio de $ 0.24 que corresponden al alza

de precios por inflacién con un total de $ 6 832.81.

40




Tabla 20. Ingresos de ventas proyectadas cerdos faenados

Ingresos de Ventas proyectadas

INVERSION $ 3.532,95 | Cerdos 15| Libras 160
Produccion anual Incremento 1%
Producto Ao 1 Ao 2 Ao 3 ARno 4 ARo 5
Cerdo faenado (libras) 2400 2424 2448 2473 2497
Precio unitario Incremento 2,28%

Producto Afo 1 Afo 2 Afo 3 ARfo 4 AR0 5
Libra de cerdo $ 2,50 $ 2,56 $2,62 $ 2,67 $2,74
Ventas proyectadas

Producto Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 ARo 5
Libra de cerdo $ 6.000,00 | $ 6.198,17 | $ 6.402,88 | $ 6.614,36 | $ 6.832,81

3.5.2.-Flujo de caja

El flujo de caja se proyectd a 5 afios, estableciendo el numero de libras de carne

vendidas, tanto para cerdos en pie como faenados. Se inicié con una inversion de

$ 3 532.95, ademas se considero los egresos para determinar la utilidad o pérdida en

el ciclo.
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Tabla 21. Flujo de caja proyectado de cerdos en pie

Flujo de caja proyectado

ACTIVIDADES ANO
0 1 2 3 4 5
1.Ingresos
Ventas $ 4.950,00 $ 5.113,39 $ 5.282,38 $ 5.456,84 $ 5.637,07
Total ingresos $ 4.950,00 $ 5.113,39 $ 5.282,38 $ 5.456,84 $ 5.637,07
2. Egresos
Costo de venta $ 3.532,65 $ 3.567,98 $ 3.603,66 $ 3.639,69 $ 3.676,09
Total egresos $ 3.532,65 $ 3.567,98 $ 3.603,66 $ 3.639,69 $ 3.676,09
Utilidad o Pérdida $ 1.417,35 $ 1.545,51 $ 1.678,72 $1.817,15 $ 1.960,98
Superavit o Déficit $-3.532,95
Tabla 22. Flujo de caja proyectado de cerdos faenados
Flujo de caja proyectado
ANO
ACTIVIDADES 0 1 > 3 4 5
1.Ingresos
Ventas $ 6.000,00 $ 6.198,17 $ 6.402,88 $ 6.614,36 $ 6.832,81
Total ingresos $ 6.000,00 $ 6.198,17 $ 6.402,88 $ 6.614,36 $ 6.832,81
2. Egresos
Costo de venta $ 3.532,65 $ 3.567,98 $ 3.603,66 $ 3.639,69 $ 3.676,09
Total egresos $ 3.532,65 $ 3.567,98 $ 3.603,66 $ 3.639,69 $ 3.676,09
Utilidad o Pérdida $ 2.467,35 $ 2.630,19 $ 2.799,22 $ 2.974,66 $ 3.156,72
Superavit o Déficit $-3.532,95
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3.5.3.- Tasa interna de retorno (TIR)

Para el célculo de la tasa interna de retorno (TIR) se considerd la tasa de descuento
del 12% para inversiones agropecuarias, generando una TIR de 21% para la opcidn
de cerdos en pie y una TIR de 51% para cerdos faenados. Como los resultados

obtenidos son mayores a cero, se determina que el proyecto es rentable.

3.5.4.- Valor Actual Neto (VAN)

El valor actual neto (VAN) del proyecto calculado, indica que para cerdos en pie se
obtiene un beneficio de $ 2 427,34 y en cerdos faenados $ 6 441,21. Estos valores

son positivos destacando la viabilidad del proyecto.

3.5.5.- Analisis beneficios/costos

El beneficio costo del proyecto para cerdos en pie es de $ 1,47 que indica que por

cada dolar invertido se obtiene una ganancia de $ 0,47 (Tabla 23).

Tabla 23. Beneficio/ costo de cerdo en pie

Afo 1 Afio 2 Ao 3 Ao 4 Afo 5 Total

Ingresos | $ 4.950,00 | $ 5.113,39 | $ 5.282,38 | $ 5.456,84 | $ 5.637,07 | $25.439,78

Egresos | $ 3.532,35 | $ 3.567,98 | $ 3.603,66 | $ 3.639,69 | $ 3.676,09 | $18.020,07

blc 1,40 1,43 1,46 1,50 1,53 1,47

El beneficio costo del proyecto para cerdos faenados es de $ 1.82, el analisis muestra

por cada dolar invertido $ 0.82 representa la ganancia (Tabla 24).

Tabla 24. Beneficio/ costo de cerdo faenado

Afo 1 Ao 2 Ao 3 Ao 4 Afo 5 Total

Ingresos | $ 6.000,00 | $ 6.198,17 | $ 6.402,88 | $ 6.614,36 | $ 6.832,81 | $32.048,22

Egresos | $ 3.532,65 | $ 3.567,98 | $ 3.603,66 | $ 3.639,69 | $ 3.676,09 | $18.020,07

b/c 1,70 1,74 1,78 1,82 1,86 1,82
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

e La porcicultura en la parroquia Manglaralto es significativa para la economia
de esta zona, el estudio indico que el 37% de porcicultores han dedicado a
esta actividad mas de 10 afios, lo realizan por tradicion y por ser un negocio
de subsistencia, el 100% de las granjas son de tipo artesanal. La forma de
alimentacion que utilizan es mixta (balanceado-desechos de alimento),
manifiestan que, con ello obtienen resultados favorables tanto econémicos

como de produccion.

e EI 68% de los porcicultores trabajan en forma independiente, lo que ratifica
su falta de asociatividad y las ventajas de trabajar en conjunto que les
proporcionaria los beneficios de capacitaciones y programas de alimentacién

otorgada por instituciones afines a esta actividad.

e EI consumo de carne porcina es variado, cerca del 88% de consumidores
gusta este alimento, su mayor forma adquisicion es semanal y quincenal,
entre los cortes de preferencia estan las chuletas y costillas, indicando que las

tercenas es su lugar favorito de compra a un costo de $ 2.50 por libra.

e El costo de producir un cerdo es de $ 235.51, incluye la inversion en
alimentacion, agua, medicamentos, mantenimiento y mano de obra, el precio
de venta por libra varia en funcién de la regulacion del mercado. Con
respecto a los precios de ventas local del cerdo en pie ($ 1.50) los indicadores
financieros afirmaron que no es una actividad rentable si se alimenta 100%
con balanceado; en cambio a la venta faenado ($ 2.50) la relacién beneficio

costo se ubicaen $ 1.82 y la utilidad mensual en $ 263.06.

e En cerdos en pie, la Tasa Interna de Retorno es de 21%; el Valor actual Neto
es $ 2 427.34 y la relacion Beneficio Costo $ 1.47, analizando los tres
indicadores se determina que esta opcion es factible, pues supera la tasa de

descuento y se genera utilidades.
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En cerdos Faenados, el proyecto se muestra econémicamente atractivo, se
obtuvo una Tasa Interna de Retorno de 51%, un Valor Actual Neto de
$ 6 441.21 y una relacién Beneficio Costo de $1.82.

Recomendaciones

En funcién de los resultados utilizar el canal de comercializacion directo
entre el porcicultor, detallista y consumidor final, el beneficio para los
porcicultores seria cubrir en su totalidad los gastos de inversion y obtener un
margen de utilidad considerable.

Incentivar a la poblacion porcicultora no asociada a que formen parte de este
gremio de produccion, esto representaria una gran ventaja ya que tendrian
acceso a capacitaciones continuas y apoyo por parte de ministerios e
instituciones relacionadas, ademéas de identificar cadenas eficientes de

comercializacion.

Implementar un centro de faenamiento comunitario, que se ajuste a las
necesidades actuales de los porcicultores de la parroquia Manglaralto, para

mejorar procesos, obtener productos de calidad y rentabilidad a largo plazo.

Utilizar la informacién del estudio para futuros trabajos, a fin de mantener
actualizada la base de datos sobre la actividad porcicola en la parroquia

Manglaralto.
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ANEXOS

Formato 1A. Modelo de encuesta consumidores

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIAS AGRARIAS
CARRERA DE INGENIERIA AGROPECUARIA
Tesis: “ESTUDIO ECONOMICO DE LA COMERCIALIZACION DE CARNE
PORCINA, EN LA PARROQUIA MANGLARALTO, SANTA ELENA.

OBJETIVO: Obtener informacion real sobre la adquisicion de carne porcina
mediante encuestas dirigida a los habitantes de la parroquia Manglaralto con la

finalidad de analizar el habito de consumo de este alimento.

Datos generales:

Comuna:

Género: Masculino Femenino Edad: Afos
ENCUESTA A CONSUMIDORES

HISTORIA

1. ¢Consume carne de cerdo?
Si No

2. ¢Conoce los beneficios nutricionales que posee la carne de cerdo?
Si No

3. ¢Cbmo consume carne de cerdo
Frita Azada Cocida Ahumada Otras

Especifique.......................



ENTORNO

4. ¢Con que frecuencia consume carne de cerdo?

Diario Semanal Quincenal Mensual

5. ¢Cudl es su nivel de compra de carne porcina?

Libras Diario Semanal Quincenal Mensual

1-3

3-5

S-7

7-10

Mas de
10

6. ¢Por qué consume carne porcina?

Preferencia Valor nutricional Tradicion Precio
MERCADOS
7. ¢Do6nde comunmente la adquiere?

Tiendas Tercenas Supermercados

8. ¢Cudles son los supermercados de su preferencia?

TIA Avicolas Fernandez Mega Piedra

Gran Aki Supermaxi Mi comisariato

9. ¢Qué tipo de corte habitualmente consume?
Costillas Pernil Lomo
Chuleta Otros

Especifique............coooviiiii.



ECONOMIA
10. ¢ Cuédl es el precio actual que paga por la libra de carne?
Especifique..........cooooviiiiiiiin...
FINANCIAMIENTO
11. ;Qué forma de pago usted realiza?

Contado Crédito



Formato 2A. Modelo de encuesta porcicultores

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIAS AGRARIAS
CARRERA DE INGENIERIA AGROPECUARIA

Tesis: “ESTUDIO ECONOMICO DE LA COMERCIALIZACION DE CARNE
PORCINA, EN LA PARROQUIA MANGLARALTO, SANTA ELENA.

OBJETIVO: Obtener informacion del movimiento productivo-comercial de la carne
porcina a traves de encuestas dirigidas a pequefios y medianos porcicultores de la
parroquia Manglaralto con el proposito de analizar los resultados y determinar el

nivel de produccién y comercializacion.

Datos generales:

Comuna:

Género: Masculino Femenino Edad: A0S
ENCUESTA A PORCICULTORES

HISTORIA

1. ¢Qué tiempo lleva dedicado a la produccion y comercializacion porcina?
1 afio 2 afios 3 afios Més de 3 afios

2. ¢Qué tipo de raza prefiere producir desde el punto de vista comercial?

Pietrain Duroc Landrace

Yorkshire Otras

Especifique........cooooviiiiiiiii
ENTORNO

3. ¢Cudl es el tipo de produccién porcina que utiliza?

Traspatio Semitecnificadas

4. ¢Tipo de alimentacion porcina?

Desechos de alimentos Comercial Otras



Especifique.......ccoovvviiiiiiiiiiii,

5. ¢Lleva registros de control del proceso de produccién?
Si No

Especifique........c.oooviiiiiiiii

6. ¢Cual es sumodalidad de produccion porcina?

Ciclo completo Engorde

7. ¢Actualmente cuenta con el asesoramiento de un médico veterinario?
Si No
8. ¢Qué exigencias le demanda el comprador?

Calidad Raza Registro sanitario Precio
ACTORES
9. ¢Pertenece a alguna asociacion?
Si No
NOMDBIE. ...,
RELACIONES-ORGANIZACIONES

10. ¢Existe algin organismo de ayuda a la produccidon porcina de la zona?

Si No

11. En caso de existir. ;Qué tipo de ayuda recibe?
Financiamiento Alimentacién Medicinas
Capacitacion Otros

Especifique.......ccovvviiiiiiiii



MERCADOQOS

12.

13.

14.

15.

16.

¢ Quiénes son sus principales compradores?

Parroquia Manglaralto Otros
Especifique............cooooiiiiiii,

¢Vende cerdos faenados?

Si No

¢En qué fase de crecimiento le proporciona mas utilidad vender el cerdo?
Lechones Levante Engorde

¢Con que frecuencia vende?

Semestral Anual

¢En que son trasportados los cerdos vendidos?

Vehiculo Propio Vehiculo Alquiler Otros

Especifique........ooviiiii

ECONOMIA

17.

18.

¢ Tiene conocimiento del costo de produccion de un cerdo en la etapa de
engorde?

Si No
Especifique........cooveviiiiiiiiiiii,

¢Actualmente la utilidad que obtiene de la venta de cerdos ayuda a cubrir
todos los costos de produccion?

Si No

Especifique.......ccooiiiiiii



19. En caso de no ser asi. ¢ Cudl de estos factores cree que influyen?
Escaza demanda Incremento de competencia
Disminucién en el precio de otras carnes
Aumento en los costos alimentacion Otros
Especifique......................

20. ; Demanda del cerdo durante el afio?

Frecuencia | Ene | Feb | Mar | Abr | May | Jun | Jul | Ago | Sept | Oct | Nov | Dic

Alta

Media

Baja

FINANCIAMIENTO
21. ¢Su tipo de financiamiento es?
Propio Crediticio
22. En caso de solicitar crédito. ;Qué instituciones se las realiza?
Prestamistas Bancos Cooperativas de ahorro y credito
Otros

Especifique...........ccooiviiiiini




Figura 1 A. Encuesta a porcicultores

Figura 2 A. Encuesta a consumidores



