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RESUMEN

El trabajo de investigacion fue realizado con lafinalidad de determinar un sistema
de costeo para obtener los costos de produccién de los productos terminados, con
el fin de establecer precios de venta que permitan obtener rentabilidad y que la
Empresa9-MAR NUEVEMARSA seacompetitivaen el mercado. La problemética
se centra en la obtencién de los costos de produccion del pescado, y de la manera
que estos afectan a los precios de venta. Se utilizd herramientas contables y
financieras paraladeterminacion de precios. Se evidenci6 que laempresano cuenta
con un sistema de costeo que permita determinar |os costos de produccién deforma
oportuna y confiable. El trabgjo de titulacion se fundament6 en conceptos
bibliograficos referentes a costos de produccion y determinacion de precios, se baso
también en la aplicacion de las normas ecuatorianas que regulan la actividad
pesguera. Se aplicd métodos tedricos, empiricos e instrumentos de recoleccion de
informacion. Los resultados de este trabajo de investigacion evidenciaron que la
organizacion determina sus costos de produccion de maneraempirica, situacion que
no permite contar con informacién confiable con el fin de determinar |os precios de
venta de sus productos, y su vez conocer la rentabilidad real del negocio, 1o que
imposibilitaria la competitividad de esta en e mercado. Con base a lo expuesto la
autora ha propuesto la implementacion de un modelo de Costos por Ordenes de
Produccion, para obtener los costos de los productos, y de esta manera la
administracion de la empresa cuente con informacion real para € establecimiento
de precios de venta, que permitan generar una rentabilidad adecuada.
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SUMMARY:

The research project was carried out in order to determine a costing system to obtain the
production costs of the finished products, in order to establishing sale prices that
allow profitability and that the -MAR NUEVEMARSA Company is competitive
in the market. The problem focuses on obtaining the costs of fish production, and
how they affect the sale prices. Accounting and financia tools were used to
determine prices. It was evidenced that the company does not have acosting system
that allowsto determine production costsin atimely and reliable manner. Thetitling
work was based on bibliographic concepts related to production costs and price
determination, it was also based on the application of the Ecuadorian norms that
regulate the fishing activity. Theoretical, empirical methods and information
collection instruments were applied. The results of this research showed that the
organization determines its production costs in an empirical way, a situation that
does not allow reliable information in order to determine the sale prices of its
products, and in turn, to know the real profitability of the business. , which would
make it impossible to compete in the market. Based on the foregoing, the author
has proposed the implementation of the Cost System for Production Orders, to
obtain the costs of the products, and thus in this way the administration of the
company has real and timely information for the establishment of prices of sale, to

generate an adequate return.
Key Words: Cost of production, prices, system of costs, performance.
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INTRODUCCION

El trabajo de investigacion denominado “Los Costos de produccion vy
determinacion de los precios de la Empresa -MAR NUEVEMARSA, del Canton
Santa Elena, parroguia Chanduy, afio 2017 hace énfasis en la adopcion de un
modelo de Costeo por Ordenes de Produccion para obtener los costos de los
productos, de tal modo gque la administracion de la empresa cuente con informacion
real y oportuna para €l establecimiento de precios de venta que permitan generar

rentabilidad adecuada.

La determinacion de Costos de los productos a través del tiempo ha sido
considerada por empresarios de paises del mundo, como un instrumento para la
fijacion de los precios de venta, de esta manera estiman garantizar la obtencion de
utilidades. El éxito de dichatécnica esta en la correcta distribucién y control de los
elementos del costo con € fin de obtener costos reales acordes a proceso de
elaboracion de los productos, esta herramienta sin duda alguna garantiza un margen

de utilidad conveniente ala empresa.

La comercializacion de los productos del mar por parte de empresas pertenecientes
al sector pesguero y la determinacion de sus precios de venta por lo genera selas
realizan, considerando el comportamiento de la demanda y la oferta, en otras
palabras usando precios de mercado, omitiendo € uso de técnicas 0 métodos
contables de costos, |0 que conlleva a que no exista confiabilidad y seguridad ala
hora de conocer si laempresa va a generar rentabilidad y competitividad al ofertar

Sus productos.



Ecuador es un pais privilegiado por la diversidad de riguezas marinas a causa de su
ubicacion geogréfica. Segun e Organismo de las Naciones Unidas para la
Alimentacion y la Agricultura (2016): “El Ecuador ocupa el puesto veinticinco
entre los paises pesqueros del mundo, € décimo en la produccion de harina de
pescado y € primero en Captura de atun”, esta industria genera 24.000 puestos de

empleo directos y 120.000 indirectos en toda la cadena de valor.

También para la comercializacion de los productos del mar normalmente, tanto el
comprador como €l vendedor, fijan los precios de venta considerando |as siguientes
variables: el volumen de produccién, la estimacion de sus costos, la demanday €l

tipo de mercado.

9-MAR NUEVEMARSA esunaempresadedicadaalaventaa por mayor de peces
pel &gicos congel ados tales como: pampano, carita, botella, trompeta, especies que
provienen de las Costas del Ecuador a través de los barcos denominados
“Chinchorreros”, que son los encargados de abastecer la materia prima y
transportados a las instalaciones de laindustria, en la que se procede a eviscerado,
descabezado y limpieza de los peces, aplicando normas de higiene pertinentes para

precautelar la calidad del producto.

La comerciaizacion se realiza en cgjas de 10 kilos distribuidos a los diferentes
compradores y o intermediarios, quienes son los encargados de trasladar la

mercancia hacia cada punto de distribucién o consumidor final.

El principal problema que presenta la empresa es la determinacion de |os costos de

produccion, éstos son calculados de manera poco técnica y sin considerar la



totalidad de los costosincurridos en €l proceso de produccion, lo que evidencia que
la empresa no cuenta con informacion confiable de sus costos, ocasionando que se
determine los precios de venta sin conocer s la empresa obtendra pérdidas o

ganancias en su proceso de produccion.

Actualmente, la empresa determina sus precios de venta, considerando |os costos
de produccion obtenidos de manera poco confiable, y a estos le adiciona un
porcentaje de utilidad. También en muchos de |os casos se recurre alos precios de
mercado y la competencia para fijarlos. La determinacion de los precios de las
maneras antes descritas no asegura a la empresa que permita cubrir sus costos de:
produccion, administracion, ventas, financieros y finalmente asegurar ala empresa

retribuir a sus accionistas utilidades sobre su inversion.

De acuerdo alo expuesto en la anteriormente se ha formulado la siguiente pregunta
de investigacion: ¢Como determinar eficientemente |os precios de ventas a traves
de los costos de produccion en la Empresa 9-MAR NUEVEMARSA, del Canton,
Santa Elena, parroquia Chanduy, afio 20177?, y la sistematizacion estéa compuesta
por tres interrogantes como: ¢Cuales son los elementos utilizados para determinar
costosy precios en la Empresa?, ¢De qué manera determinan |os costos unitarios y
precios de ventas |la Empresa Pesquera?, y ¢Qué método de costeo y fijacion de

precios utilizala empresa?

El objetivo principal delainvestigacion es valorar |0s costos de produccién parala
determinacion de los precios de ventas de la Empresa 9-MAR NUEVEMARSA,

ano 2017. Asi mismo se deben efectuar las siguientes tareas cientificas:



identificacion de los elementos del costo que intervienen en la produccién parala
determinacion de los precios de ventas en la Empresa 9-MAR NUEVEMARSA,
andlisis de |los procesos para determinar costos unitarios y precios de ventas de los
productos delaEmpresa9-MAR NUEVEMARSA vy disefio de un model o de costeo
paraladeterminacion de costos unitarios y precios de ventas de laEmpresa9-MAR

NUEVEMARSA.

De acuerdo con los criterios y a pronunciados por Roberto Hernandez Sampieri,

Carlos Fernandez y Mariadel Pilar Batista se justifica el trabajo de investigacion.

Vaor tedrico: los conceptos relacionados con las variables de estudio generan
conocimientos relevantes y son bases fundamentales para €l desarrollo de nuevas
indagaciones, es necesario resaltar laimportancia de |os sistemas determinantes de
costos y precios de ventas en los productos y € efecto sobre las utilidades de la

Empresa.

Conveniencia: El presente trabgjo tiene su efectividad al asegurar |a obtencion de
utilidades en la empresa 9-MAR S A. NUEVEMARSA, pues la adopcién de un
sistema de determinacion de costos y precios, garantizarainformacién delos costos
incurridos durante la produccion, de éste modo fijar precios de venta convenientes
tanto paralaempresacomo paradl cliente, ademas de posicionarse en los mercados

internacional es.

Relevancia: Esta investigacion contribuye para que las empresas pertenecientes a

laindustria pesquera, cuenten con aternativas de fijacion de los precios de ventas,



a través de la aplicacion de mecanismos de medicion para la toma de decisiones

oportunas.

Vaor practico: Los sistemas de costeo permiten identificar y distribuir de manera
correcta cada uno de los elementos del costo que intervienen en e proceso
productivo de las especies marinas de 9-MAR NUEVEMARSA, proporcionando

informacion contable relevante para la fijacion adecuada de precios.

Vaor metodoldgico: Mediante este trabajo de investigacion la autora demuestra
que, con la aplicacion del método de costeo por érdenes de produccion, laempresa
establ ece precios acordes alos productos industrializados, con € fin de obtener una

rentabilidad razonable y alavez un mejor posicionamiento en e mercado.

El presente trabgjo es de caracter descriptivo, debido a que se detalan aquellos
factores que intervienen en lafijacion de precios de la empresa, ademas de aplicar
métodos tedricos, empiricos y los correspondientes instrumentos de investigacion

como laentrevistarealizada al Gerente General y Contador.

La idea a defender de la investigacion puntualiza que a través de un modelo de
costeo por ordenes de produccion se determinara eficientemente [ os costos unitarios
y precios de ventas de la Empresa 9-MAR NUEVEMARSA, del Cantdn Santa

Elena, Parroquia Chanduy afio 2017.

Lainvestigaci6n esta constituida por |os capitul os que a continuaci on se mencionan:

El capitulo | contiene larevision literaria, andlisis de las variables, dimensiones e

indicadoresy e respectivo fundamento legal.



El capitulo 11 esta estructurado por los tipos de investigacion, métodos tedricos y
empiricos, definicion de poblacion y muestra, ademas de los instrumentos

necesarios paralarecoleccion de informacion relevante.

El capitulo 111 se encuentra compuesto por el andlisis de las entrevistas, resultados,

limitaciones, la propuesta, discusion, conclusiones y recomendaci ones.



CAPITULO

MARCO TEORICO

1.1. Revisién delaLiteratura

El presente trabajo de investigacion destaca la importancia de la medicion de los
costos de produccion y € efecto sobre |os precios de ventas, consecuentemente, se
ha incidido a la revision de aportes cientificos emitidos por otros autores, para

profundizar el tema de estudio.

Seguin 1o sefiaado por Alban Vallgjo (2015), en su articulo cientifico denominado
“El Costo de produccién y la fijacion de precios en las Microempresas”, ubicadas
en laCiudad de Riobamba de |a Provinciade Chimborazo, mencionaque el estudio
realizado es de caracter descriptivo y explicativo, ademas del uso de técnicas de
campo de tipo experimental y no experimental, coadyuvaron a relacionar los
distintos procesos que intervienen en la produccion, los resultados obtenidos
mencionan e manego empirico de los costos de produccién y los precios son
definidos en funcion delas experiencias adquiridas, alas decisiones detipo personal

y a ambiente de mercado.

De acuerdo alos antecedentes expuestos, € investigador ha propuesto implementar
sistemas de costeo y métodos para fijar precios basados en € Costeo Absorbente,
herramienta capaz de proporcionar datos confiables a los propietarios de los

pequeios negocios, mejorando de tal manera las utilidades operacionales.



Segun Abril Flores, Barrera Erreyes, y Mayorga Diaz (2017), en su articulo
cientifico “Los Costos de produccion y Fijacion de precios en Empresas
Artesanales. Caso DAYANTEX” situada en el Canton Pelileo de la provincia de
Tungurahua, tiene como objetivo principal determinar precios para empresas
artesanales mediante €l correcto uso de los costos de produccién, dicho estudio
aplico un enfoque cuali-cuantitativo, € anadisis de campo fue realizado en 25
microempresas de este sector, |0s autores utilizaron encuestas como instrumentos
de recoleccion de datos y revision de documentos, asi determinar |0s costos exactos

para una correcta fijacion de precios.

El resultado arrojado en estainvestigaci on es que laadministracion establ ece costos
empiricos en la distribucion de material es directos utilizados en la produccion, esto
se debe ala ausencia de un sistema de costeo que brinde informacién oportuna de
los costos incurridos en la fabricacion de prendas de vestir “Jeans”, en la
investigacion se determina que la asignacion de los precios y sus margenes de

utilidad se deben a decisiones de la administracion.

El estudio permite la aplicacién de un sistema de costeo adaptado alas necesidades
y objetivos de la empresa, cuyos resultados pueden ser aplicados en empresas de

caracterisicas semejantes.

Deacuerdo al aporte por parte del Departamento de Contaduriay Finanzas. Instituto
Tecnol6gico de Sonora (2014), en su articulo cientifico “Determinacion del Costo
unitario, una herramienta financieraeficiente en las empresas”, dichainvestigacion

tiene como objetivo principal determinar el costo unitario del producto de una



Panaderia y Pasteleria situada en la ciudad Obregon, a noroeste de México. El
presente trabajo es de caracter descriptivo, puesto que tomaun fragmento del objeto
de estudio para andizarlo detalladamente, los resultados evidenciaron €
desconocimiento de la Contabilidad de Costos y |a importancia de determinar |os

costos reales, conllevando a célculo empirico.

El autor planted laimplementaci én de un sistema de contabilidad de costos, parala
obtencion de informacion rea y oportuna de los costos de produccion, asi fijar

precios competitivos a sus productos, y alavez incrementar las utilidades.

De acuerdo alo resaltado por De la Cruz Cafizares y Bgaia Vera (2015), en su
trabajo de investigacion denominado “Impacto del Sistemade Costo en laEmpresa
PesqueraCENTROMAR S.A., y suincidenciaen laLiquidez y la Rentabilidad”, el
objetivo principal fue megorar €l proceso de control interno para garantizar la
cuantia de los costos de produccion, con laimplementacion de un monitoreo cabal
que facilite el cumplimiento de las politicas y estrategias, esto se llevo a cabo a
través de la utilizacion de métodos tanto deductivo como inductivo, investigacion
cuaditativa y cuantitativa. En los resultados se evidencié que la Empresa
CENTROMAR S.A., posee una deficiencia en la administracion financiera'y un
inadecuado control de sus actividades, ademas de la ausencia de un Sistema de

Costeo, provocando que no se cuantifique de manera correcta los costos unitarios
incurridos durante €l proceso de produccion. El autor propuso un analisis

comparativo para la mejora de politicas de costeo con la finalidad de incrementar

larentabilidad y mejorar laliquidez de la Pesgquera.



1.2.Desarrollo delasteoriasy conceptos

Seguin Reveles Lopez (2017), en su libro denominado Andlisis delos el ementos del

costo, menciona laimportancia de la determinacion correcta del costo unitario.

El principal objetivo de los costos es la determinacion correcta del costo unitario
(que es de donde se desprende la gran gama de toma de decisiones, como puede ser
lareduccion del costo y, por ende, la obtencion de utilidades), lo cual trae consigo
lainformacion amplia 'y oportuna, asi como €l control de las operacionesy de los
gastos. Igualmente, la determinacion del costo de produccion de lo vendido,
también ayuda a las politicas de operacién de acuerdo con € mercado, €l aspecto
financiero de expansion, de planeacion de utilidades, producir, comprar, mandar a

maquilar, étc.

A muchos productos selesfijae precio de venta, tomando como base el costo real
0 €l costo predeterminado, y lautilidad deseada, tal esel caso de articul os especiaes

0 gue no estan sujetos ala ofertay la demanda.

Una vez determinado € costo unitario, se pueden tomar decisiones tales como:

hacer o comprar, fijar normas politicas de explotacion, como puede ser:

v' El aprovechamiento de la capacidad productiva por tipo de articulos o
lineas, o bien, dejar de producir.

v Decidir cerrar lafébrica o seguir operando, realizar expansion o contraccion
o continuar igual.

v' Decidir s determinadas piezas es preferible comprarlas o fabricarlas, e

incluso sobre productos terminados.
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Las cifras de los costos desarrolladas sobre bases sdlidas y cumpliendo con sus

objetivos, generalmente se reflgaran en una utilidad efectiva.

1.2.1. VariableIndependiente: Costos de produccion

El costo es aguel sacrificio monetario que realizan las empresas para lograr un
objetivo o beneficio econdmico futuro. Como lo menciona Laporta Pomi (2016), €
costo es: “El valor monetario sacrificado o equivalente, por productosy servicios

que se espera, brinden un beneficio corrriente o futuro a la organizacion” (p. 47).

Seguin e aporte de Cardenas y Napoles (2016), en su libro Costos 1. La Gestion
Gerencia define que: “Costo es el efectivo que se sacrifica para obtener bienes y

Servicios que se espera, aporten un beneficio actual o futuro para la organizacion”.

(p. 27).

Con base a las aportaciones cientificas expuestas por otros autores, € costo es
definido como € sacrificio o desembolso efectuado por la organizacion o
directivos, parael logro de beneficios monetarios futuros, este valor sin dudaalguna
debe ser recuperado debido a que es una inversion efectuada con €l fin de obtener

ganancias a fina del ciclo econémico.

Los costos de produccion son todos aquellos rubros derivados de |a transformacion
de un bien primario a un producto final. De tal manera lo sefidla Laporta Pomi

(2016), en su libro Costos y Gestion Empresarial.

Es el valor de conjunto de bienes y esfuerzos en que ha incurrido o se va a

incurrir o que deben consumos en |os centros de produccion y/o operativos para
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obtener un producto terminado en condiciones de ser entregado a sector

comercial. (p. 48)

Seguin e argumento cientifico que detala Arredondo (2015), en su libro

Contabilidad y Andlisis de Costos.

L os costos de produccién son los que se incurren paralograr que los productos

manufacturados estén listos para su venta e incluyen:

a) Costos de materia primadirecta
b) Costos de mano de obra directa
c) Costos indirectos de produccion, conocidos también como gastos de

fabricacion (GIF) (p. 23)

Con base alas argumentaciones expuestas por |os autores | os Costos de Produccion
son todos aquellos elementos utilizados durante € proceso de industrializacion del
producto y se clasifican en materia prima, mano de obra y costos indirectos de
fabricacion. La identificacion de cada uno de estos Costos es fundamental a
momento de fijar precios, debido a que cada uno cumple funciones importantes en

el desarrollo y transformacion del producto.

1.2.1.1. Elementos del Costo

Los elementos del costo conocidos también como e conjunto de costos utilizados
durante la produccion, se clasifican en materiaes directos, mano de obra directa y
los costos indirectos de fabricacion. La informacion que estos generan contribuye

aladeterminacién de preciosy planificacién de actividades.
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1.2.1.1.1. MateriaPrima

Materias primas se denominan a aquellos recursos naturales que utilizan las
industrias paralaobtencidn de productos terminados. Segun laaportacion de Torres
Salinas (2002), afirma que: “El primero de los elementos del costo de produccion
es la materia prima, es decir los materiales fisicos que componen el producto” (p.

22).

Seguin considera Laporta Pomi (2016), en su libro Costos y gestion Empresaria la
materias primas son: “Todos aguellos insumos que son identificables y

cuantificables en el producto terminado” (p. 52).

Caracterizado como e elemento principal en la produccion, la materia prima
representaaquellosinsumos o material es sometidos atransformaci 0n paradar como
resultado productos aptos para € consumo humano. El elemento debe ser
plenamente indentificable y medible para determinar el costo fina y fijacion de

precios.
1.2.1.1.2. ManodeObra

La mano de obra es €l costo del trabajo gecutado para la fabricacion de bienes.
Seguin Bernal (2017), manifesta que: “ Es el esfuerzo fisico y mental que realiza el

hombre paratransformar los materiales en bienes aptos para el consumo” (p. 77).

De tal manera manifiesta Sinisterra Valencia (2006), en su libro Contabilidad de

Costos.

La mano de obra representa e esfuerzo del trabajo humano que se aplicaen la

elaboracion del producto. La mano de obra, asi como la materia prima, se
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clasifican en mano de obra directa e indirectra. La mano de obra constituye el
esfuerzo laboral que aplican los trabajadores que estan fisicamente relacionados
con €l proceso productivo, sea por accion manual u operando una maguinaria.
El costo del esfuerzo laboral que desarrollan los trabgjadores sobre la materia
prima para convertirla en producto terminado constituye el costo de la mano de

obradirecta. (p. 35)

Si bien es cierto que lamano de obra es €l esfuerzo fisico y mental del hombre, su
costo se debe calcular en base a términos o politicas establecidas por |os directivos

y segun € tipo de rigor que demanda la obtencion del bien.

Para obtener de manera adecuada la distribucion y/o prorrateo del costo delamano
de obra directa, es necesario cuantificar cada una de las horas trabgjadas por €
operario durante la produccion de cadalote o pedido de los productos ofertados. En
el contexto tambien mencionaalamano de obraindirecta, lamismaque puede ser
identificada pero no puede ser cuantificada por lo tanto forma parte del rubro de

costos indirectos de fabricacion.

Clasificacion dela mano deobra

Mano de obra directa: este elemento del costo es de gran importacia en la
elaboracion de productos debido aqueinterviene de formadirectaen laconsecucion

del bien. Ejemplos: obreros.

Mano deobraindirecta: esaquel costo derivado del esfuerzo fisico y mental, esta
relacionado indirectamente en la transformacion del bien. Ejemplos. guardias y

jefes de produccion.
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Mano de obra de administracion y ventas: son aquellos desembol sos efectuados
por € departamento administrativo como: gerente general, contador y demas

directivos.

1.2.1.1.3. Costos I ndirectos de Fabricacién

L os rubros de costosindirectos de fabricacion forman parte delos principal es costos
de produccién, debido ague contribuyen en lafabricacion del bien, perointervienen
deformaindirectaen el desarrollo del mismo. De acuerdo alo sefialado por Mufioz
Berna (2017), en su libro Contabilidad de Costos para la Gestion Administrativa:
“Son todos aquellos que seinvolucran en el proceso de transformacion de lamateria
prima a productos terminados, pero no manipulan directamente la materia primaa

transformar” (p. 78).

De acuerdo a la argumentacion cientifica de Laporta Pomi (2016), en su libro

Costos y Gestién Empresarial menciona alos costos inidrectos de fabrica:

Radica en que, para proceder a su imputacién a los productos y/o procesos, se
debe recurrir a bases de asignacion. Este mismo procedimiento serd de
aplicacion para €l caso de determinar |os gastos indirectos en general, ya sea a

los productos, actividades y/o servicios. (p.34)

L os costos indirectos de fabricacion son catalogados como |os gastos generales de
fabrica, los cuales no intervienen en el proceso productivo de bienes, sin embargo,
estan relacionados a la consecucion de los mismos. Estos costos son dificiles de

identificar por lo que laempresa debe recurrir amétodos adicional es de maneraque
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afecte proporcionalmente el producto que lo ameritay con ello ayudar alaempresa

atomar decisiones sobre la gestion.

Clasificacion delos costos indirectos de fabricacion

De acuerdo a Rivero (2015), en su libro denominado Costos y Presupuestos

mencionala clasificacion de los costos indirectos de fabricacion.

Material indirecto: son aquellos recursos de valores pequefios que no pueden ser

distribuidos directamente al producto.

Mano de obra indirecta: son aguellos sueldos remunerados al persona que

interviene de formaindirecta en latransformacion del producto.

Otros CIF: Son aquellos desembolsos como depreciaciones, servicios basicos,

mantenimiento y alquileres de la empresa.

Cuadro N° 1. Procedimiento de aplicacion de los CIF

Procedimiento
de aplicacion
de los CIF

Analisis de las variaciones y
ajustes

. | _

Fuente: Costosy presupuestos (Rivero Zanatta, 2015, p. 142)
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Base de asignacion presupuestariasparalos CIF

v Unidades producidas

v Horas mano de obra

v" Costo mano de obra directa

v' Costo de los materiales directos
v' Costo primo

v" Horas maguina

1.2.1.2.Clasificacion de los costos

De acuerdo con Lambretdn (2016), en su libro Costos para latoma de decisiones

menciona que | os costos se clasifican desde la perspectiva en que se observe.

Cuadro N° 2. Clasificacion de |os costos

De acuerdo con su Fijos
comportamiento ante cambios Variables
en el nivel de actividad Mixtos

De acuerdo con €l tiempo en Pl EreElEE

que se enfrentan los ingresos Del periodo

De produccion
Administracion
Ventas y financiero

De acuerdo con la funcion en
que se originan

De acuerdo con su importancia Relevartes

para la toma de decisiones Irrelevantes

labl
De acuerdo con el control que CEiEEeES

se tenga sobre el costo I ncontrolables

De acuerdo con su importancia Evitables
ante una disminucion de

ctividades I nevitables

De acuerdo con la diferencia en Sumergidos

el costo entre dos alternativas Diferenciales

De acuerdo con la capacidad
para asociarlos a un producto,
departamento o servicio

Directos

R R AR VY

Indirectos

—=>

Conmprometidos

Discrecionales

Material directo
Mano de obra directa

Costos indirectos de
fabricacion

Fuente: Costos parala Toma de decisiones (Lambretén Torresy Gar za Fernandez, 2016)

Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

17



De acuerdo con su comportamiento ante cambios en € nivel de actividad

Costos fijos. — Son aquellos costos que permanecen firmes durante la produccion,

siempre que este valor no sobrepase |a capacidad instalada.

Costos variables. - Estos costos varian de acuerdo a volumen de produccion.

Costos mixtos. - Son aquellos compuestos por |os costos fijos y variables.

De acuerdo con € tiempo en que se enfrentan losingresos

Del producto. — El costo del producto estd conformado por todos los costos

derivados de la fabricacion del producto.

Del periodo. — son todos aquellos generados de la fabricacion del producto, pero

de formaindirecta, éstos costos son registrados en €l estado de resultados integral .

Deacuerdo con lafuncion en que seoriginan

De produccion. — Estdn compuestos por |os costos de materiales directos, mano de
obra directa y los costos indirectos de fabricacion, los cuales estan relacionados

directamente con el producto.

Administracion, ventas y financiero. — Estos costos son generados de los
departamentos de administracion, ventas y financiamiento. Por giemplo, en € area
de administracion existen valores como |os salarios, servicios basicos, asi mismo €
de ventas estan los gastos generados por las ventas, pago de sueldos, transporte y
fletes, mientras que en los de financiamiento existen los derivados de adquirir

préstamos ainstituciones financieras.

18



De acuerdo con su importancia para latoma de decisiones

Relevantes. — Son los costos afectados por cualquier decision que tomen los

directivos, por lo que se recomiendarealizar un andlisis antes de efectuarlos.

Irrelevantes. — A diferencia de los relevantes estos permanecen constantes
independientemente de |as decisiones que realicen.

De acuerdo con € control que setenga sobre el costo

Controlables. — Son todos aquellos costos manipulados por autoridades de mayor

rango en la organizacion.

Incontrolables. — Son aguellos costos en los cuales no poseen ninguna influencia

o control por parte de las autoridades de turno.

De acuerdo con su importancia ante una disminucion de actividades

Evitables. — Son aquellos costos que pueden ser identificados y que pertenecen a
un solo producto o centro de costo, de modo que si suprime el producto también se

eiminaria el costo.

Inevitables. — A diferencia de los evitables estos costos permanecen intactos en
caso de que desapareciera el producto.

Clasificacion de acuerdo con la diferencia en € costo entre dos alter nativas

Sumergidos. — Son todos aquellos costos que independientemente de la decision
gue tome la empresa, directivos 0 accionistas no se veran afectados, es decir no

resultan importantes para lajunta.
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Diferenciales. — Los costos diferenciales son aquellos que suelen incrementarse al
momento que la empresa cambia de actividad a otra, de tal manera que representan

desembol sos rel evantes para la organizacion.

De acuerdo a la capacidad para asociarlos a un producto, departamento o

servicio.

Directo. — Son aquellos que pueden ser atribuidos a un solo producto o centro de

costo.

Indirecto. — Este tipo de costo se distribuye para cada uno de los productos o
departamento en especifico, esto se debe ala capacidad que tiene para asociarse con

el producto.

1.2.1.3. Sistemas de costos

El objetivo principal de los sistemas de costeo es acumular todos los costos del
producto y generar informacion confiable para la administracion. Segun detala
Sinisterra Vaencia (2006), En su libro Contabilidad de Costos: “Es € conjunto de
normas contables, técnicasy procedi mientos de acumul acion de datos de costos con
el objeto de determinar €l costo unitario del producto fabricado, planear los costos

de produccion y contribuir con la toma de decisiones” (p. 58).

De acuerdo con lo argumentado por Cardenas y Népoles (2016), en su libro Costo
1 sobre los sistemas de Costos. “Es un conjunto de normas, procedimientos y

técnicas que nos indican la forma en que los costos se cargan a producto
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manufacturado, e control de los inventarios y como se pueden determinar los

valores de la produccion”. (p. 46)

Los Sistemas de costos son todos aquellos mecanismos de medicion compuestos
por normas, procedimientos y técnicas tanto contables como administrativos,
empleadas para el control de sus operaciones y determinacion de costos unitarios
derivados de cada etapa de transformacion del producto, con e fin de obtener

informacion relevante parala toma de decisiones oportuna.

1.2.1.3.1. Por érdenesde produccién

El sistema de costeo por drdenes de produccion tienen como funcion principa la
aplicacion de métodos para el control €eficiente de las operaciones productivas. De
acuerdo con las aportaciones de Arredondo (2015), en su libro Contabilidad y
Andlisis de Costos: “En este sistema se puede calcular facilmente €l costo unitario
de cada producto fabricado por laempresa, yaque las 6rdenes o pedidos especificos

pueden ser plenamente identificables”.

Para Rincony Villarreal (2009), en su libro de Costos y Decisiones Empresariales.

Este sistema la unidad de costeo es generalmente un grupo o lote de productos
iguales. La fabricacion de cada lote se emprende mediante una orden de
produccion. Los costos se acumulan para cada orden de produccion por separado
y, la obtencion de los costos unitarios es cuestion de una simple division de los
costos totales de cada orden, por € nimero de unidades producidas en dicha

orden. (p. 54)
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El Sistema de Costeo por Ordenes de produccion es caracterizado porque acumula
y distribuye los costos incurridos durante el proceso de produccion con respecto a
cadalote o pedido realizado por € cliente. Tanto el costo de la materia prima como
lamano de obradirecta son acumulados por cada orden de produccién mientras que
los costos indirectos de fabricacion sus costos son por departamento o area
especififca paraluego ser trasladados ala orden. Unavez en la orden se procede a

calculo dd costo unitario.

1.2.1.3.2. Por procesos

Deacuerdo alo sefidlado por Arredondo (2015), en su libro Contabilidad y Andlisis
de Costos: “Este sistema se aplica a empresas manufactureras que producen grandes
cantidades de productos similares utilizando la produccién en serie. Los costos de
materia prima directa, mano de obra y GIF se asignan a los departamentos de

produccién”.

Conforme a lo argumentado por Rincén y Villarreal (2009), en su libro Costos.

Decisiones Empresariaes.

En este sistema la unidad de costeo es un proceso de produccion. Los costos se
acumulan para cada proceso durante un periodo de tiempo dado. El total de
costos de cadaproceso dividido por € total de unidades obtenidas en cadapedido
en €l periodo respectivo, nos da el costo unitario en cadauno de los procesos. El
costo total del producto terminado es |la suma de los costos unitarios obtenidos

en los procesos por donde haya pasado € articulo. (p. 55)
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El Sistema de costeo por procesos es un instrumento de medicion utilizado por
empresas manufactureras el cual acumulalos costos por cada departamento o centro
de costo. Su objetivo principal es determinar la asignacion y distribucion de los

costos efectuados en cada proceso de transformacion del bien.

1.2.2. Variable Dependiente: precio

El precio esla cantidad de dinero determinado por |os directivos parala obtencion
de bienes y servicios. Seguin Limas (2012), resalta que: “El precio del producto es
el valor monetario fijado para vender un producto al cliente y/o consumidor” (p.

169).

De acuerdo a LOpez Arrazola (2014), en su libro denominado Precios y Costos en

el Marketing Relacional menciona que:

El precio es un importante elemento de posicionamiento; se relaciona en los
beneficios como una sefial de calidad, ya sea “alta” o “baja”; tambien puede
sugerir status y prestigio; varia en relacion directa con la “Medida de Valor”, es

decir con la cantidad (porcion) ofrecida en cada unidad de venta. (p. 43)

El precio es un indicador monetario que depende estrictamente de laley delaoferta
y la demanda, es decir si |a oferta supera a la demanda los directivos optaran por
bajar |os precios de sus productos para mantenerse en el mercado, en e caso de que
la demanda este por encima de la of erta los precios tienden a incrementarse puesto
a que € bien es escaso y los consumidores estarian dispuestos a pagar mas para

comprarlo. Este valor es fijado parala obtencion de beneficios y rendimientos.
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1.2.2.1. Procesos para determinar € precio

A continuacion, se detalla €l proceso correcto que las empresas deben seguir para

la determinacion real y rentable de los precios de venta.

Cuadro N° 3. Procesos para determinar €l precio

2 Determinar la demanda

3 Analizar los costos y precios de la Competencia
4 Seleccionar un método de fijacion de precios
5 Seleccionar €l precio final

Fuente: Marketing Empresarial: Direccion como estrategia competitiva, (Limas, 2012,
p.171)
Elaborado por Carolina Tigrero Gonzalez

1.2.2.2. Determinacién de precios

De acuerdo a Pérez (2013), en su aportacion cientifica denominada “Marketing. El

precio, tipos y estrategias de fijacion” argumenta que:

La determinacion del precio es un instrumento de enorme importancia en la
empresa puesto que determinara el nivel deingresos delacompariiay, por tanto,
su rentabilidad. La determinacion de éste vendra dada por multiples factores

tanto internos como externos. (p. 6)

De acuerdo con los argumentos cientificos de Giraldo Olivero (2016), lafijacion de
precios esta vinculada con: “Clientes, costos y competidores forman un triangulo
gue no debe perderse de vista en los elementos claves para estudiar cuando sevaa

fijar el precio” (p. 85)
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El precio es e valor economico gque debe ser fijado con base a andlisis de factores
tales como: € cliente, la competenciay los costos. Bgjo este andlisis y de acuerdo
a los objetivos y politicas organizacionales, los directivos deben optar por
mecanismos de valoracion y control que permitan a la empresa ofertar productos

competitivos, garantizando su posicionamiento en el mercado.

1.2.2.2.1. Costos

Seguin Horngren (2012), argumenta que: “Los costos afectan los precios porque
influyen en la oferta. Cuanto més bajo sea el costo por elaborar un producto, mayor
serala cantidad de ese producto que la compariia esté dispuesta a suministrar”. (p.

434)

Los costos suelen ser cada uno de los desembolsos generados por la industria
durante el proceso de transformacion del bien tales como: materia prima, mano de
obray los costos indirectos de fabricacion. Asi pues los costos son |os elementos
principal es tomados para lafijacion de precios debido a que estos generan datos e

informacion de los valores que fueron utilizados en la produccion.

1.2.2.2.2. Clientes

El cliente representa por lo general para una organizacion € principa factor del
establecimiento de precios en sus productos. De acuerdo con o mencionado por
Horngren (2012), en su libro denominado Contabilidad de Costos. Enfoque
Gerencial “Los clientes afectan los precios gracias a su influencia sobre la demanda
por un bien o servicio, con base en factores como las caracteristicas y la calidad de

un producto”. (p. 433)
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De ta manera lo argumenta Cuevas Villegas (2012), en su revista contable
denominada Fijacion de precios. Costo plusy target costing mencionalo siguiente:
“Los clientes influyen a través de su efecto en lademanda. El precio siempre hade
mirarse desde los ojos del cliente. Un precio demasiado alto puede llevar a

desconocimiento del producto y a buscar sustitutos”. (parr. 4)

El cliente es uno delos factores que influyen generalmente en lafijacion de precios
de los productos. La demanda del bien depende del gusto y la capacidad que tiene
el consumidor para adquirirlo, a causa de esto, la empresa debera hacer un estudio
delos posibles bienesy precios que los consumidores estén dispuestos a costear por

laadquisicion de un bien o la prestacion de un servicio en especifico.

1.2.2.2.3. Competencia

Seguin lo menciona Cuevas Villegas (2012), en su revista contable: “Todo negocio
debe estar pendiente de las acciones de lacompetenciay sus precios siempre tendra
relacion con los de la competencia, en e caso de productos similares y de facil

sustitucion” (parr. 5).

La competencia es referida a conjunto de empresas que persiguen un mismo
objetivo, es decir la disputa de vender y comercializar un producto en un

determinado mercado.

Para la fijacion de precios se debe considerar como un factor relevante a la
competencia, pues actla indirectamente en la determinacién de precios de bienes y

servicios. Las empresas hoy en dia analizan las acciones y la capacidad que tienen
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éstas para obtener altos indices de utilidad, creando estrategias que ayuden a

crecimiento eficaz de su produccion.

1.2.2.3. Métodos defijacion de precios

Conforme alo mencionado por Limas (2012), en su libro Marketing empresarial.
Direccién como estrategia competitiva: “Un método de fijacion de precios es un
conjunto de reglas a aplicar para la obtencion del nivel final del precio de un

producto”.(p. 45)

Como lo menciona & autor, los métodos de fijacion de precios son instrumentos
claves para establ ecer valores alos productos, se basa principamente enreglas ala
que la empresa debe someterse para alcanzar € precio correcto y generar
determinados margenes de utilidad. Existen tres métodos de fijacion de precios en

funcion de los costos, competenciay mercado.

Cuadro N° 4. Métodos de fijacién de precios
- FACTORESINTERNOS ~ FACTORESEXTERNOS

METODO BASADO EN LOS

COSTOS METODO BASADO EN LA COMPETENCIA

* Costo mas utilidades

*Punto de equilibrio y utilidades

Fuente: Marketing Empresarial: Direccion como estrategia competitiva, (Limas, 2012, p.
171)
Elaborado por Carolina Tigrero Gonzalez

METODO BASADO EN EL MERCADO

1.2.2.4.1. M étodos basados en los Costos

El método de fijaciéon de precio basado en € costo por lo general son los mas
utilizados por |as empresas grandes, debido asu gran aportey lafacilidad de generar

valores para la determinacion de utilidades . De acuerdo con Limas (2012), en su
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Libro Marketing Empresarial. Direccion como estrategia competitiva manifiesta

que:

L os métodos de fijacion de precios basados en |os costos se centran en |os datos
proporcionados de |os productos para este efecto y por eso son los métodos més
objetivos y justos. Consisten basicamente en la adicion de un margen de
beneficios a costo del producto. Desde e punto de vista de marketing, no
siempre resultan los més adecuados para la consecucion de los objetivos de la
empresa. Estos precios son principalmente determinados por objetivos de

desempefio financiero de la organizacion.

L os métodos de fijacion de precios basados en |os costos se centran en los datos de
costos para la fijacion del precio de los productos y por eso son los métodos més
objetivosy justos. Consisten basicamente en la adicién de un margen de beneficios
al costo del producto. Desde el punto de vista de marketing, no siempre resultan los
mas adecuados para la consecucion de los objetivos de la empresa. Estos precios
son principalmente determinados por objetivos de desempefio financiero de la

organizacion.

A continuacion se detallalos métodos en base a los Costos:

a) Fijacion de precios de costo mas margen.- Es  método de fijacién de
precios mas simple. Consiste basicamente en sumar un margen de utilidad
estandér al costo del producto.

b) Fijacion de precios basada en e punto de equilibrio.- El punto de

equilibro es aguel en el que e nimero de unidades del producto vendidas a
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un precio dado, es justamente suficiente para cubrir los costos fijos y los
costos variables en que se haincurrido. Cuando los volimenes de las ventas
estan sobre el punto de equilibrio la empresa esta obteniendo ganancias y
cuando los volumnes de las ventas estén por debajo del punto de equilibrio

la empresa esta obteniendo pérdidas. (p. 177)

Por lo general, estos métodos son los mas opcionados y selecionados por 1o
empresarios duefios de compafiias manufactureras, debido a que consisten en
agregar un porcentaje de utilidad a los costos unitarios derivados de |os elementos
como materiales, mano de obra y costos indirectos, garantizando un rendimiento

favorable parala organizacion y demas directivos.

Los precios son fijados mediante dicho método puesto que permite asegurar alos
directivos una utilidad beneficiosa, que garantice a negocio seguir creciendo y

posicionarse en el mercado tanto interno como externo.

1.2.2.4.2 Método basado en la Competencia

Este método se refiere basicamente a precio establecido con base a andlisis delos
precios de la competencia. Segun lo sefidado por Limas (2012), en su libro
Marketing empresarial. Direccién como estrategia competitiva: “Este método esta
basado principalmente en analizar el comportamiento delos competidores parafijar
el precio, quedando en un segundo lugar e comportamiento del mercado o los

costos propios”(p. 40).

De acuerdo a la aportacién de Vargas (2014), menciona lo siguiente: “La fijacion

de precios basadas en |la competencia es un método que se usa para determinar €l
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precio con base a conocimiento de la competencia, sin considerar en gran medida

sus costos y la demanda”. (p. 3)

En éste método € precio esta estrictamente influenciado por las decisiones que
toman las empresas denominadas “Lideres” dedicadas a la misma actividad
econdmicay de grandes capitales, sin considerar €l andlisis delos costosincurridos
en lafabricacion de productos. Debilidades que pueden afectar alaempresaalargo
0 corto plazo, porque a basarse solo en los precios de la competencia pueden
ocasionar errores en la planificacion de recursos y actividades imposibilitanto la

obtencioén de utilidades.

1.2.2.4.3. Métodos basados en e Mercado

El método basado en el mercado por |o general no toma en cuentalos elementos del
costo de produccion sino tienden a fijarse en los precios que circulan dentro del
mercado. De acuerdo con lo resaltado por Limas (2012), en su libro Marketing
empresarial. Direccion como estrategia competitiva: “L.os métodos orientados en e
mercado son reactivos en tanto reaccionan a las condiciones de los mercados y se

determinan en funcion de las metas de mercadeo de la organizacion”.

Seguin las argumentaciones expuestas por € autor, el método basado en el mercado
esta relacionado con |os obj etivos de mercadeo de laorganizacion y e ambiente del
mercado, es decir sirve para adaptar € precio de venta de los productos a la
demanda existente como también alos obtjetivos o metas de la organizacion. Este
método es de gran ayuda para la empresa sin embargo, solo toma como referencia

las decisiones del mercado y no alos mediosinternos, hecho que generainseguridad
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al momento de conocer la situacion real de la empresa imposibilitando la fijacion

de precios adecuada.

1.3. Fundamentos sociales, psicolégicos, fisiologicosy legales.

1.3.1. Fundamentacion L egal

Este trabajo de investigacion referente a costos y precios de ventas se fundamenta

en |as siguientes apreciaciones legales.

(Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008), en su capitulo cuarto, soberania
econdmica, seccion primera, sistemaecondmico y politicaecondmica, articulo 283
sefidalo siguiente:
El sistemaecondémico es socia y solidario: reconoce al ser humano como sujeto
y fin; propende a una relacion dinamicay equilibrada entre sociedad, Estado y
mercado, en armonia con la naturaleza; y tiene por objeto garantizar la
produccion y reproduccion de las condiciones materiales e inmateriales que

posibilitan e buen vivir. (p. 140)

(Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008), en su capitulo sexto, trabajo y
produccion, seccidn cuarta, democratizacion de los factores de produccion, articulo

334 estipulalo siguiente.

El Estado promovera el acceso equitativo a los factores de la produccion, para

lo cual le correspondera:

3 Impulsar y apoyar € desarrollo y difusion de conocimientos y tecnologias

orientados a | os procesos de produccion.
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4 Desarrollar politicas de fomento ala produccién naciona en todos|os sectores,
en especial para garantizar la soberania alimentaria y la soberania energética,

generar empleo y valor agregado. (p. 156)

(Cdbdigo Organico de Comercio Produccion e Inversiones, 2010) en su titulo 111 de
las medidas de defensa comercia. Capitulo |, articulo 88 defensa comercia

menciona

El Estado impulsaralatransparenciay eficienciaen |os mercadosinternacional es
y fomentara la igualdad de condiciones y oportunidades. A) Restringir las
importaciones 0 exportaciones de productos por necesidades econdémicas
sociales de abastecimiento local, estabilidad de precios interno, o de proteccion

alaproduccion nacional y alos consumidores nacionales (p. 22)

(Ley Orgénicade Regulaciény Control del Poder de Mercado, 2017), en su capitulo
[11. Accién del Estado y ayudas publicas. Seccion . Accién del Estado. Articulo

32.

Autorizacion excepcional reservada al Ejecutivo. - Corresponde a la funcién
gjecutiva, de modo excepciona y tempora, mediante Decreto Ejecutivo, la
definicion de politicas de precios necesarias parabeneficio del consumo popular,
asi como para la proteccion de la produccién nacional y sostenibilidad de la

misma.

El sector agroalimentario se podra establ ecer mecanismos paraladeterminacion

de precios referenciaes. (p. 27)

32



(Reglamento paralaaplicacion delaLey Organicadel Régimen Tributario Interno,

2015) en su articulo 85 del método del costo adicionado sefidalo siguiente:

Determina el precio de venta de un bien o de la prestacion de un servicio, entre
partes relacionadas, multiplicando del costo del bien, del servicio, o de la
operacion de que se trate, a partes independientes, por € resultado de sumar, a
launidad, el porcentgje dela utilidad bruta que hubiere sido obtenido con o entre

partes independientes en operaciones comparables. (p. 75)

(Ley de Acucultura y Pesca del Ecuador, 2017), dentro de las normas especiales
para pesca artesanal. Articulo 53, sefida lo siguiente: Fondo de Fomento Pesca
Artesanal. Créase el fondo de Fomento paralaPesca Artesanal dependiente del Ente
Rector, cuyo destino serd, entre otros, € fomentar y promover los siguientes

aspectos.
A continuacion, se mencionalo siguiente:

a) Lacomercializacion internade los productos pesqueros y la administracion
de los centros de produccion.

b) El desarrollo productivo de los pescadores artesanales y sus organizaciones

c) Emprendimiento de actividades dternativas a la pesca artesana
(piscicultura, maricultura), para fomentar la produccion y recuperacion de

las especies nativas en las comunidades pesqueras. (p. 21)

Plan Naciona de desarrollo 2017-2021. Toda una vida (2017), dentro de los
Objetivos Nacionales e Desarrollo, gje 2 economia a servicio de la sociedad

mencionalo siguiente:
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El sistema economico, por definicion constitucional, es una economia social
solidaria. Dentro de este sistema econdmico interantUan los subsistemas de la
economia publica, privada,popular y solidaria. No se puede entender la
economia sin abarcar las relaciones entre los actores economico de estos
subsistemas, que son de gran importanciay requieren incentivos, regulacionesy

politicas que promuevan la productividad y la competividad. (p. 72)
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CAPITULOIII

MATERIALESY METODOS

2.1. Tipo delnvestigacion

2.1.1. Investigacion Descriptiva

La investigacion es tipo descriptiva con idea a defender, puesto que detall6 las
principal es caracteristicas de los fenGmenos en los que estuvo inmerso € problema
de estudio. El autor describié aguellos elementos influyentes en la determinacion
de costos y precios de venta de los productos ofertados por 9-MAR
NUEVEMARSA, € proceso productivo del pescado, las normativas a las que se
rigen y las herramientas contables necesarias para llevar a cabo € trabgo de

titulacion.

2.2. Método deinvestigacion

2.2.1. Métodos Tedricos

2.2.1.1. Méodo Deductivo

El método deductivo es unaforma de construir el conocimiento cientifico, puesto a
que va desde o genera (teorias y criterios) hasta llegar alo especifico o concreto,
la investigacion hizo hincapié en la importancia de determinar costos unitarios
reales por medio de técnicas de costeo en los productos fabricados y proporcionar

un precio adecuado y rentable para el incremento de utilidades.
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2.2.2 Méodos Empiricos

2.2.2.1. Observacion

La observacion es un método de investigacion empleado para € andlisis de los
hechos acontecidos y los hechos posteriores con la finalidad de alcanzar la
objetividad. Este método de investigacion fue propicio para obtener conoci mientos
sobrelasituacion atravesadapor -MAR NUEVEMARSA, luego delarecopilacion

de lainformacion se procedio al respectivo andlisis.

2.2.2.2. Entrevista

La Entrevista es uno de los méodos de investigacion utilizados por los
investigadores para la obtencion de informacion directa. Este tipo de instrumento
sedirigié al Gerente y Contador General de la Empresa 9-MAR NUEVEMARSA,
situada en la Parroquia Chanduy, de la Provincia de Santa Elena, estructurado con
preguntas particul ares rel acionadas con | as variables de investigaci on, dimensiones
e indicadores, que coadyuvaron a obtener informacion relevante y concreta para

profundizar € temade investigacion.
2.3. Diseflo de muestreo

2.3.1. Poblacién

La poblacion es definida como e conjunto de individuos que serédn objeto de
estudio. Segin Hernandez Sampieri (2014), afirma que la poblacion es €:
“Conjunto de todos los casos que concuerdan con determinadas especificaciones”.

(p. 174)
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La poblacion inmersa en € trabajo de investigacion de Costos de produccién y la
determinacion del precio de venta estuvo constituida por €l Gerente y Contador

Genera delaEmpresa9-MAR NUEVEMARSA.

Tabla N° 1. Poblacién

POBLACION NO. DE PARTICIPANTES
Gerente General 1
Contador General 1
TOTAL 2

Fuente: -MAR NUEVEMARSA
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

2.4. Disefio de recolecciéon de datos

Parad desarrollo de lainvestigacion serecurrié alibros de Contabilidad de Costos,
Contabilidad General, Marketing Empresarial, etc., también se recolectd
informacion por medio de varios articul os cientificos, revistas cientificas y ademés
delarevision de normativas vigentes con € fin de obtener conocimientosy realizar
|as respetivas entrevistas para las personas invol ucradas en el desarrollo del trabagjo

de investigacion.

2.4.1. Guiadeentrevista

La Guia de entrevistas fue estructurada por un conjunto de interrogantes disefiadas
para € acance de los objetivos de la investigacion. La informacion recaudada y
seleccionada brind6 datos necesarios para €l respectivo andlisis y lainterpretacion
de resultados, este instrumento de recoleccion aportd de manera significativa para

el desarrollo del proyecto de titulacion.
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CAPITULO I1I

RESULTADOSY DISCUSION

3.1. Andlisisde Datos

En este capitulo se procede a efectuar el andisis de los resultados obtenidos de la
recoleccion de datos derivados de las entrevistas realizadas a Contador General Sr.
Jacinto Alvarado y el Contador General Srta. Grace Patifio, quienes proporcionaron
informacion relevante de los costos que intervienen en e proceso productivo y

fijacion de precios de |os productos congel ados.

Entrevista Contador General de9-M AR NUEVEMARSA

1.- ¢Conoce qué porcentaje del total de costos de produccion representa la

materia prima?

La materia prima que considera la empresa son |0s peces pelagicos, hielo y cgjas,
representa en porcentgjes del total de costos de produccién entre los 60 a 70%. Es
necesario resaltar que el costo de materia prima suele variar de acuerdo a los
factores como: temporada, vedas entre otros. La materia prima es el elemento més
importante en la produccion por lo tanto su adquisicion debe regirse a estrictas

normas de higiene y seguridad procurando sobre todo la calidad.

2.- ¢De qué manera se carga € costo de la mano de obra directa al costo total

dela produccion entregada?

El costo de la mano de obra es igual a sueldo bésico unificado y es cancelado al

final del mes. Por |o tanto, la empresa realiza una serie de calcul os empiricos para
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asignar costos por este concepto, ocasionando que no se conozcan |os costos reales

por cada produccion.

3.- ¢De qué manera se asignan los costos indirectos de fabricacion para la

determinacion de los Costos Totales?

Actualmente |la empresa para determinar sus precios solo toma como referencialos
costos generados por concepto de materia primaindirecta, mano de obraindirecta,
costosindirectos de fabricacion sin considerar |0s gastos por depreciacion, servicios
basicos, mantenimiento y combustibles. Estos costos no son exactos debido a que
no se consideran la totalidad de los mismos, impidiendo e coste real vy

establecimiento de precios oportunos.

4.- ¢La empresa antes de fijar sus precios evalla los precios de venta de la

Competencia?

Seguin la argumentacion del entrevistado la empresa fija sus precios evaluando los
establecidos por |os competidores, debido ague son empresas grandes y de mayores
influencias en e mercado, creando de esta manera estrategias y pequefias ventgas

para comercializar su producto y por ende mantenerse en e mercado.

5.- ¢Creeusted factiblela utilizacion de métodos de fijacion de precios con base

al costo mas margen?

De acuerdo a lo mencionado por el entrevistado el costo es la base fundamental
paralafijacion de preciosy si se adicionaun margen de utilidad notoriamente traera

beneficios econdmicos parala empresa.
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6.- ¢Considera usted que la aplicacion del Sistema de Costeo por 6rdenes de
produccion permitira obtener costos unitarios para la determinacion de

precios viablesy competitivos en los productos de su Empresa?

La empresa necesita de herramientas eficaces que ayuden a manegjo oportuno de
las actividades, tener una mejor organizacion y control en los costos utilizados
durante la produccion. Cabe mencionar que la empresa produce segun € pedido

deseado por € cliente y debe costear por érdenes especificas.

7.- ¢Creeusted qued Sistema de Costeo por procesosgar antizar ala obtencion

de costos unitariosy la determinacion de preciosrealesy rentables?

Los sistemas de costeo por procesos son medios utilizados para obtener costos
unitarios paralafijacion de precios, pero en este caso la empresa no posee muchos
procesos y no se lograra costear 10s insumos, cabe mencionar que la empresa se

maneja por pedidos y no por centro de costo.
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Entrevista al Gerente General de9-MAR NUEVEM ARSA

1.- ¢La Empresa realiza un costeo adecuado para la determinacion de sus

precios?

Actualmente la empresa para determinar sus precios de ventas, toma como
referencia los costos generados por concepto de materia prima, mano de obra y
costos indirectos de fabricacién, 1os cual es son cal culados empiricamente, ademas
de recurrir alos precios fijados por la competenciay mercado. Estos costos no son
exactos por |o que carecen de un mecanismo de medicidn que le permita cuantificar

de manera correcta sus desembol sos efectuados durante la produccion.

2.- ¢Los precios que actualmente fija la empresa cubren la totalidad de los

costosy per miten obtener cierto margen de utilidad?

De acuerdo a la argumentacién del entrevistado, € precio no acanza a cubrir la
totalidad de los costos, debido alas fluctuaciones del costo del pescado y por ende

la utilidad obtenida es muy baja, en algunos casos han enfrentado pérdidas.

3.- ¢Qué método de valoracion utiliza para determinar precios a sus
productos?

La empresa hasta el momento no posee ningiin método de fijacion de precios, ellos
establecen precios de acuerdo a los costos empiricos calculados y recurren a los
precios del mercado y competencia parafijarlos.

4.- ¢Qué opina usted del método en funcion de la competencia?

Este método es utilizado por la empresa, debido a que en ocasiones ha resultado

muy efectivo, esto se debe ala utilizacion de los criterios de otras compafiias y la
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metodol ogia paralafijacion de sus precios. Sin embargo, no garantizan la seguridad

de obtener al término del periodo utilidades.

5.- ¢Para la fijacion de precios de la empresa se toman como referencia la

demanday la oferta?

Para fijar precios es indispensable realizar un estudio de mercado debido a la
necesidad de conocer €l gusto y preferenciade |os consumidores, ademas del poder

adquisitivo gque tienen estos sobre |os productos.

6.- ¢Esta usted de acuerdo que la utilizacién de Sistemas de costos per mitiré
determinar costos unitariosy preciosrealesde tal manera queincrementelas

utilidades de su empresa?

Como lo menciona el gerente general un sistema de costos es una herramienta que
va a permitir a la organizacion cumplir con los objetivos y metas deseadas. La
empresa sobre todo requiere de datos especificos de los costos para tomar
decisiones que van a llevar a negocio por buen camino, sin dgar de lado los

factores externos.

3.2. Limitaciones

Las limitaciones que existieron es € corto tiempo de disponibilidad por parte del
Gerente, pues € trabajo que redliza requiere de toda la atencién para alcanzar €
éxito, ademas de los constantes vigjes desde la parroquia Santa Rosa hacia la
localidad de Chanduy. Lainformacién fue proporcionada por la Contadora General

de 9-MAR NUEVEMARSA, quien tuvo la gentileza de proporcionar datos sobre
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los diferentes costos incurridos durante del proceso productivo de cada especie de

pel agico.

3.3. Resultados

v" De acuerdo alos resultados arrojados se evidencié que la Empresa 9-MAR
NUEVEMARSA, desconoce los costos reales de cada uno de elementos
utilizados durante €l proceso productivo del pescado, realizando un costeo
de tipo empirico.

v" No poseen los respectivos controles de materiales directos, mano de obra
directay los costos indirectos de fabricacion, es decir existe la ausencia de
Sistemas de Costeo.

v" Los precios se fijan de acuerdo a los costos empiricos, competencia y
mercado, los cuales pueden 0 no ser confiables. Los precios también son
fijados por convenienciay no por un método que permita acentuar precios

exactosy reales.
3.3.1. Andlisisdela situacion actual de 9-MAR NUEVEM ARSA

Al redizar € andlisis de la situacion actual, como hallazgos se encontré que la
empresa no incluye para e caculo de sus costos totales de produccion todos los
elementos que intervienen en su proceso productivo para la determinacion de sus
costos totales y unitarios. ES importante resaltar que en la determinacion de los
costos de produccion de la compaiia se incluia como materiaprimaa el hieloy a
las cgjas utilizadas para el empaquetado del producto, siendo estos partes de los

costos indirectos de fabricacion. Ademés, es importante mencionar que los costos
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de la mano de obra directa no son asignados y/o prorrateados técnicamente a cada
unade las 6rdenes de produccion. En relacién alos costos indirectos de fabricacion
también se evidencio que los materiales indirectosy mano de obraindirectano eran
asignados y/o prorrateados técnicamente a cada una de las ordenes de produccion,
también la autora determinG que algunos rubros de estos costos no eran
considerados como tal, entre ellos se encuentran las depreciaciones, servicios
basicos, mantenimiento, combustibles y lubricantes que constituyen costos

indirectos.

A continuacion, en los siguientes cuadros se muestran, los costos de produccion
totales por cada producto, obtenidos actualmente por la empresa, asi como los

precios de ventas cal culados en funcién de dichos costos.

Tabla N° 2. Costos de produccién totales por producto

0-MAR NUEVEMARSA
Expresado en USD
M ateria prima directa Mano de obra CIF

e e I e T g | eI
CataConggat | 10l ss500| 750000 os00| 1820 300000 5674| 326994
(1500 cajas de 10
BodaCorgglaa. | 1000|000 122000 s1820| 208000 54674| 1658394
(1000 cajas de 10
TiompeaCorgetia | o o0l a7800] 1000000| 5065000 @820 200000 5674 | 6392294
(2000 cajas de 10
Parpeno Conget. | o000 2gs00| 750000] s002500|  s1820] 310000 546.74| 5448094
(1500 cajas de 10

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

44



Tabla N° 3. Costostotales y unitarios, y precios de ventas

9-M AR NUEVEM ARSA

Expresado en USD
e ur:i: jja?:ises ucn:ic'z::?o utill;/(lzizrdgggl 26.35% ZL?S;I)
33,269.94 | 1,500.00 22.18 554 27.72
16,583.94 | 1,000.00 16.58 4.15 20.73
63,922.94 |  2,000.00 31.96 7.9 39.95
54,489.94 | 1500.00 36.33 9.08 4541

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Flujograma del proceso productivo de la empresa

Figura N° 1. Flujograma del proceso productivo de la empresa

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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A continuacion, se muestran |os peces pel &gicos de mayores ingresos parala

empresay distribuidos en cgjas de 10 kilos.

Cuadro N° 5. Tipos de especies de mayores ingresos

TI
c
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[©]

Y]

%

o

o

=]

B

%.

Q.

o

S -

Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzélez
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3.4. Propuesta

Disefiar un model o de costeo por 6rdenes de produccién, para la determinacion de

costos unitarios y precios de ventas de la Empresa9-MAR NUEVEMARSA.

3.4.1. Descripcion dela Empresa

9-MAR NUEVEMARSA fue congtituida €l 7 de agosto del 2008, actual mente se
encuentraadministrada por €l Gerente y Contador General, dicha planta cuenta con
instal aciones en condi ciones favorables apto pararealizar sus actividades cotidianas

deforma eficiente.

Cuadro N° 6. Fichatécnicade laempresa

FICHA TECNICA

Razon social de la 9-MAR NUEVEMARSA

Empresa

Ubicacion Cantdn Santa Elena, Parroquia Chanduy,
solar 1

Actividad Venta al por mayor de productos de la
pesca

Sector Pesca

Trabajadores Directivos, administrativos y obreros

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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3.4.1. Objetivosde la Propuesta

3.4.1.1. Objetivo General

Determinar un modelo de Costos por Ordenes de Produccién parala determinacion

de costos unitarios y precios de ventas de la Empresa 9-MAR NUEVEMARSA.

3.4.1.2 Objetivos Especificos

» ldentificar cada uno de los elementos del costo que intervienen en la
produccion de la Empresa 9-MAR NUEVEMARSA.

» Determinar €l costo unitario de cada produccion através de la utilizacion de
hoja de costos para €l establecimiento de precios reaes de la Empresa
Pesquera.

» Hijar precios de ventas razonables por medio del método basado en el costo
mas margen, competencia y mercado para la obtencion de utilidades

deseadas.

3.4.2. Descripcion dela propuesta

La propuesta del trabajo de investigacion “Costos de produccion y determinacion
de los precios de la Empresa 9-MAR NUEVEMARSA, del Cantén Santa Elena,
parroquia Chanduy afio 2017”, tiene como objetivo principal disefiar un mecanismo
de medicion denominado “Model o de Costeo por drdenes de produccién”, € mismo
gue proporcionara informacion confiable de los materiales directos, mano de obra
directa y los costos indirectos de fébrica, generando informacién contable que

permita la determinacién real de sus costos de produccion y alavez fijar precios,
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con € fin de asegurar una rentabilidad favorable, ademas de la utilizacién éptima

de los recursos y |latoma de decisiones oportuna.

3.4.3. Desarrollo dela propuesta

Parael desarrollo delainvestigacion se ha procedido a elaborar |0s documentos necesarios

parael proceso de costeo y determinacion de precios.
A continuacion, se visualizan los flujogramas del proceso productivo del pescado y

e flujogramadel proceso contable recomendado parala empresa.

3.4.3.1. Flujograma del proceso contable dela Empresa

Figura N° 2. Flujograma del proceso contable de la empresa

Fuente: Proceso deinvestigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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3.4.3.2. Identificacion y Deter minacion del costo por produccién

Materia prima

La materia prima esta integrada por los peces pelagicos. Cada produccion es
vendida en cagas de 10 kilos a los diferentes intermediarios, quienes son los
encargados de transportar la mercancia hacia € punto de destino o consumidor

final.

En € trabgo de investigacion se ha considerado que en el mes hubo un total de 4
producciones de pescados congelados como: Peprilus medius (Pampano), Selene

peruviana (Carita), Auxisrochei (Botella), Aulostomidae (Trompeta).

Proforma

En primer lugar, se redliza la respectiva proforma donde esta especificado € tipo

de producto que requiere el cliente, lacantidad y el valor a pagar.

En la produccion de carita congelada, € cliente requiere 1.500 cgjas de 10 kilos
cada una equivalente a 15.000 kilos, aun precio de 27,72 USD por cagja, costo total
del producto es de 41.587,43 USD. Este pedido debe entregarse en 5 dias luego de

laemision de la proforma.

Parala produccion de botellacongelada, €l cliente solicita un pedido de 1.000 cajas
de 10 kilos por caja, equivalente a 10.000 kilos, aun precio de 20,73 USD por caja,
valor total del producto es de 20.729,93 USD. Este pedido debe ser entregado en

un plazo de 4 dias.
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Asi mismo en la produccion de trompeta congelada, € cliente solicitd un lote de
2.000 cgjas de 10 kilos cada una, equivaente a 20.000 kilos, a un precio de 39,95
USD, costo total del producto 79,903.68 USD Este pedido debe ser entregado en 6
dias.

Y, en la produccién de pampano congelado, € cliente ha requerido un pedido de
1.500 cgjas de 10 kilos cada una, equivalente a 15.000 kilos, a un precio de 45.41

USD, valor total 68,112.43 USD. Pedido que debe ser entregado en 5 dias desde la

fecha de solicitud.

Tabla N° 4. Proforma 001 carita congelada

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001

PROFORMA 001 P
Q MAR =
FECHA: 01/10/2018 |
CLIENTE: PACFISH S.A.
DIRECCION KM 19,5 VIA A LA COSTA
TELEFONO: 0950080431
PRODUCTO CAJAS | KILOS PIV TOTAL
Carita congelada 1500 15000 $ 2772 | § 41,587.43
ITOTAL | § 41,587.43

Total: Veintisicte mil setecientos cincuenta dolares

Pago: 30% avance y 70% al momento de venta

9 MAR S.ANUEV EMARSA

L#ﬂ"%&“‘“‘)ﬁ‘ P

g ) PR g e Voo

Cliente

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Notas de pedidos

Unavez realizadas |as proformas, € encargado emite las notas de pedidos para cada

una de las producciones e inmediatamente comenzar a producir.

En las respectivas notas de pedido estan incluidas la cantidad de cajas de pescado

congelado y €l peso que equivale cada cgja.

Tabla N° 5. Nota de pedido 001

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001
NOTA DE PEDIDO 001 ) A,
PROFORMA: 001 L) MAR.
CLIENTE:  PACFISH S.A.
DIRECCION KM 195 VIA A LA COSTA

PRODUCTO CAJAS DESCRIPCION
Carita Congelada 1500 Cajas de 10 kilos

9 MAR S.A. NUEVEMARSA

Lo

1 59MARs A
/h_g}lg&&m?i” ) Cliente

s F Sy MU
AT LD = reaferias

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Orden de produccion

A continuacion, se procede a redlizar la orden de produccién por cada pedido que
realizan las empresas, donde se detallan € nimero de cajas, y € peso que equivale

cada cgjade 10 kilos.

Para el g emplo de |la carita congelada se observa en |a nota de pedido la solicitud

del cliente, e nimero de cajas y cuanto equivale cada cgja de la especie.
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Tabla N° 6. Orden de produccién 001

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001 I
ORDEN DE PRODUCION 001 OMAR |
NOTA DE PEDIDO: 001 <
CLIENTE: PACFISH S.A.
DIRECCION: KM 195 VIA A LA COSTA

PRODUCTO CAJAS PESO
Carita Conge lada 1500 15000 kilos

‘)\HRSA NU HP\MRSA

f /’) “""ff}& n-' i , Responsable

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Requisicion de materiales

Una vez elaborada las ordenes de produccion, la empresa debe emitir las
correspondientes requisiciones de materiales directos, donde se especifican la
cantidad, valor, y costo tota de los insumos que van hacer utilizados en la
produccion. El jefe de &rea hace una estimacion de la cantidad entre hielo y pescado

necesario para el proceso productivo de cada especie de pel agico.

A continuacion, se muestra €l siguiente cuadro de los costos por gaveta de carita,

botella, trompetay pampano.
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Tabla N° 7. Costo por gaveta de cada especie pelégico
MATERIA PRIMA

No. Pescado Gaveta Libras Costo
1 Carita 1 100 $ 40.00
2 Botella 1 100 $ 2000
3 Trompeta 1 100 $ 70.00
4 Pampano 1 100 $ 80.00

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Cada cgja de 10 kilos, esta integrada por e 80% de pescado y 20% de hielo,
tomando como € emplo |a produccién de carita congel ada se necesitan 12.000 kilos
de pescado y 3.000 kilos de hielo, que traducido alibras es 26.400 libras de pescado
y 6600 libras de hielo. Para determinar la cantidad de hielo y gavetas que se
necesitan para cada produccion, se procede atransformar los kilos a libras, debido

aque laempresa adquiere la materia prima en gavetas de 100 libras.

Tabla N° 8. Célculo porcentual requerido por produccion

Pescado Cajas Kilos Libras 80% 20%
Pescado Hielo
Carita 1.500 15.000 33.000 26.400 6.600
congelada
Botella 1.000 10.000  22.000 17.600 4.400
congelada
Trompeta 2.000 20.000  44.000 35.200 8.800
congelada
Pampano 1.500 15.000  33.000 26.400 6.600
congelado

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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En e siguiente cuadro se visualiza las libras de pescado requeridas para cada
produccion, laempresadeterminael 50% de mermasy el otro 50% de pescado para
proceder a cumplir el pedido, en €l caso de la carita congelada, es preciso adquirir

52.800 libras de pescado entero que en gavetas representa 528 unidades.

Tabla N° 9. Determinacion de unidades de gavetas de pescado para cada

produccion
Librasrequeridas Mermas Total de | Presentacion Gavetas
librasde de gavetas unidades
pescado de pescado
26400 26400 52800 100 528
17600 17600 35200 100 352
35200 35200 70400 100 704
26400 26400 52800 100 528

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Asi mismo se calcula la cantidad de marquetas de hielo necesarias para cada

produccion.

Tabla N° 10. Determinacién de unidades de marquetas para cada produccién

20% HIELO Presentacion de Marquetas Unidades
mar quetas de hielo
6600 70 94.29 95
4400 70 62.86 63
8800 70 125.71 126
6600 70 94.29 95

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Tabla N° 11. Requisicion de materiales directos 001

9-MAR S,A, NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

REQUISICION DE MATERIALES: __001 OMAR
ORDEN DE PRODUCION : 001 "
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE; Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES | UNIDAD DEMEDIDA| CANTIDAD |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Cajade 10Kls Carita |Pescado (Carita) Gavetas 528 $ 40001 S 21,120.00
congelada ( 1.500)
TOTAL B 21,120.00
Produccion Responsable

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Nota de egreso

Una vez hecho la requisicion de materiales se procede a la emision de notas de

egreso por cada orden de produccion utilizada. Sustentando € costo de la

adquisicion de materiales directos.

Tabla N° 12. Nota de egreso de materiales directos 001

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

NOTA DE EGRESO 001 OMAR
ORDEN DE PRODUCION : 001 i
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE: Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES UNIDAD DE MEDIDA| CANTIDAD |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Cajade 10Kls Carita |Pescado (Carita) Gavetas 528 S 4000 S 21,120.00
congelada ( 1.500)
TOTAL [$ 21,120.00
Produccion Responsable

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Resumen de materia prima directa

En e siguiente cuadro se visualiza en forma resumida e costo total por la

adquisicion de materiales directos.

Tabla N° 13. Resumen de materiales directos

MATERIA PRIMA DIRECTA
Expresado en USD
PRODUCTO COSTO TOTAL
Carita congelada (1500 Cajas de 10 kilos) 21,120.00
Botella congelada (1000 Cajas de 10 kilos) 7,040.00
Trompeta congelada (2000 Cajas de 10 kilos) 49,280.00
Pampano congelado (1500 Cajas de 10 kilos) 42,240.00
TOTAL 119,680.00

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

M ano de obra directa

La mano de obra directa es e costo del trabgjo realizado, en relacion a tiempo
invertido para la elaboracion de un bien. La remuneracion basica unificada es €l
pago que perciben los 6 empleados del &ea de produccion (descabezado,
eviscerado, limpieza y empaguetado), debido a que laboran 20 dias a mes,

cumpliendo 8 horas de arduo trabajo, totalizando 960 horas.

Para determinar €l costo de mano de obra por cada produccion de carita, botella,
trompeta y pampano congelado, se procede arealizar € rol de pagos de obreros, €l

mismo que se encuentra visualizaen el Anexo N°. 5.
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Tabla N° 14. Distribucién del costo de la mano de obra directa

9-M AR NUEVEM ARSA
Expresado en UDS

No. Nombre Cargo | Carita | Botella |Trompeta| Pampano

1 JuanVera  |Operaios| 136.37 109.09| 163.64 136.37
2 LuisFranco |Operarios| 136.37 109.09 | 163.64 136.37
3 Sergo Rosado | Operarios | 136.37 109.09 | 163.64 136.37
4 Lenin M ordes| Operarios|  136.37 109.09 | 163.64 136.37
5 Byron Osorio | Operarios|  136.37 109.09 | 163.64 136.37
6 |Cesar Gomez |Operarios| 136.37 109.09 | 163.64 136.37

818.20 654.56 | 98185 818.20

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Costos Indirectos de Fabricacion

Para la determinacion de los costos indirectos de fabricacion se consideré los
materiales 0 insumos indirectos, mano de obra indirecta, servicios basicos,

depreciacion, mantenimiento, combustibles y lubricantes.

Para distribuir de manera adecuada los costos generales de fabrica es necesario

aplicar laférmula que a continuacion se detalla.

Costos indirectos de fabricacion

(Total de CIF)/(Base de asignacién presupuestada)

Tasa de asignacion x Base de asignacion real
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El total de los costos indirectos de fabricacion Anexo 6, la base de asignacion
presupuestada y la base de asignacion real se encuentran conformada por las horas

hombres utilizadas para cada produccion, visualizada en el Anexo No. 4.

Requisicion de materialesindirectos

El departamento de produccion también realizala solicitud de materialesindirectos

por cadalote o pedido.

Existen materiales indirectos como guantes, mandiles, botas, gavetas y cuchillos,
gue no pueden ser cargados directamente al producto por lo que se procedio a
realizar un prorrateo, tomando en cuenta los meses de vida Util del material. A

continuacion, se visualiza en e cuadro 32 los célculos del prorrateo de materiales

indirectos.
Tabla N° 15. Prorrateo de materiales indirectos
Total de
Tot . CIF
M ateriales| Unidades C.O St(.) Costo total | Vida (til mes ota producciones Por
unitario mensual a produccion
mes
Cuchillos 10( $ 300($ 3000 3l 10.00 45 2.50
Gavetas 150 $ 8.00| $ 1,200.00 241$  50.00 45 12.50
Botas 718  1500($ 105.00 121% 8.75 45 2.19
Mandiles o[ $ 600[$ 36.00 12|$ 3.00 45 0.75
Guantes o[ $ 500($ 30.00 6|% 5.00 45 1.25
TOTAL 179$  37.00|$ 1,401.00 $ 7675 $ 19.19

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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En efecto de la distribucion proporcional de los materiales indirectos, se procede al
trasado de los valores a documento denominado requisicion de materiales

indirectos para su debido control y registro.

Tabla N° 16. Requisicion de materiales indirectos 001

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001
REQUISICION DE MATERIALES INDIRECTOS: 001 Q ;fyffq R
ORDEN DE PRODUCION : 001 ;
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE: Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES UNIDAD |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Mascarillas 6 S 100§ 6.00
Hielo 95 S 3.00($ 285.00
Cajas 1500 S 5005 7,500.00
Cuchillos S 250
Gavetas 5 12.50
Cajade 10KIs Carita congelada Guantes 5 125
( 1.500) Botas S 2.19
Mandiles S 0.75
TOTAL $ 7,810.19
Produccion Responsable

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Nota de egreso de materialesindirectos

De la misma forma en que se redlizaron las notas de egresos para adquirir los

materiales directos, se emiti6 otras paralarequisicion de materiales indirectos.
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Tabla N° 17. Nota de egreso de materiales indirectos 001

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001
r [ A )
NOTA DE EGRESO MATERIALES INDIRECTOS 001 Q MAR
ORDEN DE PRODUCION : 001 .
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE: Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES UNIDAD |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Mascarillas 6 S 1.00|$ 6.00
Hielo 95 S 3.00|S 285.00
Cajas 1500 S 5005 7,500.00
Cuchillos S 2.50
Gavetas S 12.50
Caja de 10KIs Carita congelada Guantes $ 125
( 1.500) Botas S 2.19
Mandiles S 0.75
TOTAL S 7,810.19
Produccion Responsable

Fuente: Proceso deinvestigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Resumen de materialesindirectos

En e cuadro se detalla de manera resumida el costo de la adquisicion de insumos

indirectos por cada produccion.

Tabla N° 18. Resumen de adquisicion de materiales indirectos

MATERIA PRIMA INDIRECTA

Expresado en USD
PRODUCTO COSTO TOTAL
Carita congelada (1500 Cgjas de 10 kilos) 7,810.19
Botella congelada (1000 Cajas de 10 kilos) 5,213.44
Trompeta congelada (2000 Cajas de 10 kilos) 10,403.19
Pampano congelado (1500 Cajas de 10 kilos) 7,810.19
TOTAL 31,237.00

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Tabla N° 19. Presupuesto de costos indirectos de fabricacién

9-M AR NUEVEM ARSA
Expresado en USD

CIF TOTAL
Mano de obra Indirecta 2,186.95
M ateriales Indirectos 31,237.00
Servicios basicos 225.00
Depreciacion 12,330.67
M antenimiento 500.00
Combustibles y lubricantes 600.00
TOTAL 47,079.61

Fuente: Proceso deinvestigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Tabla N° 20. Distribucion de los costos indirectos de fabricacion

CALCULO COSTOSINDIRECTOS DE FRABRICACION

BASEDEASIGNACION|  TASADE BASE DE COSTO INDIRECTO DE
PRODUCTO TOTAL CIF PRESUPUESTADA | ASIGNACION CIF | ASIGNACION REAL FABRICACION
Carita congelada (1500
caasde10kioy | $ 4707961 960 $ 4904 240 11,769.90
Botella congelata (1000
caasde10kios | $ 4707961 960 $ 49,04 19 94159
Trompeta congelada
(2000 caas de 10kiog) | $ 4707961 960 $ 4904 288 1412388
Pémpano congeledo
(1500 cajas de 10 kios) | $ 4707961 960 $ 4904 240 11,769.90

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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3.4.3.3. Resumen Costo total por produccion

Tabla N° 21. Total de costos de produccién

9-M AR NUEVEM ARSA
Expresado en USD

MATERIA PRIMA |MANO DE OBRA COSTO
PRODUCTO DIRECTA DIRECTA CIF TOTAL
CARITA
CONGELADA (1500 21,120.00 818.20| 11,769.90 33,708.11
Cajas de 10 kilos)
BOTELLA
CONGELADA (1000 7,040.00 654.56 9,415.92 17,110.49
Caijas de 10 kilos)
TROMPETA
CONGELADA (2000 49,280.00 981.85| 14,123.88 64,385.73
Cajas de 10 kilos)
PAMPANO
CONGELADO (1500 42,240.00 818.20| 11,769.90 54,828.11
Cajas de 10 kilos)

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

3.4.3.4. Hojas de costos

Luego de obtener la respectivainformacion contable de |os desembol sos derivados
de los elementos del costo incurridos durante el proceso de produccion, se procede
a adherirlos a las hojas de costos, instrumento utilizado por investigadores para la

obtencion de costos unitarios de cada produccion.

En las hojas de costos son registrados las acumulaciones de | os costos, las mismas
gue se encuentran divididas por cada categoria, donde se detallan cada uno de los

materiales utilizados por cada pedido, los costos unitariosy €l valor total.

Lasumade las tres categorias genera el costo total de la produccion, € mismo que
es dividido para € total de cgas solicitadas por € cliente, obteniendo como

resultado €l costo unitario.
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Tabla N° 22. Hoja de costos 001 carita congelada

EMPRESA 9-MAR NUEVEMARSA
HOJA DE COSTOS 001
CLIENTE PACFISHS.A. OMR
ARTICULO CARITA CONGELADA (1500 CAIJAS DE 10KILOS)
ORDEN DEPRODUCCION 001
T MATERIA PRIMADIRECTA | MANO DEOBRA | COSTOS INDIRECTOS DE
CANTIDAD |PRECIO  |VALOR DIRECTA FABRICACION
Pescado (carita) 58/ $  4000|$ 211000($  81820($ 11,769.90
RESUMEN
MATERIA PRIMA DIRECTA $21,120.00
MANO DE OBRA DIRECTA § 81820
COSTO PRIMO $21,938.20
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION $11,769.90
COSTOTOTAL $33,708.11
COSTO TOTALUNITARIO $ n4
Jefe de produccion

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

3.4.3.5. Andlisisdel costo actual y € costo presupuestado

En e cuadro se analiza la comparacion del costo que actualmente determina la

empresay € costo presupuestado por €l autor.

Se comprob6 que @ costo actualmente of ertado por la empresa es mucho mas bajo
en comparacion del costo calculado. Esto es debido que la empresa no consideraba
latotalidad de los costos de produccién, imposibilitando estimar un precio y una

utilidad que permita cubrir lainversion de los directivos de la pesquera.
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Tabla N° 23. Andlisisdel costo actual y costo presupuestado

9-M AR NUEVEM ARSA
Expresado en USD

PRODUCTO costoactual| 9579 | pirerencia
PROPUESTO
CARITA CONGELADA (1500 218 29 47 0.29
Cajas de 10kilos)
BOTELLA CONGELADA (1000 16.58 17.11 0.53
Cajas de 10 kilos)
TROMPETA CONGELADA 31.96 3219 0.23
(2000 Cajas de 10 kilos)
PAMPANO CONGELADO 36.33 36.55 0.23
(1500 Cajas de 10 kilos)

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

3.4.4. Deter minacion de precios

L as empresas manufactureras son agquellas que se dedican a transformar la materia
prima a producto terminado, siendo el costo € principal indicador de desembol sos
generado durante €l proceso de transformacion e indispensable para la toma de

decisiones acertadas.

Para la determinacion de los precios se han considerado el método de fijacion

basado en el costo més margen.

3.4.4.1. Fijacion de precios basado en €l costo

Este método consiste en afiadir un porcentgje de utilidad a costo unitario

determinado de: materia prima, mano de obray |os costos indirectos de fabricacion.

En e recuadro siguiente se observa los costos unitarios de cada orden o pedido de

los pelagicos, los mismos que son obtenidos de las respectivas hojas de costos, a
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este valor sele adiciona un margen de utilidad del 25%, obteniendo como resultado

el nuevo precio propuesto por € autor.

Tabla N° 24. Fijacion de precios basado en € costo

9-MAR NUEVEM ARSA
Expresado USD
SR COSTO MARGEN DE | PRECIO
UNITARIO 25% PROPUESTO
CARITA CONGELADA (1500 2 47 5 62 28.09
Cajas de 10kilos)
BOTELLAf CONGELADA (1000 1711 498 21.39
Cajas de 10kilos)
TROMPETA CONGEITADA 319 3.05 40.24
(2000 Cajas de 10kilos)
PAMPANO CONGELADO 3655 9.14 45.69
(1500 Cajas de 10kilos)

Fuente: Proceso deinvestigacion

Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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3.4.4.1.1. Andlisisdel precio actual y €l precio propuesto

Tabla N° 25. Andlisisdel precio actual y presupuestado

9-M AR NUEVEM ARSA

Expresado en USD
PRODUCTO PRECIO PRECIO DIFERENCIA
ACTUAL PROPUESTO
CARITA CONGELADA (1500 277 1809 0.37
Cajas de 10kilos)
BOTELLA CONGELADA (1000 2073 2139 0.66
Cajas de 10kilos)
TROMPETA CONGEITADA 39.95 40.24 0.29
(2000 Cajas de 10kilos)
PAMPAN.O CONGEL‘ADO 45 41 45,69 0.28
(1500 Cajas de 10kilos)

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

En e siguiente cuadro se analiza los precios que oferta la empresa y los precios
propuestos por & autor, donde se puede observar que €l precio actual es mucho mas

bajo adiferenciadel precio calculado por medio del modelo de costeo.

La variacion en los costos unitarios se debe a que la pesquera no consideraba la

totalidad de los costos indirectos de fabricacion que utiliza para cada produccion.

3.4.4.2. Fijacion de precios basado en la competencia

El método de fijacion de precios basado en la competencia consiste en andlizar las
estrategias y metodologias utilizadas por las empresas denominadas “lideres”,

debido a que poseen mayores influencias en el mercado.
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Tomando en cuenta € marco tedrico en relacion a método antes mencionado, la
autora ha realizado un andlisis de los precios ofertados por COORPORACION
ECUATORIANA DE PESCA AQUABRISAS C.A. y OPUSCULO DEL MAR

SA. OPUMARSA.

A continuacion, se muestra un cuadro con €l precio sugerido en relacion a la

competencia.

Tabla N° 26. Fijacion de precios basado en la competencia

METODO DE FIJACION DE PRECIOSBASADO EN LA COMPETENCIA
Expresadoen USD
PRECIO ACTUAL
PRODLCTO. | ey AQU‘(\:T'SAS OPUMARSA PRF(’)RPESE';’TO DIFERENCIA
Carita Congelaca 2112 2800 2830 2801 0.8
Botella congelada 2.73 20.90 2120 0% 0.2
Trompeta congelada 39.% 40,10 4040 40.15 0.2
Pampano congelado 441 45,65 4510 1559 0.18

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

3.4.4.3. Fijacion de precios basado en el mercado

El método de fijacion de precios basado en € mercado, es aquel que determina el
valor monetario utilizando la psicologia del cliente o consumidor, tomando en

cuenta el comportamiento de lademanda en relacion a producto.

A continuacion, se visualiza un cuadro de los productos con mayor demanda e

ingresos de la empresa pesguera.
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Tabla N° 27. Demanda de la produccion

DEMANDA DE LA PRODUCCION
Expresado en Unidades
PRODUCTO DEMANDA DE PRODUCCION
Carita Congelada (cajas de 10 kilos) 1500
Botella congelada (cajas de 10 kilos) 1000
Trompeta congelada (cajas de 10 kilos) 2000
Pampano congelado (cajas de 10 kilos) 1500

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

En & siguiente cuadro se observalos costos reales de cada produccion, precios que

actualmente ofertala empresa y la diferencia entre estos dos rubros.

Tabla N° 28. Fijacion de precios basado en el mercado

METODO DE FIJACION DE PRECIOSBASADO EN EL MERCADO
Expresado en USD
PRECIO ACTUAL 9-

PRODUCTO | 1o oy CAEgBEEDO DIFERENCIA
Carita Congelada 21.72 247 5.25
Botella congelada 20.73 17.11 3.62
Trompeta congelada 39.95 3219 1.76
Pampano congelado 4541 36.55 8.8

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Luego de realizar €l respectivo caculo de precios por cada uno de los métodos de
fijacion antes mencionados, la autora ha determinado que € precio debe ser

establecido por medio del método en funcién del costo y mercado, debido a que son
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los més idoneos y los cuales van a permitir ala empresaincrementar las utilidades

y retribuir lainversion alos accionistas.

3.5. Discusion

De acuerdo a lo investigado se ha constatado que la Empresa 9-MAR
NUEVEMARSA no readliza un costeo de manera técnica, es decir el mango y
control de sus costos no estan cal culados de modo que permitan saber con exactitud
los costos reales efectuados por cada produccion. La consecuencia esta en el
establecimiento de precios erréneos y poco rentables debido a la faencia de

informacion convincente, provocando lainoportuna toma de decisiones.

De tal manera mencionan De la Cruz Cafizares y Bagafa Vera (2015), en su
investigacion denominada “Impacto del Sistema de costo en la Empresa Pesquera
CENTROMAR S.A., y su incidencia en la liquidez y la rentabilidad”, donde se
comprobd una deficienciaen laadministracion financieray €l ineficiente control de
sus actividades, o que no permite determinar de manera correcta sus costos

unitarios provocando obtener niveles bagjos de rentabilidad y liquidez.

Se harealizado €l respectivo andisis donde se hace hincapié de cuan importante es
llevar un control eficiente y la distribucion correcta de los costos utilizados en la
produccion, debido a que la empresa depende de aguello para realizar una

planificacion en la utilizacion de recursos y la obtencion de utilidades.
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CONCLUSIONES

De acuerdo a la investigacion realizada denominada “Costos de produccion y
determinacion de los precios de la Empresa 9-MAR NUEVEMARSA del Cantén

Santa Elena, Parroquia Chanduy, afio 2017”. El autor concluye que:

v' Laempresa no identifica ni distribuye de manera adecuada |os costos por:
materia prima directa, mano de obra directa y costos indirectos de
fabricacion, conllevando a la obtencion de informacién poco confiable, la
misma que es utilizada para el establecimiento de costos unitariosy precios

de ventas de | os productos pesgueros.

v' Laempresa pesguerano consideralatotalidad de los costos de produccién,
lo que impide conocer € costo real, generando que los precios no acancen
a cubrir completamente lainversion de la empresay como consecuencia se

hace imposible aumentar su rentabilidad.

v 9-MAR NUEVEMARSA carece de control en sus actividades debido a la
ausencia de un Sistema de costeo, encaminando al empirismo, lo que
conlleva a realizar calculos errados y poco relevantes, ocasionando que la
empresa no posea la suficiente informacion contable para la toma de

decisiones oportunas.
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RECOMENDACIONES

De acuerdo con la investigacion realizada denominada “Costos de produccion y
determinacion de los precios de la Empresa 9-MAR NUEVEMARSA del Cantén

Santa Elena, Parroquia Chanduy, afio 2017”. El autor recomiendalo siguiente:

v Identificar y distribuir de manera apropiada |os costos incurridos durante la
produccion de pelagicos congelados, para € correcto costeo y caculo
técnico de los precios de ventas, asegurando alaorganizacion un margen de

ganancias deseado.

v' Redlizar un andlisis de | os procedi mientos que se llevan a cabo dentro de la
empresa en relacion a los costos de produccion y precios de ventas, con la
finalidad de detectar las falencias en el calculo de los costos unitarios y el

establecimiento de precios en |os productos pesgueros.

v" Proponer un modelo de costeo por érdenes de produccién para € control
eficiente de los elementos que incurren en e proceso productivo del
pescado, de modo que permita obtener informacion confiable para €
establecimiento de precios razonables de tal manera incrementar la

rentabilidad y posicionarse en el mercado interno y externo.
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ANEXOS



Glosario de Términos

Costo de la materia prima. - Son los principales recursos utilizados en la
produccion, los cuales son sometidos a procesos para la obtencion de productos

finales.

Costo directo de mano de obra. — Son todos agquellos costos provenientes del
esfuerzo fisico y mental que realizan |os empleados que manipulan directamente el
producto, los mismos que deben ser medidos por medio técnicas de costeos para su

adecuada distribucion.

Costos indirectos de produccion. - Son todos aquellos costos que no estan
relacionados directamente en la transformacion de los productos, pero se

encuentran asociados con € proceso productivo.

Margen bruto. - Es el excedente obtenido de las ventas del total de costos de los

productos que se han vendido en un determinado tiempo.

Precios. - Son valores econdmicos asignados a un producto de acuerdo a la

necesidad de laempresay lainterseccion del mercado.

Sistemas de costeo. - Son herramientas utilizadas para € control, medicién y

distribucion de los costos de produccion.

Producto. — Su disefio, cualidades, especificaciones, funcionalidad, y demas

caracteristicas intrinsecas son elementos claves de su precio y de su costo.
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Anexo N° 1. Matriz de consistencia

¢Qué método de costeos y
fijacién de precios utiliza
la empresa?

Disefio deun modelo de
costeos para la determinacion
de costos unitarios y precios
de ventas de la Empresa 9-
MAR NUEVEMARSA.

: IDEA A
TITULO PROBLEMA OBJETIVOS DEEENDER VARIABLES INDICADORES
¢Como determinar Materia prima directa
eficientemente Iqs precios Valorar los costos de '
de ventas atraves_t?e los produccion parala Mano de obra directa
COIStOS de prodgccl ON & | determinacion de los precios o o
N?J ECEI’I\?ER-SI\AA;I de ventas de la Empresa 9- Costos indirectos de fabricacion
; ' MAR NUEVEMARSA, afio Costos de
Cantén, Santa Elena, 2017 produccion
Parroquia Chanduy, afio
201772, Por érdenes de produccion
Costos de 3 Identificacion de los A través de un modelo de
produccion y ¢Cudessonlos elementos del costo que costeos por érdenes de Por procesos
determinacionde | €lementos utilizados | intervienen en laproduccion | produccion se determinara
los preciosdela | paradeterminar costos | paraladeterminacion delos | eficientemente los costos
Empresa9-MAR y preciosen la precios de ventasen la unitariosy precios de
NUEVEMARSA, Empresa? Empresa9-MAR ventas de la Empresa 9-
del Cantén Santa NUEVEMARSA. MAR NUEVEMARSA, Costos
Elena, Parroguia ¢De qué manera Andlisisde los procesos para | del Cantdn Santa Elena,
Chanduy, afio determinan 10s costos determinar |os costos unitarios| Parroquia Chanduy afio Competencia
2017. unitarios y precios de y precios de |os productos de 2017.
ventas laEmpresa laEmpresa 9-MAR Fijacion de
Pesquera? NUEVEMARSA. precios Clientes

En funcién del costo més margen

En funcién del mercado

En funcién de la Competencia

Fuente: Proceso deinvestigacién

Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

78




Anexo N° 2. Entrevista Gerente General

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIASADMINISTRATIVAS
CARRERA DE CONTABILIDAD Y AUDITORIA

Dirigida: Al Gerente General de -MAR NUEVEMARSA

Objetivo. — Analizar los elementos influyentes en e proceso de Costeo y
determinacién de preciosdela Empresa 9-MAR NUEVEMARSA

1. ¢La Empresa realiza un costeo adecuado para la determinacion de sus
precios?

2. ¢Lospreciosque actua mentelaempresafijacubre latotalidad de los costos
y permiten obtener cierto margen de utilidad?

3. ¢Quémétodo de valoracion utilizalaempresa para determinar precios a sus
productos?

4. ¢Qué opinausted del método en funcion de la competencia?

5. ¢Parala fijacion de precios de la empresa se toman como referencia la
demanday laoferta?

6. ¢Estausted de acuerdo que lautilizacion de un Sistemas de costos permitira
determinar costos unitarios y precios reales de tal manera que incremente

las utilidades de su empresa?
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Anexo N° 3. Entrevista Contador Generd

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIASADMINISTRATIVAS
CARRERA DE CONTABILIDAD Y AUDITORIA

Dirigida: Al Contador General de9-MAR NUEVEMARSA

Objetivo. — Analizar los elementos influyentes en e proceso de Costeo y
determinacién de precios dela Empresa 9-MAR NUEVEMARSA

1. ¢Conoce qué porcentaje del total de costos de produccion representa la
materia prima?

2. ¢De gué manera se carga €l costo de la mano de obra directa a costo total
de la produccion entregada?

3. ¢De qué manera se asignan los costos indirectos de fabricacion para la
determinacion de los Costos Totales?

4. ¢Laempresa antes de fijar sus precios evalla los precios de venta de la
Competencia?

5. ¢Creeusted factiblelautilizacion de métodos defijacion de precios con base
al costo méas margen?

6. ¢Considera usted que la aplicacion del Sistema de Costeo por ordenes de
produccion permitira obtener costos unitarios para la determinacion de
precios viables y competitivos en los productos de su Empresa?

7. ¢Creeusted que @ Sistema de Costeo por procesos garantizarala obtencion

de costos unitarios y la determinacion de precios reales y rentables?
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Anexo N° 4. Proforma 002 botella congelada

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

PROFORMA 002 Q MAR
FECHA: 8/10/2018
CLIENTE: PRODUMAR S.A.
DIRECCION VIA GUAYAQUIL -DAULE KM 5.5
TELEFONO: 0950080431
PRODUCTO CAJAS KILOS PIV TOTAL
Botelh congehda 1000) 10000] $ 20738 2072993
[TOTAL [$ 2072993
‘Total: Veintisiete mil setecient ta délares
Pago: 30% sance y 70% al momento de venta
Cliente

Fuente: Proceso deinvestigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Anexo N° 5. Proforma 003 trompeta congelada

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001
PROFORMA 003 9 MAR
FECHA: 15/102018 '
CLIENTE: ALPECA
DIRECCION [FRANCISCO SEGURA S/N.
TELEFONO: 0964378585

PRODUCTO CAJAS | KILOS PV TOTAL
Tromp pelad: 2000 20000 39958 79,903.68

|TOTAL s 79,903.68

‘Total: Veintis icte mil délares
Pago: 30% avance y T0% al momento de venia

9MAR x_'A. NI Eki..\l.jlkv\

‘"‘fﬁs
Chente

Fuente: Proceso deinvestigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 6. Proforma 004 pampano congel ado

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001

PROFORMA 004 Q MAR

FECHA: 22/10/2018

CLIENTE: SECBIOS S.4.

DIRECCION L DE GARAYCOA 2615

TELEFONO: 0974328264

PRODUCTO CAJAS | KILOS PIV TOTAL

Pampano Congeldo 1500 15000] $ 4541 [ 8 68,112.43
[TOTAL [$ 68,112.43

T —

Pago: 30% avance y 70% al momento de venta

MAR S.A, NUEVEMARSA

%??4% e

/(_

Cliente

Fuente: Proceso deinvestigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Anexo N° 7. Nota de pedido 002

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

~
NOTA DE PEDIDO 002 9 M /4 A)

PROFORMA: 002
CLIENTE: PRODUMAR SA.
DIRECCION: VIA GUAYAQUIL -DAULE KM 55

PRODUCTO CAJAS DESCRIPCION

Botella congelada 1000 Cajas de 10 kilos

9 MAR SA, NU I‘\E.\-I‘\Rb-\

]@_353 MHF“ Y , Cliente

................. _;n-‘_3

Fuente: Proceso deinvestigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 8. Nota de pedido 003

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

NOTA DE PEDIDO 003

PROFORMA: 003 Q MA R
CLIENTE:  ALPECA

DIRECCION FRANCISCO SEGURA S/N

PRODUCTO CAJAS DESCRIPCION

Trompeta congelada 2000 Cajas de 10 kilos

9 MAR S.A, NUEV F\l-\R\-\

7/”\5% MW“ 2 , Cliente

'\

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Anexo N° 9. Nota de pedido 004

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001

NOTA DE PEDIDO 004

PROFORMA: 004 QMA R
CLIENTE: SECBIOS S.A.

DIRECCION L DE GARAYCOA 2615

PRODUCTO CAJAS DESCRIPCION

Pampano Congelado 1500 Cajas de 10 kilos

9 MAR S.A, NUEVEMARSA
T \Dea -
¥ el V.| Cliente

s senee

-e . .__,-'_.._;.:w:‘\-)

Fuente: Proceso deinvestigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 10. Orden de produccién

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

ORDEN DE PRODUCION 002

NOTA DE PEDIDO: 002 9 MAR

CLIENTE: PRODUMAR S./

DIRECCION VIA GUAYAQUIL -DAULE KM 5,5
PRODUCTO CAJAS PESO

Botella congelada 1000 10000 kilos

9 MAR S.A, NU I‘\"F“RR\-\
nl

. \"Qg Lau¥ 3 . Responsable
................. vty

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Anexo N° 11. Orden de produccion 003

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

ORDEN DE PRODUCION 003 Q MAR

NOTA DE PEDIDO: 003 &

CLIENTE: ALPECA

DIRECCION FRANCISCO SEGURA S/N
PRODUCTO CAJAS PESO

Trompeta congelada 2000 20000 kilos

9MARSANU I-\F\'HRSA
w

M&&&ﬁ
isa Toay Responsable

...................

Fuente: Proceso deinvestigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 12. Orden de produccién 004

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

ORDEN DE PRODUCION 004 Q MAR

NOTA DE PEDIDO: 004 <

CLIENTE: SECBIOS S.A.

DIRECCION: L DE GARAYCOA 2615
PRODUCTO CAJAS PESO

Pampano Congelado 1500 15000 kilos

9 MAR S.A, NUEVEMARSA
'R

1” UETE A7 >,
- v’-i"ﬁéwﬁ?i& < Responsable

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Anexo N° 13. Requisicion de materia es directos 002

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001

REQUISICION DE MATERIALES 002 Q MAR
ORDEN DE PRODUCION : 002 E
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE: Carbos Vera
PRODUCTO MATERIALES | UNIDADDE MEDIDA| GABETAS |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Cajade 10KIs Botella |Pescado (Botella) Gavetas 352 $ 20.00]$ 7,040.00
congelada ( 1.000)

TOTAL B 7,040.00

Produccion Responsable

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 14. Requisicion de materiaes directos 003

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

REQUISICION DE MATERIALES __ ]003 () MAR
ORDEN DE PRODUCION 003 '
DEPARTAMENTO BODEGA
RESPONSABLE Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES | UNIDAD DE MEDIDA| GABETAS |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Cajade 10KIs Trompeta |Pescado (Trompeta Gavetas 704 5 7000 S 49,280.00
congelada { 2.000)
TOTAL $ 49,280.00
Produccion Responsable

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Anexo N° 15. Requisicion de materia es directos 004

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 0992575972001 [
REQUISICION DE MATERIALES 004 OMIR 2
ORDEN DE PRODUCION: 004 .
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE: Carbos Vera
PRODUCTO MATERIALES | UNIDADDE MEDIDA| GABETAS |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Caja de 10KIs Pampano |Pescado (Pampano) Gavetas 528 S 80.00| S 42,240.00
congelada ( 1.500)
TOTAL $ 42,240.00
Produccion Responsable

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 16. Nota de egreso de materiales directos 002

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001

NOTADEEGRESO _ ([ OMAR
ORDEN DE PRODUCION : 002
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE: Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES | UNIDAD DE MEDIDA| GABETAS |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Cajade 10KIs Botella |Pescado (Botella) Gavetas 35 $ 20001 S 7,040.00
congelada { 1.000)

TOTAL [ 7,040.00

Produccion Responsable
Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Anexo N° 17. Nota de egreso de materiales directos 003

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001

NOTA DE EGRESO 003 OMAR
ORDEN DE PRODUCION 003 "
DEPARTAMENTO BODEGA
RESPONSABLE Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES | UNIDAD DEMEDIDA| GABETAS |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Cajade 10Kls Trompeta |Pescado (Trompeta Gavetas 704 $ 70.00] S 49,280.00
congelada { 2.000)

TOTAL [ 49,280.00

Produccion Responsable
Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 18. Nota de egreso de materiales directos 004

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

NOTA DE EGRESO 004 OMAR
ORDEN DE PRODUCION: 004 .
DEPARTAMENTO:; BODEGA
RESPONSABLE: Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES UNIDAD DE MEDIDA| GABETAS |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Caja de 10 KIs Pampano |Pescado (Pampano) Gavetas 528 $ 80.00| S 42,240.00
congelada ( 1.500)
TOTAL B 42,240.00
Produccion Responsable

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Anexo N° 19. Requisicion de materiales indirectos 002

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001
REQUISICION DE MATERIALES INDIRECTOS: 002 Q /!1/4/(?)
ORDEN DE PRODUCION : 002
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE: Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES UNIDAD |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Mascarillas 6 S 100 (S 6.00
Hielo 63 S 300/ 189.00
Cajas 1000 S 5006 5,000.00
Cuchillos N 2.50
Cajade 10KIs Botella congelada Gt : 2%
(1000) Guantes S 1.25
Botas S 2.19
Mandiles S 0.75
[TOTAL $ 5,213.44
Produccion Responsable

Fuente: Proceso deinvestigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 20. Requisicion de materiales indirectos 003

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

REQUISICION DE MATERIALES INDIRECTOS: 003

OMAR

ORDEN DE PRODUCION : 003
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE: Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES UNIDAD |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Mascarillas 6 S 1.00(S 6.00
Hielo 126 S 3.00| S 378.00
Cajas 2000 S 5008 10,000.00
Cuchillos S 2.50
Caja de 10Kls Trompeta congelada ol > =
(2000 Guantes S 1.25
Botas S 2.19
Mandiles S 0.75
|TOTAL $ 10,403.19
Produccion Responsable

Fuente: Proceso de investigacion

Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Anexo N° 21. Requisicién de materiales indirectos 004

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

REQUISICION DE MATERIALES INDIRECTOS: 004

OMAR

ORDEN DE PRODUCION : 004
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE: Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES UNIDAD |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Mascarillas 6 S 1005 6.00
Hielo 95 S 300|$ 285.00
Cajas 1500 S 500 |$ 7,500.00
Cuchillos S 2.50
Caja de 10Kls Pémpano congelada SN > L
(1500 Guantes ) 1.25
Botas S 2.19
Mandiles S 0.75
TOTAL S 7,810.19
Produccion Responsable

Fuente: Proceso deinvestigacion

Elaborado por: Carolina Tigrer

o Gonzalez
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Anexo N° 22. Nota de egreso de materiales indirectos 002

9-MAR S.A. NUEVEMARSA

RUC: 09925759720001

NOTA DE EGRESO MATERIALES INDIRECTOS 002

OMAR

ORDEN DE PRODUCION : 002
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE: Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES UNIDAD |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Mascarillas 6 S 1.00| S 6.00
Hielo 63 $ 3.00($ 189.00
Cajas 1000 S 500 | S 5,000.00
Cuchillos S 2.50
Caja de 10Kls Botella congelada Gitvgtas > =0
Guantes S 1.25
( 1.000)
Botas S 2.19
Mandiles S 0.75
TOTAL $ 5,213.44
Produccidn Responsable

Fuente: Proceso de investigacion

Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Anexo N° 23. Nota de egreso de materiales indirectos 003

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001
NOTA DE EGRESO MATERIALES INDIRECTOS 003 Q MAR
ORDEN DE PRODUCION : 003
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE: Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES UNIDAD |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Mascarillas 6 S 1.00 5§ 6.00
Hielo 126 S 3.00|5S 378.00
Cajas 2000 S 5.00]|5S 10,000.00
Cuchillos S 2.50
Cajade 10Kls Trompeta congelada GANEED > B3
(2.000) Guantes S 1.25
Botas S 2.19
Mandiles ) 0.75
TOTAL S 10,403.19
Produccién Responsable

Fuente: Proceso deinvestigacién

Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 24. Nota de egreso de materiales indirectos 004

9-MAR S.A. NUEVEMARSA
RUC: 09925759720001

NOTA DE EGRESO MATERIALES INDIRECTOS 004 Q MAR
ORDEN DE PRODUCION : 004
DEPARTAMENTO: BODEGA
RESPONSABLE: Carlos Vera
PRODUCTO MATERIALES UNIDAD |COSTO UNITARIO COSTO TOTAL
Mascarillas 6 S 1.00 | S 6.00
Hielo 95 S 3.00 | S 285.00
Cajas 1500 S 5.00|$ 7,500.00
Cuchillos S 2.50
Caja de 10KIs Pampano congelada Gavetas > 12.50
(1.500) Guantes S 1.25
Botas S 2.19
Mandiles S 0.75
TOTAL S 7,810.19
Produccion Responsable
Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
Anexo N° 25. Hoja de costos 002 botella congelada
EMPRESA 8-MAR NUEVEMARSA
HOJA DE COSTOS 002
CLIENTE PRODUMAR S.A. {);L-;A[“
PRODUCTO BOTELLA CONGELADA (1000 CAJAS DE 10KILOS) .

ORDEN DEPRODUCCION 002

DESCRIPCION MATERIA PRIMA DIRECTA MANO DEOBRA | COSTOS IN DIRE(ETOS DE
CANTIDAD |PRECIO VALOR DIRECTA FABRICACION
Pescado (botella) 352/ 6 2000|$ 7,04000( $ 654.56 | $ 9,415.92
RESUMEN
MATERIA PRIMA DIRECTA $ 7,040.00
MANO DE OBRA DIRECTA § 654.56
COSTO PRIMO $ 7,694.56
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION $ 9,415.92
COSTO TOTAL $17,110.49
COSTO TOTAL UNITARIO $ 171
Jefe de produccion

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 26. Hoja de costos 003 trompeta congel ada

EMPRESA 9-MAR NUEVEMARSA
HOJA DE COSTOS 003
CLIENTE ALPECA OMAR
PRODUCTO TROMPETA CONGELADA (2000 CAJAS DE 10KILOS)
ORDEN DE PRODUCCION 003
) MATERIA PRIMA DIRECTA MANO DE OBRA | COSTOS INDIRECTOS DE
DESCRIPCION
CANTIDAD |PRECIO  |VALOR DIRECTA FABRICACION
Pescado (botella) 704/ S 7000 $ 49,280.00 | $ 981.85 | § 14,123.88
RESUMEN
MATERIA PRIMA DIRECTA $49,280.00
MANO DE OBRA DIRECTA $ 98185
COSTO PRIMO $50,261.85
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION $14,123.88
COSTO TOTAL $64,385.73
COSTO TOTAL UNITARIO $ 3219
Jefe de produccion

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Anexo N° 27. Hoja de costos 004 pampano congelado

EMPRESA 9-MAR NUEVEMARSA
HOJA DE COSTOS 004
CLIENTE SECBIOSS.A. OMAR
PRODUCTO PAMPANO CONGELADO (1500 CAJAS DE 10KILOS) "
ORDEN DE PRODUCCION 004
. MATERIA PRIMA DIRECTA MANO DE OBRA | COSTOS INDIRECTOS DE
DESCRIPCION
CANTIDAD |PRECIO  [VALOR DIRECTA FABRICACION
Pescado (botella) 528/ $  80.00 | $ 42,240.00 | $ 818.20 | § 11,769.90
RESUMEN
MATERIA PRIMA DIRECTA $42,240.00
MANO DE OBRA DIRECTA $ 81820
COSTO PRIMO $43,058.20
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION $11,769.90
COSTO TOTAL $54,828.11
COSTO TOTAL UNITARIO $ 3655
Jefe de produccién

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 28. Resumen de horas por cada produccion

. Total dias trabajados por produccion Total horas por produccion Total horas por
No. | Cargo | Total dias Total hor Carita | Botella | Trompeta| Pampano | Carita | Botella | Trompeta| Pampano | produccion al
1|  Obreros 20 8 5 4 6 5 40 32 48 40 160
1| Obreros 20 8 5 4 6 5 40 32 48 40 160
1| Obreros 20 8 5 4 6 5 40 32 48 40 160
1| Obreros 20 8 5 4 6 5 40 32 48 40 160
1| Obreros 20 8 5 4 6 5 40 32 48 40 160
1| Obreros 20 8 5 4 6 5 40 32 48 40 160
TOTAL 240 192 288 240 960

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

93




Anexo N° 29. Rol de pagos mano de obra directa

9-MAR NUEVEMARSA

Expresado en USD

Fuente: Proceso de investigacion

Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

94

No Nombre s Dfas | Sueldo Carita Congelada| Botella Congelada | Trompeta Congel ada | Pampano congel ado FONDOS DE RESEVA
Dias Valor Dias Valor Dias Valor Dias Valor | TOTAL | Carita| Botella| Trompeta| Pampano
1 |Juan Vera Operarios 20 386.00 5 96.50 4 77.20 6 $ 11580 5 96.50 32.15 8.04 6.43 9.65 8.04
2 |Luis Franco Operarios 20 386.00 5 96.50 4 77.20 6 $ 11580 5 96.50 32.15 8.04 6.43 9.65 8.04
3 | Sergo Rosado | Operarios 20 386.00 5 96.50 4 77.20 6 $ 11580 5 96.50 32.15 8.04 6.43 9.65 8.04
4 | Lenin M oraes| Operarios 20 386.00 5 96.50 4 77.20 6 $ 115.80 5 96.50 32.15 8.04 6.43 9.65 8.04
5 |Byron Osorio | Operarios 20 386.00 5 96.50 4 77.20 6 $ 115.80 5 96.50 32.15 8.04 6.43 9.65 8.04
6 |Cesar Gomez |Operarios 20 386.00 5 96.50 4 77.20 6 $ 11580 5 96.50 32.15 8.04 6.43 9.65 8.04
TOTALES 2,316.00 579.00 463.20 $ 694.80 579.00 192.92 | 48.23 38.58 57.88 48.23
9-MAR NUEVEMARSA
Expresado en USD
DECIMO TERCER SUELDO DECIMO CUARTO SUELDO VACACIONES APORTE PATRONAL
TOTAL | Carita | Botella|[Trompetd Pampano| TOTAL | Carita | Botella [Trompetgd Pampano | TOTAL | Carita | Botella | Trompeta | PAmpano| TOTAL | Carita | Botella | Trompeta] PAmpano
32.17 8.04 6.43 9.65 8.04 3217 " 8.04 6.43 9.65 8.04 16.08 4.02 3.22 4.83 4.02 46.90 11.72 9.38 14.07 11.72
3217 8.04 6.43 9.65 8.04 3217 " 8.04 6.43 9.65 8.04 16.08 4.02 3.22 4.83 4.02 46.90 11.72 9.38 14.07 11.72
32.17 8.04 6.43 9.65 8.04 32.17 " 8.04 6.43 9.65 8.04 16.08 4.02 3.22 4.83 4.02 46.90 11.72 9.38 14.07 11.72
32.17 8.04 6.43 9.65 8.04 32.17 " 8.04 6.43 9.65 8.04 16.08 4.02 3.22 4.83 4.02 46.90 11.72 9.38 14.07 11.72
32.17 8.04 6.43 9.65 8.04 32.17 " 8.04 6.43 9.65 8.04 16.08 4.02 3.22 483 4.02 46.90 11.72 9.38 14.07 11.72
32.17 8.04 6.43 9.65 8.04 32.17 " 8.04 6.43 9.65 8.04 16.08 4.02 3.22 483 4.02 46.90 11.72 9.38 14.07 11.72
193.00 48.25 38.60 57.90 48.25 193.00 48.25 38.60 57.90 48.25 96.50 24.13 19.30 28.95 24.13 281.39 70.35 56.28 84.42 70.35
9-MAR NUEVEMARSA
Expresado en USD

TOTAL ) . EGRESOS TOTAL [ TOTALA

“INGREsos | CT® | Betella | Trompeta ) Pampano A. Personal |F.de Reservas| Decimo 3 | Decimo 4| EGRESOS [ RECIBIR

545.47 136.37 109.09 163.64 136.37 36.48 32.15 32.17 32.17 132.96 412.51

545.47 136.37 109.09 163.64 136.37 36.48 32.15 32.17 32.17 132.96 412.51

545.47 136.37 109.09 163.64 136.37 36.48 32.15 32.17 32.17 132.96 412.51

545.47 136.37 109.09 163.64 136.37 36.48 32.15 32.17 32.17 132.96 412.51

545.47 136.37 109.09 163.64 136.37 36.48 32.15 32.17 32.17 132.96 412.51

545.47 136.37 109.09 163.64 136.37 36.48 32.15 32.17 32.17 132.96 412.51

3,272.82 818.20 654.56 981.85 818.20 218.86 192.92 193.00 193.00 797.78 2,475.03




Anexo N° 30. Tabla de depreciaciones de activos fijos

9-M AR NUEVEM ARSA
DEPRECIACION

Expresado en USD
NOMBRE DE . % ANOSDE
ACTIVO CODIGO ACTIVO CANTIDAD | V.UNITARIO V.TOTAL DEPRECIACION|DEPRECIACION ANUAL M ENSUAL
Computadoras ADM EQUIPO C 1 600.00 600.00 33.33% 3 200.00 16.67
Impresoras ADM EQUIPO C 1 120.00 120.00 33.33% 3 40.00 3.33
Aire acondicionado ADM EQUIPO OFICINA 1 270.00 270.00 33.33% 3 90.00 7.50
Archivadores ADM MUEBLESY E 2 80.00 160.00 33.33% 3 53.33 4.44
Escritorios ADM MUEBLESY E 2 250.00 500.00 33.33% 3 166.67 13.89
Sillas ejecutivas ADM MUEBLESY E 2 50.00 100.00 33.33% 10 10.00 0.83
Sillas de espera ADM MUEBLESY E 2 25.00 50.00 10.00% 10 5.00 0.42
Vehiculo ADM VEHICULO 1 20,000.00 20,000.00 10.00% 10 2,000.00 166.67
Total ADM 21,800.00 -

Frigorificos de conservas| PRODUC  [MAQUINARIA 1 300,000.00 300,000.00 10.00% 10 30.000.00 2.500.00
Frigorificos tineles PRODUC |MAQUINARIA 1 400,000.00 400,000.00 10.00% 10 40,000.00 3,333.33
Mesas metdlicas de filete PRODUC |[MUEBLES Y E 2 300.00 600.00 10.00% 10 60.00 5.00
Mesas metdlicas de inspd PRODUC  [MUEBLESY E 2 300.00 600.00 10.00% 10 60.00 5.00
Instalaciones PRODUC | Instalaciones 1) 1,500,000.00 1,500,000.00 20.00% 20 75,000.00 6.250.00
Escritorios PRODUC |MUEBLESY E 1 250.00 250.00 10.00% 10 25.00 2.08
Computadoras PRODUC |EQUIPO C 1 600.00 600.00 33.33% 3 200.00 16.67
Impresoras PRODUC |EQUIPO C 1 120.00 120.00 33.33% 3 40.00 3.33
Sillas gjecutivas PRODUC [MUEBLESY E 1 50.00 50.00 10.00% 10 5.00 0.42
Archivadores PRODUC [MUEBLESY E 1 80.00 80.00 10.00% 10 8.00 0.67
Sillas PRODUC |[MUEBLESY E 2 25.00 50.00 10.00% 10 5.00 0.42
Total PROD 2,202,350.00 145,403.00 | 12,330.67

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 31. Presupuesto de servicios basicos

EMPRESA 9-MAR S.A. NUEVEMARSA
PRESUPUESTO DE SERVICIOS BASICOS

Expresado en USD
Servicio Basico | Porcentaje | Energia Eléctrica | Porcentaje | Agua Potable | Porcentaje | Servicio deinternet| TOTAL
Adminigtracion 20% 12.00 10% 18.00 70% 35.00 65.00
Produccion 80%] 48.00 90% 162.00 30% 15.00 225.00
TOTAL 100% 60.00 100% 180.00 100% 50.00 290.00

Fuente: Proceso deinvestigacién
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 32. Presupuesto de mantenimiento de activos fijos

EM PRESA 9 M AR NUEVEM ARSA

PRESUPUESTO DE MANTENIMIENTO DE ACTIVOS FIJOS

Expresado en USD

NOM BRE DE ACTIVO | CODIGO ACTIVO CANTIDAD | V.UNITARIO | V.TOTAL
Computadoras ADM Equipo C 1 20.00 20.00
I mpresoras ADM Equipo C 1 15.00 15.00
Aire acondicionado ADM Equipo de oficinal 1 40.00 40.00
Archivadores ADM Mueblesy enserel 2 10.00 20.00
Escritorios ADM Muebles y enserel 2 20.00 40.00
Sillas gjecutivas ADM Muebles y enserel 2 20.00 40.00
Sillas de espera ADM Mueblesy enserel 2 20.00 40.00
Vehiculo ADM Vehiculo 1 50.00 50.00
TOTAL ADMINISTRACION 265.00

Frigorfficos de conservas  |[PRODUC | Maguinaria 1 55.00 55.00
Frigorificos tuneles PRODUC |Maguinaria 1 40.00 40.00
Mesas metdlicas de filetes  |PRODUC |[Mueblesy enserel 2 25.00 50.00
M esas metalicas de inspeccid PRODUC | Muebles y enserel 2 25.00 50.00
I nstalaciones PRODUC |Indgtalaciones 1 200.00 200.00
Escritorios PRODUC [Mueblesy ensere 1 20.00 20.00
Computadoras PRODUC |Eguipo deC 1 20.00 20.00
Impresoras PRODUC |Eguipo C 1 15.00 15.00
Sillas el ecutivas PRODUC [Mueblesy ensere 1 20.00 20.00
Archivadores PRODUC |[Mueblesy ensergl 1 10.00 10.00
Sillas PRODUC [Mueblesy enserg 2 10.00 20.00
TOTAL PRODUCCION 500.00

TOTAL GENERAL 765.00

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 33. Presupuesto General

CANT. DETALLE C.UNITARIO C.TOTAL
2 Resmas de hojas 4 $8,00
1 Tinta 4 $20,00
1 Impresiones 500 $50,00
1 Computadora 800 $800,00
200 Copias 0,03 $20,00
Movilizacion $200,00
Tutoria $200,00
Tribunal detesisde grado $150,00
TOTAL $1448,00

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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Anexo N° 34. Ruc de la Empresa

REGISTRO UNICO DE CONTRIBUYENTES
SOCIEDADES

e hace bien al pais!

CRRZSTSHTI0

RAZON socw. S-MAR 8 A NUEVEMARSA

NOMBRE COMERQAL:

REPRESENTANTE LEGAL: MNVARADO VERA JACINTO AGUSTIN

CONTADOR: PATINO ACOSTA GRACE ALEXANDRA

CLASE CONTRIBUYENTE: OTROS OBUGADO LLEVAR CONTABILIDAD: s
CALIFICACION ARTESANAL: an NUMERD : N
FEC A CNENTD FEC 1NMG0 ACTMOA OES: OTRAI008

FEC NSCRPCION: 150872008 FEC. AC TUALIZA CHON : CODS201S

FEC SUSPENSION DERMTV A FEC. REINC IO ACTIVIDAD £5:
Emmmt

VENTA ALPOR MAYOR Y MENOR DE PRODUCTOS DE LA PESCA

Province: SANTA ELENA Canton: SANT A ELENA Par CHANDUY Bamo: PUERTO CHANDUY Namem: SCLAR 1 4 Redermncis obesaon FRENTE A
ESCUELA SAN AGUS TIN Teedons Trabapo: (4291 3092 1 SSOGNotmal com Cebuler Cee3e34107 O MRS T
[pomicaso especiaL

SN

* ANEXD AC CIMESTAS, PARTIC PES, SOCIOS, maua.nuctom ¥ ADMINES TRADOR BS
* ANEXD DE DNVIDENDOS. U TILIDADES O BENEFCIOS

L3 2 ASENTOS 1
Jussoc oo A ZONA 5\ SANTAELENA CRFADO S 1

Cédgo: RMRUC 2016000926809
Fecha: 29/08/2016 14:53:31 PM

Blan 4 e

Fuente: Proceso de investigacion
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzélez
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Anexo N° 35. Fotos

Foto N° 1. Departamento administrativo

Fuente: Proceso deinvestigacién-Entrevista Contador General
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez

Foto N° 2. Departamento de produccion

Fuente: Proceso de investigacion- Camara defrio
Elaborado por: Carolina Tigrero Gonzalez
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CARTA AVAL
Salinas, Enero 3 del 2019

Leda.
MARIA FERNANDA ALEJANDRO LINDAO, MSc.
UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
DIRECTORA

La Libertad

De mis consideraciones:

Estimada Leda., por medio de la presente comunicamos a Ud(s) la aceptacién por parte de
nuestra institucion a la sefiorita CAROLINA TIGRERO GONZALEZ, estudiante de la
carrera CONTABILIDAD Y AUDITORIA para que pueda desarrollar su trabajo de
titulacién denominado:

COSTOS DE PRODUCCION Y DETERMINACION DE LOS PRECIOS DE LA
EMPRESA 9-MAR NUEVEMARSA DEL CANTON SANTA ELENA, PARROQUIA
CHANDUY, ANO 2017.

Adicional autorizamos a la institucién a la que usted dignamente representa para que pueda
realizar la publicacion del trabajo de investigacion que realice la seiiorita TIGRERO
GONZALEZ.

Particular que ponemos a su conocimiento, para los fines consiguientes

S

~ o &‘}_,
Quecc watertct

Ktentamentc,
GERENTE GENERAL
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