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RESUMEN

En la comuna Valdivia, parroquia Manglaralto, provincia de Santa Elena, se destaca mucho la actividad de
calzado artesanal elaborados exclusivamente para damas, el cual es uno de los trabajos méas sobresalientes del
sector, actualmente, se han constituidos en microindustrias ahora asociadas y estableciéndose como un solo
equipo para asi desempefiar la importancia e impulsar el reconocimiento y comercializacion de su producto, que
desde afios pasados sigue destacandose como la principal fuente de ingreso de la comunidad, donde dia a dia va
encaminada hacia el progreso y un mejor por venir para las familias dedicadas a esta labor.

La investigacion establecida estd enfocada en el andlisis de la situacién actual del desarrollo socioeconémico
y el sistema de produccion de los artesanos de la Asociacion de Calzado Artesanal Valdivia, por ello, para lograr
la adquisicion de informacién, se realiz6 un estudio de territorio (trabajo de campo), que nos permitié recolectar
datos de suma importancia, su perspectiva de la realidad y situacion social en la que sen encuentran. La
importancia del calzado es un claro ejemplo de la sustentabilidad y sostenibilidad que ha enmarcado la localidad
siendo un modelo a seguir para demas comunidades.

Palabras Clave: Microindustrias, desarrollo, socioeconémico, calzado, sostenibilidad.
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ABSTRACT

In the commune of Valdivia, province of Santa Elena parroquia Manglaralto, the activity of handmade
footwear made exclusively for women stands out, which is one of the most outstanding Works in the sector,
currently, they have been constituted in micro-industries now associated and establishing themselves as a single
team in order to carry out the importance and promote the recognition and commercialization of its product,
which since past years continues to stand out as the main source of income for the community, where day by day
it is directed towards progress and a better future for dedicated families. To this work.

The established research is focused on the analysis of socioeconomic development and the production system
of the artisans of the Valdivia Artisan Footwear Association, therefore, to achieve the acquisition of information,
a study of the territory was carried out (work of field), which allowed us to collect extremely important data and
their perspective of the reality and current situation in which they find themselves. The importance of footwear is
a clear example of sustainability and sustainability that has framed the town being a model to follow for other
communities.

Keywords: Microindustries, development, socieconomic, footwear, sustainability.
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INTRODUCCION

El tema de desarrollo socioecondmico es de suma importancia en todos los ambitos sociales
posibles, de hecho, implica muy considerable el desarrollo humano y sociedades con finalidad
de progreso, se alude que encamina métodos de autonomia entre las personas sumidas en la
variedad de labores, persiguiendo considerablemente sus propios valores y fines sobre cambios
sociales, suscitando una vision prolongada al mejoramiento de condiciones de vida en

relaciones econdmicas satisfactorias.

En la comunidad de Valdivia situada en la parroquia Manglaralto norte de la provincia de
Santa Elena, donde la creatividad e innovacion se refleja de manera cultural, cuyos habitantes
se dedican a la elaboracion de calzado artesanal que viene destacAndose generacién tras
generacion, siendo esta la accidon de trabajo mas sobresaliente que enfatiza el desarrollo
socioecondmico y productivo que va al a par en calidad de vida de las personas. Lo equivalente
y predominante es el método manufacturero que a base de aquello elaboran diferentes modelos
para su comercializacion, no sin antes mencionar, que manejan ideas innovadoras para su

fabricacién y ser destacada en el mercado.

En correspondencia con la “Asociacion de Calzado Artesanal Valdivia” y su enfoque de
estudio, mediante un censo a concretar, lograremos conocer los factores negativos y positivos
en los que contintan inmersos, de tal modo, proveer el pensamiento innovador que incita al
desarrollo de su actividad en los campos sociales, o mas importante, mejorar la calidad del

producto de la localidad y sus estrategias.

12



1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Antecedentes del problema de investigacion.

El desarrollo socioeconémico es definido como capacidades de ingresos y egresos en
cualquier ambito a nivel social, indagando en la bdsqueda de tener una finalidad de bienestar
financiero para toda una poblacion, su relevancia destaca en diferentes actividades en que los
factores sociales y econémicos hacen un enfoque al crecimiento de la economia ademas de la

sociedad, siendo medibles en ambas variables.

El Banco de Desarrollo de América Latina (2020) determina que, la teoria acerca de la
modernizacién destaca que el desarrollo de la economia esta sujeta hasta cierto punto a canjes
predecibles en la cultura, la vida social y politica. Estos cambios dictaminados junto con la
industrializacion, constituyen manifestaciones que incluyen especializaciones profesionales ya
sea por burocracia como el desarrollo de los medios globales basado netamente delsurgimiento
empresarial, las cadenas de montaje de produccion en multitud y el nacimiento delestado
moderno han hecho que hoy en dia sean pilares fundamentales de la socioeconémico, porende,

las creencias y valores que sustentan la velocidad del alto crecimiento.

Es muy importante manifestar que estos procesos de progreso de la economia establecen
ajustes legales en diferentes espacios como instituciones publicas y privadas, que generalmente
son hechos para dar incitaciones cuyo objetivo es fomentar innovaciones e inversiones con la
intencion de crear un sistema de produccién y un sistema de distribucion para los bienes y
servicios logrando el crecimiento, el desarrollo humano y social siendo métodos a largo plazo.
Trae aparejado una igualdad y desigualdades de oportunidades a toda la poblacion y esto genera
movilidad social sin embargo busca el impulso, el fortalecimiento, como promoviendo las
actividades productivas en culturas emprendedoras y a la vez a grandes industrias a nivel

global.

A nivel global el desarrollo socioeconémico es un beneficio para las grandes industrias
dentro de los paises desarrollados, pues el estudio de su crecimiento constituye grandes retos
de la geografia econdmica, cuyo objetivo principal es examinar las grandes diferencias en el
tamario sectorial y dindmicas que incluyen estrategias de trabajo para su progreso, dado que el

crecimiento econémico es determinado como un método multifactorial social (analisis de

13



multiples factores) explicando dinamicas financieras de un estado o pais, de tal manera que

subsisten en la basqueda al mejoramiento de condiciones sociales.

Dentro del marco anterior, el desarrollo es un concepto integral que abarca no solo la
economia, sino también la sociedad (desarrollo humano) y el medio ambiente (desarrollo
sostenible) y requiere un crecimiento financiero en un largo periodo, incluido el cambio del
mejoramiento de la estructura socioeconémica, como también del ingreso y la riqueza, sin

olvidar la democracia participativa para mejores planes de desarrollo.

Grajales & Osorno (2019) mencionan que, el término desarrollo se concibe como una
condicion social centralmente en un pais determinado, concediendo el esclarecimiento general
que envuelven la identificacién. Las Tecnologias de la informacion y la comunicacién (TIC),
determinan que prolongar el uso de herramientas promoveran vias de desarrollo que incumben
las capacidades de adoptar estrategias que aumenten su acceso a un nuevo mundo, para que

finalmente su integracion en la economia del conocimiento sea cada vez més esencial.

En el Ecuador, un pais de los Andes con diversas caracteristicas propias de los pueblos
tropicales con zonas montafiosos y costeras con climas diferentes. La estructura econémica
posee una poca diversificacion que requiere depender siempre de materia prima que son
exportada a diferentes partes del mundo, de estos recursos es donde proviene el desarrollo
socioecondmico de la nacion. Detras de todo este proceso, el manejo laboral viene de todas
partes y en cada rincon, la diversa cultura que es una sociedad dedicada al trabajo constante en

industrializacién como manufactura, notando claramente el desarrollo sostenible.

Villalta (2019), manifiesta lo siguiente: la implementacion de economia social y solidaria es
considerada el impulso de la transformacion social, los reconocimientos constitucionales hacen
un énfasis al trabajo de los ecuatorianos que es el resultado del esfuerzo de organizaciones
sociales que fortalece la tradicién econdmica coparticipe y, por otro lado, realizan movimientos
politicos para la afirmacion del Estado como una nueva propuesta de desarrollo econémico,
social y politico. Para construir una nueva sociedad basada en la solidaridad y la convivencia
entre las personas de pueblos y nacionalidades, se sugiere que la fortaleza de la sociedad a
través de su organizacion generard transformaciones politicas para buscar una forma de

relacién mas humana.
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Ecuador es una de las naciones mas ricas de Sudamérica, pero muchas veces una mala
administracion sumida a la corrupcion no permite que sea un pais desarrollado. La sociedad
estd inmersa en problematicas dentro del ambito socioeconémico, las aduanas abiertas
provocan que productos extranjeros se vendan facilmente dentro de la sociedad, dejando de
lado los productos locales, razon por la cual los emprendedores resultan afectados, ya que no

existe un comercio justo, con igualdad de oportunidades y sin discriminacion.

Respecto a lo mencionado en la Constitucion de la Republica del Ecuador (2008), en su
articulo 283, se determina que, el sistema econdmico es social y solidario; reconoce al ser
humano como sujeto y fin; propende a una relacion dinamica y equilibrada entre sociedad,
Estado y mercado, en armonia con la naturaleza; y tiene por objetivo garantizar la produccion

y reproduccion de las condiciones materiales que posibiliten el buen vivir.

De modo que en el sistema socioeconémico de esta actividad artesanal como es la zapateria
ubicada en la localidad de Valdivia, se han implementado estrategias mas sostenibles para su
elaboracion, ya que esta actividad sigue siendo en su mayor parte manufacturera, hoy en dia se
mantienen margenes de responsabilidad social dentro de esta labor, conservando la calidad en

cada uno de los procesos sin perder su identidad artesanal.

Una de las dificultades de los zapateros artesanos, es no ser reconocidos, en su trabajo y
habilidades, pero en la actualidad esta situacion ha hecho que ultimamente la ONG provincial
mostrara la importancia de esta actividad artesanal, gestionando de manera estratégica,
mediante microcréditos para miembros de la Asociacion de Calzado Artesanal Valdivia, no
obstante, también el interés de la elaboracion de diferentes talleres de confecciones de calzado
de damas en diversas partes de la provincia de Santa Elena y asi compartir con la sociedad la
calidad e importancia de esta actividad y sobre todo que el emprendimiento, para las familias

que ejercen este trabajo humilde, sean beneficiadas buscando un mejor por venir.

En la actualidad estan organizados como asociacion, denominada ASOCIACION DE
CALZADO ARTESANAL VALDIVIA, esta agrupacion ha fortalecido el reconocimiento de
su actividad, de igual manera, su oferta como demanda, dentro y fuera del sector, buscando
lineamientos de fomentar mas oportunidades de superacion y desarrollo para las familias

emprendedoras mediante gestiones, pues organizaciones como el Gobierno Auténomo
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Descentralizado parroquial Manglaralto (GAD) han logrado acercase con ayuda, con
realizacion de ferias artesanales, lo que permite destacar a dicha actividad, en conocer su
producto, de modo que han tenido gran sostenibilidad y sustentabilidad econémica dentro de
la agrupacion como también la comunidad en general.

Sus principales puntos de distribucion de su trabajo son las siguientes provincias:

e Guayas

e Manabi

e Pichincha

e Ciertas ciudades de la region Sierra

e Dentro de la misma comunidad.

En la comunidad de Valdivia esta actividad sobresale debido a que posibilita oportunidades
laborales para grandes grupos, ya sea a familiares o aledafios, de modo que durante la pandemia
Covid-19 se evidencid un alto declive que afectd desde la economia local hasta la nacional,
posteriormente a las afectaciones que esta emergencia sanitaria produjo la comunidad pudo
reactivarse poco a poco, ya que prevalece su capacidad de resiliencia, perseverancia mejorando
constantemente sin distincion de ser micros empresas, importadores al por mayor o ser parte

de la Asociacion de Calzado Valdivia.

Al ser una comunidad enfocada y dedicada al trabajo del calzado artesanal trasciende el
adecuado sistema productivo para el desarrollo de su microempresa y el realce de la asociacion,
de notarse, las capacidades son premisas que deben ser el todo para alinear las metas que estan
prolongadas a instituir, por ello la no utilizacion de técnicas y estrategias correctas concede el
estancamiento del desarrollo laboral de calzado de damas, el énfasis de alternativas productivas
Ilegan a ser directrices convirtiéndose en medios para reconocer el producto, pues el mercado
es muy competitivo, una de las tacticas actuales, es la tecnologia netamente las redes sociales,
como un medio de reconocer el trabajo de la localidad.

La sistematizacidn para su elaboracion pasa por varias etapas que finalmente seran ofertadas

en las microempresas de la localidad o fuera de ella, estas fases son:
1. Técnica de disefio para la adquisicion de moldes.

2. Materia prima en variedades (adquiridas en la localidad o en la ciudad).

3. Magquinarias industriales y manufacturas (tecnificacion).
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4. Lamarca del producto dependiendo de la microempresa elaboradora.
5. Control del producto elaborado.
6. Oferta y demanda del producto final (dentro o fuera de la localidad)

Estas fases son las que se aplican comUnmente en la elaboracion del producto, la
planificacion organizativita para la adecuada comercializacion es un hecho que aplican los
miembros de la asociacion de calzado a pesar de la falta de estrategias para determinar de

manera concreta y fructifera los objetivos propuestos.

De hecho, existen factores que deben prolongarse y ser delimitados correctamente por partes

de los miembros para el desarrollo socioeconémico adecuado, estas son:

Precios:

Uno de los factores importantes para duefios de las microempresas y familias que se dedican
a este trabajo, es el precio, un punto muy relevante dentro del marco de la economia local,
puesto que muchos artesanos mantienen problematicas con los diversos costos de sus calzados.
Respecto a esto se infiere que: hay productores con trabajo de calidad y acabado profesional,
dedicados netamente a la elaboracion por catalogos, estos trabajan con materiales exclusivos y
resistentes como cueros, tacos, plataformas, hebillas, tiras entre otras, no obstante, la utilizacion
de méquinas industriales para un trabajo bien elaborado y con buena eficacia, finalmente, son
entregados al gusto gue el cliente lo solicitd, el precio varia entre los $30 a $50 dependiendo

del modelo que requieren, siendo una intrepidez positiva al otorgar profesionalismo artesanal.

Por otro lado, surge otra perspectiva a partir de la poca calidad que puede tener el calzado,
esto debido a que en el proceso de elaboracion de este se utilizan materiales poco resistentes o
la mano de obra no esta capacitada ya que poseen nula experiencia, por ende, en las ventas
directas al no cumplir con las expectativas del consumidor el valor del producto cae, teniendo
asi pocas ganancias o tan solo para recuperar lo invertido, respecto a la distribucion dirigida a
varios puntos del pais, en esta situaciones los precios se posicionan entre $15 a $25 o de otro
modo se dan casos de devolucion del producto por lo que las pérdidas son inevitables afectando
no solo econémicamente también la reputacion del trabajo que ofrece, convirtiéndose en un

aspecto negativo a esta labor.
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Marcas:

Los fabricantes de calzado artesanal como lo son las familias y microempresas no presentan
su propia marca, como otras si, los fabricantes al por mayor trabajan para grandes empresas de
otras provincias concediendo su marca empresarial dedicandose al marketing, descartando y
exponiendo el desconocimiento de donde proviene la elaboracion del calzado, esto muestra que
es muy importante establecer las propias marca en el mercado, para dar un realce al producto,
muchas veces los clientes eligen otras lineas por el desconocimiento del trabajo local dando
poco margen a la utilidad de lo nacional, por ende las propagandas en redes sociales son de
mucha relevancia para conocer el calzado que existe en Valdivia, como las variedades de
modelos a presentar, hay que tener métodos ademas de estrategias para tener énfasis laboral y

ser identificados en la sociedad.

Generacion joven y su poco interés en la actividad:

Un dato a resaltar dentro de esta actividad, es el poco interés de esta generacién joven ya que
no desea entablar ni seguir encaminado el trabajo artesanal de calzado, como lo han venido
haciendo los habitantes de la comunidad de Valdivia generacion tras generacion. Puesto que es
una de las actividades mas antiguas y sobresalientes en la localidad con un aproximado alto de
la poblacion, de esta manera se manifiesta elementos fundamentales del por qué poco interés a
esta labor.

e Desinterés al trabajo artesanal.

e Rutina distinta a los trabajadores de calzado.

e Poca economia para ser parte de esta labor.

e  Poca remuneracion econémica personal.

e Enfoque a otras labores.

e Trabajo complicado.

Es muy importante reconocer que frente a los diversos problemas que acontece en esta accion
de los productores, cumplen un papel fundamental en el mercado nacional, los calzadosson
productos de importancia para quienes los adquieren, por ende, en esta investigacion se orienta
en determinar el desarrollo socioeconomico de los operarios en calzados y su sistema de

produccion, caso: Asociacion de Calzado Artesanal Valdivia.
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1.2. Formulacion del problema de investigacion.
¢Cual es la situacién del desarrollo socioecondmico en la Asociacion de Calzado Artesanal

Valdivia?

1.3. Objetivos.
1.3.1. Objetivo general.
Analizar el desarrollo socioeconémico en calzados de los artesanos y el sistema de produccion,

caso: Asociacion de Calzado Artesanal Valdivia periodo 2022.

1.3.2. Objetivos especificos.

e Definir los componentes teoricos del desarrollo socioecondmico desde la literatura
existente.

e Conocer la situacion del desarrollo socioecondémico en la Asociacion de Calzado
Artesanal Valdivia.

e Establecer estrategias que incidan a un adecuado desarrollo socioeconémico de la

asociacion.
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1.4. Justificacion de la investigacion.

Jama & Quimi (2018) determinan que, segun estudios realizados, la industria de calzado
artesanal tiene una gran importancia debido a su capacidad en la generacion de empleo y por
ser proveedora de un articulo de consumo popular que satisface las necesidades basicas de la

poblacion.

Otra de las jerarquias positivas del trabajo artesanal en calzado es que no solamente es
utilizado dentro del sector, la actividad es realizada ya fuera de la comunidad por personas y
grupos que han tenido el grato honor de aprender esta labor, siendo los propios maestros
quienes les han preparado mostrando empatia , pues, condicionalmente todos buscamos tener
ingresos econdémicos Y es ahi donde lo sociocultural y financiero mejora, otorgando lo solidario
y sostenible de moradores expertos en calzados, se necesita educacion y formacion para

comprender mejor nuestra realidad.

La socioeconomia es la rutina de nuestro diario vivir en todos los &mbitos posibles, abarca
destacar la importancia de este estudio, que trae en pie la consecucion al desarrollo humano de
toda una sociedad rural luchando contra la pobreza y falta de empleos dentro del sector,
mencionando que la asociacion de calzado posibilita a muchas familias al desarrollo
sociocultural, es necesario fortalecerlo y aumentar el respeto hacia la propiedad intelectual a

los innovadores que ensefian procesos de construccion a la ciudadania.

Con base a lo mencionado el propdsito es que se determine el desarrollo socioecondémico en
calzados de los artesanos y el sistema de produccién en que, indagara el reconocimiento del
producto local a nivel nacional, de una u otra manera buscando la forma de encajar mejor en el
mercado mostrando la calidad artesanal, caso: Asociacion de Calzado Artesanal Valdivia
periodo 2022.

Es importante indicar que es de mucho interés hacer este estudio mediante el analisis
economico de esta actividad artesanal, como lo es la elaboracion de calzados de damas en la
comunidad de Valdivia provincia de Santa Elena, la razon de este estudio es establecer y
conocer la manera en como se desenvuelve la economia de los zapateros artesanales
acercandonos a sus estrategias comerciales que aplican y diferentes formas que puedan existir
sean individuales, colectivos, pero sobre todo el desenvolvimiento de la asociacion siendo

beneficiosos o no, incluyendo ventajas y desventajas.
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Este estudio sirve a los artesanos en general porque trasmite los factores negativos y
positivos en las que siguen sumidos, sin embargo, dandole un respaldo al intelecto innovador
que promueve el desarrollo de su creatividad en el ambito econdmico social y cultural para asi
lograr un mejor por venir a esta destreza y lo mas importante mejorando la calidad del producto

de la localidad.

El resultado que obtengamos del estudio de la investigacion permitira tener una vision
esclarecida de la organizacion y su mecanismo laboral, garantizando de tal manera asi su
trabajo estable y sostenible justamente digno de su produccion de calzado local, productos para

satisfacer la oferta y demanda local y nacional.
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2. MARCO TEORICO Y CONCEPTUAL

2.1. Conocimiento actual.

Sandoval & Hernandez (2018) manifiesta que, el proceso de desarrollo social ha
transcurrido por varias etapas una de ellas se basa en la economia, cada una con organizaciones
de clases diferentes, una extensién en la segmentacion del trabajo de la sociedad y la promocion
de diversidad. Por lo tanto, el desarrollo socioeconémico es un objetivo importante
globalmente, indispensablemente de su sistema politico, muchos modelos, teorias se
desarrollaron y evolucionaron a partir de los diferentes estilos que prevalecieron en la economia
como lo fueron (Keynesianos, monetaristas, neoliberales, estructuralistas etc.). El enfoque
econdémico habitual define el crecimiento financiero o (Producto Interno Bruto) PIB; existen la
opinion que la condicion necesaria para el impulso es la evolucion de la economia y la

evaluacién del nivel de desarrollo de los paises segln estandares macroeconémicas.

Los enfoques contribuyen a una vision unificada de como trabaja en el entorno, aclarando
nuestra vision del mundo. No obstante, parece que los objetivos y vias de desarrollo de la
sociedad y la naturaleza estan intimamente relacionados, con el rumbo propuesto la comunidad
radical entre las palabras econémico y social son significados al igual que enfoques de mucha

profundidad.

Erazo & Narvéez (2019) manifiesta que, desde una perspectiva social, la ciencia y la
tecnologia son entes de la cooperacién con la humanidad a través desde aportes que produzcan
resultados, enfatizando que el desarrollo de los sistemas de comunicacion es crucial para el
progreso de la poblacién y una mejor calidad de vida, esto conduce a la formacion de economias
y comunidades mas dinamico. En este aspecto, las empresas que se esfuerzan paramejorar
continuamente en su desarrollo estan constantemente innovados, ofreciendo productosy

servicios de valor agregado que sus competidores no teniendo un conocimiento alguno.

Este estudio propone la aplicacion estratégica, puesto que es un modelo aplicable en todo
tipo de organizaciones permitiendo la busqueda de mejorar los procesos de negocios
aumentando la eficiencia y la productividad con la fuerte contribucién del pensamiento
sistematico a la vision organizacional que se enfoca en la estrategia de gestion. Dirige como

también define el trabajo de la empresa a corto, mediano y largo plazo, reconoce los elementos
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esenciales del éxito relacionando sus peculiaridades tanto en sus recursos y en su gestion dentro

de una vision de metodologia comuUn para definir planes y programas.

Como conclusidn, la aplicacion de la ciencia y tecnologia en la gestion del capital intelectual
crea una ventaja competitiva para la comunidad y las empresas participantes, mejoran la
credibilidad e imagen de la empresa a partir de los conocimientos, habilidades y capacidades
de los trabajadores, sin duda, esta recuperacion industrial ayudo a identificar las necesidades

sectoriales y desarrollar medidas para mejorar la productividad y competitividad.

Vizueta Proafio (2019), fija que el Ecuador es un pais donde la creatividad y habilidad de
trabajo de su gente es a base de manufactura reflejada a través de una amplia gama de artesanias
en cada una de sus regiones, la misma elaboradas de igual forma, y una de ellas que en la
actualidad es la méas sobresaliente, es, la elaboracion artesanal de calzado ecuatoriano,
comercializada local y nacionalmente siendo la actividad con una gran importancia

socioecondémica.

Las investigaciones que opera son de caracter exploratoria y correlacional, puesto que hace
un estudio amplio analiticamente para la recoleccion de datos de diferentes alineaciones
enfocadas al desarrollo socioecondmico y desarrollo humano por el trabajo en base al calzado
artesanal del pais que promueven la productividad como competitividad de producto nacional

mostrando satisfacer la demanda nacional.

Segun el autor generalmente expresan que la actividad de los artesanos en calzados conoce
lo que son factores socioecondmicos, donde la importancia de la innovacion es esencial, como
la motivacion y la organizacion para la elaboracién del calzado que es lo mas importante de
esta labor trascendido de generacion tras generacion, en el cual es sobresaliente satisfacer a
quienes adquieren el producto, por otro lado, para ellos su desventaja es la incidencia de la
salud por la utilizacion de materiales toxicos, es por ello que la importancia de brindar temas

de seguridad de la salud laboral es importante.

Paredes & Freire (2019) determinan que, la responsabilidad social empresarial es una
estrategia competitiva de las empresas, centrandose aun en tres principios basicos por ser
compatibles con los componentes econémicos, social y sobre todo ambiental, con el fin de

promover la consolidacion gque incita el compromiso de empresas para mantener el desarrollo
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sostenible de los diferentes sectores que promueven economia. Actualmente, la repercusion de
los impactos ambientales sigue afectando a las acciones de produccion y comerciales que
sustentan en la vida diaria, una de ella es, los productos en elaboracion de calzados y la

explotacion de la materia prima.

El autor estima que es una investigacion descriptiva con un enfoque de estudio desde el
campo, donde la intrepidez de los impactos ambientales desde la fabricacion de calzados
consigue servir como base a una mejora para la prosperidad ambiental, por ende, se propone
asemejar las etapas y materiales de mayor secuela en el asunto de fabricacion del calzado, segun

enfoque de estudio se analiza:

e ldentifica los periodos y materiales directos de niveles mayores acerca de la
repercusion en la fabricacion de las diferentes genealogias de calzados.

Estudios recientes dictaminan que seguird causando impactos ambientales en la extraccion
de piel en animales para elaboraciones de accesorios de vestimentas, tal y como el cuero para
los sin nimeros de variedades de calzado. Una de las conclusiones mas destacadas es, la
elaboracion de materiales primas como cuero y materiales sintéticos. Los vitales dafios

provienen del agotamiento de recursos naturales y el consumo de energia en los procesos.

Yépez & Arias (2022) mencionan que, el mercado de fabricacion de calzado se ha vuelto
muy competitivo, con variedades empresariales que utilizan diferentes tecnologias, métodos y
estrategias para mantener una perspectiva respetable, enfocandose a espacios que les permiten
alcanzar sus objetivos, con el aval de embarcarse a nuevas oportunidades de proteger y
conservar sus bienes y valores, velando por su sustentabilidad econdmicamente laboral

aplicando estrategias de cultura organizacional.

La recopilacion de informacién que se ha empleado es de manera descriptiva determinada
por el autor, indica que cada una de las variables delimita el problema interpretado de manera
real, es por eso, da a conocer de una manera adecuada acerca de los conocimientos sobre la
cultura si es o0 no organizada y los componentes fijos inciden en la sustentabilidad de este
trabajo empresarial, posicionandose en el mercado de calzado con el propdsito de ampliar sus

beneficios.
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El posicionamiento en el mercado refleja que la produccion nacional de calzado reduce las
importaciones que viene del extranjero, sin embargo, en la actualidad debido a las presentes
politicas comerciales del gobierno, el calzado extranjero tiene una de las mayores demandas en
el pais, por ende, aplicando la estrategia organizacional, es fundamental incluir nuevos modelos
actuales en el mercado proponiéndonos un mejor trabajo para erradicar lo extranjero.Las
pequefias empresas y comerciantes de calzado delinearan, promoveran a crear y reforzar

propuestas administrativas por el bienestar laboral.

Jama & Quimi (2018) manifiestan que, la produccién de calzado en estado internacional
crece exponencialmente en cuanto a disefio, variedad y diferenciacion, desarrollando métodos
y estrategias que desemperfian su trabajo. Ecuador cuenta con pequefias y grandes fabricas que
se encargan a la elaboracién de calzado, sus puntos que sobresalen en la confeccién son los
diversos materiales que utilizan, y uno de ellos es la materia prima (el cuero). A su vez, la
industrializacion ha mejorado, inmerso en procesos tecnoldgicos y destacando el trabajo de
manufactura en todo el pais. Asi también, el gobierno ha administrado instaurar nuevas

propuestas y abrir nuevos establecimientos en la produccién local.

En relacion del tema tratado se encuentran que el autor coincide con un analisis de
investigacion cualitativa y cuantitativa, establece que este disefio de busqueda es la tactica que
acoge al investigador para reconocer los problemas planteados, mostrandonos que incita en
aplicar encuestas y tabulaciones determinantemente en la exploracion estudiada. De esta
manera se manifiestan las lineas de emprendimientos e innovaciones para el desarrollo
empresarial, que son abordadas para implementar el impulso del emprendimiento local, siendo

estas los resultados.

La fabricacion de los zapatos artesanales se elaborara con los mas altos esquemas de calidad,
puesto a que utilizaran mejores materiales directos producidos en el Ecuador (materia prima),
esto es una de las estrategias del impulso, implementando la calidad 100% ecuatoriano. La
corresponsabilidad en el campo social y laboral de esta actividad artesanal, a fomentando que
la produccion nacional y mano de obra sea netamente local, ya que incita al desarrollo social

como también al impulso socioeconémico.

Pozo & Rangel (2021) indica que, el aumento del mercadeo de calzado en el Ecuador, se ha

transformado en un elemento significativo en el crecimiento econdémico del pais, incentivando
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a las microempresas a participar en la transformacion del marco estratégico clave para la
innovacidn y a la creacion de nuevos productos o servicios que satisfagan a los consumidores,
pero para asuntos muy importantes, tales como combinaciones de negocios, implica el
cumplimiento de las leyes y reglamentos establecidos que disponen los entes reguladores del
estado, sin embargo, competencias foraneas y no sujetas a las Pymes como también grandes
industrias, con nuevos modelos innovados y precios propuestos, estan causando un impacto

que por ende los productores artesanales como las grandes empresas disminuyeron su demanda.

La investigacién analitica del impacto de la propiedad intelectual en la comercializacion del
calzado en el Ecuador se realizara a través de un disefio no experimental con enfoque mixto
que aborde bajo diferentes definiciones cualitativas y cuantitativas, recopilando los datos para
que puedan ser cuantificados, un avance importante para este analisis, los tipos de estudios
aplicado segun el autor son descriptivo: donde sefiala diversos procedimientos para la adecuada
comercializacion de calzado, otro estudio es la exploratoria: procura obtener informacién de

modo en que trabaja la industria de calzado.

Los procedimientos de control que deben cumplir como parte de la respectiva industria y
sobre todo se debe tener en claro que la originalidad les permitira hacer un espacio en el
mercado, para el desarrollo de esta importante industria manufacturera en el pais. Las entidades
que trabajan en conjunto son principalmente el Ministerio de Industria y Productividad, la
Céamara Nacional de Calzado y otros organismos que hacen parte de la comercializacién interna

y externa de calzado.

Burgos et al. (2022) menciona que, las microindustrias artesanales del calzado son un motor
de ampliacion econémico, pues son una importante actividad generadora de empleo,
actualmente, el sector de la actividad de calzado en Ecuador incluye 5.800 empresas familiares,
entre ellas algunas artesanales, ya que estan en mano generacion tras generacion, evolucion de
su actividad. La produccion de la industria del calzado en el pais es un indicador unido a la

productividad de vienes para indemnizar satisfaciendo las necesidades de los consumidores.

El método de estudio en este analisis se despliega empleando las etapas segun los autores y
son: Opciones de la muestra, diagnostico situacional de las empresas productoras de calzado,
Diagnéstico financiero de empresas productoras, evaluacién de procesos de produccion de

calzados en base a elementos de procesamientos productivos, andlisis a través de ensayos.
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Donde se empled fichas de observacion, se registré la ejecucion de los procesos como
herramientas de organizacion y principios de direccion que se emplean en los puestos de

trabajo, resultados de la encuesta aplicada.

En esta situacion actual, decreta que los fines de produccion pueden efectuarse segun lo
proyectado, sin embargo, manifiesta que ha permitido tener una comprension superior de la
situacion que enfrenta este sector productivo, de igual manera los estatutos de calidad del
calzado se puedan extender optimando los elementos del proceso, capacitacion del personal,

inversion, en equipos y maquinarias, mejora de talleres para la produccion.

Jordan & Marjory (2022) define que, las diversidades investigaciones acerca de la
elaboracion de calzados poseen diferentes tematicas, una de ellas es la relacion que puede
existir entre el Cluster natural de la elaboracion de calzado en el pais y las oportunidades de
trabajo, su alcance regional de tal manera es reconocer su comportamiento dentro de la region,

posibilitando fortalecer y mejorar la industria del sector de fabricacién de calzado.

Este estudio presenta un enfoque cuantitativo-cualitativo donde se estudia la calidad,
caracteristicas y numerosidades, desempefiando las variables estudiadas, este enfoque se aplicd
en la investigacion con el fin de comprobar si la existencia del cluster de fabricacion de calzado
tiene relacion con el empleo sectorial, para ello se utilizé herramientas estadisticas (modelo
economeétrico), la cual el autor también cont6 con la investigacion exploratorio, descriptivo y

correlacional.

Al analizar el comportamiento espacial del sector de fabricacién de calzado en la region
central del Ecuador (Cotopaxi, Tungurahua, Chimborazo y Pastaza), se encuentran que no
existen clusteres fronterizos, donde los grupos estan subcontratados Unicamente a la provincia
de Tungurahua. EI comportamiento de las empresas formadoras de grupos naturales en aquella
provincia, se determind que desde la década de los 80 ha aumentado la formacién de empresas

especializadas en la fabricacion de calzado, lo que reconoce cada vez mas factores que rodean.

Avilés (2022) menciona que, la produccion de calzados se asienta en varias partes del
Ecuador, especialmente en la regién Sierra, se convirtié en una actividad econémica importante
como fue el caso del canton Gualaceo. La produccién y comercializacion de calzado en el

sector, es denominada como un desarrollo econémico dinamico que contribuye a mejorar la
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calidad de vida de aquella localidad. El respaldo otorgado por las organizaciones publicas,
facilitan preparaciones encaminadas al analisis financiero de sus negocios, sin embargo,
estudiar la agregacion de valor del sector del calzado en la economia y asi realizar propuestas

de asociatividad estratégica colaborativa es esencial.

Mediante el andlisis de la matriz productiva, se pudo observar el impacto que permite medir
la influencia de cuatros situaciones reales que experimenta el sector del calzado, para la
clasificacion del evento, el eje de la matriz se aplicO de manera cualitativa y cuantitativa
detallada estadisticamente, cabe recalcar que este método permitird conocer riesgos y

factibilidades que ocurra en las probabilidades descritas en los resultados.

El estudio dio a conocer las medidas preventivas para promover el crecimiento econémico
de la industria del calzado en el Ecuador a través de politicas econdmicas y planes de accion
desarrollados mediante organismos regionales, responsables de la ejecucion de los programas
creados, por ende, una de ellas es la identificacion estratégica aplicadas por el estado
impulsando el comercio mediante portales webs como, articulos de periddicos, informes,

revistas y tesis.

Saltos et al. (2017) indica que, el sistema de gestion de calidad se refiere a los elementos y
procesos con los correspondientes objetivos e indicadores que deben implementarse,
mantenerse y mejorarse mediante estandares. Requiere un principio basico de mejora continua,
para que la organizacién pueda mejorar sus operaciones, el uso de la tecnologia, la innovacion
y la integracion del sistema de gestién de la calidad son factores que contribuyen aumentar la

competitividad e incrementar la eficiencia en la satisfaccion del cliente.

La metodologia para orientar herramientas como préacticas para la solucién de problemas o
la obtencion de resultados, segun argumenta el autor, se desarrollara mediante investigacion
descriptiva y a la vez aplicando encuestas en territorio con el fin de analizar aspectos acordes
a la que sucede en la realidad. Tiene como objetivo, especificamente de caracterizar y
determinar por queé los sistemas de gestion de calidad son importantes en las empresas. En
definitiva, la investigacion pretende descubrir el efecto de los resultados, encontrar debilidades
en el sistema y decidir cambios en determinados procesos. Por esta razon, para determinarlo,

es necesario adoptar una metodologia adecuada que contribuya a las soluciones.
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Concluyendo, es importante definir los procesos de abastecimiento de productos para
cumplir con los requisitos especificos de la utilidad a fin de mejorar la rentabilidad del negocio.
Los colaboradores argumentan que la politica de calidad actual de la empresa aun necesita ser
desarrollada, mejorada para entregar un producto de alta calidad, y es fundamental que todos
quienes la formulan acepten los riesgos y oportunidades en la gestion de operaciones. Los
resultados muestran que es necesarios implementar un proceso de mejora continua para mejorar
el area de operaciones, por ende, es importante el manejo y la actualizacion de la norma ISO

9001-2015 importante definir las necesidades y expectativas para las areas de produccion.

Benites et al. (2020) considera que, enfoques estudiados sobre la mejora en preeminencia de
competitividad son retos y objetivos de suma importancia para las (PyME), las ventajas de
competencias se desarrollan el margen de la evolucién y productividad, siendo esta condicién
esencial hacia mejorar la industria de calzado. A principios de la década de 1980, muchos paises
adoptaron reformas econdmicas y empresas nacionales. Algunas de estos inventos, tienen como
objetivos abrir empresas e instituciones, condiciones ya existentes en demas paises, exhibiendo
a las compafiias a desafios en hacer frente a las competitividades extranjerasy aplicar sus

negocios de caracter independiente.

Mediante la investigacion tipo cuantitativa segun el autor, es de contraste y evolutivo, en las
que se utilizan principalmente un disefio empirico documental de entrevistas que estudia
perspectivas, experiencias, conceptos y cambios en las operaciones corporativas, observar
cambios dentro de las empresas como se estan adaptando buscando vinculos que identifiquen

sus alternativas o secuencias de acciones.

Las PyME se integran exactamente donde hay escasos niveles de competitividad para poner
en marchas sus operaciones de trabajos, procedente de un sin nimero de actividades laboral
para buscar el desarrollo socioeconémico de los sectores donde estan asentados, integrandose

de esta manera a la nueva economia por el entorno competitivo.

El proceso de reforma econdmica se desplegd paulatinamente y estuvo marcado por la
eliminacién gradual de todos los sustentos a las industrias intensivas en mano de obra. Esta
situacion provoco deterioro de los clusteres del calzado y amenazado la existencia de pequefias
y medianas empresas en la industria, la liberacion condujo a un cambio répido en el entorno

empresarial en el que operaban anteriormente los fabricantes de calzado. La supervivencia de
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los PyME depende de su capacidad para mejorar sus operaciones y producir bienes que

cumplan con los estandares internacionales.

Segun Suarez (2015) la busqueda de ideas y anhelos para un desarrollo, es indispensable
para un mejor por venir al negocio en la provincia de Santa Elena, es por eso que el plan de
posicionamiento permitira al duefio de calzado Baccily tener un enfoque mas extenso claro de
lo que aspira'y como conseguirlo, gracias a una toma de decisiones mas flexible, al implementar
las estrategias mas convenientes para permitir el reconocimiento en el territorio peninsular. La
pequefia empresa productora de calzado ya mencionada, tiene buena reputacion en la provincia
de Manabi, comercializado en estas zonas, este mercado lleva a cabo sus actividades
comerciales solo a través de intermediarios, reduciendo la rentabilidad empresarial en el sector

local.

El disefio del estudio es exploratorio-descriptivo, en el cual se puede describir porqué ain
no existe la marca Baccily en la provincia de Santa Elena. Se determina el proceso de
investigacion a seguir para permitir una mejor prediccion del enfoque de solucidn, es decir, la
ejecucion de un plan para posicionarse, otra manera es en aplicar un disefio transaccional-
descriptivo, la cual describe cada variable sistematicamente tedrica, de esta manera medira la

rentabilidad empresarial.

El reconocer que se genera muy pocas las ventas, se pudo disefiar un plan de posicionamiento
que contribuya a mejorar la rentabilidad de las empresas, y sugerir un analisis estratégico de
postura para medir la renta operativa de su negocio, lo que permitira acceder a realizarlo de
manera eficaz a cada estrategia. Para poder instaurar aquello, se examind la informacion
requerida de la microempresa de calzado Baccily, por su propietario y trabajadores.
Concluyendo, las diversas publicaciones, promociones y estrategias de redes sociales ayudan
a la localizacion de la marca dentro del segmento de mercado femenino de la provincia de Santa

Elena.

Mayorga et al. (2015) determina que la provincia de Tungurahua contribuye casi el 50% de
la produccion de calzado ecuatoriano, seguida por Guayas, Pichincha, Azuay, Los Rios y otras.
Todos los fabricantes de calzado del canton Ceballos, donde se encuentra la empresa Mabelyz,
han experimentado un importante desarrollo en la produccion, pero no siguen los procesos

técnicos que requiere el proceso, gestion, administracion y operacion. EI Ministerio de
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Industrias y Productividad, en su perspectiva de formar un pais con igualdad de oportunidades,
excluyendo oposiciones en la gestion, administracion y mercados, para la bdsqueda de
promover el cambio de la matriz productiva. Este proceso afirma un decidido apoyo al acto
fructifero nacional que tiene como objetivo, permitir que el sector industrial sea el tejido

empresarial nacional.

El presente estudio describe los acontecimientos que tienen los métodos de productividad de
la empresa de calzado Mabelyz, con el afan de proporcionar la adquisicion de disposiciones
netamente gerencial y del jefe de produccion. Las variables que se investigan son las técnicas
de produccidn y de la productividad, se destinaron encuestas al personal operativo y directivo
de la empresa, un total de 12 participantes, los resultados obtenidos permitieron describir la
situacion actual respecto a las variables mencionadas con el fin de establecer las conclusiones

e instaurar recomendaciones orientadas a mejorar la productividad de este tipo de empresas.

El asunto determinado en Mabelyz demuestra que, los métodos no estdn técnicamente
concretos, desde el punto de vista del 58% de los empleados, los procesos indeterminados
provocan continuos retrasos en la produccidn, retrasan la entrega a los clientes y se realizan a
tiempo. Ademas, la separacion de las funciones del director de produccion no esta clara. El
personal de trabajo produce desperdicios de materiales esto repercuta el costo de la produccion,
el mal uso de maquinarias afecta directamente a la productividad, demostrando un nivel bajo

de empoderamiento.

Castro et al. (2021) mencionan que existen vacios por el desconocimiento de normas
voluntarias o lineamientos normativos de responsabilidad social en las empresas de calzado en
el canton Huaquillas, agregd que en estas empresas de calzado pasan por una dificultad por la
incidencia de los costos internamente en el proceso de elaboracion, el interés por analizar este
tema para promover principios y valores que deben ser respetados, teniendo el mismo enfoque
que el principio de conducta ética por el cual va dirigido a las compafiias en general. Toda la
informacion que sustenta este trabajo de investigacion ha sido recopilada acerca de la
responsabilidad social empresarial, principios de comportamiento ético y operaciones de

manera empirica.

El método en aplicar es de enfoque cuantitativo de alcance descriptivo experimental, que se

pretende dar a través de una perspectiva general con respecto a una realidad fija que se analiza
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al presente tema sobre la responsabilidad social organizacional de los fabricantes de calzado,
con la finalidad de instaurar el cambio en sistemas de produccion, lo cual, sirve como
instrumento para posteriores trabajos de investigacion donde no fue desarrollado con todos los

principios de compromiso mutuo.

En conclusion, los proveedores a los que las empresas envian pedidos siempre estan dentro
del periodo acordado entre los clientes para el proceso de produccion, tomando en
consideracion que son varios vendedores que exponen su calidad para asi obtener la adquisicion
venta y comercializado en un determinado tiempo establecido, estando en ventaja como

elaboradores y asi prolongar la capacidad de implementar incremento en ventas.

2.2. Resultados del analisis de los conocimientos actuales

La perspectiva social y el sistema de gestion con calidad en productividad y competitividad,
enfatizan un desarrollo privilegiado en base a un determinado objetivo para que las empresas
se desenvuelven de una manera sistematica optando innovaciones, mejorando sus operaciones,
procedimientos en gestion de calidad, por ende, esto contribuye a la competitividad en el ambito
empresarial, la cual produciran buenos resultados haciendo un realce a la economia. Una
correcta organizacion con estrategias, gestion eficiente, encaminan a la superacion y éxitoa
grupos, instituciones y sobre todo a las empresas, no obstante, con visién de progreso
sustentable y sostenible. (Erazo & Narvéez, 2019; Saltos et al,.2017; Yépez & Arias, 2022).

La industria de calzado en Ecuador, tiene como meta el desarrollo econémico mediante la
produccion de calzado en el mercado cumpliendo con todos los requisitos, reglamentos que
establece y otorga la ley, su enfoque es mejorar el incremento de la oferta para asi adquirir una
buena demanda en las grandes industrias, medianas y pequefias empresas, promoviendo la
competitividad en este &mbito laboral, experimentando asimismo ciclos de oportunidades de
comercializacion de calzado ecuatoriano transformando marcos estratégicos clave para la
innovacidn, instaurando una éptima profesional, de una u otra manera indagan la condicién de
poder contribuir el mejoramiento la calidad de vida para las personas quienes se dediquen a
esta actividad en especial en el ambito manufacturera, concediendo la sustentabilidad
empresarial y dar un realce a la eficacia del producto nacional. (Benites et al,.2022; Pozo &
Rangel, 2021; Vizueta, 2019; Avilés, 2022).
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Las microempresas artesanales son aquellas que satisfacen las necesidades de quienes
adquieren el producto a su conveniencia, aplicando sus conocimientos mediante el talento de
su destreza ejecutando actividades socioeconOmicas concernientes a la produccion que
efecttan. Por ello, es de mucha importancia que promover principios y valores sea necesaria,
pues de esta cualidad contribuyen a optimizar la rentabilidad de la empresa sugiriendo mejores
posturas para una mejor operacionalizad al negocio, por ende, aplicar técnicas e instrumentos
para un mejoramiento en gestién empresarial, administrativo y tecnoldgico, instaurara mejor
perspectiva al personal de trabajo iniciando por directores (jefes) y empleados, de esta manera
promovera un cambio rotundo y jerarquicamente adecuada siendo fructiferos en una mejor
productividad coexistiendo de forma Claster. (Mayorga et al., 2015; Suérez, 2015; Castro et
al., 2021; Jordan & Marjorie, 2022; Burgos et al.,2022).

La importancia de la materia prima es fundamental llegando a considerar la base deindustrias
para la humanidad y su produccion hasta llegar a valorarse como un bien de consumo. En el
enfoque internacional (global) de produccion de calzado, ha superado su competitividad en
comercio y gestion en los ultimos afios, claro esta en manifestar que ha desempefiado ademas
ha desarrollado sus metodologias y estrategias para llegar a esta postura,siendo modelo a seguir
para regiones, paises y sobre todo para nuestro pais, desarrollando el crecimiento de
produccion, hoy en dia las empresas de calzado se muestran optimistas manteniendo
expectativas positivas a sus especulaciones del futuro. (Sandoval & Hernandez, 2018; Paredes
& Freire, 2019; Jama & Quimi, 2018).
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2.3. Fundamentacion tedrica 'y Conceptual.

2.3.1. Productividad y Competitividad

Alvarez (2018) establece que, las doctrinas en base a productividad y competitividad
econdmica son temas de recurrentes intereses para quienes producen este enfoque como lo son,
inversionistas, negociadores y financieros basados al trabajo en gestion de compromisos.
Metddicamente cada uno de ellos utilizan estas percepciones determinantes en sus niveles de
decision a su disponibilidad, esto conduce a diferentes derivaciones concedidas a la toma de
decisiones en distintas indoles como las inversiones y la reduccion en el costo de inversiones,
para estos ultimos, son indicadores de desempefio nacional actual y a futuro. A pesar de todas
estas direcciones, a menudo hay discusiones sobre el alcance de cada uno de estos conceptos y
sus interrelaciones, también se tienen en cuenta los factores que afectan y comprueban el
crecimiento de la productividad, especialmente en los paises en desarrollo, donde la
competitividad siempre ira a la par en la economia destacada simultaneamente en las grandes,
pequefias empresas al igual que los diferentes negocios existente teniendo como finalidad

suministrar herramientas encaminadas a objetivos y metas.

Una de las vias encaminadas mas promisorias en estudiar el incremento de una economia es

el andlisis de las fuentes de productividad factorial de las empresas.

Las necesidades hacia una viabilidad adecuada de métodos productivos en todos los &mbitos
de la actividad economica, han situado ventajas competitivas en el medio de atencién de los
sectores publicos, esto remarca una superioridad estratégica prevaleciendo una gran resistencia
cuando se trata de combatir las diversas innovaciones que conducen a una mayor productividad
hacia la competencia, mejorando e interviniendo resultados positivos de la empresa o
microempresa obteniendo como principal compensacion el aumento de produccion y

comercializacion, combatiendo la crisis, la erradicacion del desempleo. Luciani et al. (2019)

2.3.2. Microempresas Artesanales

Chillogalli (2021) recalca que las artesanias se encuentran entre los elementos culturales méas
destacados en la vida de las poblaciones alrededor del mundo como también en todas las
regiones, los productos artesanales, son los que conforman la identidad de cada grupo de
personas que coexistio y sigue existiendo. En la actualidad, el trabajo va de la mano con la

tecnologia en pequefias y grandes empresas.
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Previo a instaurar el concepto de microempresa desde el punto de vista financiero, hace la
referencia al estado indiscutible de la empresa, en su tamafio minimo, normalmente conocido
como pequefios negocios manufacturero, que identifica actividades y estrategias como las
grandes industrias (actividad laboral, administracion, gestiones, nimero de personal, monto de

las ventas), con el fin de adquirir remuneraciones esencialmente econémicas. Romero (2018).

Las microempresas artesanales no son sinénimos de necesidades o determinaciones que
involucran pobreza, de hecho, es todo lo contrario, tienen una significativa viabilidad para que
las familias con sus minimos ingresos econoémicos salgan de la escasez a través de la actuacion
de operaciones frutiferas. Conciertan acciones que son autosuficientes para quienes conocen
las actividades en la que se desplegaran laboralmente, sin embargo, asimismo incluyen técnicas

de produccion correspondientemente creando un alto valor incorporado.

2.3.3. Sostenibilidad Empresarial

Hugo et al. (2019) indican que, la sostenibilidad empresarial aluden ser una congruencia de
cambio y transformacion en la cual las organizaciones estan accesiblemente enfocadas hacia
nuevas maneras de convivir con una sociedad corporativa y el medio que la rodea con hechos
de hacer actividades comerciales sostenibles en beneficios, atribuyendo impactos positivos en
el sector de empresas, el cual, promovera la seguridad y capacidad de continuidad a largo plazo
potenciando el sector laboral, sin embargo, su enfoque en operaciones comerciales.
Empéticamente acorde al medio ambiente, de una u otra forma al utilizar los recursos naturales
de manera responsable, reducen el impacto y degradacién preservando la responsabilidad la

cual promovera la inclusion social.

Ramos (2020) manifiesta que, la sostenibilidad es responsabilidad y respeto por el medio
ambiente (naturaleza en general), y a las peculiaridades del desarrollo sostenible siendo capaces
de mantener la integridad de recursos a generaciones futuras, la cual se ha vuelto en prioridad
de compromisos en el cuidado oportuno, evadiendo ser los protagonistas del deterioro
ambiental, de tal manera que es necesario respetar las normas y leyes elaboradas en preservarla

buscando minimizar e incluso detener los dafios que suscitan el dia de hoy.
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2.3.4. Manufactura

CEPAL (2017) manifiesta que, la manufactura ejerce como una ruta de transmision entre las
proporciones de oportunidades cientificas y netamente tecnoldgicas, asi como el sistema
productivo que ha ilustrado a este sector de trabajo a base de la obtencién de insumos.
Manufacturacion es entendida como la elaboracion o proceso de transformar las materias prima
a un sin nimero de variedades a productos para el consumo, de esta forma, modifica las
propiedades del material que se otorgara a los trabajos mediante una combinacién de procesos
que incluyen maquinaria y tecnologia para su fabricacién que incluiran a los mejoramientos de

paradigmas para aumentar la productividad de economia.

En la actualidad las industrias siguen prevaleciendo las estrategias y procedimientos del
trabajo manufacturero pues, cuya accién transforma la meteria prima en diferentes productos
de consumo ofertados en el mercado, este método se manifiesta como procedimientos que seran
a largo plazo acompafiado con la tecnologia (industrializacion) en condicion fructiferas y
duraderas instaurando objetivos y acciones a seguir, consiguiendo ventajas sostenibles que
suscita el desarrollo socioecondmico, el cual seguird incidiendo como método que establecen
las empresas y microempresas a cargo en su administracion, la tactica manufacturera incluye
el trabajo que muchas personas han venido realizandola desde décadas con el fin de mantener

su cultura promoviendo su sistema de produccion. Martinez et al. (2019)

2.35. Asociatividad

Martinez & Delgado (2020) indican que, la asociatividad se entiende como las variedades
de empresas, microempresas, organizaciones e incluso asociaciones participando en este
modelo que en cooperacion se promueven determinadamente, su impulso en beneficios para
las agrupaciones seguira enfocada al trabajo determinandose como una nueva cultura de la
economia y modelo de negocios. Considerablemente, mantienen a través de voluntad propia
diversas independencias de jurisdiccion gerencial en sus gestiones de trabajo como politicas,
manteniendo su privilegio de manera legal, con la finalidad de laborar en condicién claray bien

determinada.
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De hecho, la determinacion de asociatividad es una red de empresas y agrupaciones
coordinadas que de manera auténomas que ha permitido estructurar ciertas tacticas colectivas
siendo utilizadas para afrontar la globalizacion a partir de los sitios locales y especificos, por
lo cual cuyo proposito es lograr influir de manera compuesta la conquista de mercados, los
negocios se llevan a cabo a través de tramas juiciosos, relacionadas entre vinculos efectivos
con diversos proveedores, clientes y mercados, lo que refleja la experiencia de desarrollo,

planteado por Rodriguez & Cervilla (2020)
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3. MARCO METODOLOGICO

3.1. Tipo de investigacion.

La presente investigacion y abordaje de las variables del estudio sera bajo el enfoque
cuantitativo, que va desde un analisis de constancia en base al tema planteado “Asociacion de
Calzado Artesanal Valdivia”, donde su abordaje sera mediante el entorno descriptivo y su
trabajo precisamente de campo, en el cual las dimensiones a determinar en la antes mencionada
agrupacién, ultimando medir de forma objetiva y determinante la recopilacion de informacién

de los factores a resolver para finalmente tener los resultados.

Para el levantamiento de informacidn se establecié de manera estructurada un censo,aplicada
a la “Asociacion de Calzado Artesanal Valdivia”, de tal manera que la tabulacién
estadisticamente sera mediante la escala de Likert, con la pretension de conocer la situacion en
la que se encuentra la agrupacién y su estado econdmico. Las tabulaciones seran detalladas
mediante graficos y tablas mostrando su porcentaje y nivel de estado, programa a utilizar sera
mediante IBM SPSS Statistics 27.
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3.2. Operacionalizacion de las variables

., Técnica de
Variable(s) 2L Dimensiones Indicadores Preguntas levantamiento de
conceptual . ‘.
informacion
Segun  Fuente | Antecedentes Informacion Edad Censo: Informacion
especificada no Personales General Género general Preguntas
valida. " El Estado civil estructuradas
Desarrollo desarrollo Jefe de hogar
socioecondmico | socioecondémico Educacidn
en otras Vivienda
palabras,
constituye un
proceso de éCudl es el nivel de
crecimiento ingreso econémico en su
economico y hogar?
cambio
estructural, que ¢éA su consideracion, cree
conduce a una Productividad Calidad del conveniente que el
mejora del nivel y capacidad Producto trabajo artesanal de Censo

de vida de Ila
poblacion y en el
cual pueden
distinguirse
varias
dimensiones:
Econdmicas
Socioculturales

calzado es muy
importante para el
desarrollo
socioecondmicode la
Comuna Valdivia?

¢Qué nivel de capacidad
consideran que poseen la
mayoria de los artesanos




Politicas
Ambientales"

para elaborar un calzado
de calidad?

En su taller o lugar de
trabajo como jefe
(maestro) a cargo, écon
qué frecuencia realiza un
control de sus calzados
para conceder la calidad
del producto final?

éLla calidad del producto
resalta mucho en el
mercado y satisface al
proveedor?

Microempresas
Artesanales

Competitividad

¢Posee alguna empresa o
microempresa?

Si su respuesta es si:
ubicacidn

Como maestro
elaborador e incluso
comerciante, écon qué

frecuencia utiliza
estrategias para
diferenciarse de la

competencia?

¢Cual es la estrategia que
utiliza para la
competitividad del
calzado artesanal?

Censo
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Coémo elaboradores y
comerciantes de calzado,
¢Qué cree usted que le

hace falta para Censo
incrementar la oferta vy
demanda a nivel
nacional?
Sostenibilidad Oferta y Demanda éUsted  piensa  que
Empresarial deberian tener mayor
atencién por parte del
estado para que el
producto nacional se
oferte y asi erradicar el
producto internacional?
éUsted estd de acuerdo
que los productos se
comercialicen con su
propia marca?
éEl crecimiento de
magquinarias tecnoldgicas
para la manufactura,
Manufactura Tecnificacion permitird que el Censo

mejoramiento de la
calidad de vida de las
familias que se dedican a
esta labor?
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éHa recibido
capacitaciones el ultimo
afio?

Asociatividad
Empresarial

Organizacién y
planificacion

éLa organizacion, la
innovacion, e inclusién a
asociaciones dentro de la
comunidad es
importante para
fortalecer la actividad
artesanal?

éCree usted que
pertenecer a
asociaciones de calzado
es adecuado para
impulsar con mayor
fuerza la actividad
artesanal del sector?

Censo
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3.3. Poblacion, muestra y periodo de estudio.

La poblacion es el grupo formado por las personas que conciernen a un determinado grupo
o lugar, en este caso el total son las 30 personas socios que pertenecen a la “Asociacion de
Calzado Artesanal Valdivia” situada en la comuna de Valdivia perteneciente a la Parroquia de
Manglaralto, provincia de Santa Elena 2022. Pues de acuerdo con esto, se busca generalizar los

resultados obtenidos en la investigacion.

Al ser una investigacion tipo cuantitativa, la técnica que se aplicara es “ENCUESTA”,
instrumento elaborado a partir en relacién de la poblacion mencionada (30 personas),
relacionado a las dimensiones establecidas descritas en la conceptualizacién de las variables de

estudio.
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4, ANALISIS DE RESULTADOS
Tabla 1l

Edad de la poblacién censada.

Edad del censado Frecuencia Porcentaje
(Agrupada)

<=25 1 3,3

26 - 35 2 6,7

36 - 45 11 36,7

46 - 55 8 26,7

56 - 65 6 20,0

66 - 75 2 6,7
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociaciéon de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.
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Figura 1.

Histograma de la variable “Edad de la poblacion censada”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Andlisis:

Conrespecto a latabla 1, la variable edad, determina que la poblacidn de 30 personas censada
en la Asociacion, son jovenes desde los 25 afios hasta mayores de 75 afios, sin embargo, el
porcentaje y edad que predomina es del 36,67% siendo miembros de 36 — 45 afios,

secuencialmente con el 26,67% son personas de 46 — 55 afios segun resultados obtenidos.
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Tabla 2
Género de la poblacion censada.

Género del censado Frecuencia Porcentaje
Masculino 27 90,0
Femenino 3 10,0

Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.
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Figura 2.

Histograma de la variable “Género de la poblacion censada”

Fuente: Levantamiento de informacién mediante censo a miembros de la “Asociaciéon de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Anélisis:

En la tabla 2 acorde al censo concretado se estima que en las 30 personas de la “Asociacion
de Calzado Artesanal Valdivia” obtuvimos resultados acerca de la variable género, donde
manifiesta que el porcentaje predominante es del 90% siendo masculino, por consiguiente, con
el 10% esta la poblacion femenina segun la adquisicion de datos en el levantamiento de

informacion.
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Tabla 3
Estado civil de la poblacion censada.

Estado civil del censado Frecuencia Porcentaje
Soltero 2 6,7
Casado 21 70,0
Unido 5 16,7
Viudo 2 6,7
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociaciéon de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022
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Figura 3.

Histograma de la variable “Estado civil de la poblacion censada”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Anélisis:

Conforme al levantamiento de informacién, la tabla 3 estima que en las 30 personas que
aplicamos el censo, muestra resultados acerca de la variable estado civil, en el cual declara que
el porcentaje que lidera es del 70% siendo personas casadas, de tal manera, con el 10% son

personas unidas segun la adquisicion de datos.
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Tabla 4
Jefe en el hogar de la poblacién censada.

Jefe de hogar segun el censado Frecuencia Porcentaje
Si 29 96,7
No 1 3,3
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal

Valdivia”, Julio 2022.
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Histograma de la variable “Jefe de hogar de la poblacion censada”

Fuente: Levantamiento de informacién mediante censo a miembros de la “Asociaciéon de Calzado Artesanal

Valdivia”, Julio 2022.

Analisis:

De acuerdo a los datos de la tabla 4 se puede observar los valores y resultados ya establecidos

en el que, el dato mayor segun el censo determinado, detalla que 29 personas con el 96,67% es

la poblacién mayor siendo los jefes de hogares, sin embargo 1 persona manifiesta lo contrario

conel 3,33%, por ende, el estudio declara que la organizacion esta dirigida por el lider de hogar.
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Tabla 5
Nivel educativo de la poblacion censada.

Nivel de educacion del Frecuencia Porcentaje
censado
Primaria 14 46,7
Secundaria 12 40,0
Universidad 4 13,3
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacién mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.
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Figura 5.

Histograma de la variable “Nivel educativo de la poblacion censada”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Anélisis:

El nivel educativo dentro de la “Asociacion de Calzado Artesanal Valdivia” y su porcentaje
mayor reflejado es de 46,67% indicando que la poblacion es primaria, jerarquicamente con un
40% se sitda la educacion secundaria, de tal forma que, por consiguiente, deduce que un
minimo de la poblacion con el 13,33% son profesionales universitarios dedicados aun a la

actividad de calzado.
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Tabla 6
Tipo de vivienda de la poblacion censada.

Tipo de vivienda del Frecuencia Porcentaje
censado
Mixta 4 13,3
concreto 26 86,7
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacién mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.
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Figura 6.

Histograma de la variable “Tipo de vivienda de la poblacion censada”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Anélisis:

Establecido en la tabla 6, segin los datos recolectados netamente en la variable tipo de
vivienda de los censados indica que el 13,33% informa que su vivienda es de prototipo mixta,
el porcentaje que mayor realce tiene en la tabulacion con un 86,67% es modelo en base de

concreto segun el levantamiento de informacion en el campo.
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Tabla 7
Ingreso econémico en su hogar.

¢ Cudl es el nivel de ingreso Frecuencia Porcentaje
econdmico en su hogar?
0-425 25 83,3
Mayor a 425 5 16,7
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022

¢Cual es el nivel de ingreso econdmico en su hogar?
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Figura 7.

Histograma de la variable “Ingreso econdémico en su hogar”

Fuente: Levantamiento de informacién mediante censo a miembros de la “Asociaciéon de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Anélisis:

En base a lo recolectado en la investigacion de campo, la tabla 7 del nivel de ingreso de la
poblacion censada determina que, de las 30 personas, 25 manifiestan que su nivel de ingreso
es menor a $425 con un porcentaje de 83,33%, secuencialmente los 5 individuos sefialan que

su estatus econdémico es mayor con un 16,67% segun datos adquiridos.
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Tabla 8

Trabajo artesanal e importancia para el desarrollo socioeconomico de la Comuna Valdivia.

A su consideracion, ¢cree conveniente que el

trabajo artesanal de calzado es muy importante Frecuencia Porcentaje
para el desarrollo socioeconémico de la comuna
Valdivia?
Muy importante 23 76,7
Importante 6 20,0
Moderadamente importante 1 3,3
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacién mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal

Valdivia”, Julio 2022

A su concideracion, i cree conveniente que el trabajo artesanal de calzado es muy importante para el
desarrollo socieconémico de la comuna Valdivia?
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Figura 8.

Histograma de la variable “Trabajo artesanal e importancia para el desarrollo

socioeconémico de la Comuna Valdivia.”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal

Valdivia”, Julio 2022.

Analisis:

En detalle de la tabla 9 segun el grafico mostrado, con un valor de 43,33% indica que el nivel

de capacidad para elaborar un calzado de calidad es alto, por consiguiente, el 23,33% esmedio

alto, sin embargo, el 30,00% de los artesanos manifiestan que es medio, por otro lado, con un

minimo valor de 3,33% sefiala que es medio bajo la capacidad de crear un calzado.
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Tabla9

Frecuencia en control del calzado para conceder la calidad del producto final.

En su taller o lugar de trabajo como jefe (maestro) a
cargo ¢con qué frecuencia realiza un control de sus Frecuencia Porcentaje
calzados para conceder la calidad del producto final?
Muy frecuente 10 33,3
Frecuentemente 12 40,0
Ocasionalmente 2 6,7
Raramente 5 16,7
Nunca 1 3,3
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

En sutaller o lugar de trabajo como jefe (maestro) a cargo ¢ con qué fecuencia realiza un control de sus
productos para conceder la calidad del producto final?
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Figura 9.

Histograma de la variable “Nivel de capacidad para elaborar un calzado de calidad”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Andlisis:

Como se detalla en el grafico, el valor de 76,67% dictamina que es muy importante el trabajo
artesanal y para el desarrollo socioecondémico, de tal manera que una parte de la poblacién
estando en nivel intermedio indica que solo es importante con un indice del 20,00%, sin

embargo, el 3,33% sefiala que solo es moderadamente importante.
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Tabla 10
Nivel de capacidad para elaborar un calzado de calidad.

¢ Qué nivel de capacidad considera que poseen
la mayoria de los artesanos para elaborar un Frecuencia | Porcentaje
calzado de calidad?
Alto 13 43,3
Medio alto 7 23,3
Medio 9 30,0
Medio bajo 1 3,3
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022

¢Qué nivel de capacidad considera que poseen la mayoria de los artesanos para elaborar un calzado de

calidad?

=0

40
ﬁ. 30
[T}
g
e

0

. | | | | | | -
Alto Medio alto Medio Medio bajo
¢ Queé nivel de capacidad considera que poseen |la mayoria de los artesanos para elaborar un
calzado de calidad?
Figura 10.

Histograma de la variable *. Frecuencia en control del calzado para conceder la calidad del

producto final”.

Fuente: Levantamiento de informaciéon mediante censo a miembros de la “Asociaciéon de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Andlisis:

Segun la tabla 10, mediante los datos recopilados en el campo, destaca que el 40,00%
frecuentemente hace un control a su calzado para conceder la calidad del producto, sin
embargo, el 6,67% sefiala que lo hace ocasionalmente, en definitiva, el 3,33% especifico que

no.
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Tabla 11
Calidad del producto en el mercado.

¢La calidad del producto resalta
mucho en el mercado y satisface al Frecuencia Porcentaje
proveedor?
Siempre 19 63,3
Casi siempre 7 23,3
A veces 4 13,3
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

iLa calidad del producto resalta mucho en el mercado y satisface al proveedor?
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Figura 11.

Histograma de la variable “Calidad del producto en el mercado”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociaciéon de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Andlisis:
Recalcando lo establecido segun la recoleccion de informacion latabla 11, el 63,33% define
que siempre la calidad del producto resalta mucho en el mercado y satisface al proveedor, por

ende, el 23,33% lo hace casi siempre y por otro lado el 13,33% indica que a veces.
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Tabla 12
Empresa o microempresa.

¢ Posee alguna empresa o
microempresa? Frecuencia Porcentaje
Si 18 60,0
No 12 40,0
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2020.
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Figura 12.

Histograma de la variable “Empresa 0 microempresa”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Anélisis:
Establecido en la tabla 12, segun los datos recolectados el 60,00% de los encuestados posen

empresa 0 microempresa, de tal manera el 40,00% sefialan que no poseen segun los datos del

levantamiento de informacion.
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Tabla 13
Estrategias para diferenciarse de la competencia.

Como maestro elaborador e incluso comerciante, ¢con
qué frecuencia utiliza estrategias para diferenciarse de | Frecuencia | Porcentaje
la competencia?

Muy frecuentemente 9 30,0
Frecuentemente 12 40,0
Ocasionalmente 4 13,3

Raramente 5 16,7
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022

Como maestro elaborador e incluso comerciante, i con que frecuencia utiliza estrategias para diferenciarse de
la competencia?
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Como maestro elaborador e incluso comerciante, ;con queé frecuencia utiliza estrategias para
diferenciarse de la competencia?

Figura 13.

Histograma de la variable “Estrategias para diferenciarse de la competencia”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Analisis:

Segun la tabla 13 mediante los datos recopilados en el campo, como elaboradores e incluso
comerciantes nos muestra que el 40,00% frecuentemente utiliza estrategias para diferenciarse
de la competencia, sin embargo, el 13,33% sefiala que lo hace ocasionalmente, en definitiva, el

16,67% especifico que no.

56



Tabla 14
Estrategia para la competitividad del calzado artesanal.

¢ Cual es la estrategia que utiliza para la Frecuencia Porcentaje
competitividad del calzado artesanal?
Comercializar productos de alta calidad 15 50,0
Comercializar para todo tipo de cliente 12 40,0
Contar con trabajadores expertos en esta labor 1 3,3
Pagarles acorde a su trabajo de calidad 2 6,7
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022

¢Cual es la estrategia que utiliza para la competitividad del calzado artesanal?
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Figura 14.

Histograma de la variable “Estrategia para la competitividad del calzado artesanal”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.
Analisis:

Respecto a la informacidn establecida en la tabla 14 y acorde al gréfico descrito de la variable
“estrategias para la competitividad del calzado artesanal”, indica que el 50,00% aplica
comercializar productos de alta calidad, sin embargo, el 40,00% aplica comercializar para todo
tipo de clientes, por ende, el 3,33% cuenta con trabajadores expertos en esta labor, y finalmente

el 6,67% pagan acorde a su trabajo de calidad.
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Tabla 15
Estrategia para la comercializacion.

¢Considera que las estrategias de
comercializacién utilizadas por los | Frecuencia Porcentaje
artesanos son adecuadas?
Si 23 76,7
No 7 23,3
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022

¢ Considera que las estrategias de comercializacion utilizadas por los artesanos son adecuadas?

a0

60
£
S w
g
o

20

D .
Si Mo
i Considera que las estrategias de comercializacion utilizadas por los artesanos son adecuadas?
Figura 15.

Histograma de la variable “Estrategia para la comercializacion”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Andlisis:

En la tabulacion establecida y detallada de la variable “estrategias de comercializacion
utilizadas por los artesanos son adecuadas”, el 76,67% manifiesta que, si utiliza estrategias para
comercializar su producto, mientras que el 23,33% no son adecuadas segun resultados del

levantamiento de informacion.
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Tabla 16
Elaboradores comerciantes incrementar la oferta y demanda nacionalmente.

Cdmo elaboradores y comerciantes de

calzado, ¢qué cree que a usted le hace Frecuencia Porcentaje

falta para incrementar la oferta 'y
demanda a nivel nacional?

Reconocimiento del producto local 9 30,0
Apoyo institucional 4 13,3
Capacidad organizativa 1 3,3
Recursos econémicos 16 53,3

Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacidén mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022

Como elaboradores y comerciantes de calzado, s qué cree que a usted le hace falta para incrementar la oferta y
demanda a nivel nacional?
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Figura 16.

Histograma de la variable “. Elaboradores comerciantes incrementar la oferta y demanda

nacionalmente”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Andlisis:

De acuerdo a los resultados de la variable, en la grafica “como elaboradores y comerciantes,
la falta para incrementar la oferta y demanda a nivel nacional”, con el 30,00% determina que
es muy importante el reconocimiento del producto local, mientras tanto el 13,33% indica el
apoyo institucional, de otra manera una minima de 3,33% destaca que influye la capacidad
organizativa, concluyendo con el indice mayor, el 53,33% sefiala que para incrementar la

comercializacion le hace falta mas recursos econémicos.
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Tabla 17
Ofertar producto nacional y erradicar lo internacional.

¢Usted piensa que deberian tener mayor

atencion por parte del estado para que el | Frecuencia | Porcentaje
producto nacional se oferte y asi

erradicar el producto internacional?

Totalmente de acuerdo 21 70,0
De acuerdo 9 30,0
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacioén mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022

iUsted piensa que deberian tener mayor atencion por parte del estado para que el producto nacional se oferte
y asi erradicar el producto internacional?
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¢ Usted piensa que deberian tener mayor atencion por parte del estado para que el producto
nacional se oferte y asi erradicar el producto internacional?
Figura 17.

Histograma de la variable “Ofertar producto nacional y erradicar lo internacional”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Andlisis:
En la cuestion de si deberian tener mayor atencién por parte del Estado para incrementar el
producto nacional y erradicar el producto internacional, con un mayor indice de 70,00% indican

que estan totalmente de acuerdo, por consiguiente, el 30,00% solo esta de acuerdo.
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Tabla 18
Comercializacidn con su propia marca.

¢Usted esta de acuerdo

que los productos se Frecuencia Porcentaje

comercialicen con su
propia marca?

Si 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022

¢ Usted esta de acuerdo que los productos se comercialicen con su propia marca?
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Figura 18.

Histograma de la variable “Comercializacion con propia marca”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociaciéon de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Analisis:
De acuerdo con la tabla 18, de la variable en si “estd de acuerdo que los productos se
comercialicen con su propia marca”, la poblacion en general de la “Asociacion de Calzado

Artesanal Valdivia” determina que en un 100% si estan de acuerdo que se comercialice.
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Tabla 19
Crecimiento de maquinarias tecnologicas para la manufactura y calidad de vida.

¢El crecimiento de maquinarias
tecnologicas para la manufactura, | Frecuencia | Porcentaje
permitird el mejoramiento de la
calidad de vida de las familias que
se dedican a esta labor?

Si 26 86,7
No 4 13,3
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022

£El crecimiento de maquinarias tecnolégicas para la manufactura, permitira el mejoramiento de la calidad de
vida de las familias que se dedican a esta labor?
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¢ El crecimiento de maquinarias tecnolégicas para la manufactura, permitira el mejoramiento de la
calidad de vida de las familias que se dedican a esta labor?
Figura 19.

Histograma de la variable “Crecimiento de maquinarias tecnologicas para la manufactura y

calidad de vida”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Andlisis:

En latabla 19 referente a si considera que el “crecimiento de maquinarias tecnologicas para
la manufactura permitira la calidad de vida”, los encuestados respondieron a lo siguiente, el
86,67% manifestd que, si es importante, por ende, el 13,33% manifesto que no, por la pérdida

del trabajo manufacturero.
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Tabla 20
Capacitaciones en el tltimo afio

¢Ha recibido
capacitaciones en el Frecuencia | Porcentaje
altimo afo?
Si 3 10,0
No 27 90,0
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022

¢Harecibido capacitaciones en el ultimo afio?

100

80

ﬁ‘ 60
[T}
=
g
40
20
0 || |
Si Mo
¢Harecibido capacitaciones en el ultimo afo?
Figura 20.

Histograma de la variable “Capacitaciones en el ultimo ario”

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal

Valdivia”, Julio 2022.

Andlisis:

Segun resultados obtenidos en tabla 20, refiriendose en si “ha recibido capacitaciones en los

ultimos afios”, los encuestados respondieron a lo siguiente, con un minimo del 10,00%

manifestd que, si han recibido capacitaciones, por lo tanto, el 90,00% indicé que no.
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Tabla 21
Innovacion e inclusion a asociaciones para fortalecer la actividad

¢La organizacion, la innovacion e inclusion
a asociaciones dentro de la comunidad es Frecuencia Porcentaje
importante para fortalecer la actividad
artesanal?

Muy importante 11 36,7

Importante 8 26,7

Moderadamente importante 5 16,7

Poco importante 5 16,7

Nada importante 1 3,3
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacién mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022

éLa organizacién, lainnovacién e inclusion a asociaciones dentro de la comunidad es importante para
fortalecer la actividad artesanal?
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importante
éLa organizacion, lainnovacion e inclusion a asociaciones dentro de la comunidad es importante
para fortalecer la actividad artesanal?
Figura 21.

Histograma de la variable “Capacitaciones en el ultimo aiio”

Fuente: Levantamiento de informacién mediante censo a miembros de la “Asociaciéon de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Anélisis:

La organizacién, innovacion e inclusion a asociaciones dentro de la comunidad en si es
importante para fortalecer la actividad artesanal, segln las respuestas de los artesanos indican
con la mayor cantidad del 36, 67% que es muy importante, por ende, el 26,67 mencionan que
solo es importante, consecuente una cantidad igualada del 16,67% determina que es
moderadamente importante como poco importante, finalmente con un minimo del 3,33%

mencionan gque es nada importante.
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Tabla 22
Las asociaciones impulsan con mayor fuerza la actividad artesanal.

¢ Cree usted que pertenecer a
asociaciones de calzado es Frecuencia Porcentaje
adecuado para impulsar con
mayor fuerza la actividad
artesanal del sector?

Totalmente de acuerdo 10 33,3
De acuerdo 4 13,3
Indeciso 5 16,7
Desacuerdo 11 36,7
Total 30 100,0

Fuente: Levantamiento de informacion mediante censo a miembros de la “Asociacion de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022

i Cree usted que pertenecer a asociaciones de calzado es adecuado para impulsar con mayor fuerza la
actividad artesanal del sector?
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¢Cree usted que pertenecer a asociaciones de calzado es adecuado para impulsar con mayor fuerza
la actividad artesanal del sector?
Figura 22.

Histograma de la variable “Las asociaciones impulsan con mayor fuerza la actividad

artesanal”’

Fuente: Levantamiento de informaciéon mediante censo a miembros de la “Asociaciéon de Calzado Artesanal
Valdivia”, Julio 2022.

Anélisis:

De acuerdo con la tabla 22, considerando que pertenecer a asociaciones de calzado es
adecuadopara impulsar con mayor fuerza la actividad artesanal del sector, los encuestados
fijaron con el 33,33% que estan totalmente de acuerdo, por lo tanto, el 13,33% solo esta de
acuerdo, el cual,un 16,67% menciona indeciso, sin embargo, la mayor cantidad del 36,67%

indican que estan en desacuerdo.
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Tabla 23
Estadistica de fiabilidad

Estadisticas de
fiabilidad
Alfa de N de

Cronbach | elementos
0,587 22

En la representacion estadistica del levantamiento de informacidn ya recolectado en territorio
mediante el censo, se constatd que la sistematizacion de SPSS y sus variables trabajadas cuya
fiabilidad demostrd que la representacion con el 0,5 siendo esta Alfa de Cronbach con la cantidad

de 22 elementos establecidos, concluyendo que es fiable.

5. DISCUSION

Durante la investigacion concretada se pudo revelar las deficiencias y beneficios del calzado
artesanal como es el caso de la “Asociacion de Calzado Artesanal Valdivia” los aspectos
relevantes ya establecidas y relacionadas en el marco conceptual, determinan que el trabajo a
pesar de seguir instaurando la manufactura, obtienen un producto de calidad existiendo en la
actualidad la tecnologia de punta, no puede ser en su generalidad, pero siguen originando
eficacia por su enfoque y entrega en su labor, proyectando a su actividad en una via accesible
y al buen desenvolvimiento de la oferta y su demanda promoviendo el desarrollo
socioeconomico de la localidad. De una u otra manera las deficiencias enmarcan mucho, donde
mejorar es una premisa fundamental que consecuentemente ratificaran la buena produccion

nacional.

Desde un aspecto relacionado a las derivaciones del levantamiento de informacion ya
establecida, Erazo & Narvéez (2019), estd en acuerdo que la importancia de la actividad
artesanal desenvuelva el desarrollo socioecondémico, en el cual la tecnologia y sistemas de
producciones son acordes y adecuadas para que los artesanos mejoren su nivel de capacidad al
trabajo de calidad enmarcando el progreso de la poblacion de manera méas dindmica, de esta
forma la asociacion y sus miembros que son duefios de microempresas locales, encaminen un
impulso innovador sin necesidades a un control de sus productos finales y concebir su

seguridad.

La organizacioén e innovaciones son mecanismo que conllevan a desarrollar habilidades de

creatividades posteriormente a un determinado enfoque en la variedad de estrategias, Yépez &
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Avrias (2022), dictaminan que la oferta y demanda de calzado es muy competitiva en el mercado,

por ello encaminar ideas de competitividad es fundamental, tal y como afirmada en
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la tabla 14 y acorde al grafico descrito de la variable “estrategias para la competitividad del
calzado artesanal”, indica que el 50,00% aplica comercializar productos de alta calidad siendo
lo principal, sin embargo Vizueta et al. (2022) afirman las habilidades idoneas implementan
responsabilidad social empresarial consolidando el impulso a la actividad artesanal del sector
con un enfoque sustentable en promover la economia dentro de la localidad otorgando una

perspectiva respetable ante la sociedad.

Refiriéndose a la percepcion de pertenecer a asociaciones de calzado es adecuado para
impulsar con mayor fuerza la actividad artesanal del sector y también fortalecerla, Saltos et al.
(2017) afirma que, en las organizaciones existe mucho desacuerdo, el motivo es beneficiarse
sin tener empatia con los demas miembros de su grupo, buscan el realce de su equipo, pero el
desacuerdo en ideas como en otros aspectos o decisiones predomina afectando y finalmente se
convierte en una desventaja, sin embargo otra perspectiva, puede fortificarla si hay buena
relacion entre personas como también administracion, buscando el porvenir y desarrollo

proyectara una adecuada trayectoria.
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6. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
6.1. CONCLUSIONES

Mediante esta investigacion planteada se pudo llegar a la conclusion de que los componentes
tedricos primordiales y sobresalientes dentro del marco de desarrollo socioecondémico en la
actualidad implican conceptualizaciones como: la teoria de la globalizacién, la modernizacion
ademas de enfoques de sostenibilidad — sustentabilidad, acorde a la viabilidad que estan
encaminando los artesanos de la “Asociacion de Calzado Artesanal Valdivia” y las destacadas

factibilidades de innovacion.

La situacion actual de la asociacion de artesanos segun el estudio realizado permitio
evidenciar que la agrupacion de productores de calzado esta sumida en deficiencias como
sobreponer marcas empresariales a productos artesanales, es decir cohiben las posibilidades de
gue se conozca su propia marca en el mercado, otra desventaja es la poblacion joven con su
poco interés a la actividad laboral a la que se dedican, el nivel de capacidades para elaborar un
producto de calidad lo conforman maestros profesionales dedicados a su labor siendo adultos
de 35 afios de edad en adelante al igual que adultos mayores, la responsabilidad y
profesionalismo influye mucho adquiriendo factores adecuados que asciende su oferta en el
mercado e incrementando su economia, sin embargo componentes negativos como el ingreso
de mercaderia internacional disminuye sus ventas provocando declives en ciertas temporadas
del afio, no obstante, la situacion que influye de manera negativa segun datos recabados es el
desacuerdo que existe internamente en la agrupacion por opciones de miembros quienes la

conforman.

Las estrategias adecuadas en incidir en el desarrollo socioeconémico se enfocan en promover
productos de calidad, variedad de disefios con nuevos estilos ademas de materia prima
resistente, ya que esto influye mucho prolongando el alza de la oferta y demanda al por mayor,
actualmente implementar el uso de las redes sociales incentiva al consumidor, por lo tanto son
mecanismos fundamentales para mantener comunicados a la sociedad acerca de la realizacion
de calzados matizando al por menor donde ciertos maestros que pertenecen a la asociacion
trabajan exclusivamente por catalogos. Asi mismo se debe fortalecer la asociatividad con la

finalidad de llegar a realizar pequefios medios empresariales.
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6.2. RECOMENDACIONES

Segun el estudio concretado es recomendable que las inversiones sean fructiferas acorde su
actividad, de esta manera la proyeccion en alcanzar serd productividades adecuadas que

serviran de mucho al desarrollo de los miembros artesanos de la asociacion.

Promover una buena relacion y armonia a asociaciones porque en unién fortalecen lasos
que promovera el progreso, de esta manera situar aquello es robustecer el privilegio de los
artesanos.

Informar a las instituciones publicas como Gobiernos Auténomos Descentralizados
(GAD’s) que regularicen con mayor control el ingreso de producto internacionales, esto
beneficiaria las ventas de los comerciantes locales y nacionales, promoviendo el desarrollo

socioeconémico de la actividad artesanal.
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ANEXOS

UNIVERSIDAD ESTATAL PENINSULA DE SANTA ELENA
FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA SALUD
CARRERA DE GESTION SOCIAL Y DESARROLLO

CENSO A LOS ARTESANOS DE LA “ASOCIACION DE CALZADO ARTESANAL VALDIVIA”
Reciba un cordial saludo, soy estudiantes de la Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena, carrera de Gestidn
Social y Desarrollo 8vo semestre, estamos trabajando con miembros artesanos como Ud que pertenecen a la
“Asociacion de Calzado Artesanal Valdivia”, sobre temas de mucho interés acerca de su actividad laboral, todo
en cuanto nos pueda decir sobre sus acciones, sera de mucha utilidad esta informacion recolectada donde sera
tratada estadisticamente.

Las preguntas de este censo son previamente de acuerdo con el detalle de informacion confidencial requerida, sin
fines politicos o que afecte su integridad personal.

Datos Personales

Edad |:| anos Género: Masculino
Femenino
Estado civil: Jefe de Hogar:
Soltero
Casado Sj
Unido No
Viudo
Divorciado
Educacion: Vivienda:
Primaria Secundaria | | Universidad | [ Técnico/Tecnolégico | ||| cafia | | mixta | | concreto | |otros| |
Sin estudios

1. ¢Cual es el nivel de ingreso econdémico en su hogar?

0-425
Mayor a 425

2. ¢Asu consideracion, cree conveniente que el trabajo artesanal de calzado es muy importante
para el desarrollo socioecondmico de la Comuna Valdivia?

Muy importante
Importante

Moderadamente importante
Poco importante

Nada importante
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3. ¢Qué nivel de capacidad considera que poseen la mayoria de los artesanos para elaborar un
calzado de calidad?

Alto
Medio alto
Medio
Medio bajo
Bajo

Productividad y capacidad

4. Ensu taller o lugar de trabajo como jefe (maestro) a cargo, ¢con qué frecuencia realiza un
control de sus productos para conceder la calidad del producto final?

Muy frecuentemente
Frecuentemente
Ocasionalmente
Raramente

Nunca

Productividad y capacidad

5. ¢Lacalidad del producto resalta mucho en el mercado y satisface al proveedor?
Siempre
Casi siempre
A veces

Casi nunca
Nunca

Productividad y capacidad-calidad del producto

6. ¢Posee alguna empresa a microempresa?

[Si| [No| |

Microempresas artesanales-competitividad

7. Como maestro elaborador e incluso comerciante, ¢ Con qué frecuencia utiliza estrategias para
diferenciarse de la competencia?

Muy frecuentemente
Frecuentemente
Ocasionalmente
Raramente

Nunca

Microempresas artesanales-competitividad

8. ¢Cual es la estrategia que utiliza para la competitividad del calzado artesanal?

Comercializar productos de alta calidad
Comercializar para todo tipo de cliente
Contar con trabajadores expertos en esta labor
Pagarles acorde a su trabajo de calidad

Microempresas artesanales-competitividad

9. ¢Considera que las estrategias de comercializacion utilizadas por los artesanos son adecuadas?

[Si| [No| |

Sostenibilidad empresarial-Oferta y demanda



10. Cdmo elaboradores y comerciantes de calzado, ¢qué cree usted qué le hace falta para

incrementar la oferta y demanda a nivel nacional?

Reconocimiento del producto local
Apoyo institucional

Capacidad Organizativa

Recursos econdmicos

Sostenibilidad empresarial-Oferta y demanda

11. ¢Usted piensa que deberian tener mayor atencion por parte del estado para que el producto

12.

13.

14,

15.

16.

nacional se oferte para asi erradicar el producto internacional?

Totalmente de acuerdo
De acuerdo

Indeciso

Desacuerdo
Totalmente desacuerdo

Sostenibilidad empresarial-Oferta y demanda

¢Usted esta de acuerdo que los productos se comercialicen con su propia marca?

[Si| [No| |

Sostenibilidad empresarial-Oferta y demanda

¢El crecimiento de maquinarias tecnoldgicas para la manufactura, permitira el mejoramiento de
la calidad de vida de las familias que se dedican a esta labor?

[Si| [No| |

Manufactura-Tecnificacion

¢Ha recibido capacitaciones en el tltimo afio?

[Si|] [No| |
Manufactura-Tecnificacion

¢Laorganizacion, la innovacion e inclusion a asociaciones dentro de la comunidad es importante
para fortalecer la actividad artesanal?

Muy importante
Importante
Moderadamente importante
Poco importante

Nada importante

Asociatividad Empresarial-organizacién y planificacion

¢Cree usted que pertenecer a asociaciones de calzado es adecuado para impulsar con mayor
fuerza la actividad artesanal del sector?

Totalmente de a cuerdo
De acuerdo

Indeciso

Desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

Asociatividad Empresarial-organizacién y planificacién
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