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RESUMEN

El objetivo de este proyecto de investigaciones de tema “Estrategias comunicacionales para el
fortalecimiento del periodismo ambiental en el proyecto D"Com en la carrea de comunicacion-
UPSE” lo que busca es Proponer estrategias comunicacionales de Edu-entretenimiento para
incentivar el periodismo ambiental en los estudiantes de la Carrera de Comunicacion a través del
fan page D"Com. En el proceso de la investigacion se verifico como el periodismo ambiental

puede involucrases de una manera semi formal o de manera

La metodologia fue aplicada dentro de este desarrollo y su enfoque fue cualitativo usando las
respectivas técnicas e instrumentos dentro de la poblacion seleccionada, por otro lado, en el disefio
de la investigacion se acordo que seria no experimental con método deductivo ya que nos permitio

abarcar la problemaética desde la carrera de Comunicacion.

Gracias a las encuestas y entrevistas que se realizaron se logro tener resultados por parte de la
poblacion estudiantil donde se obtuvo los resultados fueron positivos con respecto al tipo de
lenguaje que se podria utilizar para informar contenido ambiental en este caso se enfoca en el

contexto satirico dentro del fan page D"Com.

Palabras claves: Fortalecimiento, Periodismo ambiental, estrategias comunicacionales,

Periodismo ambiental, ética periodistica.

13



ABSTRACT

The objective of this research project "Communication strategies for the strengthening of environmental
journalism in the D'Com project in the communication career - UPSE" is to propose Edutainment communication
strategies to encourage environmental journalism in the students of the Communication career through the fan
page D'Com. In the research process, it was verified how environmental journalism can be involved in a semi-
formal or formal way.

The methodology was applied within this development and its approach was qualitative using the respective
techniques and instruments within the selected population, on the other hand, in the research design it was agreed
that it would be non-experimental with deductive method since it allowed us to cover the problem from the
Communication career.

Thanks to the surveys and interviews that were conducted, results were obtained from the student population
where the results were positive with respect to the type of language that could be used to inform environmental
content in this case focuses on the satirical context within the fan page D'Com.

Keywords. Strengthening, environmental journalism, communication strategies, environmental education,

journalistic ethics.
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INTRODUCCION

La presente investigacion dara a conocer qué estrategias comunicacionales
podrian ayudar al fortalecimiento ambiental en el proyecto D" Com de la carrera de

Comunicacion -UPSE.

Mismo que esta amparado dentro de la linea de investigacion, Cultura y desarrollo
social bajo la Sublinea de Ecologia y Desarrollo Ambiental, al respecto conviene decir
que este tema se rige bajo las normativas que dicta la Universidad Estatal Peninsula de

Santa Elena.

La exploracion permitio la recoleccion de datos para saber qué tanta relevancia
tiene el periodismo ambiental dentro de la carrera de comunicacién demostrando asi que

esta rama con un tipo de lenguaje que llame la atencién de los receptores.

Como objetivo general del presente proyecto se establecid de la siguiente
manera. Proponer estrategias comunicacionales de Edu-entretenimiento para incentivar
el periodismo ambiental en los estudiantes de la carrera de comunicacion a través de la
fan page D"Com. En ese mismo contexto se plantearon los objetivos especificos;
Evaluar el conocimiento sobre periodismo ambiental en la poblacion estudiantil de la
carrera de comunicacion, Identificar que estrategias creativas de edu- entretenimiento
puede ser aplicada en la fan page D"Com y por ultimo sugerir al departamento D"Com la
estrategia mejor seleccionada para que se pueda visualizar dentro del contenido que

presenta la Fan page.

Capitulo I: Abarca la determinacion del problema, y como el periodismo
ambiental deberia ser tomado en cuenta para la sociedad. Por consiguiente, se da paso a
la formulacion de las preguntas de investigacién cientificas que permitieron una mejor
indagacion, de la misma manera se hizo la respectiva justificacion donde se detallaron los
articulos que ayudaron al proyecto y realizando un analisis sobre los beneficios que daran

a largo plazo. Finalmente se detallaron los objetivos y el estudio de sus variables.
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Capitulo 11: Este capitulo se desprende de la siguiente manera, primero se
definieron los antecedentes necesarios tanto locales, nacionales e internacionales por
cada variable establecida, una vez realizado este proceso se procedié a definir cada una
de las dimensiones e indicadores que permiten argumentar las ideas de diferentes
teorias o investigaciones relacionadas al tema presentando. Por consiguiente, se dio
paso a la base legal por medio de las normativas juridicas que permitiran la validez de

esta investigacion.

Capitulo I11: Este capitulo comprende el tipo de metodologia investigativo, en
esta ocasion se definié deductivo ya que parte de una problematica general hacia una
un poco mas centrada en una sola parte. De la misma manera de determino el enfoque,
de tipo cualitativo, con sus respectivamente técnicas a empelar e instrumentos, en este

caso se implemento encuestas y entrevista al objeto de estudio.

Capitulo 1V: Para concluir esta investigacion, una vez realizada la recoleccién
de datos se di¢ inicio con el proceso de tabulacion por cada una de las preguntas y sus
analisis, para llegar a las conclusiones y recomendaciones que brinden un aporte a este

proyecto realizado.
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1. CAPITULO I. FORMULACION GENERAL DEL PROYECTO

1.1. Descripcion del problema

La juventud del mundo moderno se encuentra desinteresada ante las problematicas
socioambientales como consecuencia de la desencadenada perdida cultural por el respeto a la
madre naturaleza. El rapido crecimiento de contenidos con formatos de entretenimiento
difundidos a través de las redes sociales ha sido la génesis causante de que los contenidos
educativos queden en un segundo plano con relacion al orden de importancia de lo que si deberia

primar la atencion humana.

Los medios tradicionales como la radio, prensa escrita y principalmente la television ya
no son de consumo masivo, sus nuevos predecesores; Facebook, Youtube, Instagram, Twitter
han hecho que personas comunes creen sus propios contenidos bajo sus propios pardmetros con
el fin de difundir informacioén, entre ellos, los estudiantes de la carrera de comunicacion de la

Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena a través de D"COM, su fan page.

La ausencia de contenido de caracter socioambiental hace clara evidencia del poco
interés de los comunicadores, en proceso de formacion académica, sobre la creacion de piezas
audiovisuales que despierten la conciencia humana sobre el cuidado del medio ambiente. La
vana atencién hacia los temas ambientales por parte de los receptores se evidencia por la
tradicional forma de transmitir el contenido edu-informativo que se ha vuelto obsoleto ante las
nuevas generaciones.El pablico en la actualidad se ha tornado cada vez mas exigente al
momento de consumir productos audiovisuales y mas ain cuando estos son de caracter
informativo. Por esta razon la manera de brindar una informacion no deberia ser exactamente

formal ya que eso es lo que aparta al lector de lo que deberia saber.
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1.2. Formulacion del problema

Del siguiente contexto se presenta la siguiente problematica.

e ;Como y de qué manera la educacion ambiental fortalecera a la carrera de

Comunicacion?

1.3 Preguntas de investigacion.

e ;Las estrategias comunicacionales pueden influir en la aceptacion de los contenidos
ambientales?

e ;Como influye la cultura ambiental en los estudiantes de la carrera de
Comunicacion?

e ;Qué formato es el mas adecuado para elaboracion de productos audiovisuales sobre

periodismo ambiental?

18



1.4. Justificacion

A continuacion, se presentan articulos que permitiran justificar el presente

proyecto de investigacion.

Como lo establece la Constitucion de la Republica del Ecuador (2008) capitulo septimo

sobre los derechos de la naturaleza.

Art. 71.- La naturaleza o Pacha Mama, donde se reproduce y realiza la vida, tiene
derecho a que se respete integralmente su existencia y el mantenimiento y regeneracion de
sus ciclos vitales, estructura, funciones y procesos evolutivos.
Toda persona, comunidad, pueblo o nacionalidad podra exigir a la autoridad publica el
cumplimiento de los derechos de la naturaleza. Para aplicar e interpretar estos derechos se
observaran los principios establecidos en la Constitucidn, en lo que proceda.

Como se ha dicho, los ciudadanos o comunidades tiene derecho a levantar la voz en caso
de que se trate sobre el cuidado ambiental ya que este merece ser cuidado y respetado, por otro
lado, también se menciona que el gobierno podrd premiar a las personas ya sean naturales o

juridicas que ayuden con la proteccién del medio ambiente.

Cadigo Organico del Ambiente (2017) art 162 — 163 manifiesta lo siguiente:

Art. 162.- De la educacion ambiental. La educacién promovera la concienciacion
aprendizaje y ensefianza de conocimientos, competencias, valores deberes, derechos y conductas
en la poblacion, para la proteccion y conservacion del ambiente y el desarrollo sostenible. Sera un
eje transversal de las estrategias, programas y planes de los diferentes niveles y modalidades de

educacion formal y no formal.

Art 163. Acceso a la informacidn. Se garantizara el acceso de la sociedad civil a la
informacidn ambiental de los proyectos, obras o actividades que se encuentran en proceso
de regularizacion o que cuenten con la autorizacion administrativa respectiva, de

conformidad con la ley.
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Todo aquel ciudadano que desee obtener cualquier tipo de informacion referente a los
proyectos sobre medio ambiente no puede ser negado, sin embargo, estos proyectos u obras que
se realicen deben mantenerse bajo las disposiciones que se administran en el Sistema Unico de

manejo ambiental.

La ley Organiza de Comunicacion en su articulo manifiesta lo siguiente:

Aurt. 33.- derecho a la creacion de medios de comunicacion social. - Todas las personas, en
igualdad de oportunidades y condiciones, tienen derecho a formar medios de comunicacion. Con
las limitaciones constitucionales y legalidades establecidas para las entidades grupos financieros

y empresariales, sus representantes legales, miembros de su directorio y accionistas.

El presente trabajo tiene como objetivo sugerir una estrategia que permita
despertar el interés en los y las estudiantes sobre periodismo ambiental, demostrando que
este no solo puede ser presentado de manera formal, sino que se puede lograr en otro tipo

de perspectiva para enganchar al publico objetivo por medio de la fan page D" com.

Los articulos mencionados anteriormente dan referencia a que la creacion de
medios de comunicacion o digitales que permiten brindar un contenido para con la
sociedad con el fin de educar, informar y entretener con un contenido que puede ser
creativo. Cabe destacar que esta investigacion puede beneficiar a las futuras generaciones
ya que pueden permitirse experimentar desde el ambito del perfil periodistico y la

produccion audiovisual.
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1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo General

Proponer estrategias comunicacionales de Edu-entretenimiento para incentivar el
periodismo ambiental en los estudiantes de la carrera de Comunicacion a través del fan page
D’Com.

1.5.2. Objetivos Especificos

» Evaluar el conocimiento sobre periodismo ambiental en la poblacion estudiantil de
la carrera de comunicacion.

> ldentificar que estrategia creativa de edu- entretenimiento puede ser aplicada en la
fan page D"Com.

> Sugerir al departamento D" Com la estrategia seleccionada para que se pueda

visualizar dentro del contenido que presenta la fan page.

1.6. Hipotesis

Las estrategias comunicacionales acerca del periodismo ambiental podrian fortalecer la
educacion ambiental de los estudiantes de la carrera de comunicacion.

1.7. Variables

Independiente
Estrategias comunicacionales

Las estrategias comunicacionales son aquellas que permiten un tipo de
planificacion donde se debe considerar diferentes aspectos, para Rios et al. (2020)
Manifiesta que una estrategia de comunicacién es aquella que se envuelve en una
diversidad de caracteristicas y ayuda a la planificacién u organizacion, es decir cuando se
trata de estrategias comunicacionales es importante tener los objetivos que se desean
obtener que van de la mano con las técticas y acciones que lleguen a resultados positivos.
(Pag. 20) De esta manera una vez teniendo una base de este concepto puede ser

implementado con el periodismo ambiental.
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1.6.2 Variable Dependiente

Periodismo Ambiental.

Quifionez (2012) Menciona que el periodismo ambiental tiene por objetivo buscar
profesionales que sepa el manejo de los elementos de las ciencias ambientales para conceder a
los acontecimientos, es importante que tenga una mirada imparcial y sistematizada todo el
tiempo ya que la divulgacion de contenido ambiental propone fines como desarrollo, proyeccion

socio cultural, denuncias, prevencion y conocimiento de las politicas ambientales. (Pag. 8)

1.7 Matriz de operalizacion de variables.
La siguiente matriz se encuentra desarrollada en la seccion de anexo
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2. CAPITULO Il MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes

En el proyecto de investigacion Tumbaco (2022) acerca de los aportes
comunicacionales del periodismo ambiental dentro de la parroquia Manglaralto en la fan Page
“Entre panas” donde en el disefio metodologico realizado por medio de herramientas tales como
encuestas para un total de 100 personas pertenecientes a la parroquia anteriormente mencionada,
dando como resultado que el 62% de los encuestados afirmaron que, es importante incrementar
aportes comunicacionales y periodismo ecoldgico, ya que son necesarios para una mejor

interaccion con la audiencia creando conciencia acerca de la problematica social.

En cambio, Vera (2016) en su busqueda realizada recolectd datos con instrumentos de
investigacion, debido a que la institucion donde realizaron su proyecto presentaba falencias para
registrar las diversas escaseces del alumnado con respecto a la educacion ambiental, motivo por
el cual se empled encuestas dirigidas al personal administrativo, docentes, alumno y padres de

familia con el fin de una propuesta de guia didactica de estrategias para la educacion ambiental.

En una investigacion realizada por Bautista (2016) Se evidencia un enfoque de
investigacion mixto, donde el diario el comercio cuenta con el 3% elementos multimediales
como galerias de infografias qué ayudan a profundizar las diversas tematicas por otro lado el
universo se reduce al 1.5% ddnde utilizan enlaces que dirigen a otros sitios para brindar
informacion acerca de temas ambientales, cabe destacar qué se necesita crear mas temas
ambientales culturales o politicos quepermitan la interaccion del medio con el pablico, la
consciencia ecoldgica esta creciendo pero en el Ecuador no tiene la importancia que esta merece

ignorando al medio ambiente como un objeto ajeno del ser humano.

Los problemas medioambientales son sucesos que ocurren desde la década de los 80 y
con el pasar de los afios se han buscado nuevos métodos que permitan mejorar este tipo de
situaciones como menciona Andrade (2015) que en el afio 2010 donde realizaron investigaciones
para mejorar la educacién ambiental por medio de un enfoque cualitativo ya que esta se ajustaba
acorde a la hipotesis que se plante6 en la investigacion, que era analizar si la educacion
ambiental tanto de manera formal e informal en la ciudad de Latacunga y sus repercusiones en la

calidad ambiental urbana.



Para esta exploracion se recolect6 informacion de 10 instituciones educativas de las
cuales solo7 facilitaron la informacion, llegando a la conclusion que la ciudad ya mencionada
enfrento serios problemas ambientales que podrian aumentar y donde los reglamentos educativos
que seestablecieron para brindar una respuesta positiva se han desarrollado de manera erronea de

planificacion y ejecucion para presentar una educacion ambiental.

De manera semejante Quifionez (2012) en su investigacion un analisis a los medios
digitales Venezolanos Noticias 24 y Reporte 360 utilizé la implementacién de un enfoque mixto
para analizar el contenido ambiental que publicaron los medios digitales de comunicacién del
reporte 360 y noticias en Venezuela, donde se comprob6 que en Noticias 24 se surgen un total de
71 unidades donde el periodismo ambiental tiene un 75% que van enlazadas con contenidos de
agencias internacionales Mientras que en Reporte 360 solo cuenta con el 65% de informacion
ambiental de misma manera que el anterior medio también cuenta con informacion que
provienen de agencias internacionales dando como resultado que el periodismo ambiental si ha
adquirido més importancia durante los Gltimos afios al tener un incremento sobre las

consecuencias y preocupaciones sobre el modo de vida del planeta.

Desde el punto de vista NGfiez (2008) en el proyecto ambiental Rio Verde dénde se
realiz6 un proceso de 4 etapas. La primera fue el analisis de las generalidades del diagnostico
ambiental participativo sobre los factores socioecondmicos familiares y culturales, misma que
fue interpretada por parte de la historia de la vereda de rio verde - buena vista relacionada con los
desastres del ambiente. La segunda etapa fue donde se procedi6 a jerarquizar y caracterizar los
diferentes problemas ambientales de las instituciones con el fin de incentivar en los actores
sociales un conocimiento de su realidad ambiental circunstante. Luego se eso se comenzé con la
tercera etapa donde se realizaron propuestas alternativas de soluciones hacia proyecto
ambientales que fueron detectados por la misma comunidad de rio verde, por ultimo se realizaron
algunos criterios como aportes y estrategas teoricas para la construccion colectiva de una

organizacion administrativa vinculada con la vision ambiental.
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2.2. Marco Conceptual.

2.2.1 Estrategias comunicacionales

Las estrategias comunicacionales son una herramienta necesaria que permite
concretar, trasformar para brindar un mensaje de manera positiva hacia un publico
objetivo, asimismo es importante tomar en cuenta que el mensaje que se quiere dar debe

estar alineado a los objetivos de la idea principal a mostrar.

Menciona Rios et al. (2020) que una estrategia comunicacional es aquella que se
utiliza en el campo organizacional, asimismo se menciona que genera controversia
debido a que es interpretada como una mejora de actividades sin ningun
direccionamiento, pero que ayudan al contexto social y periodistico pretendiendo

brindaruna solucién a una problematica. (Pag 20)

2.2.2 Cambio social.

Como lo hace notar Rios et al. (2020) ratifica que para una estrategia comunicacional de
debe optar la comunicacion para buscar cambio social. En otras palabras, el experto que se
dedica a esta rama de la comunicacion debe considerar que debe lograr un empoderamiento para
la participacion ciudadana y forme circulos colectivos sociales, asimismo para lograrlo se debe
considerar los siguientes aspectos:

o Propiciar una comunicacién y participacion ciudadana para un mejor
fortalecimiento de la democracia ciudadana.

e Conformar colectivos que aporten al cuidado de la cultura y mantener las
costumbres y tradicionales.

e Evitar la divulgacién de informacién de manera individual sino mas bien por una
mas generalizada y evitar contenido erréneo.

e Laformacion de canales tanto internos como externos que beneficien a la
comunidad que ayuden a divulgar buenas acciones y genere un cambio social. (Pag. 20)
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2.2.3. Plantear objetivo.

Como afirma Manterola (2019) en su revista define a los objetivos como propuestas que
se presentan con el fin de cumplirlas para el desarrollo o0 mejora de una investigacion, pueden
dividirse en objetivos generales y especificos y cada uno cumple su funcién:

Objetivo General: Este permite determinar los alcances que el estudio quiere lograr
globalmente, suele empezar con un verbo que permita brindar una mejor solucion y que resalte
en el enunciado.

Obijetivo especifico: Este tipo de objetivos sirven mas bien para ser una guia o estructura
por las etapas que se van a seguir, ayudan a brindar soluciones para cada uno de los sus

problemas y deben contar con lo siguiente:

. Dirigidos a elementos béasicos del problema

o Deben ser observables.

. Claros y concisos.

o Faciles de entender.

] Tener un orden metodoldgico para luego definirse con un objetivo.

2.2.4. Campo organizacional.

Teniendo en cuenta a Garcia et al. (2021) relacionan al campo organizacional con el
constructo que se refiere al comportamiento o el ambiente que rodea a las personas dentro de la
empresa u organizacion, ademas también se considera que debe concebirse desde el lado
psicolégico por el comportamiento del individuo. Desde en fundamento teérico todo clima
organizacional que se vaya construyendo se crea desde los repertorios tedricos que argumenten
su configuracion tedrica. (Pag. 12)

Por otro lado, Salas (2021) evidencia a C.O o comunicacion organizacional que
deberian desempefar con un papel fundamental en las organizaciones, razon que ayudan a
sostener el funcionamiento de la empresa creando asi un impacto en la gestion de la calidad.
(Pag. 30-31).
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2.2.5. Comunicacion internay externa

Como afirma Cuenca y Verazzi (2020) donde se revela que la evolucion de la
comunicacion interna ha obedecido a la mentalidad, esto quiere decir existen tareas o0 metas a
desenvolver que determinan de manera directa una estructura organizativa. Al respecto convine
decir que muchos que fueron responsables sobre la comunicacion interna no era un
departamento que tenia mucha influencia, mientras que otros negaron haber adquirido este tipo
de funcionalidad para no ser artifices de las acciones que desde su perspectiva se veian de
cualquier restado. (Pag.1)

Adviértase que a pesar de todo la comunicacion interna lo que busca es la creacion de
experiencias holisticas que sean positivas para el personal tanto fisica como psicologico que
vaya de la mano con la confianza, compromiso y lealtad para con la empresa y para lograrlo se
menciona 3 aspectos importantes que debe incluirse:

1. Los trabajadores realizan 2 inversiones en el seno de la organizacion,
comenzando por su talento profesional, competencias, capacidades mientras que por el

otro lado su tiempo.

2. Cada uno es diferente y esas diferencias se ocasionan por multiples
variables que, la psicologia ya viene estudiando desde hace mas de un siglo.

3. Toda persona toma decisiones de manera progresiva comenzando por la
informacion que obtiene de la empresa, lo que permite el impulso a de una toma de
acciones que deben cumplir o no con la promesa ante un cliente.

Por otro lado, Ladino (2017) Da a conocer que en las nuevas teorias en comunicacion y
organizacion que estan ubicados dentro del marco de estudio de las ciencias sociales que ha dado
inicio finales del siglo XX como comunicacién organizacional, donde la comunicacion externa
es aquella que va dirigida al pablico o audiencia de una empresa y que va relacionado con las
relaciones publicas con el sector externo afectar por la empresa. (Pag. 85)

2.2.6. Plan de crisis

Como sefala Incibe (2020) Instituto Nacional de Ciberseguridad enfatiza al plan de
crisis de como evitar que se tomen decisiones que puedan ser improvisadas y empeorar una
situacion dentro de la organizacion y poner a trabajar los procesos que ayuden a la recuperacion
de la infraestructura realizado un diagnostico de su alcance y verificar que planes se pondran
realizar para su pronta recuperacion, cabe destacar que estos pueden ser en varios entornos

independientes de contenido especifico. (Pag. 22-23)
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e Elaborar reuniones con los departamentos que estan involucrados en la crisis

e Por consiguiente, reuniones con el personal técnico y los recursos que se puedan contar.
e Nivelar los servicios y procesos criticos con los activos tecnologicos que los sostienen

e Adquirir conflictos a los que estan arriesgados los servicios y productos.

e Detectar que medidas pueden ayudar a las capacidades de las demandas del negocio.

e Realizar el plan de crisis que permita identificar las acciones del incidente ocurrido.

e Elaborar planes de recuperacion para todo el entorno que esté involucrado en el alcance.
e Conocimientos técnicos de trabajo para proseguir con el plan de recuperacion.

e Formar al personal implicado en el plan de negocio. (Pag. 30)

2.2.7. Disefio de mensaje.
Para Gonzalez (2018) sefiala que la publicidad es un universo que seduce y fascina por
medio de anuncios que son creativos para la audiencia con un gran simbolismo y que también

impacta de manera eficaz en la mente de los consumidores y acciones. (Pag. 17)

Busca llegar al consumidor por medio de su mensaje para que adquiera el producto o

servicio que ofrece.

e Su mensaje debe ser directo, breve y conciso.
e Busca las necesidades del publico al cual se quiere dirigir para un mejor servicio.
e Utiliza diferentes recursos iconicos y verbales.

e Realiza la parte de la imagen como logotipos, esléganes que diferencia su marca de las
demaés sobre su producto.

e Realiza sus publicidades por medio de diferentes métodos como volantes, anuncios, prensa
escrita television, publicidad pagada entre otros.

e Daa conocer las bondades del servicio que ofrece. (Pag. 15)



2.2.8. Audiencia

De acuerdo con Farina (2018) afirma que por medio de una audiencia selectiva se busca
experimentar diferentes estrategias y lograr un vinculo con los consumidores, estas han
conseguido manifestarse por medio de la internet desde las redes sociales teniendo acceso a todo
tipo de informacidn, dicho articulo pretende buscar una reflexion de los periodistas por medio

del cambio que se brindan en las audiencias (Pag.2)

e Unade las caracteristicas de la audiencia por parte de los periodistas es conseguir subir
la informacion y editarla luego desde el mismo sitio web en un orden inverso al del
periodismo impreso.

e El contenido debe ser entendido de manera rapida para la audiencia, es decir que el
periodista manda la noticia rapido a la agencia y por consiguiente se realizan las
correcciones de la cabeza y se matiza, se ordena.

e Todo periodista trabaja las 24 horas del dia ya que debe tener a la audiencia
informada de lo que sucede y posicionarse por encima de las competencias.

e Los consumidores de informacidn se derivan en la tendencia del monitoreo persuasivo
por parte de los medios de comunicacion debido a que los videos logran difundirse
rapidamente generando percepcion de los sitios diarios.

e Esimportante considerar que no todo el tiempo se va a tener el control del contenido,
sin embargo, deben ser constante en la vigilancia de las redes sociales. (Pag. 2-3)

2.2.9. Eduentretenimiento
Como sefala Florez (2020) considera que el Edu-entretenimiento son espectaculos,
shows o programa ya sean de radio o television que en su programacion se enfoca en el

contenido de temas educativos por medio del entretenimiento. (P&g. 2)

Segun Vega (2018) considera los siguientes pasos importantes para un buen edu-entretenimiento:



e Pensar si en el entretenimiento hace falta contenido educativo y asi atraer a los
estudiantes para una mejor ensefianza.

e Mezclar la educacion con el entretenimiento para conectar con las emociones de los
receptores y entusiasmo que logre ensefiar acerca de temas que brinden informacion y
aprendizaje.

e Es mejor entendible de manera entretenida y agradable sobre las materias que den
aportes.

e Cautivar a los alumnos de manera permanente un aprendizaje despertando los emociones
y sentimientos.

e Ensefar recursos y metodologias con respecto los valores de la vida educativos y
entretenimientos. (Pag. 8)

2.2.10. Educaciéon Ambiental.

Segln SINAC Sistema Nacional De Areas De Conservacion (2020) hace referencia a los
inicios de la educacion ambiental en el afio 1970 donde se comenzo la creacion de estrategias y
proyectos que desarrollaron varios ministerios, universidades con charlas, programas y

publicaciones que ayuden a una concientizacion de las areas silvestres.

Por otro lado, Bautista et al. (2019) menciona que la educacion ambiental es un
movimiento con un extenso recorrido que ha estado marcado hasta la actualidad debido a la

enorme cantidad de eventos internacionales como también aportes individuales. (Pag. 12)

2.2.11. Periodismo ambiental
El periodismo ambiental no solo busca crear conciencia en una sociedad sino mas

bien enfoca realizar debates sobre contenidos que estén relacionados con el medio ambiente.

Asimismo, Polo (2019, como se cité en Tumbaco, 2022) Menciona que este tipo de
periodismo es una de las especialidades con mas amplitud ya que conlleva un énfasis de

semblantes econdmicos, politicos, sociales, culturas y éticos (Pag. 11)

De la misma manera. Acosta (2017, como se cita en Tumbaco 2022) manifiesta que el
periodismo ambiental pretende crear voces que estimulen una conciencia y educar a los

individuos sobre el consumo inmoderado por medio de menajes. (Pag 11)

Es asi como Tumbaco (2022) expresa que el principal problema ambiental que puede
ser por la faltade informacion que proporcionan de ella, si las personas tendrian algo de

conocimiento acerca de dicho problema tendrian un actuar diferente. (Pag. 13)
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2.2.12. Cd4digo de ética
Citando a Cifuentes (2019) sostiene que la ética es un cambio extenso y se
relaciona con la ética periodistica con el conjunto de normativas, valores o principios
que se rigen con actividades de alguna profesion, es decir que este presenta una
posicion ideologica implicita que confluye en algunas epistemoldgicas preferentes o

dominantes. (Pag. 53)

2.2.13. Perfil del periodista

De acuerdo con Escobar y Jaramillo (2020) manifiesta que el reconocimiento de
las mejores condiciones laborales estan enlazadas con la LOC (Ley Organica de
Comunicacién) donde se ha adquirido los derechos para quienes ejecutan actividades de
comunicacion. (Pag. 251)

Jukofsky (2000) Considera que los periodistas suelen carecer de equilibrio, esto
debido a que buscan enfrascarse desde solo un punto de vista del tema del que tratan en
ese momento. Por otro lado, desde la perspectiva de una persona con alto rango, puede
dar una declaracion e interpretarlo como si estuviera haciendo una noticia sin tomar en
consideracion la parte que esta en desacuerdo. Cabe destacar que las organizaciones que
no estan acorde tienen la libertad de responder por medio de un comunicado que los

mismos medios puedan otorgarle. (Pag. 4)

Un periodista debe ser ético y cuidar mucho lo que va a publicar, debe saber
destacarse y decir con certeza los resultados finales de una nota periodistica con veracidad y

sinceridad evitando mas polémicas dentro de ese contexto.

Un periodista deja una huella, una historia, no solo se dedica a narrar una noticia,
tampoco es un cronista, Sino que es un intérprete que busca ser el portavoz de la

ciudadania.

El periodismo no es una de la mas complicadas, pero el deber de un periodista es de

riesgo ya que suelen lidiar con asuntos complejos. (Pag 58-59)
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2.2.14. Periodismo preventivo
Desde el punto de vista de Jukofsky (2000) Menciona que la mayoria de periodistas
no suelen escribir acerca de los temas ambientales, sino se trata de algin escandalo o un tipo
de emergencia que sea realmente importante, por lo general no tienen el tiempo necesario
para realizar este tipo de periodismo. Sin embargo, es importante que los voceros ayuden a

los periodistas con nuevas perspectivas donde estén bien informados sobre los temas.

2.2.15. Difusion de contenido ambiental

Como manifiesta Cumba (2020) citando a Alcantara 2009 donde relacionan las historias
con los medios de comunicacion y que estas dejan mensajes teniendo el deber de informar,
generar opiniones, y entretener. Hasta la actualidad se debe desempefiar un papel importante
dentro de la educacion ambiental que busca logros y una mejora con transformaciones social y
compromiso. (P&g. 5)

2.2.16. Impacto

Segun Garmendia et al. (2005) EI impacto ambiental puede llegar a ser producido por las
alteraciones de la calidad del medio ambiente, cabe destacar que para llegar a un impacto este
debe estar producido de manera directa o indirectamente por medio de la actividad humana ya
sea en actividades, proyectos realizados a corto o largo plazo, sin embargo, es considerado

impacto si existe una valoracion afirmativa o negativa en el cambio de la calidad ambiental.
(Pag.18)
Caracteristicas.

Segln Gutiérrez y Sanchez (2009) En su investigacion impacto ambiental manifiesta
diferentes tipos de impactos tales como:

o Impacto Ambiental a nivel mundial; una gran parte de energia que se
utiliza en diferentes paises es el petroleo y del gas natural lo que ha llevado a la
contaminacion de mares y es preocupante para los paises maritimos asi sea que no
produzcan petroleo.

o Impactos ambientales de la guerra y el uso bélico del uranio empobrecido;
Ni el gobierno ni el ejército pueden medir los impactos humanitarios, circunstanciales y
economicos inmediatos y a largo plazo que tienen las guerras modernas. Las guerras
recientes no solo han producido mas de. bajas civiles, sino también impactos ambientales

mayores e irreversibles. (Pag. 253)
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2.2.17. Proceso de aprendizaje.

Flores (2018) Citando a Contreras 1999 donde expresa que un proceso de
aprendizaje es aquel que nace y se va desarrollando con el tiempo, es decir, que es una
interaccion que se puede ir orientando y se basa en diferentes intenciones, cabe recalcar
que también es considerada como una ensefianza en el lado institucional de cada
individuo

A continuacion, se presentan diferentes tipos de ensefianza por Meneses, G.
(1997citado por: Flores 2018)

Ensefianza formal. La ensefianza formal es considerada como una educacion
obligatoria que hace parte del sistema educativo, misma que decreta los lineamientos
que seguira la ensefianza impartida.

Ensefian no formal. Esta se basa en el progreso del aprendizaje, pero sin
desaprovechar los objetivos trazados, aunque, su sistema este dirigido al entorno en el
que se encuentre expuesto.

Ensefianza Informal. Al contrario de las que fueron mencionadas esta no
presenta algun tipo de intencionalidad, aunque si posee influencia del contexto ya que
escasea de lineamientos y de una institucion que, la rija. (Pag. 23-23

2.2.19. Consciencia Ambiental

Como manifiesta Prada (2013) citando a Febles (2004) explica que la consciencia
ambiental es un sistema de vivencias y experiencias que cada ser humano utiliza mediante su
vida cotidiana relacionada con el medio ambiente, también considera que el desarrollo de su

constante evolucion involucra cada vez mas a las personas. (P&g. 8)

2.2.20. Crisis ambiental

Tal como menciona Reynosa (2015) en su investigacion Crisis ambiental global. Causas,
consecuencias y soluciones préacticas define la crisis ambiental como una problematica que
necesita de atencion urgente, no solo por parte de instituciones gubernamentales y no
gubernamentales que deben asumir una postura que esta fundada de una consciencia de cada
individuo sin importar su condicion social, mismo que debe ser resuelto por medio de un espacio

social. (Pag. 10)

33



2.3 Marco Legal

Este espacio busca demostrar cuales son las bases legales que respaldaran este proyecto de

investigacion mediante normas juridicas.

Organizacion de la Naciones Unidas (1945) establece que:

Art. 27, literal 1 Derecho a la vida cultura, artistica y cientifica. - Toda persona tiene
derechos tomar parte libremente en la vida cultural de la comunidad, a gozar de las artes y a

participar en el progresa cientifico y en los beneficios que de él resumen.

La constitucion de la Republica del Ecuador menciona:

Art. 83.- Son deberes y responsabilidades de las ecuatorianas y los ecuatorianos, sin
perjuicio de otros previstos en la constitucion y la ley:
Numeral 6. Respetar los derechos de la naturaleza, preservar un ambiente sano y utilizar

0s recursos de modo racional, sustentable y sostenible.

2.3.1. La ley organica de comunicacion (2019) establece que:

Art. 33.- Derecho a la creacion de medios de comunicacion social. - Todas las
personas, en igualdad de oportunidades y condiciones, tienen derecho formar medios
de comunicacion, con las limitaciones constitucionales y legales establecidas para las
entidades o grupos financieros y empresariales, sus representantes legales, miembros
de su direccidn y accionistas.

Art. 36.- /...] Los medios de comunicacion tiene el deber de difundir contenidos

que expresen y reflejen la cosmovisién, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes de los

pueblos y nacionalidades indigenas, afroecuatorianas y montubias.
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Cadigo Orgénico del Medio Ambiente Capitulo 1, del sistema nacional descentralizado

degestion ambiental manifiesta lo siguiente:

Art. 16.- La educacién ambiental. La educacién ambiental promovera la
concienciacion, aprendizaje y ensefianza de conocimientos, competencias, valores
deberes, derechos y conductas en la poblacion. Para la proteccion y conservacion
del ambiente y el desarrollo sostenible. Sera un eje transversal de las estrategias,
programas y planes de los diferentes niveles y modalidades de educacion formal y
no formal.

Art. 8.- /...J] Elaborar planes, programas y proyectos para la
proteccion, manejo, restauracion, fomento, investigacion,
industrializacién y comercializacion del recurso forestal y vida silvestre.
[...] Promover la educacion ambiental, organizacion y vigilancia

ciudadana de los derechos ambientales y de la naturaleza.

Proyecto de Ley Organica del uso responsable de redes sociales 2019

Art. 1.- Objeto. La presente ley tiene por objeto normar el uso responsable de las
redes sociales con el fin de garantizar una nueva forma de comunicacién responsable,
ya que Las redes no solo son fuente de informacién sino medio de difusion de contenidos,
y pueden contribuir el fortalecimiento de la institucion y a la interaccion con toda la
ciudadania del pais u del todo el mundo.

Art. 3.- Naturaleza y finalidad. La ley para el Uso Responde de Redes Sociales,
es una ley que pretende comprometer a los usuarios de las mismas que sean responsables
con la informacion que publigquen o compartan por este medio, ya que dicha informacion
es de rapida difusion y puede llegar a afectar a terceros e incluso poner en riesgo la

estabilidad nacional.
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At. 4.- Prohibicion. La presente ley prohibe la divulgacion de informacion falsa,
0 que no se haya obtén ido ir fuentes confiables que perjudiquen a un tercero, ya seas

persona natural juridica e incluso que ponga en peligro la seguridad estatal, y su sanciénla cual dispongo la

normativa pertinente de acuerdo al dafio causado.

Para concluir este capitulo se menciono diferentes articulos desde nivel internacional,
nacional y local que traten o estén relacionados con este proyecto de investigacion, los cuales
permitiran establecer mejor las variables seleccionadas y ayuda a la metodologia que se realizo.

La base legal permitira que la investigacion se rija bajo la legislacion y reglamentos.

Para culminar esta fase del capitulo dos lo que se realizé fue la definicion de diferentes
articulos tanto nacionales locales e internacionales que ayuden en este proyecto para mostrar un

mejor enfoque en cuanto a las bases legales que fundamente este proyecto de investigacion.
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3. CAPITULO IIl. METODOLOGIA
3.1 Tipo de Investigacion.

Para la presente exploracion queda definido que sera de tipo basica. Desde el punto de
vista de Nicomedes (2018) manifiesta que este tipo de investigacion también conocida como
pura debido que consiste en la indagacion de los enigmas de fendmenos naturales de la sociedad.

Ademas,su motivacion se centra en el inmenso gozo de descubrir nuevos conocimientos. (Pag. 1)

3.1.1. Enfoque de la investigacion

Con respecto a este paso la investigacion toma el enfoque de este cualitativo. Segun
Fernandez y Baptista Q017) sostiene que el enfoque cualitativo busca entender los
fendmenos por medio de la perspectiva del objeto de estudio en este caso hablamos de los
individuos involucrados, estudiantes de la carrera de comunicacion en su entorno natural.
(Pag. 358) en esta ocasion este enfoque nos permitird ver qué tipo de instrumentos se

realizaran,

3.1.2. Disefio de la investigacion

El disefio de este proyecto es de manera descriptiva no experimental, teniendo en cuenta
a Guevara et al. (2020) manifiesta que es la encargada de especificar las caracteristicas del
objeto de estudio de la misma manera busca las particularidades de las variables establecidas.
(Pag. 166). En el proceso de la investigacion con su clasificacion serd no experimental. Como
menciona Escamilla (2010) hace referencia que se realiza la indagacion si la necesidad de la
manipulacion de las variables sino se enfoca en la observacion de los fendmenos tal y como se

encuentran en su entorno natural.
3.1.3. Método de la investigacion.

La metodologia que se aplicara en la investigacion sera deductiva. Segun Prieto (2017)
sefiala que el método deductivo proviene de la lingtistica Conducir o extraer ya que se
fundamenta desde el razonamiento parecido al método deductivo con la diferencia desde los
principios usuales a los hechos individuales, en otras palabras, esta metodologia empieza
desde los problemas generales y se van disminuyendo a problemas menos complejos (Pag.
11) en este caso conviene decir que solo sera enfrascado en la carrera de la Comunicacion en

la Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena
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3.2. Técnicas e instrumentos de recopilacién de datos

3.2.1. Encuesta.
Se comprende que para la recoleccién de datos se utilizara técnicas de encuestas,

entrevistas y ficha de observacion con sus respectivos instrumentos en este caso su cuestionario.

La encuesta es una técnica aplicada bajo una serie de preguntas que se rigen bajo la
escala de Likert, en este caso esta técnica sera con las siguientes caracteristicas. Segun Bedoya
(2017) la escala de Likert es un instrumento que ayuda al enfoque y que concierne a un nivel de
medicion como; Totalmente de acuerdo, en desacuerdo, Ni de acuerdo ni en descuerdo, de
acuerdo, totalmente de acuerdo.

3.2.1. Entrevista.

La entrevista es otro tipo de técnica que permitira u mejor resultado para la recoleccion
de datos. Como plantea Folgueiras (2016) este ayuda a tener contenido personalizado sobre el
objeto de estudio sobre alguna problematica o acontecimientos en base a opiniones donde una
persona cumple el roll del entrevistador y la otra el entrevistado (Pag. 2). En este caso la
entrevista sera dirigida a dos profesionales que imparten la materia de periodismo ecolédgico

dentro de la universidad.

3.3. Poblacion y muestra.

3.3.1. Poblacion.
Es un grupo de personas, animales u objetos seleccionados para buscar algun tipo de

informacidn sobre un tema determinado. Desde el punto de vista Moreno (2021) La pihines el
numero general del fendmeno que se va a estudiar, cabe destacar que estas cumplen con ciertas
caracteristicas de observacion en un lugar (Parrafo 1) Dentro de este contexto se procede a
mencionar que la poblacién seleccionada seria todos los estudiantes de la carrera de

comunicacion a partir de quinto semestre en adelante con un total de 210 alumnos.
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3.3.2. Muestra.
Desde el punto de vista de Fernandez y Baptista (2017) menciona que es el subconjunto

previamente seleccionado de la poblacion en general del estudio de un tipo de investigacion
sobre la recoleccion de datos. En este caso la muestra seleccionada se rige bajo el muestreo
aleatorio simple tomando un porcentaje por cada curso nombrado anteriormente, donde se hizo
una previa investigacion del nimero total de estudiantes a partir de quinto semestre en adelante
dando como resultado un total de 136 estudiantes, aplicando la formula que se presenta a

continuacion se verificara el nUmero de muestreo.

La férmula para obtener la muestra es la siguiente:
1. kK**P*Q*N
e2*(N-1)+k2*p*Q

Donde:
= El tamafio de la muestra
= Poblacion o Universo
= Constante que depende del nivel de confianza (95%=1.96)
= Error muestral deseado (0.05)
= Posibilidad que se cumpla (0.50)

= Posibilidad que no se cumpla (0.50)

1.96% * 0.50 * 0.50 * 210
(0.05)% * (210 — 1) + 1.962 * 0.50 * 0.50

201
0.0025 *209 + 0.9604

201
1,4829
n=136
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CURSOS Ndmero de estudiantes
5/1 33
5/2 30
6/1 43
7/1 29
712 21
8/1 54
Total 210

Criterio de Inclusion. Hace referencia a la parte seleccionada en este caso seria los
estudiantes de los cursos ya mencionados y profesores especialistas.

Criterio de Exclusion: Los estudiantes de primero a cuarto semestre no estan incluidos

debido a que no cuentan con la informacion necesaria acerca de periodismo ambiental.



4. Capitulo 1V. RESULTADOS Y DISCUSION

4.1 Procesamiento de la informacion

Por lo expuesto anteriormente se puede evidenciar que para la recoleccion de datos que se
realizd fue con la técnica de encuestas y entrevistas, la encuesta fue dirigida a los estudiantes de

quinto semestre en adelante, demostrado un interés sobre este tipo de periodismo.

A partir de esto se procedi0 a realizar la encuesta por medio del formulario de Google forms
de manera virtual, ademas para la realizacion dichas encuestas también fue necesario el uso de la
plataforma de WhatsApp. Una vez culminada las encuestas se procedio a verificar los porcentajes

recolectados por cada una de las preguntas que se realizaron bajo la escala de Likert.

De la misma manera se realizo las entrevistas a docentes especialistas en la materia de
periodismo ecoldgico también mediante plataforma de Google froms para obtener mejores

resultados con opiniones de profesionales que.

4.2. Anélisis de resultados.
Anadlisis cuantitativo: Encuesta.

En este apartado se podra evidenciar la respectiva recoleccion de datos obtenidos por medio de la
encuesta realizada a los estudiantes seleccionados de la carrera de Comunicacion.
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TABLA 1
ESTRATEGIA COMUNICACIONAL

Escala Frecuencia Porcent
aje
Totalmente de acuerdo 89 40%
De acuerdo 107 48%
Ni de acuerdo ni desacuerdo. 17 7.6%
En desacuerdo 5 2.2%
Totalmente desacuerdo 5 2.2
Total 223 100%

FUENTE 1 ENCUESTAS A ESTUDIANTES DE COMUNICACION (5to, 6T0,7MO Y 8vO)
AUTOR: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA, 2023.

GRAFICO 1: ESTRATEGIA COMUNICACIONAL SOBRE PERIODISMO AMBIENTAL SEA NECESARIO CONVOCAR A LOS ESTUDIANTES
DE LA CARRERA DE COMUNICACION.
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CITA 1 TABLA DE FRECUENCIA
AUTOR: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA ENERO, 2023

Anélisis e interpretacion

Como se puede observar los estudiantes respondieron de la siguiente manera;
Totalmente de acuerdo con un 39,9%; De acuerdo con 48% de manera positiva con referencia a
la elaboracidn de una estrategia comunicacional, sin embargo, el 7,6% no esta de acuerdo ni en
desacuerdo, por otro lado, el 2,2% se mantiene neutral con respecto a la convocatoria de los
estudiantes para este proceso. En conclusidn, los estudiantes respondieron de manera positiva y

se considera fundamental la creacion de estrategias comunicacionales.



TABLA 2
PLANTEAR OBJETIVOS COMO ESTRATEGIA PARA UN CAMBIO SOCIAL

Escala Frecuencia Porcentaj
Totalmente de acuerdo 74 33?%
De acuerdo 121 54,3%
Ni de acuerdo ni desacuerdo 17 7,8%
En desacuerdo 8 3,6%
Totalmente en desacuerdo 3 1,3%
Total 223 100%

FUENTE 2 ENCUESTA A ESTUDIANTES DE COMUNICACION (6T0,7MO Y 8vO)
AUTORA: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA, 2023.

GRAFICO 2: PLANTEAR OBIJETIVOS COMO ESTRATEGIA PARA UN CAMBIO SOCIAL
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CITA 2 TABLA DE FRECUENCIA
AUTOR: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA ENERO, 2023

Analisis e interpretacion

Las respuestas de los estudiantes fueron las siguientes: en totalmente de acuerdo un 33%j;
53% en de acuerdo con la creacion de objetivos, un 7% en la escala en desacuerdo, por ultimo, el
4% y 3% discrepan en que la creacion objetivos no provocara un cambio social. Para concluir la
mayoria de los encuestados responden positivamente.



TABLA 3
ES IMPORTANTE LA COMUNICACION INTERNA Y EXTERNA EN UNA ORGANIZACION QUE BUSCA
PLANTEAR UNA ESTRATEGIA COMUNICACIONAL DE PERIODISMO AMBIENTAL.

Escala Frecuencia Porcen
taje
Totalmente de acuerdo 100 45%%
De acuerdo 107 48%
Ni de acuerdo ni desacuerdo 11 5%
En desacuerdo 2 1%
Totalmente desacuerdo 3 1
Total 223 100%

FUENTE 3 ENCUESTA A ESTUDIANTES DE COMUNICACION (6TO,7MO Y 8VO)
AUTORA: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA, 2023.

GRAFICO 3: ES IMPORTANTE LA COMUNICACION INTERNE Y EXTERNA EN UNA ORGANIZACION QUE BUSCA PLANTEAR UNA
ESTRATEGIA COMUNICACIONAL DEL PERIODISMO AMBIENTAL.
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CITA 3 TABLA DE FRECUENCIA

AUTOR: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA ENERO, 2023
Anélisis e interpretacion

Las respuestas fueron las siguientes: Totalmente de acuerdo con un total de 45%; de
acuerdo equivalente a un 48%; ni de acuerdo ni desacuerdo con un 5% con respecto a la
comunicacion interna y externa, por otro lado, son pocos los que no estan de acuerdo con un
1,3% y 1% para concluir los estudiantes estan de acuerdo con la creacion de comunicacion

interna y externa como estrategia comunicacional.
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TABLA 4
PLAN DE CRISIS COMO ESTRATEGIA COMUNICACIONAL

Escala Frecuencia Porce

ntaje

Totalmente de acuerdo 91 41%
De acuerdo 104 47%
Ni acuerdo ni desacuerdo 20 8%
En desacuerdo 6 3%
Totalmente en desacuerdo 2 1%

Total 223 100%

FUENTE 4 ENCUESTA A ESTUDIANTES DE COMUNICACION (6TO,7MO Y 8VO)
AUTORA: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA, 2023.

GRAFICO 4: PLAN DE CRISIS COMO ESTRATEGIA COMUNICACIONAL
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CITA 4 TABLA DE FRECUENCIA
AUTOR: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA ENERO, 2023

Analisis e interpretacion

Comenzando con la escala totalmente de acuerdo en 41%; De acuerdo equivalente a 46%
para la elaboracion de un plan de crisis, por otro lado, en la escala en desacuerdo con un 3% y
totalmente en desacuerdo con 1%. Finalmente se puede deducir que los estudiantes responden
afirmativamente con respecto a que el plan de crisis es ideal a la hora de crear una estrategia

comunicacional.
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TABLA 5
LENGUAJE SATIRO COMO EDU- ENTRETENIMIENTO PARA EL FORTALECIMIENTO AMBIENTAL

Escala Frecuencia Porce
ntaje
Totalmente de acuerdo 69 30,9%
De acuerdo 103 46,1%
Ni de acuerdo ni desacuerdo 33 15%
En desacuerdo 12 5,3%
Totalmente en desacuerdo 6 2, 7%
Total 223 100%

FUENTE 5 ENCUESTA A ESTUDIANTES DE COMUNICACION (6TO,7MO Y 8VO)
AUTORA: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA, 2023.

GRAFICO 5: LENGUAJE SATIRO COMO EDU- ENTRETENIMIENTO PARA EL FORTALECIMIENTO AMBIENTAL
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CITA 5 TABLA DE FRECUENCIA
AUTOR: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA ENERO, 2023

Anélisis e interpretacion

Los estudiantes respondieron de la siguiente manera: El 30,9% totalmente de acuerdo; el
46,2% respondio a de acuerdo para disefiar mensajes en el campo de edu- entretenimiento, sin
embargo, el 5,45% esta en desacuerdo y el 2,7% no estan de acuerdo con la idea ya mencionada.
Concluyendo con esta pregunta se puede visualizar que para los estudiantes es atractivo el
lenguaje satiro como contenido para fortalecimiento del periodismo ambiental.
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TABLA 6
EDUCACION AMBIENTAL Y ETICA PERIODISTICA

Escala Frecuencia Porce
ntaje
Totalmente de acuerdo 85 38%
De acuerdo 105 47%
Ni de acuerdo ni desacuerdo 26 12%
En desacuerdo 3 1%
Totalmente en desacuerdo 4 2%
Total 223 100%

FUENTE 6 ENCUESTA A ESTUDIANTES DE COMUNICACION (6TO,7MO Y 8VO)
AUTORA: JAZMIN EIZABETH MARCILLO VERA, 2023.

GRAFICO 6: EDUCACION AMBIENTAL Y ETICA PERIODISTICA
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CITA 6 TABLA DE FRECUENCIA
AUTOR: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA ENERO, 2023

Anadlisis: Las respuestas afirmativas quedaron de la siguiente manera: totalmente de
acuerdo 38,1%; de acuerdo equivalente a un 48% por el contrario el 1,8% mantiene una postura
neutra, el 1,3 se mantiene en desacuerdo, En conclusion, la poblacion encuesta afirma que para
tener un periodismo ambiental se debe iniciar desde una buena educacién ambiental y tener ética

periodistica.
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TABLA 7
DIFUSION DE CONTENIDO Y PERIODISMO PREVENTIVO

Escala Frecuencia Porce
ntaje
Totalmente de acuerdo 60 27%
De acuerdo 130 58%
Ni de acuerdo ni desacuerdo 26 12%
En desacuerdo 3 1%
Totalmente en desacuerdo 4 2%
Total 223 100%

FUENTE 7 ENCUESTA A ESTUDIANTES DE COMUNICACION (6TO,7MO Y 8VO)
AUTORA: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA, 2023.

GRAFICO 7: DIFUSION DE CONTENIDO Y PERIODISMO PREVENTIVO
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CITA 7 TABLA DE FRECUENCIA
AUTOR: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA ENERO, 2023

Analisis e interpretacion
Los estudiantes respondieron de la siguiente manera: Totalmente de acuerdo con 26,9%;
con un 58,3% de acuerdo; ni de acuerdo ni desacuerdo se mantiene con un rango de 11,7%; por
otro lado, el 1,8% esta totalmente descuerdo. Entonces, la mayoria de la poblacion estudiantil
considera que para un periodismo preventivo es importante la difusion de contenido con
educacion ambiental.



TABLA 8
PERIODISMO PREVENTIVO SOBRE EDUCACION AMBIENTAL PARA UN IMPACTO EN LA SOCIEDAD.

Escala Frecuencia Porce
ntaje
Totalmente de acuerdo 60 27%
De acuerdo 133 60%
Ni de acuerdo ni
desacuerdo 23 10%
En desacuerdo 3 1%
Totalmente desacuerdo 4 204
Total 223 100%

CITA 8 TABLA DE FRECUENCIA
AUTOR: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA ENERO, 2023

GRAFICO 8: PERIODISMO PREVENTIVO SOBRE EDUCACION AMBIENTAL PARA UN IMPACTO EN LA
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CITA 8 TABLA DE FRECUENCIA
AUTOR: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA ENERO, 2023

Anélisis e interpretacion

Los resultados arrojados se presentan de la siguiente manera: con un 26,9% totalmente de
acuerdo; de acuerdo que equivale a un 59,6% sobre periodismo preventivo, los estudiantes que se
mantiene neutro con 10,3%, por ultimo, esta en desacuerdo 1,3% y totalmente desacuerdo con
1,8%. En conclusidn, el periodismo preventivo sobre la educacion ambiental si puede lograr un

mejor impacto para la sociedad.
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TABLA 9
CONSCIENCIA AMBIENTAL Y EDUCACION AMBIENTAL

Escala Frecuencia Porce
ntaje
Totalmente de acuerdo 72 3204
De acuerdo 129 58%
Ni de acuerdo ni
desacuerdo 15 7%
En desacuerdo 5 204
Totalmente desacuerdo 2 1%
Total 223 100%

FUENTE 8 ENCUESTA A ESTUDIANTES DE COMUNICACION (6TO,7MO Y 8VO)
AUTORA: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA, 2023.

GRAFICO 9: CONSCIENCIA AMBIENTAL Y EDUCACION AMBIENTAL

nan

™ Totalmente de acuerdo
-
. De acuerdo

Fn

™ Totalmente desacuerdo

CiTA 9 TABLA DE FRECUENCIA
AUTOR: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA, 2023.

Analisis e interpretacion
Los estudiantes respondieron de la siguiente manera: con un 32,3% totalmente de
acuerdo; 57,8% de acuerdo sobre consciencia ambiental en el presente proyecto, sin embargo, el
2,2% y el 0,9% no esta de acuerdo en que sea necesario tener una consciencia ambiental para

una educacién ambiental.



TABLA 10
PROCESO DE APRENDIZAJE PARA EVITAR CRISIS AMBIENTAL

Escala Frecuencia Porce
ntaje
Totalmente de acuerdo 90 40%
De acuerdo 113 51%
Ni de acuerdo ni
desacuerdo 12 o%
En desacuerdo 4 2%
Totalmente desacuerdo 4 204
Total 223 100%

FUENTE 9 ENCUESTA A ESTUDIANTES DE COMUNICACION (6TO,7MO Y 8VO)
AUTORA: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA.

GRAFICO 10: PROCESO DE APRENDIZAJE PARA EVITAR CRISIS AMBIENTAL
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AUTOR: JAZMIN ELIZABETH MARCILLO VERA ENERO, 2023

Analisis e interpretacion

Los estudiantes respondieron de la siguiente manera, de manera afirmativa totalmente de
acuerdo 40%; De cuerdo similar a 50,7% en el proceso de aprendizaje, el 5,4% se mantiene de
manera neutral, por otro lado, en desacuerdo con un 1,8% esta en desacuerdo, de la misma
manera con totalmente desacuerdo con un 1,8%, para concluir con la Gltima pregunta de esta
escala se deduce que la mayoria de los estudiantes piensan que para evitar crisis ambientales es

importante tener un proceso de aprendizaje educacion ambiental.
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4.2.1 Entrevistas

TABLA 11
GUIA DE PREGUNTAS: ANALISIS CUALITATIVO

Entrevistador: Jazmin Marcillo Vera
Entrevistado: Orrala Soriano Lilibeth, Mgtr
Gonzalo Vera Vera, Maestria en comunicacion digital.

Pregunta

Analisis cualitativo

Observacion

¢Por qué el periodismo
ambiental y la ética periodistica
son fundamental para una
educacién ambiental?

¢Dentro de la educacién
ambiental como se crearia un
proceso de aprendizaje que
fomente una consciencia
ambiental?

¢ Qué considera importante
dentro de la comunicacion
interna y externa para
establecer una estrategia
comunicacional de periodismo
ecoldgico?

¢ Qué es periodismo preventivo
y porque se considera
importante dentro del contexto
de la educacion ambiental para
la difusion de contenido?

Aplicar la ética periodistica a la
hora de informar creara lazos de
confianza entre quienes emiten la
informacion con su publico
receptor, siendo aprovechado de
mejor manera para la adopcion de
habitos que hagan que las
personas amen y cuiden de la
naturaleza por medio de micro-
informativos de conciencia
Ambiental.

Realizar trabajos de campos que
evidencien la conciencia
ambiental hacia los nuevos
periodistas y asi poder transmitir
de mejor forma hacia la
ciudadania en general. Hacer que
el estudiante se sienta parte del
proceso haré que halle nuevos
métodos de difusion a pro de la
Naturaleza

Tener muy claro el pablico
objetivo a quien se divulgara la
informacion y claras estrategias
comunicacionales haran que
nuestra comunicacion sea
efectiva para crear consciencia
ambiental.

El periodismo preventivo es
aquel que permite investigar un
problema desde sus inicios y los
impactos que pueden generar,ya
sea a corto, mediano y largo
plazo y en ese momento la
educacién ambiental permite
entender un poco mejor a la
naturaleza y sus conflictos.

En relacion a las respuestas de
ambos expertos se menciona que
el criterio de analisis logro
coincidir con Cifuentes (2019)
donde menciona que la ética va
de mano con las normas, valores
0 principios que se rigen de la
profesién hacia los receptores.

Con respecto a las respuestas
recolectadas en la segunda
pregunta coincide con el criterio
de Flores (2018) citando a
contreras 1999 donde manifiesta
que el proceso de aprendizaje va
relacionando con la ensefianza
formal, no formal e informal.

Con respecto a la tercera pregunta
sobre comunicacion interna 'y
externa coincide con el criterio de
Cuenca y Verazzi (2020) donde
menciona lo siguiente; que ambas
comunicaciones son importantes
para los trabajadores y publico
externo, mientras se cree un buen
ambiente laboral se tendra
mejores resultados en ambos
aspectos.

La tercera pregunta responde al
criterio Reynosa (2015) donde
menciona que las, causas,
consecuencias y soluciones de las
crisis ambientales como una
problematica que necesita de
mucha ayuda por parte del mismo
ser humano.
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¢ Qué son las estrategias
comunicacionales y porgue son
importantes para plantear
objetivos que ayuden al cambo
social?

Son propuestas que se presentan
para buscar un objetivo
determinado ylograr establecer
un mejor lenguaje a su publico
ya que su importancia radica en
la influencia que puede llegar a
tener un cambio social.

En respuesta de ambos expertos
en la Gltima pregunta coincide
con el criterio de Rios, Paez y
Barbos (2020) donde manifiestan
que las estrategias
comunicacionales son aquellas
que se utilizan en el campo
organizacional para buscar un fin
de mejora de actividades sin
ningun direccionamiento.

FUENTE 10 ENTREVISTAS A
ESPECIALISTAS AUTORA: JAZMIN
ELIZABETH MARCILLO VERA
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4.4. Discusion de resultados

Una vez obtenido la recoleccion de datos se puede concluir que el contenido
ambiental en la carrera de Comunicacion debe ser fundamental en los estudiantes ya
que por medio de las encuestas realizadas muestran un interés del periodismo

ambiental, sin embargo, la presentacion de este tipo de contenido se torna a formal.

Para iniciar el andlisis de la primera variable sobre estrategia comunicacional para el
fortalecimiento del periodismo ambiental con respecto a la pregunta 5 donde se hace
referencia al lenguaje de contenido satiro como estrategias comunicacional la poblacion
estudiantil respondio de la siguiente manera: Totalmente de acuerdo 40,8%, por otro lado el
5,4% se mantiene en una posicion neutral este criterio esta relacionado con Farina (2018)
manifiesta que para lograr una buena estrategia comunicacional que logre tener un vinculo
con los consumidores debe ser por medio de las experiencias por medio de las redes sociales
ya que tienen acceso a todo tipo de informacion. Motivo por el cual esta pregunta es una de

las mas destacadas ya que lo que se busca es un contenido atractivo para el publico.

Con respecto al interrogante nimero tres acerca de la importancia de la
comunicacion interna y externa para la elaboracion de una estrategia comunicacional para el
periodismo ambiental la poblacién respondi6 de la siguiente manera: Totalmente de acuerdo
con un 44,8% se sostiene que es importante la comunicacion interna y externa, sin embargo,
solo el 1,3% no concuerda con esta estrategia. Con esta argumentacion las respuestas
coinciden con el criterio de Cuenca y Verazzi, (2020) donde se manifiesta que la
comunicacion interna es fundamental ya que permite la creacion de una estructura
organizativa para cumplir diversas metas y tareas, de la misma manera, Ladino (2017)
menciona que la comunicacion externa es aquella que va dirigida para el publico externo de
la empresa u organizacién en este caso es necesario implementar ambas para un mejor

resultado dentro de la investigacion.
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Por consiguiente con respecto a la pregunta seis donde se hace referencia el
periodismo ambiental que debe partir desde la educacién ambiental y la ética periodistica
lanzaron los siguientes resultados: El 38,1% esta totalmente de acuerdo, 47,1% de acuerdo
de la poblacién considera importante este paso, por otro lado solo el 1,8% esta totalmente
desacuerdo, como se puede observar los resultados son positivos y hacen referencia con el
criterio con Acosta, (2017, como cita a Tumbaco 2022) donde se interpretaque el
periodismo ambiental lo que busca es crear voces que estimulen y creen una conciencia

ambiental a los individuos.

Por ultimo, con respecto a la pregunta numero 10 los encuestados arrojaron los
siguientes resultados: 40,4% totalmente de acuerdo; 50,7% de acuerdo, en base a la
importancia de tener un proceso de aprendizaje que logre evitar crisis ambientales a largo
plazo. Por otro lado, 1,8% discrepa en esta parte. De acuerdo con los porcentajes se puede
decir que la mayoria del objeto de estudio va relacionado con el criterio de Reynosa
(2015)donde menciona que todas las causa, consecuencias y soluciones no solo son
responsabilidad de las instituciones gubernamentales sino también de cada individuo sin

importar su condicion social.
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CONCLUSIONES

Debido a los resultados obtenidos por medio de los datos se puede
concluir que por parte de los estudiantes respondieron de manera
afirmativa sobre proponer estrategias comunicacionales que permita
fortalecer el periodismo ambiental dentro de la carrera de Comunicacion
que pueda ser fomentada.

Con respecto a las evaluaciones hechas por medios de encuestas al
alumnado se logro detectar que si existe conocimiento acerca de esta
ramay mas aun se logré determinar que existe gran interés por parte de
los mismos.

Se logré identificar qué tipo de estrategia puede ser tomada como
ejemplo para crear el edu entretenimiento que sea aplicada en la fan page
D’Com.

En vista de los resultados si podria tomar en consideracion sugerir que el
departamento D" Com pueda elaborar contenidos con un leguaje satirico
que pueda ser visualizado en el Fan page para su publico.

Existe un gran porcentaje de interesados en el aprendizaje de periodismo
ecologico, pero su bajo déficit académico sirve de obstaculo impide que su

interés se mantenga de forma constante.
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RECOMENDACIONES.

Fomentar salidas de campo a través de la materia de periodismo ecol6gico como
estratégico para promover una cultura ambiental en las nuevas generaciones de
comunicadores.

Elaborar contenido de leguaje saritico sobre problemas medioambientales para
brindar un mejor contenido a su publico.

Los estudiantes de la carrera de comunicacion prestan mayor atencion a
productos comunicacionales relacionados con el edu- entretenimiento mas que a
los informativos.

El departamento de D"com debe crear productos edu-entretenimientos a

fin depromover consciencia hacia el medio ambiente.

Los estudiantes deberian realizar proyectos que traten sobre periodismo

ambiental en el trascurso del periodo académico.
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ANEXOS

Anexo 1: Arbol del problema

Figura 11. Arbol del problema
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Elaborado por: Jazmin Elizabeth Marcillo Vera
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Anexo 2. Variable Operacionalizacién

Tabla 12. Matriz de opecionalizacion de Variables

Titulo Formulacion del Objetivos Hipatesis Variables Definicion conceptual Dimensién Indicadores Técnicas Instrument
problema categorizadas 0s
Estrategias ¢Como influyen las Propones estrategias Las Estrategias Segln Rios et al. (2020) una Seguimiento y Encuesta, Cuestionari
comunicacién | estrategias comunicacionales para el estrategias comunicacionales | estrategia comunicacional Cambio Social control entrevistay | oos y guia
ales para el comunicacionales fortalecimiento del periodismo comunicacion | del periodismo permite establecer metas claras Plantear objetivos | ficha de de
fortalecimient | parael ambiental en los estudiantes de alesaceradel | ambiental frente a una problematica para el observacion | preguntas
00 del fortalecimiento del 6to, 7mo y 8vo semestre de la periodismo fortalecimiento de la interaccion Comunicacion
periodismo periodismo carrera de comunicacion. ambiental interna y externa que se presenta Campo organizacional interna y externa
ambiental en ambiental en los o fortalecen la en un entorno determinado. (P&g. —
el proyecto estudiantes de la Especificos educacion 20-21) Plan de crisis
(Sarcrg?; gg la Ez;rweursig:cién? 1. Impleme_ntar un medio digital de ;ag;lblental de Audiencia
comunicacion entretenimiento  que tenga estudiantes de . .
_UPSE. contgnldo .reIaC|onado con el la carrera de Disefio de mensaje
medio ambiental que serd creado N —
por los estudiantes y futuras comunicacion Eduentretenimient
generaciones. 0o
Educacion Para Pelaez (2015) en su creacion Etica periodistica
2.Fomentar ~ la educacion Ambiental de revista digital define al Periodismo ambiental

ambiental por medio de Ia
creacion del medio digital y su
contenido de difusion de tipo
entretenimiento.

3.Evaluar el impacto que produce
esta estrategia comunicacional a
los estudiantes de la carrera de
comunicacion,

periodismo ambiental con poca
cobertura en Ecuador pues
menciona que es por la falta de
periodistas especializados con
estos temas, asimismo por la falta
de la misma ciudadania, sin
embargo, recalca lo importancia
ya que es aquella informacion
relacionada con el ecosistema y
que deberia ser transmitidita por
los acontecimientos que se
presentan.

Estilo periodistico

Periodismo preventivo

Difusion de
contenido

Impacto

Proceso de aprendizaje

Consciencia
ambiental

Crisis ambiental

Elaborado por: Jazmin Elizabeth Marcillo Vera.
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Anexo 3: Instrumento de validacion
Tabla 13. Instrumento de Validacién: encuesta.

Técnica: Encuesta con escala de Likert
Tema: Estrategias comunicacionales para el fortalecimiento del periodismo ambiental en el proyecto
D’com de la carrera de comunicacién - UPSE

Objetivo: Analizar el grado de conocimiento acerca del periodismo ambiental en la carrera de
comunicacion para los estudiantes de los 3 ultimos semestres.

Escala de Likert: 1 Totalmente de acuerdo 2 De acuerdo 3 Ni de acuerdo ni desacuerdo 4 En desacuerdo
5 Totalmente en desacuerdo

V.| Estrategias comunicacionales para el periodismo ambiental 1 2 3 4 5

¢Cree usted que para la elaboracion de una estrategia comunicacional sobre
periodismo ambiental sea necesario convocar a los estudiantes de la carrera de
comunicacién?

éConsidera usted que plantear objetivos comunicativos se convierte en una
estrategia comunicacional de periodismo ambiental que busca un cambio
social?

¢Es importante la comunicacidn interna y externa en una organizacién que busca
plantear una estrategia comunicacional de periodismo ambiental?

¢Es necesario tener un plan de crisis al momento de crear una estrategia
comunicacional dentro de la organizacién?

¢Cree usted que disefiar mensajes en el campo de edu-entretenmiento se
considera una buena estrategia comunicacional para el fortalecimiento
ambiental?

V.D Educaciéon Ambiental

¢Cree usted que el periodismo ambiental debe partir desde la educacion
ambiental y la ética periodistica?

¢Considera usted que para la difusion de contenido sobre educacién es
indispensable el periodismo preventivo?

écree usted que el periodismo preventivo sobre la educaciéon ambiental logre
causar un mayor impacto en la sociedad?

éPara crear consciencia ambiental en la sociedad se deberia tener un
proceso de aprendizaje que forme una educacién ambiental?

¢Considera usted que para evitar crisis ambientales se debe tener un
proceso de aprendizaje en la educaciéon ambiental?

Elaborado por: Jazmin Elizabeth Marcillo Vera

Econ. Lilibeth Alexdndra Orrala Soriano, Mgtr

Juez Experto

C.1: 0924540701
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Tabla 14. Instrumento de Validacién: entrevista.

Tema: Estrategias comunicacionales para el fortalecimiento del periodismo ambiental en el proyecto D’com de la

carrera de comunicacion - UPSE

Objetivo: Conocer mas informacion sobre los docentes especializados en la rama de periodismo ecoldgico.

Entrevistado: Mgtr. Gonzalo Javier Vera,
Entrevistador: Jazmin Elizabeth Marcillo Vera

Estrategias comunicacionales para el
periodismo ambiental

Respuesta

éQué son las estrategias comunicacionales y
porque son importantes para plantear
objetivos que ayuden al cambio social?

é¢Qué considera importante dentro de la
comunicacion interna y externa para establecer
una estrategia comunicacional de periodismo
ecoldgico?

Educacion ambiental

éPor qué el periodismo ambiental y la ética
periodistica son fundamental para una
educacién ambiental?

¢Qué es periodismo preventivo y porque se
considera importante dentro del contexto de la
educacién ambiental para la difusidn de
contenido?

éDentro de la educacion ambiental como se
crearia un proceso de aprendizaje que
fomente una consciencia ambiental?

Elaborado por: Jazmin Elizabeth Marcillo Vera

Econ. Lilibeth Alexandra Orrala Soriano, Mgtr

Juez Experto
C.1: 0924540701
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Tabla 15. Matriz de validacidn de contenido por juicio de expertos.

TiTULO Estrategias comunicacionales para el fortalecimiento del periodismo ambiental en el proyecto D" com de la carrera
de comunicacion
AUTOR Jazmin Elizabeth Marcillo Vera
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Educacion ambiental

ambienta

educacion ambiental y la ética

al periodistica?
Estilo
periodistico
Periodis | Difusién de | ¢Considera usted que para la difusién de
mo contenido | contenido sobre educacién ambiental es
preventi indispensable el periodismo preventivo?
Vo Impacto ¢Cree usted que el periodismo sobre la
educaciéon ambiental logre causar un
mayor impacto en la sociedad?
Proceso | Conciencia | ¢Para crear consciencia ambientalenla | X X
de ambiental sociedad se deberia tener u proceso de
apre_ndi aprendizaje que forme una educacién
zaje ambiental?
Crisis éConsidera usted que para evitar crisis
ambiental ambientales de debe tener un proceso

de aprendizaje en la educacién
ambiental?

Econ. Lilibeth Alexandra Orrala Soriano

Juez Experto

C.1: 0924540701

Santa Elena, 19 de enero, 2023
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Tabla 16. Ficha de evaluacion del instrumento.
Nombre del instrumento: Cuestionario — Estrategias comunicacionales.

Indicadores | Criterios Deficiente 0-20 Regular 21-40 Buena 41-60 Muy buena 61-80 | Excelente 81-100 | Observaciones

Aspectos de validacion 0 6 11 16 |21 | 26 |31 |36 | 41 | 46 | 51 | 56 61 |66 |71 |76 |81 [86 |91 | 96

5 10 15 20 | 25 | 30 |35 |40 | 45 | 50 | 55 | 60 65 | 70 | 75 |80 [ 85 [90 | 95 | 100

Claridad Esta formulado con X
un lenguaje
apropiado

Objetividad Expresa conductas X
observables

Actualidad Adecuado al enfoque X
tedrico

Organizacion Organizacion légica X
entre sus items

Suficiencia Comprende los X
aspectos necesarios

Intencionalidad Valora las X
dimensiones del tema

Consistencia basado en aspectos X
tedricos cientificos

Coherencia Relacion en baribales X
e indicadores

Metodologia Adecuada y responde X

a la investigacion

Instrucciones: Este instrumento, sirve para que el EXPERTO EVALUADOR evalué la pertinencia, eficacia del instrumento que esta validando. Debera
colocar la puntuacién que considere pertinente a los diferentes enunciados.



PROMEDIO
La libertad 1 de enero, 2023

A

Econ. Lilibéth Alexandra Orrala
C.I1: 0924540701
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Tabla 17. Validez de contenido del instrumento.

DATOS DEL ESTUDANTE

Apellidos y Nombres:

Marcillo Vera Jazmin Elizabeth

TITULO DEL TEMA DE INVESTIGACION

Estrategias comunicacionales para el fortalecimiento del periodismo ambiental en el proyecto D'com de la carrera

de comunicacion - UPSE

DATOS DEL INSTRUMENTO

Nombre del instrumento:

Guia de preguntas —

Objetivo: o » o
Conocer mas informacion sobre los docentes especializados en la rama
de periodismo ecoldgico

Dirigido a: Estudiantes de 6to, 7mo y 8vo nivel de comunicacion

JUEZ EXPERTO

Apellidos y Nombres:

Econ. Lilibeth Orrala

Documento de Identidad:

09245407901

Grado Académico:

Cuarto Nivel
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Especialidad:

Docencia

Experiencia Profesional (afios):

4 anos

JUICIO DE APLICABILIDAD

. Aplicable después de No Aplicable
Aplicable Corregir

e

X

Sugerencia: Aplicar encuesta

Econ. Lilibeth Alexandra Orrala Soriano

Juez Experto
C.1: 0924540701

Fecha: Santa Elena, 19 de enero del 2022
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Anexo 4: Aplicacién de encuestas y entrevistas.
Figura 12. Evidencia de las preguntas aplicadas.
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Entrevistas.

Variable Independiente: Estrategias comunicacionales para el periodismo ambiental

£Qué son las estrategias comunicacionales y porque son importantes para plantear cbjetivos que
ayuden al cambio social?

2 respuestas

Son propuestas gue abordan temas de relevancia para el entorno social, gue particularments no pueden ser
dizlogados de una forma empirica pues requieren de conocimientos para establecer una mejor propuesta
con lenguaje esertivo que permita lograr los objetivos planteados, que inclusive pueden ser lz transformacion
social o cultural de una determinada muestra.

Las estrategias comunicativas son un conjunto de acciones orientadas a conseguir un objetivo planteado
sobre un tema especifico, y en lo que respecta al cambio social encuentran suimportancia radica en lz
influencia que podrian tener en &l cambio de comportamienta de los ciudadanas si se comunican
efectivamente los mensajes adecuados.

£Qué considera importante dentro de la comunicacion interna y externa para establecer una
estrategia comunicacional de periodismo ecoldgico?

2 respusstas

Es impartante conocer las percepciones de todos los stakeholders para determinar la estrategia
comunicacional que mas se ajuste a las necesidades de los plblicos o sudiencias, muchas veces lo que
nesotros desde el punto de vista ciudadane, consideramos comao impartante, dentro del campo académico
resulta que hay mas temas gue requieran de atencidn urgente, por 50 €5 Necesano gue pravic a
establecimiento de la estrategia, es necesario conocer los puntos de vistz de los involucrados

Es importante gue estén claras las estrategias de comunicacién y ¢l mensaje, ademas de los canales para
difundir Iz informacion relacionada con temas ecaldgicos.

Variable dependiente: Educacién Ambiental

£Por qué el periodisme ambiental y la ética periodistica son fundamental para una educacion
ambiental?

2 respuestas

En Iz actual sociedad del conocimiento, todos se creen sabios en su propio entendimiento, gue muchas
veces no estd basado en teorias que permitan corroborar esos planteamos, por ende resulta importante
conacer las rutinas del periodismao ambiental, aplicar |z étice periodistica para asi garantizar un rea
educacion ambiental

El perisdizsmao es una herramienta de servicio a la comunidad v sumado a ello un cédige deontaldgics con
principios de responsabilidad ambiental traen como consecuencia una comunidad informada y con
proyeccion a edoptar hibitos mas amigables con el ambiente.

£0ué es periodismo preventivo y porque se considera importante dentro del contexto de la
educacion ambiental para la difusion de contenido?

2 respuestas

El pericdisme preventive se origina en &l momento en que el periedista o involucrado identifica un potencial
problema en el corto, medizno y large plazo; es decir antes de que se produzca algln fendmeno, se anticipa
3 una propuesta de solucion, cabe indicar gue ésta debe fundamentarse tedricamente con experiencias
comprobables pasadas.

El periodisma preventivo por definicidn es aguel que analiza las diferentes crisis desde sus inicios y hasta los
impactos que pueden generar, y &n este contexto de |a educacicn ambiental toma un rol preponderante para
el tratamiento de temas ambientzles pues nos permite entender la naturaleza de los conflictos y céme estos
inciden en la comunidad.

¢Dentro de la educacion ambiental como se crearia un proceso de aprendizaje que fomente una
consciencia ambiental?

2 raspusstas

Definitivamente que con trabajo de campo, donde se puedan construir las evidencias o soportes del proceso
periadistico; al sentirse involucrado en el praceso, definitivamente formara parte de |z propuesta de solucidn
lo que permitird un fortzlecimienta en &l proceso de aprendizaje que comprende L2 conciencia ambiental.
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Solicitud de peticion de total de estudiantes de la carrera de Comunicacion.
Marcillo, Jazmin AR
Para: Carrera de Comunicacion Mar 31/01/2023 19:0¢

Dra. Lilian Molina Benavides, PhD.
Directora de la carrera de comunicacion

UNIVERSIDAD ESTATAL DE LA PENINSULA SANTA ELENA

De mis consideraciones:

Yo Jazmin Elizabeth Marcillo Vera, portadora de la cédula de ciudadania C.1: 2450012717,
estudiante de |a carrera de COMUNICACION del octavo semestre, por medio de este presente me
dirigo a usted para solicitar que me conceda |a lista de los estudiantes de toda |a carrera de
comunicacion del periodo 2022-2023, por orden de cursos, el motivo es para el proceso de
realizacion de mi proyecto tesis.

Agradezco la atencion que tenga el presente

-~ -

Atentamente

Jazmin Marcillo

C.l: 2450012717

Cel: 0963036798

Correo: jazmin.marcillovera@upse.edu.ec E

Marcillo, Jazmin

{Sin texto de mensaje) Mig 01/02/2023 §:29

IS

Carrera de Comunicacion
Para: Marcillo, Jazmin Mié 01/02/2023 16:23

Saludos cordiales, adjunto la informacion sclicita en el correo adjunto, detalle:

Gracias por su atencidn
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Entrevista a Fabian Tumbaco, egresado de la carrera de Comunicacion

< ‘,\ Fabian Tumbaco [ 1] RS

Hola Fabian tal vez no le recuerdes
soy la novia del chino no se me
puedas regalar unos minutitos por

favor@®

Conozco a muchos chinos jaja

B

Cual de todos ?

Alexander chino de que trip

12 p.m
Ahhh ya ya

Digame

Si claro

No hay problema

Estudiante de la carrea de comunicacion

Gef‘ Presi Gloria Del...

Estrategias comunicacionales para
el fortalecimiento del periodismo e...
Objetivo: Analizar el grado de conocimient

Hola mi nombre es Jazmin
Marcillo, estudiante del

8vo semestre de la carrera

de comunicacion, pido tu
colaboracion para mi trabajo de
titulacion, solo deber responder
ésta pequeia encuesta, misma
que trata de Cémo implementar
el Eduentretenimiento en la
informacion ambiental para
generar un mayor interés en el
publico.

Agradeceria tu colaboracién J4

++ =

google.com
y QLSdgXqls
dJrp763mhMnc )Tx5MFfxQB
vVB109NUvg89KIzIMKQ
/viewform?usp=sf_link

11:00 a. m

< (@ +593 98 252 5570 mBe« \ 55

12:41 p. m

Buenas tardes

Si digame

Profesora una disculpa, lo que pasa
es que estoy en mi proceso de tesis
y mi tutor Xavier Echeverria me supo
manifestar que usted les da clases
a los estudiantes de manera virtual
queria saber si usted me puede
ayudar unos minutos en su clase
para que me ayuden llenando una
encuesta por favor 1:52 p. m
Usted me indica la hora y yo estaria
en punto no tardaria mucho

1:53 p. M

Y a qué hora es el taller practico yben
que parte miss para ir alla yo iria

6:08 p. m

6:08 p. m

(oo
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